IS5SN 0B67-3888
e-ISSN 2353-5062

AKADEMIA WYCHOWANIA FIZYCZNEGO
IM. BRONISEAWA CZECHA W KRAKOWIE

FOLIA
TURISTICA

Nr 39 - 2016

Turystyka
w antropologicznej perspektywie

KRAKOW 2016



ISSN 0867-3888, e-ISSN 2353-5962

AKADEMIA WYCHOWANIA FIZYCZNEGO
IM. BRONISLAWA CZECHA W KRAKOWIE

FOLIA
TURISTICA

Nr 39 - 2016

Turystyka
w antropologicznej perspektywie

AT
N

KRAKOW 2016



Kolegium Redakcyjne
prof. nadzw. dr hab. Wieslaw Alejziak — redaktor naczelny
prof. nadzw. dr hab. Zygmunt Kruczek - zastepca redaktora naczelnego
dr Bartosz Szczechowicz — sekretarz redakcji
prof. nadzw. dr hab. Andrzej Matuszyk
prof. nadzw. dr hab. Ryszard Winiarski
prof. nadzw. dr hab. Maria Zowislo
dr Sabina Owsianowska

Redaktorzy tematyczni

prof. nadzw. dr hab. Maria Zowislo - redaktor tematyczny dla nauk humanistycznych
prof. nadzw. dr hab. Zygmunt Kruczek - redaktor tematyczny dla nauk geograficznych
dr Bartosz Szczechowicz - redaktor tematyczny dla nauk ekonomicznych

Rada Naukowa

prof. David Airey
(University of Surrey, UK)
prof. nadzw. dr hab. Stefan Bosiacki
(Akademia Wychowania Fizycznego w Poznaniu, Polska)
prof. Richard W. Butler
(University of Strathclyde, Glasgow, UK)
prof. Erik Cohen
(The Hebrew University of Jerusalem, Israel)
prof. Chris Cooper
(Oxford Brooks University, UK)
prof. (emeritus) Graham M.S. Dann
(UiT The Arctic University of Norway, Alta Campus,
Norway)
prof. dr hab. Zbigniew Dziubinski
(Akademia Wychowania Fizycznego w Warszawie,
Polska)
prof. Milan Duri¢ek
(Uniwersytet Preszowski, Stowacja)
prof. Charles R. Goeldner
(University of Colorado, Boulder, USA)
prof. dr hab. Grzegorz Golembski
(Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Polska)
prof. Jafar Jafari
(University of Wisconsin-Stout, USA)
prof. nadzw. dr hab. Magdalena Kachniewska

(Szkola Gléwna Handlowa w Warszawie, Polska)

prof. nadzw. dr hab. Marek Kazimierczak
(Akademia Wychowania Fizycznego w Poznaniu, Polska)
prof. dr hab. Andrzej Kowalczyk
(Uniwersytet Warszawski, Polska)
|pr0f. dr hab. Stanislaw Liszewskil
(Uniwersytet Lodzki, Polska)
prof. dr hab. Barbara Marciszewska
(Akademia Morska w Gdyni, Polska)
prof. Josef A. Mazanec
(MODUL University Vienna, Austria)
prof. Philip L. Pearce
(James Cook University, Australia)
prof. nadzw. dr hab. Krzysztof Podemski
(Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Polska)
prof. dr hab. Andrzej Rapacz
(Uniwersytet Ekonomiczny we Wroclawiu, Polska)
prof. (emeritus) H. Leo Theuns
(Tilburg University, Netherlands)
prof. (emeritus) Boris Vukonié
(Uniwersytet w Zagrzebiu, Chorwacja)
prof. Arch G. Woodside
(Carroll School of Management, Boston College, USA)
prof. nadzw. dr hab. Janusz Zdebski
(Wszechnica Swietokrzyska w Kielcach, Polska)
prof. nadzw. dr hab. Michal Zemta
(Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie, Polska)

Redaktorzy naukowi numeru
Magdalena Banaszkiewicz i Sabina Owsianowska

Redaktor statystyczny
dr Stanistaw Matusik

Redaktor jezykowy (wersja polskojezyczna)
Barbara Przybylo

Redaktor jezykowy (wersja anglojezyczna)
AmE Native Katarzyna Smith-Nowak (native speaker)

Adres Redakgcji:

Akademia Wychowania Fizycznego
al. Jana Pawtla II 78, 31-571 Krak6w, Pawilon IV, pok. 316, tel. +48 12 6831139
Deklaracja o wersji pierwotnej — wersja pierwotng czasopisma jest wersja papierowa.

ISSN 0867-3888, e-ISSN 2353-5962

© Copyright by
University of Physical Education, Cracow, Poland

DTP: Ryszard Sasorski
Druk: Drukarnia Eikon Plus Dominik Sienko, ul. Wybickiego 46, 31-302 Krakéw
Naklad: 100 egzemplarzy



NR 39

SPIS TRESCI

Magdalena Banaszkiewicz, Sabina Owsianowska: Od redaktorow
Wieslaw Alejziak: ,Annals of Tourism Research” jako Zrédto wiedzy
o osiggnieciach badawczych antropologii w dziedzinie turystyki . .
Karolina Buczkowska-Golabek: Antropologia jedzenia w podrozy .
Armin Mikos v. Rohrscheidt: Analiza programow imprez turystycz-
nych jako podstawa typologii uczesinikow turystyki religijnej. . . .
Maria Gutowska: Jak turysci zwiedzajg muzea sztuki? Propozycja
Rlasyfikacji . . . . . ... ... . .
Matylda Siwek: Czy kultura, motywy, sposoby podrézowania w XIX
i poczqtkach XX wieku pozostajq dzisiaj tylko przesztosciqg, czy moze

Joanna Ziarkowska, Dominik Ziarkowski: ,, Glowa miast wszyst-
kich”. Obraz Rzymu w przewodniku Pielgrzym wloski z 1614 roku
Joanna Roszak: Przemianowane miasta Europy Srodkowej i Wschod-
niej — Swiadectwo doswiadczenia przestrzeni turystycznej . . . . . . .
Karolina Golemo: Zwiedzanie dZwieckami. Muzyczne podroze po Liz-
bOmie . . . o e
Anna Wilkonska: Slow turystyka w duzych miastach — kreowanie nie-
Spiesznych dzielnic. . ... ... ... .. . ... ..
Paulina Cichon: ,Podwieczorek u Berbera” — gospodarze i goscie
w Swietle turystyki etnicznej. Antropologiczna analiza ofert biur po-
drozy . . . . e
Anna Duda: Turystyka szoku — miedzy sensacjg a empatiq. 9/11 stu-
diumprzypadku. . . . ... . e
Pawel Plichta: Camino Francés — jeszcze pielgrzymka czy juz turysty-
ka? Proba odpowiedzi na podstawie wspomnieri polskich camino-

Maltgorzata Kryczka: Wirtualne pielgrzymowanie jako efekt stosowa-
nia nowych technologii w promocji. Przypadek Swiatowego Cen-
trum Kultu Bozego Mitosierdzia w Krakowie-Lagiewnikach . . . .

KOMUNIKAT

Karina Weil, Marcelo Godoy, Daniela Bello: Cenira interpreta-
cyjne jako sposdb integracji muzedw, dziedzictwa, terytorium i spo-
1eCzZnosSCl. . . o e e

Informacje i instrukcje dlaautorow. . . . ... ..............

2016

65

101

125

143

159

171

199

219

241

263

293



NR 39

CONTENTS

Magdalena Banaszkiewicz, Sabina Owsianowska: From the Edi-
BOTS « o o e e e e e
Wieslaw Alejziak: ,,Annals of Tourism Research” as a Source of Know-
ledge on the Research Achievements of Anthropology in the Domain of
TOUTISIU . .« v e e e e e e e e
Karolina Buczkowska-Golabek: Anthropology of Food in Travel . . .
Armin Mikos v. Rohrscheidt: Analysis of the Programs of Tourist
Trips as the Basis for a Typology of Participants in Religious Tourism
Maria Gutowska: How do Tourists Visit Art Museums? A Classifica-
tion Proposal. . . . ... .. . ..
Matylda Siwek: Are Culture, Motives, Ways of Travelling in the 19th
and Beginnings of the 20th Century Only a Thing of the Past or do

Joanna Ziarkowska, Dominik Ziarkowski: “The Capital of all Cit-
tes”. The Image of Rome in Italian Pilgrim, the 1614 Guidebook . .
Joanna Roszak: Renamed Cities of Central and Eastern Europe — Cer-
tificate of Experiencing the Tourist Space. . . ... ............
Karolina Golemo: Visiting through the Tunes. Lisbon Music Tours . .
Anna Wilkonska: Slow Tourism in Large Cities: Creating Slow Districts
Paulina Cichon: ‘Supper with Berber’ — Hosts and Guests in the View
of Ethnic Tourism. Anthropological Analysis of the Travel Agencies’

Anna Duda: Shock Tourism — between Sensation and Empathy. 9/11
Case Study . . . . ..o e
Pawel Plichta: Is Camino Francés still Pilgrimage or is it already
Tourism? An Attempt at Answering based on the Memories of Polish
Camino Mem . . . ... ... e e e e e
Malgorzata Kryczka: Virtual Pilgrimage as a Result of the Applica-
tion of New Technologies in Promotion. Case Study of the World Cen-
tre of Divine Merci in Cracow-Lagiewniki . . ... ............

REPORT

Karin Weil, Marcelo Godoy, Daniela Bello: Interpretative Units:

2016

65

101

125
143
159
171
199
219

241

263

293



NR 39 2016

OD REDAKCJI

Tom 39 czasopisma naukowego ,,Folia Turistica” to kolejna, tym razem
polskojezyczna publikacja tematycznie zwigzana z antropologia turystyki.
Prezentowane artykuly odzwierciedlajg bogactwo tematéow i uje¢ zwigza-
nych z badaniami nad turystyka w perspektywie antropologii. Przyjmujac
za Dariuszem Czajg [2013, s. 7], ze antropologia ,,wykracza poza waskie
specjalistyczne standardy, przekracza granice, wchodzi na tereny zastrze-
zone dla innych dyscyplin”, uznajemy, ze w prezentowanym zbiorze chodzié
bedzie raczej o namyst w ramach przestrzeni antropologicznego poznania,
ktory otwiera sie na badaczy reprezentujacych rézne dyscypliny nauk hu-
manistycznych i spotecznych, niz o ortodoksyjny wymiar okreslonej metody
i teorii. Centralng osig dyskusji jest relacja czlowiek-kultura-§wiat w kon-
tek$cie podrézowania i turystyki. Autorzy odwolujg sie do koncepgji, ktore
od dawna traktowane sa jako paradygmatyczne dla antropologii turystyki
(np. relacje miedzy go$¢mi a gospodarzami, kwestie autentycznosci, obco-
§ci), ale takze konfrontujg je z najnowszymi, nierzadko krytycznymi uje-
ciami (np. w §wietle teorii postkolonialnej). Tak, jak podrézowanie jest zja-
wiskiem dynamicznym, tak i antropologia turystyki postrzegana by¢ moze
jako proces §cierania sie pogladéw, zalozen i wynikéw badan, co przybliza
nas do lepszego zrozumienia istnienia cztowieka w §wiecie.

Znakomite wprowadzenie do caloSci stanowi artykul Wiestawa Alej-
ziaka, bedacy przegladem osiggnie¢ badawczych antropologii turystyki.
Zostajg one ukazane przez pryzmat analizy publikacji jednego z najwazniej-
szych czasopism po§wieconych zjawisku wspoélczesnego podrézowania, czyli
,2Annals of Tourism Research”. Pozostale artykuly zostaly podzielone na
trzy grupy zagadnien, co pozwala na latwiejsze dostrzezenie wzajemnych
interakcji pomiedzy nimi. Pierwsza cze§¢ stawia w centrum zainteresowa-
nia turyste wraz z jego motywacjami i zachowaniem. Druga grupa tekstow
prezentuje antropologie turystyki w kontekscie badania miejsc, do ktorych
docierajg turysci. Ostatnia cze$é po§wiecona zostala ré6znym formom tury-
styki kulturowej. Calo$¢ zamyka komunikat dotyczacy znaczenia centrow
interpretacyjnych dla interpretacji dziedzictwa w Chile.

Pierwszy artykul koncentrujacy sie wokoét doswiadczenia turysty poru-
sza praktycznie dziewicze na gruncie polskich badan zagadnienie jedzenia
w podrézy. Karolina Buczkowska-Golabek zwraca uwage na fakt, ze
pomimo dynamicznego rozwoju turystyki kulinarnej w Polsce i coraz czest-
szego wykorzystywania dziedzictwa kulinarnego do tworzenia lokalnych
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i regionalnych produktéw turystycznych, refleksja naukowa poéwiecona
temu zagadnieniu jest nadal bardzo skromna. Armin Mikos von Rohrs-
cheidt wychodzac od analizy programéw imprez turystycznych podejmuje
probe zaproponowania typologii turystéw religijnych. To wazne zagadnie-
nie, zwlaszcza, ze pielgrzymowanie i turystyka religijna maja istotny udziat
w rynku podrézy, zaréwno, je§li chodzi o motywy wyjazdowe Polakéow, jak
i cel przyjazdéw cudzoziemcéow do Polski. Maria Gutowska w oparciu
o przeprowadzone przez siebie badania jako$ciowe, wskazuje na réznice
w do$wiadczaniu wspoélczesnego muzeum sztuki przez zwiedzajacych. Au-
torka, skupiajgc sie na trzech obiektach: Muzeum Ksigzat Czartoryskich
w Krakowie, Galerii Uffizi we Florencji oraz Luwrze w Paryzu, stara sie
pokazaé, ze turySci kieruja sie roznymi potrzebami, co stawia muzea przed
duzym wyzwaniem, jakim jest dostosowanie oferty do oczekiwan bardzo
heterogenicznej grupy zwiedzajacych. Matylda Siwek rozwaza, jak zmie-
nialo sie do§wiadczenie podrézy na przetomie XIX i XX wieku. Autorka proé-
buje znalez¢ odpowiedZ na pytanie, czy istniejg uniwersalne cechy kultury
podroézy, ktore taczylyby przezycia podrézujacych sprzed epoki samolotow
z dzisiejszymi turystami.

Kolejny artykul, otwierajacy druga grupe tematyczng tekstéw, takze
ma charakter historyczny i dotyczy waznego dla polskiej historiografii tury-
stycznej opracowania. Pielgrzym wioski, albo krotkie Rzymu i miast przed-
niejszych wioskich opisanie (wydany w Krakowie w 1614 roku) stanowil, jak
dowodzg Joanna i Dominik Ziarkowscy, istotny, chociaz niedoceniany
wklad w ksztaltowanie sie polskiej literatury przewodnikowej, a jego autor
— Franciszek Cezary — to jeden z prekursor6w tworzenia tego rodzaju publi-
kacji. Joanna Roszak proponuje wykorzystanie w turystyce teorii herme-
neutycznej, ktéra odgrywa wazna role w interpretacji miejsc odwiedzanych
przez turystow. Odczytywanie ukrytych senséw dziel, w tym przypadku —
rekonstrukcja kolejnych warstw palimpsestowej historii miast, w ktérych
przenikajg sie §lady réznych kultur i narodowosci, odslania zlozone dzieje
»przemianowanych miast”. Autorka zwraca uwage na mozliwo$¢ opraco-
wania nowych produktéw turystycznych — w tym miast Europy Srodkowe;j
i Wschodniej jako potencjalnego szlaku kulturowego.

Dzisiejsi turysci coraz czeSciej pragng doswiadezy¢ miejsca w sposob
wykraczajacy poza ,,standardowa” oferte biura podrézy. Kolejne artykuty
pokazuja dwa aspekty tego zjawiska. Karolina Golemo zabiera czytelnika
w podréz po muzycznej Lizbonie. Stolica Portugalii nieodlgcznie kojarzaca
sie turystom z fado to bogactwo dzwiekéw takze innych gatunkéw muzycz-
nych, ktére mogg staé sie znakomitym tropem do poznania wielokulturowe-
go dziedzictwa dawnego imperium kolonialnego. Anna Wilkonska opisuje
zjawisko kreowania tzw. nie§piesznych dzielnic, ktére maja realizowac idee
slow turystyki, a tym samym stanowi¢ alternatywe wobec nieustajgcej goni-
twy zycia codziennego, od czego pragnie uciec coraz wiecej ludzi.
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Pierwszy artykul nastepnej tematycznej czeSci tomu jest antropologicz-
na analizg tresci i ikonografii ofert biur podrézy specjalizujacych sie w tury-
styce etnicznej. Paulina Cichon bierze na warsztat marketing turystycz-
ny odnoszacy sie do kultury berberyjskiej, probujac pokazaé rézne sposoby
»Sprzedawania” etnicznosci potencjalnym turystom. Tekst autorstwa Anny
Dudy stanowi probe refleksji nad tzw. turystyka szoku. Studium przypadku
prezentuje ewolucje Strefy Zero, czyli atrakcji turystycznej, ktéra powstata
W miejscu zniszczonego przez atak terrorystyczny 11 wrzeénia 2001 roku
budynku WTC. Badaczka traktuje przestrzen jako punkt wyjScia do opisu
do$wiadczenia turysty, ktorego wyobrazenia sa w przewazajgcym stopniu
uksztaltowane przez obrazy medialne.

Dwa ostatnie artykuly powracajg do watku juz poruszanego wcze$niej
w tomie, a wiec zagadnienia sacrum i turystyki. Tym razem uwaga pos§wie-
cona jest pielgrzymowaniu w XXI wieku. Pawel Plichta przedstawia jeden
z najbardziej znanych szlakéw pielgrzymich na $wiecie, a wiec droge (czy
raczej drogi) do Santiago de Compostela. Autor na podstawie analizy wspo-
mnien polskich pielgrzyméw rozwaza, czy wedrowka do sanktuarium §w.
Jakuba jest jeszcze pielgrzymka, czy juz powinna by¢ klasyfikowana jako
turystyka religijna. Ewolucja do§wiadczenia religijnego zwigzanego z pod-
rézowaniem jest tez tematem opracowania Malgorzaty Kryczki, ktora
koncentruje sie na fenomenie wirtualnego pielgrzymowania na przyktadzie
Sanktuarium Bozego Milosierdzia w Lagiewnikach w Krakowie. Okazuje sie
bowiem, ze nowoczesne technologie odgrywaja coraz wazniejsza role row-
niez w zyciu duchowym.

Karin Weil, Marcelo Godoy i Daniela Bello omawiajg przypadek
centrum interpretacyjnego jako sposobu integracji muzeum, interpretacji,
dziedzictwa i turystyki. Autorzy przedstawiajg centra interpretacji utwo-
rzone na terenie la Mision i na wyspie Millahuapi, ktére stanowig przyktad
rozwigzania alternatywnego i zrownowazonego. Centra interpretacji wspét-
pracuja z uniwersytetem, sg platforma do przekazywania wiedzy, a takze
biorg udzial w procesie budowy tozsamo§ci miejsca.

Prezentowany tom ukazuje, jak inspirujace dla badaczy turystyki —
wywodzacych sie przeciez z réznych dyscyplin podstawowych — moga by¢
koncepcje tworzone w ramach antropologii. Mamy nadzieje, ze ninigjsza
publikacja, podobnie jak anglojezyczny nr 37 , Folii”, zatytulowany “The
Anthropology of Tourism” oraz takie wydarzenia, jak Miedzynarodowa Kon-
ferencja Naukowa “Anthropology of Tourism — Heritage and Perspectives”
(zorganizowana w Krakowie w 2015 roku), nie tylko umozliwily prezentacje
dorobku badaczy z Polski i innych krajow, ale w przyszloSci zainicjuja ko-
lejne, interdyscyplinarne projekty po§wiecone antropologicznym badaniom
nad podrézowaniem.

Magdalena Banaszkiewicz, Sabina OQwsianowska
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,, ANNALS OF TOURISM RESEARCH” JAKO ZRODLO
WIEDZY O OSIAGNIECIACH BADAWCZYCH
ANTROPOLOGII W DZIEDZINIE TURYSTYKI

Wiestaw Alejziak*
Abstrakt

Cel. Gléwnym celem pracy jest proba okre§lenia znaczenia antropologii w bada-
niach nad turystyka oraz analiza wkladu, jaki w upowszechnianiu wynikéw tych
badan ma czasopismo ,,Annals of Tourism Research” (ATR). Celem dodatkowym jest
analiza jego pozycji na rynku periodykéw naukowych z zakresu turystyki.

Metoda. W czesci dotyczacej znaczenia antropologii w badaniach nad turystyka: anali-
za problematyki prac doktorskich obronionych w réznych krajach w latach 1951-2013.
W czesci dotyczacej profilu dyscyplinarnego prac publikowanych w ATR: analiza ty-
tutéw, stow kluczowych i tzw. highlights tych prac, do ktérej wykorzystano narzedzie
w postaci tzw. chmury wyrazow (ang. word cloud), a takze analiza n-gramowa, do ktorej
wykorzystano program Google Ngram Viewer, za pomocg ktoérego zbadano czestotliwosc
wystepowania n-gramoéw terminéw ,,antropologia turystyki” oraz ,,Annals of Tourism
Research” w zdigitalizowanych zasobach Internetu (wedlug stanu na 11.11.2015 r.).
Wyniki. Antropologia stanowi wazny kierunek badan nad turystyka, bedac jedna
z kilku dyscyplin nauki, w ramach ktérych najcze$ciej przyznawano doktoraty z tego
zakresu. Problematyka antropologiczna czesto podejmowana jest takze w pracach
publikowanych w czasopi$émie ATR, chociaz przeprowadzone badania wskazujg, ze
jej udzial w ostatnich latach maleje. ,,Annals of Tourism Research” jest liderem na
rynku naukowych periodykéw z zakresu turystyki, o czym §wiadcza najwazniejsze
wskazniki oceny czasopism (IF - 2,865, H-Index — 95, SJR - 2.262).

Ograniczenia badan i wnioskowania. Artykul w duzej czeéci bazuje na materiatach
wtornych, ktore jednak na potrzeby tych badan zostaly odpowiednio przetworzone.
Implikacje praktyczne. Praca moze mie¢ znaczenie dla oséb poszukujacych cie-
kawych tematow do swoich badan (np. doktorantéw), a takze dla redakcji czasopism
naukowych aspirujacych do zajmowania wysokiej pozycji na rynku.

Oryginalnosé. Jest to prawdopodobnie pierwsza w Polsce publikacja, w ktorej
przedmiotem analiz jest to prestizowe czasopismo (przynajmniej w aspekcie proby
okreslenia roli, jakg odgrywa w nim problematyka z zakresu antropologii turystyki).
Rodzaj pracy. Artykul o charakterze przegladowym, uzupelniony wlasnymi bada-
niami empirycznymi.

Slowa kluczowe: turystyka, czasopisma naukowe, dyscypliny nauki, antropologia
turystyki, doktoraty, word cloud, analiza n-gramowa, Annals of Tourism Research.

* prof. nadzw. dr hab.; Akademia Wychowania Fizycznego w Krakowie, Wydzial Turysty-
ki i Rekreacji, Katedra Polityki Turystycznej, Zaklad Ekonomii i Zarzadzania; e-mail: wiestaw.
alejziak@awf. krakow.pl.
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Wprowadzenie

Niezwykle dynamiczny rozwdj turystyki przyczynil sie do systema-
tycznego wzrostu zainteresowania tym zjawiskiem wérod reprezentantéw
réznych dziedzin nauki. Jego rezultatem jest znaczacy rozwdj badan i sta-
le rosnaca liczba publikacji z tego zakresu. Rozwdj ten ma jednak gléwnie
wymiar iloSciowy, podczas gdy jako§¢ badan nad turystyka oceniana jest
zdecydowanie krytycznie, a najczeéciej przywolywanym argumentem do ta-
kich ocen jest konstatacja, iz pomimo wieloletnich badan nie dopracowano
sie znaczacych uogélnien i teorii, ktore wyjasnialyby istote turystyki jako
jednego z fenomenéw dzisiejszych czaséw. Podkresla sie rowniez fakt, ze
dominujg wéréod nich badania iloSciowe, a nie jako$ciowe, co powoduje mie-
dzy innymi, ze ich wartos¢ eksplanacyjna zazwyczaj jest bardzo ograniczona
[Dann, Nash, Pearce 1988; Alejziak 2005]. Warto w tym miejscu podkres§lic,
ze w stosunku do badan prowadzonych na gruncie antropologii (a wiec ta-
kich, ktére stanowig gltéwny przedmiot niniejszej pracy) krytyczne uwagi
wysuwane sg stosunkowo rzadziej, niz ma to miejsce w odniesieniu do in-
nych dziedzin badan i studiéw nad turystyka.

Obecnie trwa ozywiona dyskusja na temat dalszego rozwoju badan tu-
rystycznych, ktora toczy sie niejako rownolegle z dyskusja na temat roli
1 znaczenia czasopism naukowych oraz kwestii parametryzacji dziatalnosci
naukowej. Waznym watkiem tych dyskusji jest kwestia zmian, jakie w funk-
cjonowaniu nauki wywolujg nowoczesne technologie oraz idea open access,
zakladajaca wolny, powszechny, trwaty i natychmiastowy dostep do cyfro-
wych form zapisu tre§ci naukowych i edukacyjnych. Czasopismo ,,Annals of
Tourism Research” —jako wiodacy periodyk naukowy z zakresu turystyki na
Swiecie — stanowi dobry przyklad do analiz dotyczacych powyzszych tema-
tow. Jest ono bowiem postrzegane jako pewien wyznacznik ogélnej , kondy-
¢ji” badan nad turystyka, zaréwno jeéli chodzi o ich strukture dyscyplinar-
na, jak i role czasopism naukowych w ich dalszym rozwoju. Przeprowadzone
analizy wskazuja na jego niezmiennie wysoka pozycje na rynku czasopism
naukowych z tego zakresu oraz zwiekszajgca sie interdyscyplinarnosé za-
mieszczanych w nim publikacji, przy czym w jego profilu antropologia tury-
styki ciggle odgrywa znaczaca role.

Geneza i rozwoj badan nad turystyka

Historyczna analiza rozwoju badan nad turystyka wskazuje, ze w cig-
gu kilkudziesieciu ostatnich lat ich gtéwne kierunki oraz problematyka —
rozpatrywane przez pryzmat struktury dyscyplinarnej — ulegaly istotnym
zmianom. W poczatkowym okresie dominowaly badania ekonomiczne oraz
geograficzne, ktoére — niezaleznie od jeszcze wczesniejszych ujec statystycz-
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nych! — mialy najwieksze znaczenie zar6wno w odniesieniu do nauki, jak
i dydaktyki. Wynikatlo to z faktu, ze wzrastajacy ruch turystyczny czynit
z turystyki coraz wazniejsza dziedzine zycia gospodarczego, a takze na-
rzucal jej wymoég sprostania rosnagcym wymaganiom turystéw w zakresie
jakoéci $wiadczonych uslug. Aby osiagnac te cele, konieczny byl rozwdj
szkolnictwa akademickiego? oraz powstanie jednostek naukowo-badaw-
czych wyspecjalizowanych w badaniu turystyki. Pierwsze takie oérodki po-
wstawaly w Szwajcarii, gdzie juz w 1941 roku na Uniwersytecie w Bernie
powolano Instytut Badawczy Turystyki, a rok p6zniej podobny instytut
w Wyzszej Szkole Handlowej w St. Gallen. To wlaénie w tych uczelniach
rodzily sie pierwsze teorie oraz ksztaltowaly zreby wiedzy naukowej na te-
mat turystykis.

W 1942 roku zostala opublikowana praca dwdch szwajcarskich pro-
fesorow: Waltera Hunzikera i Kurta Krapfa — Grundriss der Allgemeine
Fremdenverkehrslehre, ktéra byla punktem zwrotnym w tworzeniu teorii
turystyki. Jej zasadnicza warto$¢ polegala na tym, ze bardziej niz w jakiej-
kolwiek innej wczesniejszej pracy ukazano w niej to, jak silne sg zwigzki
turystyki z otoczeniem gospodarczym, spotecznym i kulturowym (np. han-
dlem, kultura, religia) oraz politykg — ogdlng i spoleczng. Takie nowatorskie,

L Wedlug F. Schuhwerka (a takze J. Charwata i F. Hoffmana), statystyka byta prawdopodobnie
pierwsza dyscypling nauki, ktéra zajela sie badaniem turystyki [Por. Schuhwerk 1930; cyt. za:
Ostrowski 1970, s. 13].

2 Przyjmuje sie, ze poczatki ksztalcenia specjalistycznego z zakresu turystyki na pozio-
mie wyzszym siegajg 1914 roku, kiedy to w Diisseldorfie powolano Miedzynarodowy Instytut
Szkolnictwa Hotelarskiego. Jego profil ksztalcenia dosyé szybko zostal rozszerzony o szeroko
pojeta problematyke turystyczna. Dzialal on zaledwie 10 lat, jednak byt wzorem dla wielu po-
dobnych oérodkéw, ktére powstaly w pézniejszym okresie w réznych krajach Europy. W 1925
roku na Uniwersytecie w Rzymie uruchomiono Wyzszy Kurs Gospodarki Turystycznej. Nieco
pozniej podobne osrodki powstaly takze w Berlinie (w 1929 roku w Wyzszej Szkole Handlo-
wej) oraz Wiedniu (w 1934 roku w Wyzszej Szkole Handlu Swiatowego). Ksztalcenie akade-
mickie z zakresu turystyki i hotelarstwa rozwijalo sie takze w innych krajach: we Wloszech
— Studium Turystyczne na Uniwersytecie we Florencji, w Hiszpanii — Instytuty Turystyczne
na Uniwersytetach w Barcelonie i Madrycie, we Francji — na uniwersytetach w Paryzu (Stu-
dium Turyzmu) i Aix-en-Provence (Centrum Badan Turystycznych). Pierwszym akademickim
o$rodkiem ksztalcenia i badan turystycznych w Polsce bylo natomiast Studium Turyzmu po-
wolane w 1936 roku na Uniwersytecie Jagiellonskim w Krakowie. Poza Europa szkolnictwo
turystyczno-hotelarskie najszybciej rozwijalo sie w USA (pierwsza uczelnig byt tam Cornell
University w Ithaca, gdzie w 1922 roku powolano College of Hotel Administration) [Alejziak
1999, s. 103].

3 Piszac o poczatkach ksztaltowania sie wiedzy naukowej z zakresu turystyki nie mozna
nie wspomnie¢ o weczeéniejszych pionierskich pracach, ktére — choé¢ nie zawsze spelnialy
przyjmowane dzisiaj kryteria naukowo$ci — mialy wplyw na ksztaltowanie sie wiedzy
o turystyce. Zaliczy¢ do nich nalezy zwlaszcza prace powstajgce we Wloszech (np. A. Mariotti:
L’industria del forestiero in Italia — 1923), w Anglii (np. F. W. Ogilvie: The Tourism Industry —
1933, czy A. J. Norval: The Tourist Movement. An Economic Study — 1936), w Niemczech (np.
prace: C. E. Schmidta, R. Glucksmanna, W. Morgenrotha i A. Bormana) oraz we Francji (Ch.
Gide, E. Chaix) [por. Alejziak 1998].
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szerokie spojrzenie na turystyke cechowato takze kolejne prace tych dwéch
autoréow. W 1943 roku — w ksiazce System i glowne problemy nauki o turystyce
— W. Hunziker sformulowal swoja klasyczng i cytowana czesto do dzisiaj defi-
nicje, wedtug ktorej turystyka to: ,,... zesp6t stosunkéw i zjawisk wynikajacych
z podrézy i pobytu oséb przyjezdnych, o ile nie nastepuje w zwigzku z tym
osiedlenie sie i podjecie pracy zarobkowej” [Hunziker 1943]. W ksigzce tej
okreslil ogblny zakres oraz zadania ,nauki o turystyce”. Natomiast K. Krapf,
w pracy Od empirii do teorii ruchu turystycznego [Krapf 1952], dokonal oceny
6wcezesnego dorobku teoretycznego oraz wskazal potrzebe wyodrebnienia no-
wej dziedziny badan oraz sformulowania ogdlnej teorii turystykit.

Duze znaczenie dla rozwoju badan turystycznych mialo tez powstanie
miedzynarodowych stowarzyszen, ktore skupily naukowcow zajmujacych
sie badaniami nad turystyka, w tym zwlaszcza Miedzynarodowego Stowa-
rzyszenia Naukowych Ekspertéw Turystyki (popularnego AIEST-u: od fran-
cuskiej nazwy tej organizacji: Association Internationale d’Experts Scienti-
fiques du Tourisme), a takze powstatego w 1970 roku i dzialajgcego gltéwnie
po drugiej stronie Atlantyku — Stowarzyszenia Badan Turystycznych (Tra-
vel and Tourism Research Association — TTRA). Zwlaszcza ta pierwsza,
dzialajgca do dzisiaj organizacja, ktéra powstata 1951 roku® (z inicjatywy
wspomnianych juz W. Hunzikera i K. Krapfa), odegrata wielkg role w roz-
woju badan turystycznych oraz wydawaniu czasopism naukowych z tego
zakresu. Nalezy tutaj wyraznie podkre§li¢, ze chociaz najwazniejszy wklad
w rozwdj badan naukowych nad turystyka mialy uniwersytety, to jednak ich
rozw(j nie moglby sie dokonaé bez czasopism naukowych. To one bowiem
byly i ciggle sg podstawowym noénikiem upowszechniania nowatorskich
koncepcji i teorii oraz obszarem, na ktorym badacze dzielg sie wynikami
swoich badan i poddawani sg krytyce ze strony innych, a takze najwazniej-
szym forum, na ktérym toczy sie tworcza wymiana pogladéw naukowych.

Jednym z pierwszych wydawcow czasopism naukowych publikujacych
prace z zakresu turystyki byto Miedzynarodowe Stowarzyszenie Naukowych
Ekspertéow Turystyki, ktére od samego poczatku swego istnienia wydawa-
To czasopismo ,,Tourism Review” (obecna nazwa), ukazujace sie wowczas
w trzech jezykach, jako ,Revue de Tourism” (j. francuski), ,,Zeitschrift fur
Fremdenverkehr” (j. niemiecki) oraz ,, The Tourist Review” (j. angielski).
Czasopismo to jest prawdopodobnie najstarszym periodykiem naukowym

¢ Praca ta zostala dosy¢ szybko — jak na 6wczesne warunki — przetlumaczona na jezyk
polski i opublikowana w 1957 roku w pierwszym polskim czasopiémie naukowym z zakresu
turystyki, jakim byt ,,Ruch Turystyczny”, wydawany przez Szkote Glé6wng Planowania i Staty-
styki w Warszawie. Dla poréwnania inna znakomita praca z tamtego okresu, jaka byla ksigzka
M. Troisi ,,Ekonomiczna teoria turystyki i renty turystycznej”, ktora w pierwszej wersji zostala
opublikowana w roku 1940 [Troisi 1940; 1942], zostala wydana w Polsce dopiero w roku 1966
[Troisi 1966].

5 Jako ciekawostke mozna dodaé, ze pierwsza deklaracja o jej powstaniu zostata podpisa-
na przez 22 czlonkéw zalozycieli jeszcze w kwietniu 1949 roku [Handszuh 1975, s. 67].
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z zakresu turystyki na $wiecie, gdyz wydawane jest nieprzerwanie od 1946
roku. Obecnie wydawane jest (tylko w jezyku angielskim) przez korporacje
Emerald, pozostajac jednak w dalszym ciggu oficjalnym czasopismem AIEST
[wczeéniej wydawane bylo przez wspomniany Uniwersytet w St. Gallen —
www.emeraldgrouppublishing.com/products/journals/journals.htm?id=tr].
Chociaz pézniej w niektorych krajach ukazywaly sie inne czasopisma nauko-
we z zakresu turystyki (np. w Polsce ,,Ruch Turystyczny” wydawany przez
Szkole Gl6wng Planowania i Statystyki w Warszawie od 1957 roku), to az do
lat szeScdziesiatych XX wieku czasopismo wydawane przez AIEST pozosta-
walo jedynym liczgcym sie miedzynarodowym periodykiem naukowym.

W analizach rozwoju badan nad turystyka warto zwrdécié uwage na cie-
kawe zjawisko swoistej zmiany ,,geografii” tych badan, jaka dokonala sie
na przestrzeni kilkudziesieciu ostatnich lat. O ile w poczatkowym okresie
dominowala ,,szkota europejska” skoncentrowana wokoét badaczy pochodza-
cych z takich krajow, jak: Szwajcaria, Austria, Niemcy, Wlochy i Francja,
ajezykiem, w ktorym publikowano najwazniejsze prace byl niemiecki, o tyle
W pozniejszym okresie wiekszy wplyw na rozwéj badan nad turystyka mie-
li badacze pozaeuropejscy, a jezykiem dominujacym (podobnie zreszta jak
w calej wspolczesnej nauce) stal sie angielski®. Ekspansja anglosaskiej mysli
teoretycznej oznaczala takze przetom w priorytetach badawezych oraz me-
todologii badan, w tym zwlaszcza wzrost znaczenia badan wielodyscypli-
narnych oraz interdyscyplinarnych, a takze coraz czestsze podejmowanie
badan opartych na paradygmacie humanistycznym [Alejziak 2008]. Antro-
pologia, ktéra stanowi podstawowy przedmiot analizy w dalszej czesci tej
pracy, nalezata do pierwszych dyscyplin, ktére prowadzity badania nad tu-
rystyka oparte na tym paradygmacie.

Zarys rozwoju antropologicznych badan nad turystyka

Poczatek zainteresowania naukowego antropologicznymi problemami
turystyki przypada na przetom lat sze$cédziesiatych i siedemdziesiatych XX
wieku, kiedy to nieliczna grupa badaczy poszukujacych nowych inspiracji
i obszaréw badawczych (gléwnie antropologéw i socjologow) podjeta studia
nad tym zjawiskiem’. Wielkie znaczenie dla rozwoju antropologii turysty-
ki mialo sympozjum Amerykanskiego Stowarzyszenia Antropologiczne-

5 Wynika to z faktu, ze w Europie badania nad turystyka rozwijaly sie wolniej niz Amery-
ce Pélnocnej oraz Australii i Nowej Zelandii (a ostatnio takze w krajach azjatyckich, zwlaszcza
w Chinach). Tendencje te potwierdzajg miedzy innymi dane zamieszczone w tabeli 5, dotyczace
liczby pobran artykutéw publikowanych w czasopiémnie ,,Annals of Tourism Research”.

7 Za pierwszg antropologiczng prace poswiecong w catosci turystyce uznawany jest ar-
tykut T. Nuneza Tourism, Tradition, and Acculturation. Weekendismo in a Mexican Village,
ktory ukazal sie w 1963 roku w czasopi$mie ,,Ethnology” [Nunez 1963].
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go (American Anthropological Association), ktére odbylo sie w 1974 roku
w Mexico City. Przedstawione tam wystapienia zostaty w duzej czesci zebra-
ne w zredagowanej przez V.L. Smith ksigzce Hosts and Guests: The Anthro-
pology of Tourism, ktéra najpierw (w 1977 roku) wydal Uniwersytet w Pen-
sylwanii, a rok pézniej — w znacznie wiekszym nakladzie — wydawnictwo
Blackwell (Oxford). Ksiazka ta stanowila milowy krok na drodze uznania
antropologii za jedna z wiodacych dyscyplin nauki w badaniach turystyki.
Warto doda¢, ze w 1989 roku ukazalo sie jej drugie wydanie [Smith 1989],
w ktorym wiekszo§¢ rozdzialow uaktualniono®. O znaczeniu tej publika-
¢ji oraz podjetej w niej problematyce $wiadczy réwniez to, ze w 2001 roku
ukazala sie nowa, ale nawigzujaca do pierwowzoru ksigzka zatytulowana
Hosts and Guests Revisited: Tourism Issues of the 21% Century, ktéra zostalta
zredagowana przez V.L. Smith oraz M. Brent. Kolejne wydania wspomnia-
nej ksiazki oraz zainspirowane nig badania ukazaly wielkg uzytecznosé
antropologii w badaniu i wyja§nianiu proceséw spotecznych zachodzacych
w miejscowosciach turystycznych, a jej wznowienia, jak tez coraz czeSciej
organizowane konferencje na ten temat przyczynily sie do podjecia antropo-
logicznych badan nad turystyka w wielu krajach®.

W kazdej kolejnej dekadzie wskaza¢ mozna przynajmniej po kilka
znaczgcych prac, ktore wniosly szczegblny wklad w rozwdj wiedzy an-
tropologicznej na temat turystyki. Przykladem takich prac z dekady lat
osiemdziesiatych moze by¢ artykut N. Graburna Anthropology of Tourism
zamieszczony w ,,Annals of Tourism Research” w 1983 roku, a takze nieco
pbzniejsza praca F. Erringtona i D. Gewertza Tourism and Anthropology in
a Post-Modern Word, ktéra postulowata konieczno§é uwypuklenia réznic po-
miedzy turystami i antropologami w ,,postmodernistycznym otoczeniu na-
ukowym” [Errington, Gewertz 1989]. Jako przyklad znaczacych prac z de-
kady lat dziewiecdziesigtych moze postuzy¢ artykut D. Nasha i V... Smith
[1991] zatytulowany tak samo jak praca N. Grabuna i opublikowany réw-
niez w czasopi$mie ,,Annals of Tourism Research”, ktére bylo wéwczas naj-
wazniejszym forum wymiany pogladéw antropologéw na temat turystyki.
Pod sam koniec XX wieku ukazalo sie jeszcze przynajmniej kilka znaczacych
prac, ale chyba najwieksze znaczenie miala ksigzka D. Nasha Anthropology
of Tourism, wydana w 1996 roku przez Pergamon w ramach serii ,/Tou-
rism Social Science Series”. Z kolei w ksigzce P. Burnsa An Introduction to

8 Z wyjatkiem rozdzialu autorstwa R. Reiter, a takze podsumowujacego rozdziatu T. Nune-
za, ktory nie mogl dokonaé aktualizacji osobiscie ze wzgledu na chorobe, a ktory zdazyt jeszcze
przed Smiercig przeczyta¢ go w wersji uzupelnionej przez jego ucznia J. Letta [Smith 1989,
Prefacje - s. X].

 Dotyczy to takze Polski, gdzie — gléwnie dzieki badaniom i publikacjom K. Przeclaw-
skiego, a zwlaszcza jego ksigzce Socjologiczne problemy turystyki [1979] — szczeg6lnie roz-
wingl sie ten obszar badan, ktéry dotyczy zagadnien znajdujacych sie na styku antropologii
i socjologii.
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Tourism and Anthropology [1999], uwage czytelnika zwraca inne niz we
wezeéniejszych publikacjach z tej dziedziny wyeksponowanie przez autora
niektérych probleméw antropologii turystyki (wiekszy nacisk polozyl on na
aspekty planistyczne oraz zwiazane z politykg turystyczna), a takze wyraz-
na sugestia, ze w XXI wieku turystyke czekaja nowe wyzwania. Ten ostatni
watek w ciekawy, syntetyczny sposob zostal takze przedstawiony przez G.
Burns [2004] w pracy Anthropology and tourism: Past contributions and
future theoretical challenges.

Antropologia byla i dalej pozostaje wazng dyscypling nauki zaangazo-
wang w badania nad turystyka. Potwierdzajg to analizy dotyczace struktu-
ry dyscyplinarnej prac, na podstawie ktorych przyznawane byly doktoraty
w zakresie nauk zajmujacych sie turystyka. Pierwsze badania na ten temat
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Ryec. 1. Dyscypliny naukowe, w ramach ktérych przyznane byly doktoraty na podstawie
badan nad turystyka w USA i Kanadzie do 1987 r. (w liczbach dysertacji)

Fig. 1. Scientific disciplines within the confines of which doctorates were awarded in tourism
studies in US and Canada until 1987 (in number of dissertations)

Zrédto/Source: Opracowanie wlasne na podstawie:;/ Own elaboration based on:
[Jafari, Aaser 1988, s. 413].
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przeprowadzili J. Jafari i D. Aaser, ktorzy wykazali, ze w ponad 100-letnim
okresie (1861-1987), w USA i Kanadzie na podstawie badan turystycznych
obroniono w sumie tylko 157 prac doktorskich, ktére powstaty w ramach 15
dyscyplin naukowych. Okazalo sie, ze problematyka antropologiczna byla
przedmiotem 25 prac, co stanowilo 15,9% wszystkich przyznanych w tym
okresie stopni doktorskich, plasujac ja na drugim miejscu wérdéd wszystkich
dyscyplin [Jafari, Aaser 1988]. Dane na temat struktury dyscyplinarnej ba-
dan do prac doktorskich przedstawiono na rycinie 1.

Wspomniang juz wczeéniej duzg dynamike rozwoju badan nad turysty-
ka oraz fakt, ze znaczaca role w tym rozwoju odegrata antropologia potwier-
dzaja podobne badania dotyczace lat 1990-2000 [Alejziak 2005]. Wykazaly
one, ze w tym okresie na uczelniach amerykanskich i kanadyjskich obronio-
no juz znacznie wiecej prac doktorskich, ktére powstaly na podstawie badan
turystycznych, niz w calym wczes$niejszym okresie. W analizowanej deka-
dzie przyznano bowiem az 330 doktoratéw, a liczba dyscyplin, w ramach
ktorych je przyznawano, wzrosta z 15 do 25. Strukture dyscyplinarng tych
doktoratéow pokazuje tabela 1.

Analiza danych ujawnia, ze w ostatniej dekadzie XX wieku dokonaly sie
duze zmiany w strukturze dyscyplin badajacych turystyke. Ekonomia, na
ktora wezeéniej (tj. do 1987 roku) przypadal co czwarty amerykanski i ka-
nadyjski doktorat z zakresu turystyki, utracila swojg dominujacg dotych-
czas pozycje na rzecz dyscypliny okreé§lanej jako rekreacja (recreation), kté-
ra — dosy¢ niespodziewanie — stala sie najbardziej popularnym kierunkiem
badan nad turystyka. Natomiast antropologia, na ktéra przypadalo 13,4%
obronionych prac doktorskich, pozostata w tym zestawieniu na drugiej po-
zycji. Warto dodac, ze na szybki rozwéj badan nad turystyka stanowiacych
podstawe prac doktorskich, a takze znaczacy udzial, jaki wéréd nich zajmuje
antropologia turystyki, wskazuja takze badania prowadzone w innych kra-
jach [Botterill, Haven, Gale 2002].

W 2012 roku w czasopi$mie ,,Annals of Tourism Research” ukazat sie
artykut, ktéry nawigzywat do cytowanych wczeéniej badan J. Jafari’ego i D.
Aasera [1988], obejmujac analizami kolejne lata oraz rozszerzajac ich za-
kres geograficzny o kolejne dwa kraje — Australie i Nowa Zelandie [Weiler,
Moyle, McLennan 2012]. Na podstawie analizy slow kluczowych'? oraz abs-
traktéw zidentyfikowano w sumie 1888 prac doktorskich, ktére powstaly
na podstawie badan nad turystyka w tych czterech krajach w latach 1951-
2010, Okazalo sie, ze zostaly one obronione w ramach 21 dyscyplin nauko-
wych, przy czym 47 (2,4%) prac zaklasyfikowano jako multidyscyplinarne

10 Pod uwage brano nastepujace terminy: hotel, hospitality, leisure, tourism, tourist, trav-
el, tour, recreation, holiday, vacation, guide, trip oraz heritage.
W USA obroniono 1188 prac (co stanowilo 63%), W Australii — 446 (24%), w Kanadzie

— 136 (7%), a w Nowej Zelandii — 118 (6%) [Weiler, Moyle, McLennan 2012, s. 10 - w wersji
dostepnej online].
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Tab. 1. Doktoraty przyznane na podstawie badan nad turystyka w USA i Kanadzie w latach
1990-2000

Tab. 1. Doctorates awarded in tourism studies in the US and Canada in the period 1990-2000

Dyscyplina nauki 1990(91|92 (93|94 (95|96 (97|98 (99| 2000 | SUMA| %
Rekreacja (Recreation) 6 716]6|10]9 (12115 |3 9 84 25,45
Antropologia (Anthropology) 2 1(2(3(3|2|5|4)|8]|7 6 43 13,03
Geografia (Geography) 2 (41|33 |7|4|5]|7|3 2 41 12,42
Historia (History) 2 1(1(1(1 318|123 5 27 8,18
Organizacja i zarzadzanie 1 1|1({2|5(4]|6|2 2 3 27 8,18
(Business Administration)

Pedagogika (Education) 1 |2|2(1]|2|2|3|2(4]3 22 6,67
Ekonomia (Economics) 3 112|213 |1]|2|2]|1 1 19 5,76
Planowanie regionalne i urbanistyka 1 |2 1 2(1(3]2 1 13 3,94
(Urban and Regional Planning)

Socjologia (Sociology) 1 1(4(1 1(114 13 3,94
Amerykanistyka (American Studies) 2 1 1(1 1 1 2 9 2,73
Komunikacja spoleczna 2|1 2 5 1,52
(Mass Communications)

Nauki polityczne (Political Science) 2 1 1 4 1,21
Komunikacja werbalna 1 1 1 3 0,91
(Speech Communications)

Literatura (Literature) 2 1 3 0,91
Nauki o srodowisku 1|2 3 0,91
(Environmental Studies)

Psychologia (Psychology) 2 1 3 0,91
Architektura (Architecture) 1|1 2 0,61
Nauki rolnicze (Agriculture) 2 2 0,61
Biologia (Biology) 1 1 0,30
Informatyka (Information Science) 1 1 0,30
Nauki o zdrowiu (Health Studies) 1 1 0,30
Turystyka (Tourism Studies) 1 1 0,30
Filmoznawstwo (Film Studies) 1 1 0,30
Muzykologia (Musicology) 1 0,30
Studia kobiece (Women’s Studies) 1 1 0,30
Razem 22 (21]19|22|34(29|38(39|38(36| 32 330 [100,00

Zré6dto/Source: Opracowanie wlasne na podstawie wykazu K.J. Meyer-Arendta (z Universi-
ty of West Floryda), zamieszonego na stronie: http:/www.geog.nau.edu/tg/contents/support/
phds-1987-2000.html (10.09.2005).

Source: Own elaboration based on the information of K.J. Meyer-Arendt (from University
of West Florida) published on the page z: http://www.geog.nau.edu/tg/contents/support/phds-
1987-2000.html (10.09.2005).
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Tab. 2. Dyscypliny, w ramach ktérych przyznano doktoraty powstale na podstawie badan nad
turystyka w USA, Kanadzie, Australii i Nowej Zelandii — w latach 1951-2010

Tab. 2. Disciplines that influence tourism doctoral research in United States, Canada,
Australia and New Zealand - in the period 1951-2010

Dyscypliny nauki Liczba prac % Ranking dyscypliny
USA Kanada | Australia | N. Zelandia

1. Psychologia 289 15,3 2 8 2 1
(Psychology)

2. Nauki o §rodowisku 270 14,3 4 2 1 4
(Environmental
Studies)

3. Antropologia 254 134 1 11 7 3
(Anthropology)

4. Historia (History) 212 11,2 3 12 12 11

5. Ekonomia 211 11.2 5 6 4 9
(Economics)

6. Geografia 206 10,9 7 1 8 7
(Geography)

7. Socjologia 197 10,4 6 4 5 5
(Sociology)

8. Marketing 173 9,2 8 13 6 10

9. Business 143 7,6 12 9 3 6

10. Nauki polityczne 137 7,2 9 5 13 2
(Political Science)

11. Rekreacja (Parks 131 6,9 10 7 10 8
and Recreation)

12. Planowanie 125 6,6 11 3 11 12
regionalne
i urbanistyka
(Urban and Regional
Planning)

13. Hotelarstwo 82 4,3 13 14 9 13
i Gastronomia
(Hotel and
Restaurant
Administration

14. Pedagogika 70 3,7 14 10 14 14
(Education)

15. Inne 204 10,8

Razem 1888 100,0

Zrédto/Source: Opracowanie wlasne na podst.: [Weiler, Moyle, McLennan 2012, s. 25 —
w wersji dostepnej nline: https://scholar.google.pl/scholar?hl=pl&q=disciplines+that+influen
ce+tourism&btnG=&Ir (11.11.2015).
Source: Own elaboration based on: [Weiler, Moyle, McLennan 2012, s. 25 — in version online:

https://scholar.google.pl/scholar?hl=pl&q=disciplines+that+influence+tourism&btnG=&lr
(11.11.2015).
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(na podstawie wystepowania terminéw: multidisciplinary, interdisciplina-
ry, cross-disciplinary i trans-disciplinary w stowach kluczowych oraz abs-
traktach prac).

Przedstawione w tabeli 2 dane potwierdzaja fakt, ze antropologia ciagle
pozostaje wazng dyscypling nauki podejmujacych badania nad turystyka —
przynajmniej jesli chodzi o takie badania, ktére realizowane sg w ramach
projektow doktorskich. Dotyczy to zwlaszcza USA, gdzie zajmowala pierw-
szg pozycje wsrod wszystkich dyscyplin oraz Nowej Zelandii, gdzie znalazla
sie na trzeciej pozycji. Najrzadziej badania antropologiczne podejmowane sg
w Kanadzie (11 pozycja), gdzie dominujg badania geograficzne oraz zwigza-
ne z ochrong i ksztaltowaniem przestrzeni.

W 2015 roku wydano prawdopodobnie najbardziej aktualng publikacje
na temat doktoratéw, ktore powstaly na podstawie badan nad turystyka
[Oliveira, De Man, Guerreiro 2015]. Przedstawione w niej badania sa nie
tylko aktualne, ale w stosunku do prowadzonych wcze$niej, rozszerzaja tak-
ze zasieg geograficzny analiz o kraje, w ktérych wezeéniej albo takich badan
nie prowadzono w ogéle, albo mialy one ograniczony zasieg. Badania dotycza
pieciu krajéow europejskich: Niemiec, Francji, Wielkiej Brytanii, Hiszpanii
oraz Portugalii i obejmujg okres 2000-2013. Wykorzystano w nich narodo-
we bazy prac naukowych, z ktérych wstepnie wyselekcjonowano 6189 prac
doktorskich, ktére w tytule lub stowach kluczowych zawieraly przynajmniej
jeden z nastepujacych wyrazow: hotel, hospitality, leisure, tourism, tourist,
travel, tour, recreation, holiday, vacation, guide, trip and heritage, educa-
tion. environment oraz tourism management. W toku dalszych analiz, w tym
zwlaszcza zapoznawania sie z abstraktami, do badan ostatecznie zakwalifi-
kowano 1624 prace, w tym: w Wielkiej Brytanii — 659 (co stanowilo 40,6%
wszystkich prac), we Francji — 487 (30,0%), Hiszpanii — 206 (12,7%), w Por-
tugalii— 117 (7,2%) oraz we Wloszech — 91 (5,6%). Szczegblowe dane zawiera
tabela 3 (pokazujaca wielko$é i dynamike badanego zjawiska) oraz rycina 2,
przedstawiajgca strukture dyscyplinarna w ujeciu graficznym, w rozbiciu na
poszczegélne kraje.

Pomimo przyjecia troche innych kryteriow klasyfikowania prac jako
,burystyczne” (byly one nieco szersze niz w cytowanych wczesniej bada-
niach — uwzglednialy one wiecej wyrazow, niz mialo to miejsce w badaniach
cytowanych wczeéniej — np. guide, trip, holiday, heritage, czy vacation), wy-
niki tych badan zasadniczo sg podobne do tych, ktore przedstawiono wezes-
niej'?. Okazalo sie bowiem, ze najczeSciej bronione byly prace doktorskie

2 Réznica dotyczy na przyklad ,rekreacji”, wyr6znianej w cytowanych wczeéniej ba-
daniach amerykanskich, ktéra nie zostala wyodrebniona. Nie oznacza to jednak, ze prob-
lematyka ta w ogdle nie wystepowala w analizowanych doktoratach, bo analiza tematéw
prac (tourism subject analysis of doctoral research) wykazala, ze w analizowanym okresie
obroniono az 257 (15,8%) prac z zakresu rekreacji (recreation) [Oliveira, De Man, Guerreiro
2015, s. 116].
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Tab. 3. Dynamika i struktura dyscyplinarna doktoratéw przyznanych na podstawie badan
nad turystyka w wybranych krajach europejskich (Niemcy, Francja, Wielka Brytania, Hiszpa-
nia i Portugalia) w latach 2000-2013
Tab. 3. Development dynamics and disciplinary structure of doctoral dissertations based on

tourism research in chosen European countries (Germany, France, UK, Spain and Portugal)
in the period 2000-2013)

Lata Liczba % Dyscyplina nauki Liczba %
prac prac
2000 90 5,5 Antropologia (Anthropology) 134 8,3
el I M e i | s
2002 115 7,1 Ekonomia (Economics) 478 29,4
2003 105 6,5 Geografia (Geography) 258 15,9
2004 75 4,6 Historia (History) 119 7,3
2005 68 4,2 Prawo (Law) 15 0,9
2006 69 4,2 Lingwistyka (Linguistics) 7 0,4
2007 91 5,6 Pedagogika (Pedagogy) 41 2,5
2008 108 6,7 Nauki o Polityce (Political Science) 32 2,0
2009 119 7,3 Psychologia (Psychology) 16 1,0
2010 139 8,6 Socjologia (Sociology) 441 27,2
2011 158 9,7
2012 169 10,4
RAZEM 1624 100,0

2013 231 14,2

RAZEM | 1624 100,0

Zrédto:/ Source: Opracowanie wlasne na podst.:;/Own elaboration based on: [Oliveira,
De Man, Guerreiro 2015, s. 114].

z czterech dyscyplin nauki: ekonomii, socjologii, geografii oraz antropologii,
w ramach ktorej we wszystkich analizowanych krajach obroniono 134 pra-
ce, co stanowito 8,3% wszystkich analizowanych stopni doktorskich.

W podsumowaniu rozwazan nad geneza i rozwojem antropologicznych ba-
dan nad turystyka nalezy stwierdzic, ze stanowi ona jedng z waznych dyscyplin
nauki zaangazowanych w poznawanie praw i mechanizméw nig rzadzacych.

Znakomitg analize wkladu, jaki wniosla ona w studia nad turystyka, za-
wiera ksigzka zredagowana przez D. Nasha The Study of Tourism: Anthropo-
logical and Sociological Beginnings [2007], gdzie w interesujacy sposob przed-
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Ryec. 2. Wykres ilustrujacy strukture dyscyplinarng prac doktorskich z zakresu turystyki
obronionych w latach 2000-2013 wedtug badanych krajéw

Fig. 2. Graph illustrating the disciplinary structure of tourism doctoral dissertations com-
pleted in period 2000-2013 in analyzed countries

Zrédto:/Source: Opracowanie wlasne na podst./ Own elaboration based on: [Oliveira,
De Man, Guerreiro 2015, s. 116].

stawiono rézne drogi, ktorymi p6zniejsi wybitni badacze turystyki zmierzali
do uczynienia z niej waznego przedmiotu swoich studiéow. Chociaz prekurso-
réow badan antropologicznych nad turystyka cechowala duza réznorodnosé
»tozsamosci naukowej”, to w sumie stanowili oni swoista awangarde, ktora
wyznaczyla kierunki badan w tej dziedzinie na cale dziesieciolecia. Z przed-
stawionych w ksigzce treSci wynika, ze wérod tzw. ojeéw zalozycieli wspblczes-
nej antropologii turystyki mozna wyro6zni¢ dwie podstawowe grupy badaczy:
klasycznych antropologéw oraz ,,antropologizujacych” socjologéw'®. Trudno

13 Wielki wktad antropologéw w rozwdj badan turystycznych potwierdzajg takze analizy
przeprowadzone przez C.M. Halla, ktére wykazaly, ze w zestawieniu obejmujgcym 50 najczes-
ciej cytowanych artykulow w czasopismach turystycznych, az polowa prac znajdujacych sie
w pierwszej dziesiatce (pozycje 2,3,4,5 1 9] to artykuly dotyczace problematyki antropologiczno-
-socjologicznej. Dotyczy to takze kategorii ,,ksigzki i monografie”, gdzie na pierwszych dwéch
pozycjach znajduja sie takze prace dotyczace takich zagadnien [Hall 2006, s. tab. 1, s. 133 i tab.
2,s. 134].
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Ryec. 3. Sie¢ powigzan najczeSciej cytowanych autoréw
Fig. 3. Co-citation/network analysis of most cited authors

Zrédto/Source: [Benckendorff , Zehrer 2013, s. 132, On line: https://www.google.pl/search?n
um=50&site=&source=hp&q=Benckendorff+P%2C+Zehrer+A.+%282013%29%2C+ +A+
network+analysis+of+tourim+research%2C+ &oq=Benckendorff+P%2C+Zehrer+A.+ %28
2013%29%2C+ +A+network +analysis+of+tourim+research%2C+&gs_1=hp.3...1245.4435.0
.5210.6.6.0.0.0.0.187.824.1j5.6.0....0...1c.1.64.hp..6.0.0.0.-Gby5Gg04BE].

jednoznacznie okresli¢, ktora z tych dwoch grup badaczy wniosta wiekszy
wklad w dzisiejszy stan wiedzy z tego zakresu, tym bardziej, ze jedna grupa
sama stawala sie nieraz dla tej drugiej Zrodlem inspiracji, a niektorzy bada-
cze z obu grup blisko z sobg wspoélpracowali. Pokazuje to sie¢ wzajemnych
cytacji badaczy (ryc. 3), ktoérzy mieli najwiekszy wplyw na rozwdgj wiedzy
o turystyce, wérod ktorych zaréwno antropologéw, jak i socjologéw nie bra-
kuje's.

14 Rysunek pokazuje wzajemne cytacje prac poszczegblnych autoréw (im grubsza linia
powigzan, tym wiecej wiecej cytacji) opublikowanych w trzech najbardziej prestizowych cza-
sopismach turystycznych (,Annals of Tourism Research”, ,Journal of Travel Research” oraz
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Dla rozwoju antropologii turystyki oraz integracji oséb prowadzacych
badania w tym zakresie kluczowe znaczenie mial wspomniany kongres Ame-
rykanskiego Stowarzyszenia Antropologicznego oraz ksigzka zredagowana
przez V.L. Smith, tak dla upowszechniania wynikéw ich badan szczegblne
znaczenie miato powolanie czasopisma ,,Annals of Tourism Research”. Jego
powstanie to niemal osobista zastuga Jafara Jafariego, profesora antropolo-
gii wyktadajacego wowczas na Uniwersytecie Wisconsin (USA), ktéry przy
udziale kilku zaledwie oséb doprowadzit do jego pierwszego wydania w 1973
roku. Pomyst powolania czasopisma naukowego, w ktéorym mozna by publi-
kowa¢ wyniki nowatorskich wéwczas badan z zakresu antropologii i socjologii
turystyki pojawil sie w duzej mierze w odpowiedzi na rosnace zapotrzebo-
wanie nie tylko ze strony srodowiska akademickiego, ale takze réznych in-
stytucji zainteresowanych rozwojem turystyki oraz rzetelng analizg skutkow
tego rozwoju'®. Warto dodaé, ze w tamtym czasie istnialy zaledwie dwa liczace
sie czasopisma naukowe z zakresu turystyki: wspomniany juz ,,Tourism Re-
view”, wydawany przez AIEST (od 1946 roku) oraz zalozony w 1961 roku
,Journal of Travel Research”, wydawany pierwotnie przez Travel & Tourism
Research Association (TTRA), a obecnie przez Sage Publications (TTRA jest
wskazywana jest jako partner wydawcy [por. https:/uk.sagepub.com/en-gh/
eur/journal-of-travel-research/journal200788#description — 11.11.2015].

Ten - z koniecznosci skrécony — przeglad rozwoju antropologii turysty-
ki mial na celu prébe okre§lenia znaczenia tej dyscypliny nauki w rozwoju
badan turystycznych postrzeganych catosciowo. Pragnac nadaé tym rozwa-
zaniom wymiar ilo§ciowy, przeprowadzono analizy dotyczace wystepowania
terminu ,antropologia turystyki” w zasobach Internetu. Zastosowano do
tego narzedzie analityczne w postaci programu Google Ngram Viewer (zna-
nego takze pod nazwg Google Books Ngram Viewer — https://books.google.
com/ngrams). Jest to dostepny w Internecie program umozliwiajacy tworze-
nie wykreséw czestotliwosci wystepowania dowolnych wyrazéw (lub krot-
kich zdan) na podstawie analiz rocznej liczby tzw. n-gramow'® wystepujacych

,»Tourism Management” w latach 1996-2010. Matryca powigzan zostala opracowana na pod-
stawie analizy wskaznik6w h-index oraz g-index obliczanych w programach ,,Google Scholar”
oraz ,,Publish or Perish” [Benckendorff, Zehrer 2013, s. 130 i 133].

15 Juz w pierwszym numerze ,,Annals of Tourism Research” ukazala sie wazna praca J.
Jafariego, ktory krytycznym analizom poddal spoleczno-ekonomiczne skutki rozwoju turystyki
w krajach rozwijajacych sie [Jafari 1974].

16 N-gram - to model wykorzystywany do analizy mowy, stuzacy do przewidywania kolej-
nego elementu sekwencji stéw/wyrazow. Analizy n-gramowe polegajg na wykrywaniu w tekscie
zbitek liter lub stéw, czyli tak zwanych n-graméw (n oznacza liczbe liter/slow w wykrywanej sek-
wengji). Na potrzeby takiej analizy nalezy najpierw utworzyé tak zwany korpus, czyli statystycz-
nie zanalizowa¢ jak najwiecej tekstow, dzielac je na zbitki literowe/stowne o okreslonej dtugosci.
Korpusy te sg bardzo duzymi bazami danych (dla przykladu, typowy korpus jezyka polskiego
zawiera okolo dziesieciu milionéw stéw), co powoduje ze analizy n-gramowe wymagajg kompu-
teréw o wielkiej mocy obliczeniowej i mogg by¢ wykonywane w ramach programoéw udostepnia-
nych przez wyspecjalizowane firmy, dysponujace ,,farmami serwerow” [Rykowski 2014, s. 118].
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w zdigitalizowanych Zrédiach dostepnych w Internecie. Wykorzystana na
potrzeby tego programu baza obejmuje zdigitalizowane (na ten moment —
czyli w tym przypadku 11.11.2015 r.) prace, ktore zostaly wydane drukiem
od roku 1500, w nastepujacych jezykach: angielskim (brytyjskim i amery-
kaniskim), francuskim, niemieckim, hiszpanskim, rosyjskim, hebrajskim
i chinskim?!’. Zastosowana do przeprowadzonych w tym artykule analiz
wersja programu obejmuje ponad 500 miliardéw wyrazéw, pochodzacych
z okolo 5,2 miliona ksigzek wydanych do 2008 roku [http:/www.huffing-
tonpost.com/2010/12/17/google-ngram-database-tra_ n_798150.html].

Na rycinie 4 przedstawiono wykres ilustrujacy czestotliwo§é wystepo-
wania tzw. n-graméw dotyczacych nazw wiodacych dyscyplin naukowych
zaangazowanych w badania nad turystyka, znajdujacych sie w zasobach in-
ternetowych wszystkich zdigitalizowanych ksigzek.
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Ryec. 4. Antropologia na tle innych wiodacych dyscyplin zaangazowanych w badania nad turystyka
Fig. 4. Anthropology and other leading disciplines involved in tourism research

Zrédlo: Opracowanie wlasne — https://books.google.com/ngrams (data wykonania wykresu:
11.11.2015).

Source: Own elaboration — https://books.google.com/ngrams (chart made date:11.11.2015).

17 Program zostal opracowany przez dwoéch obecnych pracownikéw Google Inc. — J.
Orwanta (wcze$niej Massachusetts Institute of Technology) i W. Brockmana (wcze$niej Uni-
versity of California) i po raz pierwszy opublikowany w grudniu 2010 roku. Pierwszg prace
wykorzystujgcg to narzedzie opublikowali oni (wraz grupg innych wspélautoréw) w czasopi-
Smie ,Science” [http://www.sciencemag.org/content/331/6014/176.abstract], podajac w niej,
ze inspiracjg do stworzenia programu byt prototyp o nazwie ,,Bookworm”, stworzony przez
J-B. Michela, E. Aiden (Harvard Univeristy), Y. Shen (Massachusetts Institute of Technology)
oraz S. Pinkera (Stanford University) [http:/www.newser.com/story/107766/google-database-
tracks-popularity-of-500b-words.html — 11.11.2015].
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Najwieksza dynamika wzrostu czestotliwo$ci wystepowania terminu
»,antropologia turystyki” miala miejsce w drugiej polowie lat dziewiec-
dziesiatych i na poczatku dwutysiecznych, swoj szczyt osiggajac w roku
2002. Krzywa wykresu jest bardzo zblizona do tej, ktora dotyczy geogra-
fii turystyki oraz — w mniejszym zakresie — socjologii turystyki. Pozostate
dwie analizowane dyscypliny, czyli ekonomika turystyki oraz psychologia
turystyki, cechujg sie znacznie mniejsza dynamika oraz ogdlnie nizszg
czestotliwo$cig wystepowania odpowiednich n-graméw!®. Na rycinie nie
uwzgledniono krzywej dotyczacej zarzadzania turystyka (tourism mana-
gement), ktore mialo zdecydowanie najwyzsze wartosci, wielokrotnie prze-
wyzszajace pozostale dyscypliny, przez co umieszczenie go na wykresie
zmniejszyloby jego czytelnosé. Dlatego tez postanowiono je pomingé, wy-
jasniajac to oczywiScie w opisie wynikéw badan. Warto tez zwrdécié uwage
na fakt, ze termin ,antropologia turystyki” pojawia sie na wykresie do-
piero w polowie lat sze§édziesiatych XX wieku (patrz: ryc. 5), co Swiadczy
o tym, iz narzedzie to dobrze oddaje badang rzeczywistos¢, jesli wzigé pod
uwage podany wczesniej (w przypisie 7) fakt, ze za pierwsza prace z za-
kresu antropologii turystyki uznaje sie artykul T. Nufeza, ktory zostatl
opublikowany w 1963 roku.
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Ryec. 5. Analiza n-gramowa terminu ,,antropologia turystyki”
Fig. 5. N-grams analysis of the term ,,Anthropology of Tourism”

Zrédto/Source: Opracowanie wtasne/Own elaboration — https://books.google.com/ngrams
(data wykonania wykresu: 11.11.2015).

18 7 uwagi na zaskakujgco niskie wskazania dotyczgce terminu tourism economics, do-
datkowo sprawdzono czestotliwo§é wystepowania terminu economy of tourism, ktéry — jak
sie okazalo wystepowal czeSciej (co pokazujg dane uzyskane w odrebnie wykonanym wy-
kresie, ktore — aby je odrézni¢ od terminéw wystepujacych na wiasciwej rycinie — podano
W ramce).
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Antropologia turystyki jako dyscyplina reprezentowana
w publikacjach czasopisma ,,Annals of Tourism Research”

Czasopismo ,,Annals of Tourism Research” od samego poczatku (a wiec
od 1973 roku, kiedy to zostalo zalozone) nalezy do waskiego grona najbar-
dziej prestizowych periodykéw naukowych z zakresu turystyki'®. Oprocz
, Tourism Management” oraz ,Journal of Travel Research” zaliczane jest
do tzw. wielkiej tréjki (fop tier journals) najlepszych czasopism turystycz-
nych na §wiecie [Jamal, Smith, Watson 2008, s. 67; Dunn, Wickhman 2012;
Benckendorff, Zehrer 2013], ktéra czasami — uzupetniona o ,,Journal of Su-
stainable Tourism” — wystepuje w postaci ,,wielkiej czworki” [Hunt, Gao,
Xue 2014]. Nawet w tym elitarnym gronie ,,Annals of Tourism Research”
zazwyczaj mialo opinie pisma najlepszego. Potwierdzaja to w zasadzie
wszystkie analizy bibliometryczne oraz réznorodne rankingi czasopism ba-
zujace na wskaznikach ,,poczytno§ci” oraz cytowania prac, ktére publiko-
wane sa w licznych artykutach na ten temat [oprécz wspomnianych wyzej —
m.in.: Hall 2006; Jogaratnam, Chon, McCleary, Mena, Yoo 2005; McKercher
2008; Ryan 2005; Wickham, Dunn, Sweeney 2012; Zhao, Ritchie 2007; Xiao,
Smith 2005, 2006].

Czolowa pozycje ATR na rynku czasopism naukowych z zakresu tury-
styki potwierdzajg dane przedstawione w tabeli 4, w ktorej zestawiono war-
toSci najwazniejszych wskaznikoéw stosowanych w parametrycznych syste-
mach oceny dziatalno§ci naukowej (Impact Factor, SJR itd.) dotyczace 2014
roku. Wskazuja one, ze ,,Annals of Tourism Research” ma obecnie najwyz-
szy wskaznik Impact Factor spoSréd wszystkich czasopism turystycznych
indeksowanych w bazie JCR (2,865), a takze najwyzsza warto$¢ wskaznika
SJR (2.262) w konkurencyjnej bazie SCOPUS (najwyzsza warto§é IF cza-
sopismo osiggnelo w roku 2011, kiedy to wynosila ona 3.250 [Xiao, Jafari,
Cloke, Tribe 2013, s. 10]).

Przynaleznoé§é do grona najlepszych czasopism, a takze odgrywanie
w nim niezmiennie czolowej roli, wskazuja réwniez szeroko zakrojone bada-
nia empiryczne przeprowadzone przez B. McKerchera, R. Lawa i T. Lama
[2006], ktorzy o opinie na temat 70 najwazniejszych czasopism (40 z zakresu
turystyki i 30 z zakresu hotelarstwa) poprosili az 505 ekspertéow (314 z tu-
rystyki, 191 z hotelarstwa) ze 103 uczelni w 15 krajach. Badania wykazaly,

¥ Warto w tym momencie wskazaé na ogromny wzrost liczby czasopism naukowych
z zakresu turystyki, jaki dokonal sie w ostatnim okresie. Jeszcze na poczatku XXI wieku ich liczba
nie przekraczala 40 [Jafari 2001, s. 33], podczas gdy obecnie w wykazie SCImago Journal Rang
Jest ich juz 78 [http://www.scimagojr.com/journalrank.php?category=1409 -— stan na 11.11.2015].
Natomiast w bazie CIRET (Centre International de Recherches et d’Etudes Touristiques) —
ktéra oprocz czasopism miedzynarodowych uwzglednia takze niektére czasopisma o zasiegu
krajowym - zarejestrowanych jest w sumie 195 czasopism http:/www.ciret-tourism.com/index/
listes_revues.html (11.11.2015).
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ze czasopismo ,Annals of Tourism Research” znajdowalo sie na pierwszym
miejscu we wszystkich zestawieniach dotyczacych turystyki, a takze w zesta-
wieniach 1gcznych, uzyskujac lepsze wyniki niz czasopisma z zakresu hotelar-
stwa [McKercher, Law, Lam 2006, ss. 1241, 1242, 1244, 1246].
Charakteryzujac swoja misje oraz zapraszajgc do wspolpracy baczy
turystyki z calego §wiata, czasopismo — na swojej stronie internetowej —
pisze, ze ,,»Annals of Tourism Research« to czasopismo z dziedziny nauk
spoltecznych, koncentrujgce sie na akademickiej perspektywie postrzega-
nia turystyki. Starajac sie zachowac¢ wlaSciwe proporcje pomiedzy teorig
i zastosowaniami praktycznymi, lamy »Rocznikéw«” przeznaczone sa jed-
nak przede wszystkim do rozwijania koncepcji teoretycznych. Ich strategia
opiera sie na zaproszeniu i zacheceniu do wspélpracy przedstawicieli réz-
nych dyscyplin nauki, dla ktérych czasopismo chee stuzyé jako pragnie staé
sie forum wzajemnego oddzialywania, aby w ten sposob rozszerzaé granice
wiedzy i przyczynié sie do przenikniecia turystyki do literatury nauk spo-
lecznych. W tej roli »Roczniki« ksztaltujg wielodyscyplinarng spotecznosé
uczonych i zarazem sg ksztaltowane dzieki ich wysitkowi badawczemu” 2°.

Google books Ngram Viewer
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Ryec. 6. Wiodace czasopisma naukowe z zakresu turystyki — wedlug analizy n-gramowej
czestotliwo$ci wystepowania ich nazw
Fig. 6. Leading scientific tourism journals — according n-grams analysis of the frequencies
of its names
Zrédto: Opracowanie wiasne — https://books.google.com/ngrams (data wykonania wykresu:
11.11.2015).

Source: Own elaboration — https://books.google.com/ngrams (chart made date: 11.11.2015).

20 Annals of Tourism Research is a social sciences journal focusing upon the academic
perspectives of tourism. While striving for a balance of theory and application, Annals is ulti-
mately dedicated to developing theoretical constructs. Its strategies are to invite and encourage
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Chcac przesledzi¢ to, jak w wymiarze iloSciowym ksztaltowalo sie zna-
czenie najwazniejszych czasopism naukowych z zakresu turystyki, a takze
jaka role w rozwoju badan turystycznych odegrato czasopismo ,,Annals of
Tourism Research” ponownie skorzystano z mozliwoSci, jakie stwarza pro-
gram Google Ngram Viewer. Rycina 6 przedstawia czestotliwo§é wystepowa-
nia n-gramoéw tytuléow kilku najbardziej prestizowych czasopism turystycz-
nych, ktore potwierdzaja przytoczone wyzej opinie na temat.
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Rye. 7. Dynamika wskaznika SJR i innych wskaznik6w ocen ATR w latach 1999-2014
Fig. 7. Dynamics of SJR, and other evaluation indicators of ATR in the period 1999-2014

Zrédlo/Source: http://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=30718&tip=sid&clean=0
(11.11.2015)

offerings from various disciplines; to serve as a forum through which these may interact; and
thus to expand frontiers of knowledge in and contribute to the literature on tourism social
science. In this role, Annals both structures and is structured by the research efforts of a mul-
tidisciplinary community of scholars” [http:/www.journals.elsevier.com/annals-of-tourism-
research/ — 11.11.2015]
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Na rycinie 7 przedstawiono wiele innych interesujgcych informacji bi-
bliometrycznych dotyczacych czasopisma ,, Annals of Tourism Research”,
ktore podaje baza SCOPUS. Warto zwroéci¢ uwage na dane dotyczace ogolne;j
liczby cytacji (wedlug bazy JCR Thomson Reuters z ostatnich trzech lat),
ktora w calym analizowanym okresie wykazywala duzg dynamike wzrostu,
w 2014 roku osiagajac warto$¢ 1049, z czego zaledwie 179 przypadalo na
tzw. autocytacje (self-citations).

Antropologia w zasadzie przez caly czas ukazywania sie czasopisma byla
jednym z wiodacych kierunkéw badan w pracach publikowanych w ,,Annals
of Tourism Research”. Chociaz w ostatnim okresie liczba oraz udzial prac
z tego zakresu publikowanych zamieszczanych w ATR maleje (co zostanie
przedstawione w dalszej czeSci pracy), to w dalszym ciagu pozostaje w grupie
tych dyscyplin nauki, ktére w profilu tego czasopisma zajmujg czolowe pozy-
cje. Spadek jej znaczenia ma zwigzek z coraz wiekszg interdyscyplinarnoscig
badan nad turystyka, a takze poziomem ich rozwoju w réznych krajach.
Wida¢ to na przykladzie rozktadu geograficznego liczby pobran artykutéw
publikowanych w ,,Annals of Tourism Research”, mozliwej do okre§lenia na
podstawie bazy JCR Thomson Reuters, z ktoérej pochodzg dane przedstawio-
ne w tabeli 5.

Tab. 5. Ranking krajéw wedlug liczby pobran z bazy ScienceDirect artykuléw publikowanych
w ,,Annals of Tourism Research” w latach 2010-2015 (stan na 11.11.2015)

Tab. 5. Ranking of countries — according to number of full-text articles of “Annals of Tourism
Research” downloaded from ScienceDirect in the period 2010-2015

(11.11.2015)

Kraj Pobrania*) Kraj Pobrania*) Kraj Pobrania*)
1. Wielka Brytania | 1,078,213 8. Malezja 141,850 15. Korea Pid 82,237
2. USA 663,675 9. Hong Kong 117,497 16. RPA 79,409
3. Australia 556,453 10. Nowa Zelandia 112,993 17. Szwecja 74,840
4. Chiny 516,212 11. Hiszpania 106,874 18. Iran 72,632
5. Taiwan 160,821 12. Niemcy 85,211 19. Tajlandia 66,959
6. Holandia 150,336 13. Turcja 82,237 20. Indie 66,784
7. Kanada 149,227 14. Portugalia 79,409 ... 45. Polska 11,407

*) Liczba pobran artykutéw (wszystkich typoéw) dokonanych za poérednictwem ScienceDirect
w ciagu ostatnich 5 lat
*) The number of full-text articles downloaded from ScienceDirect in the last five full calen-
dar years is displayed by country.

Zrédto/Source: Opracowanie wlasne na podstawie:/Own elaboration based on: http://journa-
linsights.elsevier.com/journals/0160-7383/downloads (10.11.2015).
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Znakomitg charakterystyke uwarunkowan oraz okolicznosci powstania,
a takze wszechstronne analizy dotyczace réznych aspektéw rozwoju ,,Annals
of Tourism Research” zawiera artykul ,,Annals: 40-40 vision” opublikowany
z okazji jubileuszu czterdziestolecia tego czasopisma. Ten — napisany miedzy
innymi przez J. Jafariego, zalozyciela i wieloletniego redaktora naczelnego
ATR oraz J. Tribe’a, obecnego redaktora naczelnego — artykul, pokazuje nie
tylko geneze czasopisma, ale takze wskazuje na zmiany jego profilu, stano-
wigc dzieki temu cenne zrdédlo informacji na temat tego, jaka pozycje zajmo-
wala w nim antropologia turystyki. Autorzy artykutu pisza, ze antropologia
turystyki — obok ekonomii, psychologii, socjologii i geografii — nalezy do tych
dyscyplin nauki, ktore mialy najwiekszy wptyw na rozwdj badan turystycz-
nych [Xiao, Jafari, Cloke, Tribe 2013, s. 11, 17]. Pewnym potwierdzeniem
tej opinii jest fakt, ze — jako jedna z niewielu dyscyplin nauki — doczekata sie
kilku specjalnych wydan tego czasopisma, gdzie — czy to w postaci numeréw
stricte antropologicznych, czy tez takich, w ktére dotyczyly szeroko pojetych
spolecznych i kulturowych aspektéw turystyki — ukazywala ciekawe obszary
naukowych dociekan oraz mozliwosci dalszego rozwoju wiedzy o turystyce?’.
W artykule przywolano najbardziej znaczace dla rozwoju badan nad turysty-
ka prace, a wérdd ich autoréw znalazlo sie wielu antropologéw (N. Graburn,
D. Nash, V. Smith) oraz socjologéw (E. Cohen, D. MacCannell, G.M.S. Dann,
dJ. Urry). Potwierdzenie wielkiego wkladu reprezentantéw tej dyscypliny znaj-
dziemy takze w innych pracach analizujacych najczeSciej cytowane publika-
cje z zakresu turystyki [Benckendorff, Zehrer 2013, s. 131, 135-136; Jamal,
Smith, Watson 2008, s. 70; Hall 2006, s. 133-136; Ryan 2005, s. 660-661].

Wszystkie czolowe czasopisma turystyczne, ktore zostaly wymienione
w tabeli 3, stanowig prawdziwg ,elite” periodykéw naukowych z zakresu
turystyki, a fakt opublikowania w ktoryms$ z nich wlasnej pracy stanowi dla
jej autora swoista przepustke do miedzynarodowej kariery naukowej. Kazde
z nich tych czasopism ma tez swdj réznigcy sie od pozostalych profil. Doty-
czy to zwlaszcza tych czasopism, ktore znajduja sie we wspomnianej tabeli
na pierwszych czterech pozycjach. Dobrze pokazaly to na przyklad badania
przeprowadzone przez C.A. Hunta, J. Gao i L. Xue, w ktérych wykorzystano
ciekawe narzedzie w postaci tzw. chmury stéw (ang. word cloud). Rycina 8
przedstawia zestawienie wyrazow, ktére w 2012 roku pojawialy sie najczes-
ciej w tytulach czterech wiodacych czasopism turystycznych.

Zastosowana metoda jest ciekawym sposobem analizowania profilu te-
matycznego czasopism. Jedng z pierwszych publikacji naukowych, w ktoérych
technike chmur wyrazow zastosowano do analiz bibliometrycznych oraz pro-

21 W sumie czasopismo wydalo 28 tematycznych numeréw po§wieconych nastepujgcym
dziedzinom: socjologii, geografii, antropologii, zarzadzaniu, pedagogice, ekonomii, naukom po-
litycznym, psychologii spotecznej, etnologii, komunikacji trans-kulturowej, historii, konsump-
¢ji, srodowisku, rekreacji, metodologii, semiotyce, turystyce socjalnej, pielgrzymkom, sztuce,
gender oraz dziedzictwu [Xiao, Jafari, Cloke, Tribe 2013, s. 111].
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Ryec. 8. Profil tematyczny czterech wiodacych czasopism turystycznych wedlug analizy tzw.
chmur wyrazéw (word clouds) wystepujacych w tytutach artykutéw opublikowanych w nich
w 2012 roku.

Fig. 8. Profile theme of four leading tourism journals according the word cloud analysis of its
article titles published in 2012

Zrédlo/Source: [Hunt, Gao, Xue 2014, s. 851. Online http://ertr.tamu.edu/
files/2012/09/206_a-4-5-3.pdf.].

filowania czasopism byly artykuly wstepne L.M. Aherna oraz A. Haugerud
opublikowane w specjalnym wydaniu czasopisma ,,American Ethnologist”
z 2013 roku, ktéry ukazal sie z okazji jubileuszu 40-lecia powstania tego
periodyku. W tym samym roku, zainspirowana tg publikacja, wspomniana
wcezednigj trojka autorow z Departament of Recreation Park and Tourism
Management Uniwersytetu w Pensylwanii w USA, postanowila przeprowa-
dzié podobne analizy dla wiodacych czasopism turystycznych. Okazalo sie,
ze ,,Annals of Tourism Research” bylo jedynym czasopismem, w stosunku
do ktérego mozna bylo przeprowadzié¢ szczegélowe analizy, uwzgledniajgce
nie tylko tytuly prac, ale takze slowa kluczowe. Dzigki temu mozna przeSle-
dzi¢ (na podstawie najczesSciej pojawiajacych sie wyrazéw) zmiany zachodzace
w tematach publikowanych w nim prac na przestrzeni czterech dekad. Do
stworzenia przedstawionych na rycinie 8 chmur wyrazéw wykorzystano pro-
gram ,,Worlde” (http://www.wordle.net/).

Wyniki tych analiz zaprezentowano na rycinach 9 i 10. Zostaly one w ni-
niejszej pracy przedstawione jednak w nieco innym ukladzie i w zmodyfi-
kowanej formie w stosunku do tego, jak to zrobiono w cytowanym artykule
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[Hunt, Gao, Xue 2014]. Uznano bowiem, ze zestawienie ujmujace 1gcznie
(tzn. na jednym rysunku) wyniki dotyczace tytutéw oraz stéw kluczowych
nie tylko utrudnia interpretacje, ale powoduje tez koniecznoéé zastosowania
malej czcionki, ktora dodatkowo zmniejsza czytelno$¢ przedstawianych in-
formacji. Dlatego tez wyniki te zostaly zaprezentowane na dwdéch osobnych
rycinach: nr 9 — uwzgledniajgcej tylko tytuty pracy i nr 10 — ktéra dotyczy
tylko stéw kluczowych.

Analizy dotyczace tematéw prac (ryc. 9) wykazuja, ze antropologia na-
lezy do tych dyscyplin nauki, ktére sa w nich czesto reprezentowane [Ma,
Law 2009, s. 2]. Badania przeprowadzone dla okresu 1974-2006, wykaza-
ly, ze przez ponad 30 lat, antropologia turystyki — reprezentowana przez
pole badawcze okre§lone jako ,,Host-Guest Relationship”?? — znalazla sie na
si6dmym miejscu wérod 21 wyodrebnionych i najczesciej podejmowanych
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Rye. 9. Ewolucja profilu tematycznego czasopisma ,,Annals of Tourism Research” wedlug
tzw. chmur wyrazéw (word clouds) wystepujacych w tytutach artykuléw opublikowanych
w nim latach 1982-2012 roku.

Fig. 9. Evolution of profile theme of ,,Annals of Tourism Research” according to the word
clouds of its article titles published in period 1982-2012

Zrédto/Source: [Hunt, Gao, Xue 2014, s. 852. Online http://ertr.tamu.edu/
files/2012/09/206_a-4-5-3.pdf.].

22 W cytowanych badaniach jako punkt odniesienia przyjeto slynny diagram J. Jafari [Ja-
fari 2001, s. 34, a takze McIntosh, Goeldner 1986, s. 15] ukazujacy dyscypliny (disciplines)
nauki zaangazowane w badania nad turystykg oraz odpowiadajace im konkretne obszary tych
badan (tourism studies area) studiéw nad turystykg. W literaturze polskiej schemat ten zostat
opublikowany w pracy W. Alejziak [1999, s. 24].
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Rye. 10. Ewolucja profilu tematycznego czasopisma ,,Annals of Tourism Research” wedlug
analiz tzw. chmur wyrazéw (word clouds) wystepujacych w stowach kluczowych artykutow
opublikowanych w nim latach 1982-2012 roku.

Fig. 10. Evolution of profile theme of ,,Annals of Tourism Research” according to the word
clouds analysis of its article keywords published in period 1982-2012

Zrédlo/Source: [Hunt, Gao, Xue 2014, s. 852. Online: http://ertr.tamu.edu/
files/2012/09/206_a-4-5-3.pdf.].

obszaréow badawczych w opublikowanych w tym czasie artykutach (warto
podkresli¢, ze w pierwszej dekadzie funkcjonowania czasopisma jej znacze-
nie bylo jeszcze wigksze). W calym analizowanym okresie w czasopiSmie
tym ukazalo sie w sumie 1034 artykuléw naukowych, z czego problema-
tyki antropologicznej w sposéb bezposredni dotyczylo 96 prac, a kolejnych
59 problematyke te podejmowalo posrednio (co w sumie stanowilo 14,99%
wszystkich prac). Warto doda¢, ze najczesciej reprezentowane byly prace
z zakresu socjologii i kultury (sociology and cultural issues) — odpowied-
nio 229 i 149, ktére wykazujg przeciez bliskie zwiazki z antropologia. Na
dalszych pozycjach uplasowatly sie takie obszary badawcze, jak: psychologia
i zachowania turystyczne (psychology and tourism behaviour) — 197 i 151,
ekonomika turystyki (economics of tourism) — 172 i 119, zagadnienia dzie-
dzictwa i érodowiska (heritage and environmental issue) — 114 i 85, teoria
i rozwqj badan turystycznych (theory and research development) — 115 i 86,
polityka turystyczna (government and policy issues) — 84 i 53 oraz marke-
ting i wizerunek destynacji (destination image and marketing) — 88169 [Ma,
Law 2006, s. 5-6].
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Analiza afiliacji autoréw prac, ktora moze by¢ wyrazem swoistej ,,geo-
grafii” badan wykazala, ze badania antropologiczne czesciej podejmowali
badacze z USA i Kanady oraz Azji niz Europy, w ktorej proporcjonalnie czes-
ciej podejmowano badania o profilu ekonomicznym (oczywiscie niezaleznie
od socjologicznych i psychologicznych, ktére dominowaly rowniez w krajach
europejskich) [Ma, Law 2006, s. 7-8]

Analizy zawarto$ci chmur wyrazéw dotyczace poszczegblnych okresow
wskazuja, ze czasopismo w dalszym ciggu ma przede wszystkim spoleczno-
-humanistyczny profil, chociaz w coraz wiekszym stopniu staje sie interdy-
scyplinarne, o czym §wiadczy miedzy innymi bardziej rownomierny rozktad
wyrazow. W poréwnaniu do pierwszych dwoch okresow (lata 1982 i 1992)
w ostatnim czasie zmalalo znaczenie spraw zwigzanych z rozwojem oraz
problematyka religii i turystyki pielgrzymkowej, a wzrosto znaczenie prac,
w ktorych wystepowaly wyrazy takie jak: zrownowazony rozwaj, destynacja
i turystyka kulturowa.

Zauwazy¢ mozna takze spadek udzialu publikacji dotyczacych rynku
amerykanskiego (wyrazy — USA, Kanada, Meksyk) na rzecz szerszej re-
prezentacji innych czeéci §wiata, zwlaszcza za§ Azji i Chin. Wprawdzie na
podstawie samej zawarto$ci chmur trudno to stwierdzié jednoznacznie, ale
wydaje sie tez, ze antropologia stracila nieco na znaczeniu i nie jest juz dzie-
dzing dominujacg. Podstawg takiego wniosku jest nie tyle fakt, ze termin
anthropology pojawil sie w chmurach tylko raz w 1982 roku (w chmurze
dotyczacej stow kluczowych), ale to, ze w ostatnich latach rzadziej wystepu-
ja terminy stricte antropologiczne (takie jak np.: host, guest, relationship,
cultural and social impact itd.). Analiza zawarto$ci chmur dotyczacych
roku 2012 (dolna prawa strona) moze wskazywacé, ze problemy te mogg by¢
analizowane obecnie bardziej z perspektywy socjologicznej, a nawet psy-
chologicznej).

Poszukujac odpowiedzi na pytania dotyczgce kierunkéw dalszego
rozwoju oraz ewentualnych zmian w zakresie profilu tematycznego cza-
sopisma, a takze roli, jakg w nim odgrywa obecnie i bedzie odgrywala an-
tropologia turystyki, postanowiono przeprowadzi¢ wlasne badania, ktore
korespondowalyby z przytoczonymi, stwarzajac tym samym mozliwosci do
odpowiednich poréwnan. Zastosowano wiec takze analize tytuléw i stow
kluczowych wszystkich artykul6éw opublikowanych w czasopi$émie ,,An-
nals of Tourism Research” w 2015 roku??, przy czym do badah wykorzy-
stano inne narzedzie tworzenia chmur, ktérym byl program ,,Word it Out”
(http://worditout.com/).

2 Wykaz taki byl dostepny w Internecie w momencie pisania tego artykutu, a wiec jeszcze
przed zakonczeniem 2015 roku, ze wzgledu na to, ze czasopismo to (podobnie jak wiele innych
wiodacych periodykow z réznych dziedzin nauki) czesto publikuje kolejne numery z pewnym
wyprzedzeniem. Jest to czesta praktyka spowodowana ogromnag liczbg nadsylanych prac, ktore
pomimo bardzo ostrej procedury recenzyjnej, klasyfikowane sg do druku.
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W tym celu, najpierw stworzono odpowiednig baze danych, wykorzy-
stujac do tego zasoby strony internetowej czasopisma (http:/www.jour-
nals.elsevier.com/annals-of-tourism-research/). Do analiz zakwalifikowa-
no jedynie artykuly naukowe (Original Research Articles), pomijajac inne
formy publikacji, takie jak recenzje, raporty i komentarze naukowe oraz
tzw. wstepniaki (Publications in Review, Research Notes and Reports, Edi-
torials). Na ich podstawie stworzono dwie pierwsze (z trzech ,,wlasnych”)
chmury wyrazow (ryc. 111 12).
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Uwaga: n = 452, chmura uwzglednia 133 wyrazy, wystepujace co najmniej dwa razy.
Note: n = 452, this word cloud consists of 133 worlds occur at least twice.

Ryec. 11. Tzw. chmura wyrazéw (word cloud) ilustrujaca czestotliwoé¢ ich wystepowania
w tytutach i stowach kluczowych artykutéw opublikowanych ,,Annals of Tourism Research”
w 2015 roku

Fig. 11. Word Cloud illustrating the frequency of their occurrence in the titles and keywords
of the article published in ,,Annals of Tourism Research” in 2015

Zrédto/Source: Opracowanie wlasne/Own elaboration.

Pierwsza z nich zawiera wykaz 133 spoéréd 452 wyrazow, ktore zna-
lazly sie w tytulach oraz slowach kluczowych wszystkich artykuléow opub-
likowanych w czasopiSmie ,,Annals of Tourism Research” w 2015 roku.
Kazdy z tych wyrazéw pojawil sie w tytule lub stowach kluczowych co naj-
mniej dwa razy. Terminem najczesciej wystepujacym byl — zgodnie z ocze-
kiwaniami — wyraz turystyka (tourism), ktéry pojawit sie w tytutach i sto-
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Uwaga: n = 452, chmura uwzglednia 132 wyrazy, z pominieciem wyrazu ,,tourism”.
Note: n = 452, this word cloud consists of 132 worlds occur at least twice, excluding ,,tourism”)

Ryec. 12. Tzw. chmura wyrazoéw (words cloud) ilustrujgca czestotliwos¢ ich wystepowania
w tytutach i stowach kluczowych artykutéw opublikowanych ,,Annals of Tourism Research”
w 2015 roku

Fig. 12. Words Cloud illustrating the frequency of their occurrence in the titles and keywords
of the article published in ,,Annals of Tourism Research” in 2015

Zrédto/Source: Opracowanie wlasne/Own elaboration.

wach kluczowych w sumie 46 razy, co stanowilo ponad 10% wszystkich
analizowanych terminéw oraz 34,58% wyrazow znajdujacych sie w chmu-
rze. Sposrod innych terminéw najcze$ciej wystepowaly takie wyrazy, jak:
tourist — 16 razy, economic — 11 razy oraz travel — 10 razy. Stosunkowo
czesto wystepowaly takze terminy: development (8 razy), destination (7),
model (7), theory (7), heritage (7), research (6), online (6), knowledge (6),
social (6), analysis (5), change (5), authenticity (5), existential (5), business
(5) oraz life (5).

Biorac pod uwage to, ze wyraz tourism zdecydowanie dominowal, ogra-
niczajac w pewnym zakresie czytelnosc analiz (ze wzgledu na mniejsze moz-
liwoéci zr6znicowania wielkoSci czcionki pozostalych wyrazéw), w kolejnej
chmurze (ryc. 12) postanowiono go wylaczy¢ z analiz, co uczynilo je bardziej
czytelnymi.
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W tej czeSci badan, ktore reprezentuja ryciny 11 i 12, przeprowadzo-
ne analizy byly w pelni kompatybilne z cytowanymi wcze$niej badaniami
C.A. Hunta i wspétpracownikéw [Hunt, Gao, Xue 2014]. Jednak - z uwa-
gi na dodatkowe mozliwoéci, jakie dla planowanych analiz stwarzaly pod-
jete w ostatnim czasie udoskonalenia w funkcjonowaniu strony interne-
towej czasopisma (w tym zwlaszcza w zakresie mozliwych do pozyskania
informacji) — postanowiono rozszerzy¢ wlasne analizy i uzupeknicé je o tzw.
highlights. Sa to krétkie (zazwyczaj jedno- lub dwuwierszowe) najwazniej-
sze informacje o danej pracy, ktore publikowane sg niezaleznie od tytulu,
abstraktu i sléw kluczowych. Wstepna analiza ich treSci spowodowala, ze
zdecydowano sie stworzyé trzecia baze, ktéra uwzglednia takze zawarte
w nich wyrazy. Dzieki temu ogélna liczba wyrazow, ktére poddano analizom
zwiekszyla sie z 452 do 1166. Rycina 13 przedstawia chmure wyrazéw po-
wstalg na podstawie danych pochodzacych z tej najszerszej bazy.
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Uwaga: n = 1116, chmura uwzglednia 121 wyrazéw ze 122 wystepujacych minimum

4 razy, z pominieciem wyrazu ,tourism”, ktéry wystepowal az 130 razy i zmniejszat jej
czytelno§é chmury.

Note: n = 1116, this words cloud consists of 121 worlds of 122 occur at least four times,
excluding the term “tourism”, which reduces readability of cloud.

Rye. 13. Tzw. chmura wyrazéw (words cloud), ilustrujgca czestotliwo§é ich wystepowania
w tytulach i stowach kluczowych oraz tzw. highlights artykuléw opublikowanych w ,,Annals
of Tourism Research” w 2015 roku
Fig. 13. Word Cloud illustrating the frequency of their occurrence in the titles, keywords and
highlights of the article published in ,,Annals of Tourism Research” in 2015

Zrédto/Source: Opracowanie wtasne/Own elaboration.
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Z powodéw podanych juz wezeéniej, ta ostatnia chmura — uwzglednia-
jaca najwiekszg liczbe wyrazow (1116) — nie zawiera wyrazu tourism, ktory,
podobnie jak poprzednio, wystepowal zdecydowanie najczesciej, bo az 130
razy, co stanowito 11,64% wszystkich wyrazéw znajdujgcych sie w bazie. Nie
mozna go bylo uwzgledni¢ w chmurze przedstawionej na rycinie 13, gdyz
liczba 130 przekracza liczbe wyrazow, ktore zostaly w niej uwzglednione
(121). Majac to na uwadze, do najczesciej wystepujacych terminéw nalezaty
wyrazy takie jak: tourist — 30 razy (dodatkowo tourists — 15), research (21),
model (18), social (18), economic — 17 theory — 17, travel — 15, development
- 15, life — 15. Inne czesto wystepujgce terminy, — to: authenticity (13), he-
ritage (13), destination (13), analysis (12), place (11) oraz wystepujace po
10 razy wyrazy gender, studies i experience. Do najczeSciej wystepujacych
wyrazow nalezal takze termin wplyw, ktory uzyty zostat w sumie 20 razy
(10 w liczbie pojedynczej — impact oraz tyle samo razy w liczbie mnogiej —
impacts).

Przeprowadzone analizy dotyczace roku 2015 w zasadzie sg zbiezne
z badaniami C.A. Hunta i wspélpracownikéw oraz opiniami wskazujgcymi
na wieksze zréznicowanie problematyki prac publikowanych w ,,Annals of
Tourism Research”, niz to mialo miejsce w poczatkowym okresie jego funk-
cjonowania, co ma — jak sie wydaje — zwigzek z postepujacym procesem coraz
wiekszej interdyscyplinarno$ci badan nad turystyka.

Podsumowanie

Zaprezentowane w tym artykule analizy wskazuja na to, ze antropo-
logia nalezy do tych dyscyplin nauki, w ramach ktérych turystyka stanowi
dosy¢ czesto podejmowany przedmiot badan. Potwierdzaja to nie tylko ba-
dania struktury dyscyplinarnej prac doktorskich, ale takze problematyka
artykulow publikowanych w czasopi$mie ,,Annals of Tourism Research”. To
czasopismo — uznawane w $rodowisku badaczy turystyki za jeden z najlep-
szych periodyk naukowy z tego zakresu - jest waznym forum, na ktérym
prezentowane sa wyniki badan oraz poglady naukowe dotyczace zagadnien
z zakresu antropologii turystyki. Warto przy tej okazji dodaé, ze problema-
tyka ta reprezentowana jest takze w innych wiodgcych periodykach tury-
stycznych o spoleczno-humanistycznym profilu, takich jak ,Tourist Stu-
dies”, ,,Tourism Analysis”, czy ,, International Journal of Heritage Studies”,
a nawet w czasopi$émie ,, Tourism Management”, ktére od wielu lat jest naj-
wiekszym konkurentem ATR w walce o pozycje lidera na rynku czasopism
turystycznych?:. Przeprowadzone badania wykazaly, ze czasopismo ,,Annals

24 Oprécz wymienionych periodykéw sg tez czasopisma o stricte antropologicznym pro-
filu, ktore jednak — jesli za kryterium przyjac jakosc i prestiz w srodowisku badaczy turysty-
ki - trudno (przynajmniej na razie) zestawia¢ z ATR oraz innymi wiodacymi czasopismami,
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of Tourism Research” mialo wielki wplyw na rozwdj dorobku teoretycznego
z zakresu antropologii turystyki, przez wiele lat pozostajac podstawowym
miejscem zamieszczania najbardziej warto$ciowych publikacji oraz zZrédiem
wiedzy z tego zakresu. Wydaje sie, ze pomimo coraz bardziej interdyscypli-
narnego profilu czasopisma, badania z zakresu antropologii turystyki nadal
beda stanowily czesty przedmiot publikowanych w nim prac.
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“ANNALS OF TOURISM RESEARCH” AS A SOURCE OF
KNOWLEDGE ON THE RESEARCH ACHIEVEMENTS OF
ANTHROPOLOGY IN THE DOMAIN OF TOURISM

Abstract

Purpose. The primary objective of the present paper is an attempt at determining the role of
anthropology in tourism research and analysis of the contribution of the “Annals of Tourism
Research” (ATR) journal into the popularization of such studies. An additional study aim em-
braces an analysis of the ATR’s position within the market of tourism research journals.
Method. In the section related to the role of anthropology in tourism research: an analysis on
the research foci of doctoral dissertations defended in various countries in the years 1951-2013.
In the section pertaining to the disciplinary profile of papers published in ATR: an analysis of
titles, keywords and the so-called highlights of the papers with the use of the so-called word
cloud tool, as well as an n-gram analysis with the use of Google Ngram Viewer software, which
helped to determine the frequency of occurrence of n-grams of the terms “tourism anthropolo-
gy” and “Annals of Tourism Research” in the digitalized resources of the internet (according to
the existing state as of 11 November 2015). The importance and position of ATR in the journal
market was determined on the basis of the indices used in the parametrical evaluation of re-
search activity in the databases of Journal Citation Reports and SCOPUS.

Findings. Anthropology constitutes an important branch of tourism research as it is one of
only the few disciplines of science in which tourism-related doctoral degrees are most fre-
quently awarded. Anthropological aspects are also often analyzed in the papers published in
the ATR journal, though the study seems to indicate that the share of this discipline gradually
decreases, which may be related to a more interdisciplinary profile of the journal. “Annals of
Tourism Research” is a leader amongst tourism research journals, which is proven by the most
important indices of journal evaluation (IF - 2.865; H-Index — 95; SIR - 2.262).

Study and conclusion limitations. The paper is largely based on secondary materials,
which were, however, properly processed for the sake of the present study.

Practical implications. The paper may constitute an important source for individuals seek-
ing interesting subjects for their research (e.g. doctoral dissertations), and also for editors of
research journals aspiring to achieve a high position within the market.

Research originality. This seems to be the first such publication in Poland analyzing a pres-
tigious research journal (at least as far as the attempt at determining the role that the anthro-
pology of tourism plays in the journal is concerned).

Type of paper. A review paper supplemented with original empirical studies.

Key words: tourism, scientific journals, science disciplines, anthropology of tourism, doctoral
dissertations, word cloud, n-gram analysis, Annals of Tourism Research.
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ANTROPOLOGIA JEDZENIA W PODROZY

Karolina Buczkowska-Gotgbek*

Abstrakt

Cel. Jedzenie jest istotnym elementem stylu zycia kazdego turysty i nierzadko sta-
nowi istotng kwestie w budowaniu jego tozsamosci, stad tez powinno by¢ tematem
waznym dla antropologéw. Jak pokazala wstepna kwerenda zasobéw bibliotecznych,
w Polsce istnigje w tym zakresie znaczna nisza i zasadniczo nie znajdzie sie szerzej
opracowanych zagadnien na temat tego, co i dlaczego jadajg lub czego nie jadajg tu-
rysci — tak w podrézy, jak i w domu, jak reaguja na wybrane dania, jakie doSwiadcze-
nia kulinarne gromadza, jakie miejsce zajmuje i jaka role odgrywa kuchnia i kultura
kulinarna w ich itinerariach. Celem pracy stalo sie wiec dokonanie analizy tresci wy-
branych polskich artykulow i publikacji z zakresu antropologii jedzenia z ostatnich
kilkunastu lat pod katem po$wieconej w nich uwagi zagadnieniom jedzenia w po-
drézy, by zbadaé stan rzeczywisty problemu i zasygnalizowaé konieczno$é rozwoju
subdziedziny antropologii o nazwie: antropologia jedzenia w podrozy.

Metoda. Krytyczna analiza literatury.

Wyniki. Analiza literatury potwierdzila wstepne zalozenia, ze subdziedzina: antro-
pologia jedzenia w podrézy zasadniczo w Polsce w ogéle nie istnigje i tylko niektorzy
antropolodzy zdaja sie marginalnie tematyke te dostrzegad.

Ograniczenia badan i wnioskowania. Brak mozliwoSci przeprowadzenia osobi-
stych wywiad6w z antropologami jedzenia w celu ustalenia powodéw ich braku zain-
teresowania tematem jedzenia w podrézy (wstepne wywiady mailowe nie przyniosty
oczekiwanych rezultatow, dlatego tez tej metody badawczej nie oméwiono w artykule).
Implikacje praktyczne. Znaczaca informacja dla organizatoréow turystyki kultu-
rowej (w tym kulinarnej) o braku mozliwos$ci pozyskania do tej pory kompleksowych
informacji o preferencjach kulinarnych polskich turystéw.

Oryginalnos¢ pracy. Artykut jest pierwszym w odniesieniu do polskiego $rodowi-
ska badawczego tekstem zwracajacym uwage na konieczno$é prowadzenia badan
z zakresu antropologii jedzenia w podrézy i akcentujacym braki w tym zakresie.
Rodzaj pracy. Artykul o charakterze przegladowym, prezentujacy jednoczeénie
koncepcje teoretyczne.

Stowa kluczowe: antropologia turystyki, antropologia jedzenia, podréz, turystyka
kulinarna.

* Dr hab.; Akademia Wychowania Fizycznego im. E. Piaseckiego w Poznaniu, Wydzial
Turystyki i Rekreacji, Zaklad Kulturowych Podstaw Turystyki; e-mail: turystykakulturowa@
interia.pl.
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Wprowadzenie

,Pozdrowienia ze slonecznego Wietnamu dla calej Waszej rodzinki przesyla Macie;j.
PS. W Sajgonie jest strasznie upalnie. Wietnam jest fascynujacym krajem.
Jedzenie jest przepyszne.

Ho Chi Minh City 11/11/2014”.

Kartka pocztowa o krotkiej tresci, ktorg przestal do mnie kilka miesiecy
temu przyjaciel, pokazuje wyraznie, ze spo$réd roéznych fascynujacych rze-
czy w Wietnamie jedzenie zasluzylo na szczegélne wyréznienie. Dodatkowo
awers pocztowki zawiera fotografie lokalnej restauracji w miesScie Ho Chi
Minh (ryc. 1). Gdy zaciekawiona tym faktem siegam po inne kartki przesta-
ne mi w ostatnich kilku latach przez bliskich i znajomych z réznych zakat-
kow Polski i §wiata, zauwazam, ze o jedzeniu wspomina prawie kazdy i po-
nadto na czeéci kartek znajduja sie fotografie dan, owocow, targéw zywnosci,
spotkan przy stole itp. (przyktady na rycinach 2-4).

Rye. 1. Kulinarna pocztéwka z Wietnamu

Fig. 1. Culinary postcard from Vietnam
Zrédlo: wydawca pocztéwki: DUC MINH, archiwum wlasne.
Source: postcard editor: DUC MINH, own archive.
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Rye. 2. Kulinarna pocztéwka z Finlandii

Fig. 2. Culinary postcard from Finland
Zrédlo: wydawca pocztéwki: Moomin Characters, archiwum wlasne.
Source: postcard editor: Moomin Characters, own archive.

MALAYSIA o=

=

Ryec. 3. Kulinarna pocztéwka z Malezji
Fig. 3. Culinary postcard from Malaysia
Zrédto: wydawca pocztéwki: Yacine Collection, archiwum wlasne.
Source: postcard editor: Yacine Collection, own archive.
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Rye. 4. Kulinarna pocztéwka z wojewodztwa matopolskiego

Fig. 4. Culinary postcard from Malopolskie Voivodeship (Poland)
Zrédto: wydawca pocztéwki: Matopolski Urzad Wojewddzki, archiwum wlasne.
Source: postcard editor: Malopolski Urzad Wojew6dzki, own archive.

Takie kulinarne pozdrowienia przez pocztowke to bez watpienia in-
formacja, ze jedzenie w podroézy jest dla wspoélczesnych turystow niezwy-
kle wazne. I wcale nie musi to dotyczyé¢ tylko zdeklarowanych turystéw
kulinarnych (ostatnio w terminologii turystycznej nazywanych coraz czes-
cigj ,foodies™), ktérzy podrézujag w celu gromadzenia smakowych doznan
i wiedzy gastronomicznej — dla nich kulinaria to cel sam w sobie, ale takze
turystow, dla ktorych aspekt jedzenia jest réwnorzedny z innymi celami
wyjazdu i chetnie, bedac w drodze, po§wiecaja mu swojg uwage. Nie mozna
jednak zapominaé, ze istnieje tez trzecia grupa, do ktorej zaliczymy tu-
rystow, ktorzy nie planuja spotkan z inng kuchnia i nieszczegdélnie sie nig

! Definicja autorstwa zespolu: D. Getz, R. Robinson, T. Andersson, S. Vujicic [2014,
s. 197]: ,,Foodie to mitoénik jedzenia, ktérego tozsamos§é jednostkowa i spoteczna ksztaltowane
sg przez jako§¢ jedzenia, czynno§é gotowania, dzielenie positkéw z innymi i przez kulinarne
do$wiadczenia. Foodies wlaczaja wszystkie aspekty kulinarne do swego stylu zycia, co czesto
prowadzi ich do podejmowania podrézy w celu zdobywania nowych i autentycznych do$wiad-
czen w tym zakresie” (ttumaczenie wlasne z jezyka angielskiego).



ANTROPOLOGIA JEDZENIA W PODROZY 49

interesujg i ktérzy nam zapewne kulinarnych kartek nie przeslg — dla nich
kulinaria to nieznaczacy dodatek do wyjazdu czy wakacji, lecz w podrézy
i tak co$ jes¢ i pi¢ musza i nierzadko ten aspekt staje sie dla finalnego pod-
sumowania ich wyjazdu znaczacy.

Smak potraw, tajniki ich przygotowywania, tworzace je skladniki,
sposoby konsumowania i znaczenie jedzenia w poszczegblnych kulturach
pozostajag w centrum zainteresowania antropologéw na §wiecie juz od wie-
lu lat. Nie brakuje publikacji naukowych z tego zakresu, a wrazenie robi
mnogo$¢ poruszanych w nich zagadnien w obrebie subdziedziny antro-
pologii, ktéra nazywa sie najczeSciej antropologia jedzenia. Jak podaja
R. E. Hryciuk i J. Mroczkowska [2012, s. 3-4]: ,,w naukach spolecznych
i humanistycznych od dawna zajmowano sie jedzeniem, a dorobek antro-
pologéw zachodnich w tej dziedzinie jest tak bogaty, ze trudno go nawet
pobieznie zarysowaé”. Jezeli chodzi jednak o pole badan polskich antrop-
ologdw, to jak podaja te same badaczki [2012, s. 6] trend akademicki w tym
zakresie nie jest u nas ozywiony, a tym bardziej, nie tak, jak na Zachodzie
i ,,nie odzwierciedla w malym choéby stopniu ogromnego spolecznego zain-
teresowania jedzeniem ani debat, jakie tocza sie woko6l niego w polskim
spoleczenstwie”. W zwigzku z powyzszym w bibliotekach nie znajdziemy
zbyt wielu publikacji z antropologii jedzenia autorstwa polskich badaczy.
Potwierdza to tez tekst zawarty na portalu www.edu.gazeta.pl [Antropolo-
gia jedzenial: ,,0 ile w Europie Zachodniej i Ameryce Péinocnej dorobek
naukowcow z zakresu antropologii jedzenia jest niezwykle rozbudowany,
w Polsce dziedzina ta dopiero sie rozwija”.

Co wiecej, w polskiej literaturze antropologicznej nie znajdzie sie szerzej
opracowanych zagadnien na temat tego, co i dlaczego jadaja lub czego nie
jadaja turysci — tak w podroézy, jak i w domu, jak reagujg na wybrane dania,
jakie doéwiadczenia kulinarne gromadza, jakie miejsce i role odgrywa kuch-
nia i kultura kulinarna w ich itinerariach. Prdoba zglebienia tej tematyki
w obszernej juz bibliotece artykuléw i w kilku ksigzkach z zakresu turystyki
kulinarnej wykazuje, ze tu w centrum uwagi badaczy (tym bardziej polskich)
sa najczesciej kulinarne atrakcje i szlaki, a takze potencjal miejsc i obszaréow
w celu ich kreowania badz rozwijania, a o turyscie i jego doznaniach pisze
sie niewiele lub bardzo ogdélnikowo. Wigze sie to miedzy innymi z niewielkg
liczba antropologéw w gronie badaczy turystyki oraz ukierunkowaniem ich
zainteresowan na inne tematy. Subdziedzina antropologii, ktéra mozna by
nazwaé¢ antropologia jedzenia w podrézy, jak sie wydaje, w Polsce w ogéle
nie istnieje.

Celem moich rozwazan w niniejszym artykule bedzie w zwigzku
z powyzszym dokonanie analizy tresci wybranych polskich artykuléw i pub-
likacji zwartych z zakresu antropologii jedzenia z ostatnich kilkunastu lat
pod katem poswieconej w nich uwagi zagadnieniom jedzenia w podrozy
i zgromadzenie w ten spos6b wiedzy, ktéra moze wzbogaci¢ zasoby antro-
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pologii kulturowej. Hipoteza badawcza (oparta na dokonanej wczes$niej
kwerendzie katalogéw bibliotecznych z zakresu antropologii kulturowe;j)
brzmi: W dziedzinie antropologii jedzenia istnieje w Polsce rzadko badana
i pomijana nisza, jakg jest jedzenie w podrdzy.

Analize literatury poprzedze przytoczeniem niezbednej terminologii
i wprowadzeniem w tematyke antropologii jedzenia.

Rozwdéj badan nad kulturowym kontekstem jedzenia
i istota antropologii jedzenia

»Zainteresowanie jedzeniem towarzyszylo antropologii od samego po-
czatku powstania tej dyscypliny” [Ant¢ropologia jedzenial, a w centrum uwa-
gi badaczy znajdowala sie wowczas glownie klasyfikacja potraw, ktéore spozy-
waly badane przez nich spotecznoSci i analiza sposobéw spozywania jedzenia
w celu ustalenia poziomu rozwiniecia danej spotecznoSci. Podobnie jak bylo
z narodzinami antropologii turystyki, tak i podejmowanie przez badaczy
kwestii dotyczacych jedzenia czesto napotykalo opér i krytyke Srodowiska,
choéby dlatego, ze publikowanie opiséw obcych, egzotycznych zwyczajow
zywieniowych czesto wywolywalo — takze u samych badaczy — zdziwienie
lub nawet oburzenie. Temat jedzenia byl dla badaczy innych subdziedzin
antropologii niepowazny i niegodny uwagi naukowca. Badacze, ktorzy sie
falg krytyki nie przejeli, w kolejnych etapach swej pracy (widoczne to byto
chociazby w latach 60. XX wieku) pisali o tabu, nakazach i zakazach jedze-
niowych, sposobach przygotowywania jedzenia, kanibalizmie, zachowaniu
przy stole, konsumpcji, roli kobiet w przygotowywaniu positkow itd. [Hry-
ciuk, Mroczkowska 2012, s. 4; Antropologia jedzenial.

Antropolozki Hryciuk i Mroczkowska [2012, s. 4-5] twierdza, ze obecnie
mamy do czynienia z dwiema sprzecznymi tendencjami. ,,Z jednej strony do
dzi§ w wielu kregach akademickich antropologiczne czy socjologiczne ana-
lizy gustéw jedzeniowych, ksigzek kucharskich czy zachowania przy stole
budza czesto konsternacje”, ale tez i przeSmiewcze reakcje, ,,z drugiej za$
strony réwnolegle, od lat 80-90. XX wieku w Europie Zachodniej i Amery-
ce Polnocnej zainteresowanie jedzeniem gwaltownie roénie”. Konsumpcja,
w tym jedzenia, stala sie obecnie jedng z podstawowych strategii budowania
tozsamosci, obserwowalny jest ,,boom” na ksigzki kucharskie, wspomnienia
i biografie kuchennych staw oraz na blogi kulinarne. Gotowanie stalo sie
modne, a szefowie kuchni bryluja w §wiecie celebrytéw. Do tego dochodzi
zwrot ku takim terminom, jak autentyczno$é, smak, zdrowie, co sprawia,
ze nieunikniony stal sie rozwdj tzw. food studies (studiéw nad jedzeniem),
w tym antropologicznych badan nad jedzeniem. Antropolodzy zaczynajg
wiec juz porusza¢ w swych badaniach nastepujace tematy: cialo i karmienie
(niegdy$§ tematy zbyt osobiste, intymne), konsumpcja jedzenia, bezpieczen-
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stwo zywieniowe, przeobrazenia lokalnych spotecznosci, etyczna konsump-
cja i wspierajace ja ruchy spoteczne, rola i historia wybranych produktéow
zywieniowych itd. Wéréd wymienionych tematéw brakuje tych o znaczeniu
jedzenia w turystyce/podrézy. Czy sa to tresci celowo pomijane (jesli tak, to
dlaczego?), czy tez dotychczasowa niezauwazalnos$é problemu wynika z bra-
ku antropologéw, ktorzy jednocze$nie zajmujg sie turystyka i jedzeniem?
Pytanie to pozostaje dotychczas bez odpowiedzi.

Wracajac jeszcze do korzeni i istoty antropologii jedzenia warto zaak-
centowaé, ze skupienie sie Swiata naukowego w latach 80. XX wieku na
jedzeniu, praktykach kulinarnych i konsumpcyjnych stalo sie ,punktem
wyjécia w analizach zlozonosci wspoélezesnych proceséw spoteczno-kulturo-
wych” [Hryciuk 2014/2015], co nieustannie jest badane i dostarcza cennej
wiedzy o nas samych.

Jezeli chodzi o poczatki badan antropologicznych nad jedzeniem w Pol-
sce, to jak wspomnialam we wprowadzeniu, u nas nurt ten dopiero sie rozwi-
ja, mimo ze takze zauwazalny jest silny trend ,projedzeniowy” — zwlaszcza
w sferze kultury popularnej i mediow [Hryciuk, Mroczkowska 2012, s. 5].
W literaturze z wczeéniejszych dekad znaleZé mozna jedynie dawne relacje
etnograficzne badaczy, takich jak O. Kolberg, K. Moszynski czy J.S. Kubary,
publikacje z zakresu antropologii historycznej na temat historii sztuki ku-
linarnej i wyzywienia czy publikacje J. Wasilewskiego o tabu jedzeniowym.
Zauwazalny zwrot ku antropologii jedzenia nastapit w Polsce z poczatkiem
XXI wieku. Kilka tekstow (artykuly i ksiazka) o charakterze ,,analizy tury-
styki kulinarnej” opublikowala A. Wieczorkiewicz oraz pojawilo sie kilka
redagowanych publikacji zwartych, poruszajacych rézne zagadnienia z te-
matyki antropologii jedzenia. W dalszej czesci artykulu przeanalizuje je pod
katem poruszania w nich skorelowanych tresci dotyczacych turystyki i je-
dzenia.

Efektem zainteresowania polskich antropologéw jedzeniem bylo wpro-
wadzenie w 2012 r. przez Uniwersytet Warszawski zaje¢ poSwieconych an-
tropologii jedzenia, co jednak przez Srodowisko zewnetrzne zostalo skwi-
towane przeSmiewczym pytaniem: ,To co wy tam gotujecie?” [Hryciuk,
Mroczkowska 2012, s. 5]. Obecnie przedmiot ten jest wykladany na kilku
wyzszych uczelniach w Polsce.

Brak zainteresowania antropologia jedzenia dat sie zauwazyé¢ podczas
I Kongresu Antropologicznego, ktéry odbyl sie w Warszawie w dniach 23-
25 pazdziernika 2013 r. Wéwczas zadna z dwudziestu sekcji nie zostala
poSwiecona tej subdyscyplinie antropologii. Jedynie w sekcji dedykowane;j
mobilno§ci znalazlo sie jedno wystapienie z jedzeniem w tle, niezwigzane
jednak stricte z turystyka, a bardziej z szeroko rozumiang mobilnoscig ludzi
i przedmiotéw (tltumaczong przez organizatoréow sekeji nastepujaco: ,,Jedng
z najwazniejszych charakterystyk wspoélczesnosci jest mobilnosé. Ludzie,
przedmioty, maszyny, informacje, kapital, idee i obrazy przemieszczajg sie
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na niespotykang wczeéniej skale, tworzac nowe relacje i zaleznoéci spolecz-
ne, ekonomiczne i kulturowe (...) Zjawiska te oraz ich skutki powoduja, ze
obok ugruntowanej w naukach spolecznych kategorii migracji otwierajag sie
nowe pola badawcze”.). Wystgpienie wspominanej juz wcze$niej J. Mrocz-
kowskiej zatytulowane bylo: Paczka z jedzeniem. Mobilne medium tozsamo-
sci podlaskiej [http://www.kongresantropologiczny.pl].

Czym wiec zajmuje sie i powinna sie¢ zajmowaé antropologia jedzenia
jako subdyscyplina naukowa, ktorej tak unikaja polscy antropolodzy i ktorej
definicji nie sposéb znalezé w polskiej literaturze? Z definicji dostepnych
w Internecie mozna przytoczy¢ nastepujaca: ,,antropologia jedzenia zajmuje
sie badaniem pozywienia w konteks$cie kulturowym czlowieka i stara sie
wyjasni¢ zalezno§ci miedzy systemami pozywienia a zachowaniami ludzi”.
Antropologéw zajmujacych sie powyzszymi zagadnieniami interesuje to, co
ludzie jedza, jak spozywaja positki, gdzie, z kim i dlaczego, jakie wartosci
sg nadawane poszczegdlnym potrawom i sposobom ich konsumpcji lub co
podlega zakazowi konsumpcji (tabu pokarmowe) [Antropologia jedzenial.

K. Sigjkowski [2012, s. 96] uwaza, ze ,,jedzenie w antropologii analizuje
sie zazwyczaj w kategoriach produkgji, dystrybucji i konsumpcji, szukajac
wplecionych w nie przeplywoéw ludzi i idei, relacji wladzy i nier6wnosci, lo-
kalnych reflekséw globalizacji”.

Wedlug A. Krupy-Lawrynowicz [2014/2015] antropologia jedzenia to
,kulturowa refleksja nad pozywieniem jako powszechnym faktem spotecz-
nym, wokol ktérego mozna gromadzié rézne metajezyki oraz rézne dyskur-
sy: tozsamoSciowy, ludyczny, etyczny, estetyczny”.

Wspoblczesnie antropologia jedzenia Igczy sie z takimi dziedzinami nauk,
jak antropologia zmysléw, historia jedzenia, socjologia jedzenia oraz food
studies i wielu badaczy korzysta z nich, pelniej odnoszac sie dzieki temu do
prezentowanych zagadnien.

O jedzeniu w podrézy — analiza tekstow polskiej literatury
z zakresu antropologii jedzenia

Jedynym polskim antropologiem, ktéry w ostatnich latach zwrécit sze-
rzej uwage na korelacje jedzenia i turystyki, jest cytowana wcze$niej Wie-
czorkiewicz. W latach 2004-2008 poswiecila ona temu zagadnieniu kilka ar-
tykuloéw oraz czesé publikacji zwartej (analizujac w nich przede wszystkim
ksigzki i filmy obyczajowe oraz reklamy o tematyce kulinarnej), lecz nie
napisala juz ani jednego akapitu na ten temat w monografii z zakresu an-
tropologii jedzenia, zredagowanej przez siebie w 2014 r. [Jarecka, Wieczor-
kiewicz 2014].

Jeden z tekstow Wieczorkiewicz, ktory wnosi spory wklad do teorii an-
tropologii jedzenia w podrézy i moze by¢ uznany za pierwszy ,,z serii” (stad
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przede wszystkim wymaga omoéwienia i komentarza) — to artykut Caty swiat
w zasiegu smaku. O projektach doswiadczen kulinarno-turystycznych z 2004
r., zawarty w pracy zbiorowej pod redakcjg M. Jacyno, A. Jawlowskiej i M.
Kempnego Kultura w czasach globalizacji (Wydawnictwo IFiS PAN, War-
szawa, s. 201-208). Artykul ten zostal podzielony na kilka krétkich czesci,
w ktorych autorka chetnie powoluje sie na publikacje D. Bella i G. Valentine
z 1997 r. pt. Consuming Geography (Wydawnictwo Routledge) i odnosi sie
do kilku réznych kwestii dotyczacych jedzenia i turystyki. Pierwsza czesé:
Kulinarna konkwista to tekst o najezdzie kuchni i potraw na nowe obszary
i tym, co z tego wynika; druga cze§é: Migracje ludnosci i migracje sma-
ku jest o migrowaniu jedzenia wraz z emigrantami, a czes$¢ trzecia: Jedze-
nie jako znak tozsamosci (w domysle: regionalnej) traktuje o dziedzictwie
kulinarnym, braku kuchni narodowych, lokalnej kuchni gastronomiczne;j
czy narodzinach ruchu Slow Food oraz globalizacji i glokalizacji. W czeéci
kolejnej: Turystyka jako obszar doznan kulinarnych Wieczorkiewicz pisze,
ze na obszarze turystyki ,,jedzenie coraz czeSciej wykorzystywane jest jak
wieloaspektowy znak” (s. 206), a kuchnie narodowe przyréwnuje do ,,nader
porecznych rekwizytow, uzywanych przy tworzeniu uniwersum atrakeji tu-
rystycznych”. Wynika to w duzej mierze z faktu ksztaltowania takiej prze-
strzeni przez przemysl turystyczny, ,,w ktorej urzeczywistni¢ sie maja tury-
styczne pragnienia”, takze przez wypracowanie réznych formut nadawania
znaczenia jedzeniu. Wieczorkiewicz zwraca tez uwage na to, ze z jednej stro-
ny gastronomia bywa ,,elementem $rodowiskowej banki otaczajacej podroz-
nych”, a z drugiej — ,,dostarcza formul wykraczania poza §wiat codziennych
doznan”. W tekScie pojawia sie tez wazne stwierdzenie, ze w trosce o bezpie-
czenstwo i wygode turystow przestrzenie wypoczynku i rekreacji poddawa-
ne sg standaryzacji, co wynika m.in. z faktu zapotrzebowania na nig ze stro-
ny znacznej grupy turystow, choéby w kwestiach zywieniowych (turysci ci
nie chcg rezygnowac na wakacjach ze swych zywieniowych przyzwyczajen)?.
Nastepnie, w czeSci pt. Atrakcje kulinarne, owe atrakcje sg przez Wieczor-
kiewicz okreslone jako powstale ,,za sprawg” przemystu turystycznego i ma-
jace za zadanie podniesienie waloréw turystycznych danego miejsca (jest to
prawda oczywista, tak funkcjonuje bowiem turystyka), co znajduje odzwier-
ciedlenie w folderach turystycznych. W ten sposéb kulinaria ,,dostarczajg
watkow przewodnich wielu wycieczkowym scenariuszom”, a turystom obie-
cuje sie ,oryginalno§é” i ,,prawdziwo§¢” lokalnych specjalow, czasem nawet
kreujac je zupelnie od podstaw (jako element strategii marketingowych)3.

2 Warto byloby wiec badag¢, jak znaczna jest to grupa i co nig powoduje, jak rowniez przyj-
rze¢ sie tym turystom, ktorzy przyzwyczajenia zywieniowe zostawiaja w domu i w podrézy
gotowi sg na spotkania z lokalnymi smakami - to istotne zadanie dla antropologii jedzenia
w podrozy.

3 Kwestia ta to kolejny temat wart zainteresowania ze strony antropologéw — ktére atrak-
cje kulinarne sg rzeczywiscie oparte na tradycji i zwigzane z danym miejscem, a ktore powstaly



54 KAROLINA BUCZKOWSKA-GOLABEK

Kolejne cztery czesci artykulu (Retoryczne tworzenie atrakeji kulinarnych,
Podroz przez znaki swiata, Prawdziwe jedzenie i fantastyczne podroze oraz
Historia na nowo przyprawiona) moéwig o ksztaltowaniu doswiadczen kuli-
narno-turystycznych przez reklame prasowa (bogata w warstwe opisowa).
Wieczorkiewicz omawia mechanizmy stosowane przez autoréw reklam
turystycznych, by przez dzialanie na zmysly (m.in. wprowadzajac motyw
smakowania) zacheci¢ turystow do odwiedzenia opisywanych miejsc. Wie-
czorkiewicz pisze, ze w przekazach reklamowych ,podrézowanie jawi sie
jako jedzenie, probowanie, smakowanie, pochlanianie; z drugiej strony je-
dzenie bywa przedstawiane jako podr6z, wyprawa odkrywcza, ucieczka od
codziennoéci” (s. 210). Nadmienia ponadto, ze w promowaniu egzotycznych
potraw i lokali ,tradycja ma sie taczyé¢ z moda w kreatywny sposéb. Wazny
jest przy tym watek widowiskowos$ci: positek zostaje obrécony w spektakl.
Widzami sg goécie (...)” (s. 211). Jak wynika z analizy reklam, ,,gastronomia
i turystyka korzystajg z podobnych strategii retorycznych, by zasugerowac,
ze dostepne jest nam pewne calo$ciowe doznanie: zasmakowanie w rézno-
rodnosci §wiata” oraz ze dziedzictwo kulturowe, tradycja i kultura wyko-
rzystywane sa jako klucze ,,otwierajace dusze konsumenta”, a historia to
,,808, jakim wspélczesno$é przyprawia rozne elementy masowej konsumpcji
— polewa nim placki z miesem, aromatyzuje puddingi...”. I wreszcie spojrze-
nie na turyste: przemyst turystyczny traktuje go jak ,,poszukiwacza tego, co
»oryginalne«, naturalne i »autentyczne«, a pojecia te odnoszg sie zar6wno
do ogladanego §wiata, jak i do osobowosci podrézujacych (...)”4. Wieczorkie-
wicz stusznie tez zauwaza, ze potencjalnym klientom turystyka obiecuje, ze
,2wejda w inny $wiat, zanurzg sie w jego atmosferze, wszystkimi zmystami
odczuja jego istnienie” i ze ,,jedzenie to doznania estetyczne, przygoda, po-
dréz w czasie lub przestrzeni; to takze doSwiadczenie poznawcze” — nikt
nie wspomina w reklamach o kulinarnych niebezpieczenstwach czy ucigzli-
woéciach w podrozy, zapewniajac, ze ,,jedzenie — choéby zostalo zjedzone nie
wiadomo w jakiej iloSci — nie wywola niestrawnoSci, nie stanie sie tez przy-
czyng wzrostu wagi ciala”?®. Ostatnia cze§é artykulu, stanowigca jego pod-
sumowanie, zatytulowana jest Apetyt na doznania, co okre§la — jak podaje
autorka za C. Campbellem (1978) — jedng z wazniejszych cech wspoélczesne-
go czlowieka. Mowa tu w duzej mierze o doznaniach smakowych, o ktérych
marzg turySci. Jak trafnie podsumowuje Wieczorkiewicz: ,,doSwiadczenie

z niczego, po to tylko, by przyciagnaé turystéw? W konsekwencji tego istotne byltoby tez bada-
nie reakcji turystow na owe atrakgeje, ich odczué, opinii.

¢ Nadszed! juz chyba czas, zeby zapyta¢ samych zainteresowanych, czego poszukujg i co
dla nich ma znamiona oryginalnoéci, naturalnoSci i autentyzmu w §wiecie zwiedzanym i jego
kuchniach, a nie tylko bazowaé na tym, co wmawia im przemyst turystyczny.

5 A jeSli niestrawnoSci wywola, to co bedzie dalej z nastrojem, nastawieniem i resztg wa-
kacji danego turysty? Czy nie warto byloby tego sie dowiedzieé¢, pytajac turystow o wszystkie
kulinarne doznania z podrdzy i ich implikacje?
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kulinarno-turystyczne ma byé przerwa w »normalnym zyciu«, okazjg do
tego, by rozluznié rygory narzucane przez codziennos$é, a jednocze$nie po-
szerzyé spektrum doznawania. Probujac nowych potraw, eksperymentujac
z nowymi smakami, zyskujemy szczegdlny kontakt z otoczeniem. Wycho-
dzac poza to, co znane naszym zmystom, mozemy przenikna¢ do $wiata In-
nych, poznaé go w spos6b bezpoéredni” (s. 216-217). Jednakze ,tendencjom
do eksploracji moze jednak stang¢ na przeszkodzie lek przed zagrozeniem
zwigzanym z wpuszczeniem do wnetrza ciata tego, co nieznane. Te dwie
reakcje wyznaczajg granice obszaru, w ktorym dokonywac sie moze tury-
styczne »smakowanie Swiata«”S.

W innym tek§cie Wieczorkiewicz z 2004 r. pt. Jesc jak tubylcy. Fragmen-
ty mitologii turystycznej, zawartym w ksigzce: Opowiadanie w perspektywie
badan poréwnawczych pod redakejg Z. Mitosek (Wydawnictwo Universitas,
Krakéw, s. 267-280) warto zwroci¢ uwage na nastepujacy fragment:

»,Nie da sie ukry¢, ze motyw podrézy dodaje atrakcyjnosci problematyce ga-
stronomicznej, czego wyraziste przyklady mozna spotkaé w czasopismach,
ksigzkach kucharskich i programach telewizyjnych, prezentujacych potrawy
kuchni regionalnych i etnicznych. W prezentacjach tych czesto podkresla sie,
Ze WNoszg one w nasze zycie nieco egzotyki, udostepniajg ré6znorodnosc Swiata,
pozwalajg cieszy¢ sie zyciem i §wiatem i stanowig substytut eksploratorskich
przygod w dalekich krajach. (...) Z kolei w opowieSciach o podrézy wigzanie
motywéw wedrowania i jedzenia pomaga wyrazi¢ wieloaspektowe relacje mie-
dzy czlowiekiem udajgcym sie w obcy §wiat a tym, co napotyka i czego dos§wiad-
cza podrozny” (s. 267).

Wieczorkiewicz poddaje te kwestie szczegbélowej analizie w swej ksigzce
z 2008 r. pt. Apetyt turysty. O doswiadczaniu swiata w podrozy (Wydawni-
ctwo Universitas, Krakow), w szczegolno§ci w czeSci czwartej: Smakowanie
Swiata (zawierajacej rozdzialy: Jesé jak tubylcy, Smak turystyczny i Kultu-
rowa retoryka jedzenia). Publikacja zawiera rozwiniecie zagadnien prezen-
towanych w obu wcze$niej przytoczonych artykulach. Obszerna analiza
reklam, filmoéw i ksiazek dokonana przez Wieczorkiewicz dostarcza niewat-
pliwie ciekawego spektrum spojrzen na relacje turystyki i jedzenia, jednak-
ze ogranicza sie jedynie do zmystowej podrézy lub potencjalnego wplywu
na plany podréznicze turystow, co stanowi jedynie tylko czeSciowy wklad
w subdyscypliny, jakimi sa antropologia jedzenia i antropologia turystyki.

Wazng publikacjg z zakresu antropologii jedzenia (jedna z pieciu zbioro-
wych wydanych w ostatnich kilku latach) jest wydanie tematyczne kwartal-

6 To zagadnienie jest chyba jednym z najwazniejszych i najciekawszych dla antropologii
jedzenia w podrézy i szczegélnie wartym badania (sformulowane jest na podstawie tezy B.
Curtis i C. Pajaczkowskiej, [w:] Wieczorkiewicz 2004a, s. 217: jaki wymiar ma dla poszczeg6l-
nych turystéw gastronomiczne uczestnictwo w réznicy kulturowej, dokonujace sie w spektrum,
ktore rozciaga sie miedzy tym, co znajome a tym, co egzotyczne?
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nika antropologéw i etnograféw ,,Op. Cit.” Maszyna interpretacyjna. Czaso-
pismo kulturalno-spoleczne nr 43/2012, zredagowane przez R. E. Hryciuk,
dJ. Mroczkowska i I. Straczka (Wydawnictwo Stowarzyszenie Pasaz Kultury,
Warszawa). Jak zapewnily czytelnikow redaktorki tomu [Hryciuk, Mrocz-
kowska 2012, s. 6], publikacja prezentuje tematy z zakresu antropologii je-
dzenia ,,zywotnie istotne wspodlczesnie” i jednoczesnie takie, ktore ,frapuja
polskich badaczy wpisujacych sie w szeroko rozumiany nurt studiéw nad
jedzeniem” i to, co znajduje sie w centrum ich zainteresowania. Celem wy-
dania tematycznego czasopisma, bylo, aby teksty te zainspirowaly polskich
badaczy do podjecia szerszych badan nad wieloma aspektami jedzenia i picia
[Hryciuk, Mroczkowska 2012, s. 6]. W publikacji, na ktora zlozylo sie 20
tekstow, niestety jedynie jeden odnosi sie — i to marginalnie — do kwestii
jedzenia i turystyki: to tekst U. Klimut [2012, s. 76-79] pt. Czy na pewno
chcemy oscypka? W tym krétkim artykule o historii, wytworze i wspolczes-
nej promocji oscypka (ktora krytykuja bacowie — ze nazbyt trywialna ,,pod
publiczke” i nieautentyczna) na temat turystéw padajg dwa zdania — pierw-
sze zdanie tekstu: ,Bacowie nie chcg sprzedawac ceprom oscypkéw, a my
— turysci — weale nie chcemy ich jes¢” (s. 77). oraz jedno z koncowych: ,Dla
»swoich« bacowie zawsze maja produkty najwyzszej jakoSci. Niestety, my
turysci, nie mamy tego komfortu” (s. 79). Oba stwierdzenia sg niestety zbyt
subiektywne, niekoniecznie zgodne z prawda i w dodatku za krétkie, by
tekst mogt wniesc jaka$ wiedze do antropologii jedzenia w podroézy. Szkoda,
bo temat jest dla turystyki wazny i ciekawy.

Kolejna ksigzka z zakresu antropologii jedzenia pojawila sie w roku 2012
i bylta to Antropologia praktyk kulinarnych. Szkice. Tom V. Pongo pod redak-
cja naukowg R. Chymkowskiego, A. Jaroszuk i M. Mostek (Wydawnictwo
UW, Warszawa). Ksigzka — jak wskazywal wydawca — jest zbiorem szkicow,
ktoérych autorzy prezentuja kontekst religijny oraz filozoficzny jedzenia,
dzieje jedzenia oraz jego role np. w procesach modernizacyjnych, kwestie
ideologiczne zwigzane ze spozywaniem okre§lonych potraw czy uprawia-
niem konkretnych praktyk kulinarnych, a nawet podejmuja prébe ukazania
jedzenia przez pryzmat konstruowania tozsamosci zbiorowych. Podobnie
jak bylo wczeéniej, tak i tutaj, na 32 artykuly tylko jeden jest o jedzeniu
w podroézy. Jego autorka jest J. Tabaszewska [2012, s. 313-326] i dotyczy on
nastepujacego zagadnienia: Zderzenie z kuchnig Innego. Mechanizm ksztal-
towania wspolnoty oraz wyznaczania obcego na przykladzie prozy Wojciecha
Albiniskiego i Ryszarda Kapuscinskiego. Tekst ciekawy, lecz bedacy studium
przypadku stanowiska jedynie dwoch pisarzy, wnosi wkiad istotny, choé bar-
dzo zawezony tematycznie, do biblioteki antropologii jedzenia w podrézy.

Troche wiecej uwagi antropologii jedzenia w podroézy poswiecili autorzy
czterech z ponad 20 dwudziestu tekstow o réznych kulturach kulinarnych
w monografii Kultura jedzenia, jedzenie w kulturze z 2013 r. (tekst PDF
opublikowany na stronie internetowej Magazynu antropologiczno-spolecz-
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no-kulturowego ,Maska”). I tak: K. Mrozek-Kochanek w artykule: pt. Cuch-
ngce bulwy jako niepozorni sprzymierzency kochankow? O zastosowaniu ro-
slin cebulowych w antycznej kuchni i dietetyce [2013, s. 16-24] pisala o tym,
jak zyjacy w XVI w. arabski podréznik Ibn Batuta w relacjach ze swoich
wypraw z przyjemnoscig wspominal pobyt na wyspie Dibat El Halal, gdzie
uzywano czosnku; T. Lis w tekscie: Kultura jedzenia w Bosni i Hercegowi-
nie w okresie austro-wegierskim [2013, s. 74-82] przedstawial z perspektywy
historycznej dawnych podréznikéow; podobnie O. Kalarus, ktory artykut pt.
Ryz, ryby, herbata [2013, s. 83-90] poswiecit dziewietnastowiecznym polskim
podréznikom przy japonskich stotach. Tekst ostatni dostarcza sporo god-
nych uwagi informacji z zakresu antropologii jedzenia w podroézy — czytamy
w nim m.in.: ,Nawet jezeli podréznik dokonywatl wysitku choéby chwilowe-
go wydostania sie poza szczelng banke Srodowiskowa i osobistego przekona-
nia sie, jak uzywa sie pateczek lub jak smakujg potrawy miejscowej kuchni,
byly to zwykle do§wiadczenia, ktore zdecydowanie nie zachecaly do dalszych
eksperymentéw (...)” (s. 88), a takze:

»,2Dziewietnastowieczne relacje Polakéow z podrézy po Japonii wzbogacity do-
stepne wowczas w Polsce informacje o japonskich kulinariach jedynie w nie-
wielkim stopniu. Potwierdzaly popularno$é ryzu, ryb i herbaty oraz opisywaty
najbardziej widoczne réznice kulturowe, takie jak zwyczaj uzywania paleczek
lub brak europejskich stotéw i krzeset. Brak jest choéby préb analizy lub gleb-
szego wnikniecia w przyczyny odmiennego zachowania Japonczykéw przy
stole — jak na przyklad w przywolywanym fragmencie, w ktorym halasliwe
jedzenie przypisuje Sapieha raczej nieumiejetnosci niz §wiadomemu dzialaniu,
wynikajacemu z réznic kulturowych” (s. 89).

Wktad w teorie antropologii jedzenia w podrézy méoglby dac tez tekst A.
Kuszkowskiej: Produkt ktory ma imie i nazwisko. Czy Sprawiedliwy Handel
rzeczywiscie zbliza konsumentow i producentéw [2013, s. 142-151], w kto-
rym mowa jest o podrézach tzw. coffee hunterow (jest to jednak tylko zasyg-
nalizowane zagadnienie, nierozwiniete) oraz tekst M. Skowery: Cudowna
i pozyteczna Magda Gessler. O strukturze, znaczeniach i wartosciach ,tele-
wizyjnej basni” [2013, s. 196-205] — w tym o sposobie prezentacji na ekranie
jej kolejnych ,,podrézy” tej restauratorki z wielkiego miasta na prowincje
(informacja réwniez podana hastowo, bez rozwiniecia).

Nastepna polska publikacja, tez z 2013 r.: W garnku kultury. Rozwa-
zania nad jedzeniem w przestrzeni spoteczno-kulturowej pod redakcja A.
Drzat-Sierockiej (Wydawnictwo Naukowe Katedra SWPS, Gdansk) to dzielo
kulturoznawcow, socjologéw, filozofoéw, antropologéow, autoréw blogéow kuli-
narnych, zawodowych kucharzy, jak réwniez innych oséb zwigzanych z bran-
zg gastronomiczng. Publikacja sklada sie z trzech czeSci. Pierwsza zawiera
teksty, ktorych autorzy podejmuja refleksje nad funkcjami, jakie spetnia je-
dzenie w naszym codziennym zyciu oraz nad tym, na ile zdajemy sobie spra-
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we z wyjatkowego potencjalu kulinariéw w wyrazaniu i kreowaniu naszej
tozsamosci, systemu wartosci itd. Druga czesc ksigzki po§wiecona jest me-
dialnym i artystycznym kontekstom jedzenia, a trzecia zabiera czytelnika
, W najmroczniejsze strefy kulinarnych doSwiadczen”. Wéréd tak wielu waz-
nych zagadnien nie znalazla sie antropologia jedzenia w podrézy. Sposrod
dwunastu autoréw tekstow, odniosta sie do niej tylko jedna osoba — Agata
Ciaston w tekscie: Kucharz na szklanym ekranie, czyli o réznych obliczach
programow kulinarnych [2013, s. 161-176]. Czytamy tu m.in., ze progra-
my kulinarne ,dzielg sie na co najmniej trzy kategorie: te zapoczatkowa-
ne przez Julie [Child], a wiec prezentujace domowa kuchnie, te zwigzane
z szefami kuchni, przyjmujace zazwyczaj forme spektakularnego konkursu,
bedace rodzajem dramatycznego performansu oraz te zwiazane z podréza-
mi” (s. 163). W kwestii tych trzecich badaczka pisze (krétko) m.in., ze ,,(...)
zawodowi kucharze w swoich programach czesto opuszczajg kuchnie i udaja
sie w podroz, jak Anthony Bourdain, ktory oferuje przygode, fascynujaca
obcos¢ egzotycznych krajow. Podrézuje on przez §wiat wystawiajac sie na
kulinarne niebezpieczenstwa, w programie Bez rezerwacji kosztuje nawet
najbardziej ohydnych rzeczy w najbardziej odrazajacych miejscach” (s. 164).
Trudno nazwa¢é to wynikiem poglebionego badania, wiec i wklad w antropo-
logie jedzenia podroézy tekst ten wnosi niewielki.

I wreszcie publikacja najnowsza, z 2014 r., pod redakcja U. Jareckiej
i wspominanej wczeéniej A. Wieczorkiewicz, zatytulowana Terytoria sma-
ku. Studia z antropologii i socjologii jedzenia (Wydawnictwo IEiAK UW,
IFiS PAN, Warszawa). Wklad w teorie antropologii jedzenia w podrézy
wnoszg tu autorki trzech z osiemnastul8 tekstow’, zawartych w czeéci
pierwszej publikacji: Swojskie przestrzenie smaku — dom, region, swiat
(cze§t druga zatytulowana jest natomiast: Smak w przestrzeni symbolicz-
nej — praktyki kulinarne w mediach. Wyobraznia kulinarna i praktyka
smaku). Pierwszy tekst zawiera analize treSci ksigzki o tematyce kulinar-
nej — E. Rybicka pokusita sie o to w artykule: Kuchnia, mapa, mit srod-
kowoeuropejski (wokdt Café Museum Roberta Makiowicza) [2014, s. 115-
132], jednakze skupila sie bardziej na analizie treSci owej ksiazki i ocenie
samego autora, nie koncentrujac sie zanadto na jego podrézach; obszernie
za to odnoszac sie do antropologii zmystéw (bo jak pisal sam R. Makto-
wicz [Maklowicz R., 2010, Cafe Museum, Wydawnictwo Czarne, Wolowiec,
s. 13]: ,podejmowalem nieraz wyprawy bez konkretnie okres§lonego celu,
byle tylko ustyszeé inny jezyk, zjes¢ inny rodzaj zupy, sprébowaé innego
alkoholu, zobaczy¢ inny krajobraz”). Kolejny artykul: B. Brzozowskiej pt.
Zjadanie miasta — doswiadczenie przestrzeni miejskiej w perspektywie no-
wych praktyk kulinarnych [2014, s. 153-172] zawiera znaczgce odniesienia

7 Za ciekawostke mozna uznag¢, ze wérdod 19 autorow tekstéw znalazt sie tylko jeden mez-
czyzna — czyzby antropologia jedzenia w Polsce miala sta¢ sie¢ domena antropolozek?
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do turystyki, cho¢ najwiecej uwagi autorka po§wieca w nim kulinariom
Y.odzi, restauracyjnej rewitalizacji ul. Piotrkowskiej, obecnosci kulinariow
w promocji miasta, popularno$ci lokali gastronomicznych todzi wsrod
mieszkancow. Tekst trzeci, takze do§é wazny i ciekawy, napisany zostat
przez M. Owczarska i, zatytulowany Ma’a tahiti, brzuch, tozsamosé i swiat
postkolonialny [2014, s. 193-220], a zawiera omowienie tego, co z dziedzi-
ny kulinarnej moga sprébowaé na Tahiti turySci, co jest im proponowane
i jak to jest przygotowywane, o czym informujg przewodnicy, a jaka jest
rzeczywiécie kuchnia lokalna Tahiti. Szkoda, ze zadnego odniesienia do tu-
rystow i podrézy kulinarnych nie znajdziemy w tekScie Stare i nowe smaki
lokalnego wina: o lubuskiej winorosli, winnicach i winiarzach autorstwa
E. Kopczynskiej [2014, s. 133-152], bo temat na to pozwalal. Niemniej jed-
nak mozna stwierdzié, ze z wolna problematyka jedzenia w podrézy za-
czyna by¢ dostrzegana w polskiej antropologii, na co wskazuje najnowsza
publikacja z tej dziedziny.

Zakonczenie: Czemu ma sluzyé antropologia jedzenia
w podrozy?

Jak akcentowalam na poczatku artykutu oraz jak pokazata analiza waz-
niejszych polskich publikacji z zakresu antropologii jedzenia ostatnich lat,
antropologia jedzenia w podrdzy to zdecydowana nisza badawcza w polskiej
nauce. Nisza ta warta jest jednak zapelnienia, choéby dlatego, ze zgodnie
z definicjg antropologii kulturowej J.D. Ellera [2012, s. 8] jest ona ,,nauka
o réznorodnosci zachowan ludzkich w terazniejszoéci”, a jedzenie do takich
czynnosci takze nalezy. Antropologia polega na badaniu tej r6znorodnoéci,
dzieki czemu dociera sie ,,do samej istoty czlowieczenstwa, a jej dodatko-
wym celem jest takze uzyskanie wiedzy o pobudkach, ktore sktaniajg ludzi
do okre§lonych zachowan” [Eller 2012, s. 9]. Wedlug Ellera takze [2012,
s. 8-9] antropologia kulturowa odpowiada na pytania: ,,Co oddziela jeden
typ czlowieka od drugiego, a mimo to 1gczy nas wszystkich? Co sprawia,
ze serca i umysly jednej grupy ludzi réznia sie od serc i umysiéow czlonkow
innej grupy, a mimo to sg do siebie podobne i sobie pokrewne?” — pytania te
w kontek§cie jedzenia w podrézy tez moga mie¢ ogromne znaczenie, a zna-
lezienie odpowiedzi na nie moze wiele objasni¢ w zakresie relacji turystow
ze §rodowiskiem odwiedzanym.

Znawca turystyki kulturowej G. Richards [2002] powiedzial (na stowa
te powoluje sie w swych pracach Wieczorkiewicz [2004a, s. 206]): ,,jedzenie
to obowigzkowa cze$é wakacyjnych doswiadczen” i ,,stuzy tez jako Srodek
odrézniania sie od innych” — az dziwi, ze tak wazne i ciekawe zagadnienia
nie doczekaly sie jeszcze w Polsce badan antropologicznych. Temat jedzenia
w podrozy jest wazny takze dlatego, ze — jak podaje A. Matusiak [2009, s. 4]:
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»,Jedzenie i podrézowanie splatajg sie ze soba, sg nierozerwalne, bo muszg byé
nierozerwalne. OpowieSci z wszelakich wojazy, wakacji, weekendowych wypa-
déw, 1acza sie ze wspomnieniami o tym, co dobrego, bagdz niekoniecznie smacz-
nego, udalo sie zjesc; o tym, co zaskoczylo, czy wrecz przeciwnie, okazalo sie
by¢ zgodne z przewidywaniami. Fazy podrézy obejmujace podréz wyobrazona,
rzeczywistg i wspomnieniowg odnoszg sie takze do konsumowanej w jej trak-
cie zywnoSci i konkretnych potraw. Smakujgc turysta poznaje kulisy odwie-
dzanego kraju, odkrywa go poprzez niepowtarzalny smak i zapach. »Pachnace
stoficem« wloskie pomidory, »prawdziwa« wiedenska kawa, niepowtarzalny
polski bigos, to smaki, ktére pozwalajg sie zakotwiczy¢ w tubylczosci. Poczué
sie »wewnatrz«, a nie »obok«, sta¢ sie¢ uczestnikiem, a nie »ogladaczem« czy
»podgladaczem« zycia ludzi w danym kraju, regionie, miescie lub wsi. Czasem
na chwile i bardzo pobieznie, ale jednak”.

Jedzenie jest istotnym elementem stylu zycia kazdego turysty i nierzad-
ko stanowi zywotng kwestie w budowaniu jego tozsamosci, stad tez powin-
no by¢ tematem waznym dla antropologéw. Jak uwaza tez Wieczorkiewicz
[2014, s. 14], ,jedzenie — rozumiane jako produkty nadajace sie do spozycia
i sama czynno$¢ spozywania — to zlozona kwestia ideologiczna, polityczna,
kulturowa. Smak w doéwiadczeniu jednostkowym ewoluuje wraz z prze-
ksztalceniami kontekstu spoleczno-ekonomicznego, technologicznego i kul-
turowego” — podroéz do takiego przeksztalcania kontekstu tez sie przeciez
zalicza i warto sie jej sie przygladaé, tym bardziej, ze jak dalej podaje Wie-
czorkiewicz [2014, s. 14]: ,,badanie przeobrazen dokonujacych sie w r6znych
obszarach kultury — od skali mikro do makro — otwiera przed interpretato-
rami kultury niezwykle interesujace pole badawcze”.

Treéci poruszane przez antropologie jedzenia w podrézy sa tez wazne
i ciekawe dla antropologii turystyki i wpisuja sie takze w jej tematyke ba-
dawcza — okre§la ja D. Nash, podajac, ze obecnie istniejg trzy podstawo-
we sfery, na ktorych koncentruje sie uwaga antropologéw turystyki: sfera
pierwsza to badanie turystyki jako czynnika akulturacji, zmiany i rozwoju
(zwlaszcza na plaszczyznie relacji: turys$ci — gospodarze); w sferze drugiej
nacisk jest kladziony na turystyke jako proces wewnetrznej przemiany jed-
nostki — w tym przypadku badacze zajmujg sie turystami; sfera trzecia do-
tyczy natomiast traktowania turystyki jako rodzaju spotecznej nadbudowy
systemu (badaczy interesuja tu spolecznosci ,,wysylajace” turystow) [Nash
1996; za: Podemski 2008, s. 54].

Warte przytoczenia jest takze stanowisko antropolozki turystyki M. Ba-
naszkiewicz [2011, s. 19], ktéra uwaza, ze turystyka i antropologia wchodzg
ze soba w ciagla interakcje: ,,I wydaje sie, ze obecnie nie mniejsza wartoScia
niz to, co antropologia wnosi do badan nad turystyka, jest to, co badania nad
turystyka moga wnie$¢ do dzisiejszego rozumienia antropologii — do tego,
jak postrzega, konceptualizuje i analizuje czlowieka i kulture” — réwniez
w kontekécie jedzenia.
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Badania nad jedzeniem w podrézy wpisuja sie tez w koncepcje antro-
pologii turystyki kulturowej (jako subdyscypliny antropologii kulturowej),
ktora bada zachowania i cechy turystéw, stopien ich zainteresowania kul-
turami odwiedzanymi podczas podrozy oraz stosunek turystow do nich i ich
wytworow przez pryzmat wlasnej osobowosci, stylu zycia, tozsamogci, moty-
wagcji, potrzeb, do§wiadczenia podrézniczego [Buczkowska 2014, s. 29].

Anthelme Brillat-Savarin — jeden z twoércéw antropologii jedzenia,
uznawany za ojca gastronomicznej refleksji — zamiescit w 1825 roku, na
tamach swej ksiazki pt. Fizjologia smaku albo Medytacje o gastronomii do-
skonatej [1977, s. 8] nastepujace slowa: ,Powiedz mi, co jesz, a powiem ci,
kim jeste§”. Slowa te wielu antropologéw przyjelo za motto swych nauko-
wych dazen. A by¢ moze zdanie to — w nieco tylko rozbudowanej wersji
— warto by ponownie wskaza¢ antropologom jako ciekawe zadanie na przy-
szlo$é — brzmialoby ono woéwczas: ,,Powiedz mi, co jesz w podroézy, a po-
wiem ci, kim jeste$”.
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ANTHROPOLOGY OF FOOD IN TRAVEL

Abstract

Purpose. Food is an important element of each tourist’s lifestyle and it frequently becomes
a key issue in building their identity, therefore, it should become a subject essential for anthro-
pologists. As the initial investigation into library sources has shown, Poland has a substantial
niche in this area and it is hard to find any comprehensive research papers on what and why
tourists eat or do not eat — both in travel and at home, how they react to certain dishes, what
kind of culinary experiences they collect, what is the place and role of cuisine and culinary cul-
ture in their itineraries. The aim of this paper is to analyze chosen Polish articles and publica-
tions on the anthropology of food from the last several years. The analysis will show how much
attention was devoted to food in travel, it will research the status quo of the matter and indi-
cate the necessity to develop a subfield of anthropology called anthropology of food in travel.
Method. Critical analysis of the subject matter literature.

Findings. The analysis of subject matter literature has confirmed the initial assumptions that
the subfield of anthropology of food in travel is almost non-existent and only few anthropolo-
gists marginally notice the subject.

Research and conclusion limitations. The lack of possibility to carry out personal inter-
views with food anthropologists in order to establish their limited interest in the subject of food
in travel (initial mail interviews have not brought expected results, therefore, this method was
not described in the article).

Practical implications. The significant message for cultural tourism organizers (including
the culinary one) about the inability to gather information, as for now, about culinary prefer-
ences of Polish tourists.

Originality of the paper. The article is the first text drawing attention to the necessity of
research into the anthropology of food in travel and stressing deficiency in this matter.

Type of paper. The article is an overview also presenting theoretical concepts.

Key words: anthropology of tourism, anthropology of food, travel, culinary tourism.
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ANALIZA PROGRAMOW IMPREZ TURYSTYCZNYCH
JAKO PODSTAWA TYPOLOGII
UCZESTNIKOW TURYSTYKI RELIGIJNEJ

Armin Mikos von Rohrscheidt*

Abstrakt

Cel. Ukazanie rozmaito§ci programéw zorganizowanych wypraw do miejsc §wietych
i religijnie znaczacych. Hipoteza wyjSciowa zaklada, ze dzieki ustaleniu najczeéciej
pojawiajacych sie modutéw programowych wycieczek i przyporzadkowania im typo-
wych zachowan uczestnikéw mozliwe jest wstepne ustalenie kilku podstawowych
rodzajow takich wypraw i (poérednio) blizsze okre§lenie zainteresowan bioracych
w nich udzial, niezaleznie od zaistnienia motywacji $cisle religijne;j.

Metoda. Na potrzeby badania zostala opracowana metoda obejmujgca selekcje
materialu badawczego na podstawie odniesien do idei religijnych i ich przejawéw
w gtéwnych modutach programu wypraw, podzial tych moduléw na zaktadajace wia-
re uczestnikéw i obejmujace ich zaangazowanie religijne, majace na celu wylacznie
dostarczenie wiedzy oraz pozostale, a nastepnie analize zachowan i sporzgdzenie ty-
pologii uczestnikéw wypraw.

Wyniki badan. Wykazano duzg rozmaito$¢ zachowan uczestnikow wypraw turystyki
religijnej, udowodniong przez realizowane z ich udzialem (wiec akceptowane) programy.
Na tej podstawie zaproponowano wstepng typologie uczestnikéw turystyki religijne;.
Ograniczenia badan i wnioskowania. Badanie objelo programy zorganizowa-
nych wypraw, ukierunkowane na miejsca znaczace dla religii, dlatego wnioskowanie
wprost odnosi sie do tego rodzaju wypraw (w tym zbiorowych pielgrzymek). Wnioski
odnoszace sie do typologii turystéw mozna ekstrapolowaé¢ na indywidualnych tury-
stow religijnych tylko na podstawie przypuszczalnej zbieznoSci zainteresowan.
Implikacje praktyczne. Opracowanie jest przydatne jako faktograficznie uzasad-
niony punkt wyjScia dalszej refleksji nad turystyka religijng i w formutowaniu ofert
dla kregu jej potencjalnych uczestnikow.

Oryginalnos¢ pracy. Po raz pierwszy w polskiej literaturze wprowadzono propo-
zycje typologii uczestnikéw zorganizowanych wypraw religijnych opartg na popycie
i udokumentowang studiami przypadkéw.

Rodzaj pracy. Artykul prezentuje wyniki badan empirycznych i zawiera propozy-
cje odnoszace sie do teorii turystyki.

Slowa kluczowe: turystyka religijna, pielgrzymka, zainteresowania turystow,
oczekiwania turystéw, aktywnosci turystow, turystyka kulturowa.

* Dr hab. prof. nadzw.; Gnieznienska Szkola Wyzsza Milenium, Redakgcja ,, Turystyki Kul-
turowej”; e-mail: armin@turystykakulturowa.org.
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Wprowadzenie i przeglad literatury

Turystyka religijna jest z pewnoScia jedng z najstarszych i najpopular-
niegjszych form turystyki kulturowej. Reprezentujac poglad o kluczowym
znaczeniu przedmiotu zainteresowania turysty dla definiowania tego feno-
menu i jego poszczegbélnych form, autor — uznajac duzg réznorodnoéé ich
przejawow — za wlasciwe do badania zachowan turystycznych ukierunko-
wanych na religie i jej przejawy uwaza stosowanie podejsScia integrujacego.

Wieloletnia dyskusja krajowych badaczy zjawiska turystyki religijnej
jak dotad nie doprowadzila nawet do wprowadzenia powszechnie uznanej
klasyfikacji tego zjawiska i kluczowej terminologii opisujacej go. Dominuja-
cy dotychczas poglad, oparty na autorytecie zastuzonych polskich geografow
religii (najcze$ciej koncentrujacych swoja uwage na pielgrzymkach), najle-
piej reprezentuje wielokrotnie formulowany postulat stosowania okreslenia
Lturystyka religijna” zaréwno do pielgrzymek, jak i wycieczek z programem
religijno-poznawczym (czyli swego rodzaju hybryd). Czesto kwestionowane
jest natomiast jego odnoszenie do aktywnosci turystycznych wynikajacych
z pobudek lub realizujacych programy o charakterze wylgcznie poznawczym,
nawet je§li sg one réwniez ukierunkowane wylacznie lub gléwnie na obiekty
i treéci religijne [Jackowski, Ptaszycka-Jackowska, Soljan 2002; Jackowski
2003; Michalowski 2003]. Zdaniem reprezentantéw tego pogladu, ta ostat-
nia grupa wypraw zaliczalaby sie do turystyki kulturowej. Poglad ten jest
rozbiezny z tezami wielu antropologéw turystyki. Wychodzac z zalozenia
o przynaleznoéci religii do kultury jako zjawiska szerszego, w swoich anali-
zach wskazuja oni na swego rodzaju kontinuum postaw turystéw motywo-
wanych wiara i tych tylko zainteresowanych religia jako fenomenem, czemu
w motywacji podejmowania podrézy odpowiadaja rozmaite zainteresowania,
oczekiwania czy potrzeby: od §ci§le religijnych do $cisle poznawczych. Owo
kontinuum siega od pielgrzyma az do turysty w pelni obojetnego religijnie
[Smith 1992]. Mocnym przemianom ulega réwniez profil pielgrzyma jako
osoby dzialajacej z pobudek $ciSle i jednoznacznie powiazanych z wiara.
W Polsce (byé¢é moze pod wplywem autoréow z kregéw koscielnych) byt on
inadal bywa tak wlasnie opisywany, czesto nawet przez powaznych badaczy.
Rozbieznosé tego tradycyjnego ujecia z dzisiejsza rzeczywistoscia ukazat Pa-
wel Rézycki, wyliczajac okolo dwudziestu najczeéciej spotykanych motywow
podejmowania pielgrzymek przez wspélczesnych Polakéw, wéréd ktorych
wiekszo§¢ nie ma wiele wspdlnego z wiara czy szerzej — z religig [Rozycki
2009, s. 170-171]. Z kolei Dorota Szczepanowicz [2011, s. 19-24] na podsta-
wie innych niedawno wykonanych badan polskich turystéw udajacych sie do
Izraela w ramach zorganizowanych wypraw stwierdza, ze turyS$ci z naszego
kraju coraz liczniej realizujg zwiedzanie miegjsc §wietych i pielgrzymkowych
gléwnie w aspekcie poznawczym (a nawet w ramach programoéw z mocno
wystepujacym elementem rekreacyjnym), a nie tylko religijnym. Nie ule-
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ga zatem watpliwoSci, ze aktualnie takze turystyke Polakéw cechuje mocne
zroznicowanie spektrum aktywnosci powigzanych zaréwno z tre$ciami, jak
i z wytworami réznych religii, a takze z miejscami o religijnym znaczeniu.
Jednocze$nie nie da sie zakwestionowac przynaleznosci wszystkich tych za-
chowan do turystyki kulturowej, poniewaz religie i wszystkie ich wytwory
sg nieodlgczng czeScig kultury we wszystkich kregach cywilizacyjnych.

Faktem niezaprzeczalnym jest rowniez, ze réznorakie wyprawy nakie-
rowane programowo wprost na idee religijne lub uzewnetrzniajgce je wy-
twory niematerialne (jak formutowane tresci, obrzedy itd.) oraz materialne
(Swiete przedmioty, miejsca wydarzen, obiekty sakralne, trasy pielgrzymek
itd.) maja wspélne z sobg zar6wno miejsca docelowe, jak i tresci tematyczne,
zawsze przeciez powigzane z ideami religijnymi, doktrynami, kultem czy
bohaterami historii religii. Nalezy je zatem wszystkie zaliczy¢ do wspélnej
formy turystyki kulturowej, dla ktérej najbardziej adekwatng nazwa bytaby
wlasnie ,,turystyka religijna”, podobnie jak inne jej formy biorace nazwy od
gléwnego przedmiotu: turystyka miejska, literacka, militarna, dziedzictwa
itd. — niezaleznie od takiego czy innego podejScia do swojego przedmiotu.
Dopiero w ramach takiej turystyki religijnej — w zaleznoéci od zaintereso-
wan i oczekiwan uczestnikéw i ich motywéw podejmowania wyprawy, ale
takze z uwzglednieniem przewazajacych typéw zachowan w czasie jej reali-
zacji — mieSci sie szereg roézniacych sie od siebie typow i zestawow aktywno-
§ci i konkretnych zachowan. Sg wéréd nich — na obu biegunach — aktywnosci
wysoce jednoznaczne, jak m.in. pielgrzymowanie oraz turystyka o charak-
terze wylacznie poznawczym, pomiedzy nimi da sie jednak dostrzec szereg
innych zachowan, ktére mozna by wprawdzie takze $cislej zdefiniowaé (jako
np. religijng turystyke przezyciowsa), jednak wprowadzanie takich systema-
tyk niekoniecznie ma glebszy sens. Badajac calos¢ zjawiska musimy sie po
prostu pogodzié ze wspomnianym kontinuum profili wypraw.

Jednocze$nie (cho¢ w kontekscie zainteresowan religig terminy, takie
jak ,popyt” i ,podaz” moga byé uznane za malo odpowiednie) z dawniej-
szych i aktualnych analiz propozycji wyjazdéw i pobytéw wynika, ze roz-
maitym zainteresowaniom i oczekiwaniom potencjalnych uczestnikéw tu-
rystyki religijnej odpowiadajg rowniez programy zorganizowanych wypraw.
Zajmowanie sie nimi wydaje sie celowe i pozyteczne tak z punktu widzenia
refleksji antropologicznej nad turystyka (stuzy bowiem doktadniejszemu po-
znaniu gleboko humanistycznych podstaw mechanizméw rynkowych w tu-
rystyce), jak i od strony analizy rynku krajowej turystyki kulturowej, w tym
oczywiScie religijnej, ktora moze przynie$¢ wymierne korzysci dzialajacym
na nim podmiotom.

Kilkukrotnie w krajowej dyskusji na temat turystyki religijnej zabie-
ral glos Armin Mikos v. Rohrscheidt. Pisal o niej w swojej pierwszej mono-
grafii na temat turystyki kulturowej, wskazujac na réznorodno$¢ wypraw
religijnych. Uczynil to odwolujac sie do kilkunastu przeprowadzonych stu-
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diéw przypadkow, z ktorych dwa zaprezentowal w charakterze uzasadnie-
nia swoich wywodow [Mikos v. Rohrscheidt 2008, s. 152-153]. W kolejnym
wydaniu tej ksiazki zaproponowal wprost uwzglednienie poznawczej tury-
styki religijnej w klasyfikacji ofert i zachowan turystéw kulturowych [Mi-
kos v. Rohrscheidt 2010, s. 170]. Sformulowana przezen definicja tej formy
turystyki kulturowej opierala sie wlasnie na analizie rzeczywistych ofert.
Podstawowa dychotomie turystyki religijnej, przy jednosci jej celow fizycz-
nych, oddaje tresc tej definicji: ,,turystyka religijna to podréze podejmowane
z motywow religijnych lub poznawczych, ktérych glownym celem sg miejsca
zwigzane z historig religii, miejsca kultu religijnego oraz wydarzenia reli-
gijne.” Dodatkowo — wlasnie ze wzgledu na mocno zréznicowane powody
podejmowania wyjazdow i odpowiadajgce im typy aktywnosci turystow —
w tym samym opracowaniu w ramach turystyki religijnej jako takiej zapro-
ponowano, wyodrebniono i opisano jej dwa gléwne i radykalnie odmienne
podtypy. I tak jako turystyke religijno-pielgrzymkowa okre§lono ,,podroze,
podejmowane z motywow religijnych, ktorych gléwnym celem sg miejsca
kultu religijnego, wydarzenia o charakterze religijnym oraz obiekty sakral-
ne”, a jako turystyke kulturowo-religijna (w innych miejscach nazywang
takze poznawcza turystyka religijng) ,,podréze podejmowane z motywow
poznawczych, ktérych gléwnym celem sg miejsca zwigzane z historig religii
oraz miejsca kultu religijnego” [Ibidem]. Jako wspélna dla obydwu typow
ofert (i realizowanych podrézy indywidualnych) widziana jest wiec nie tylko
religia jako zakres tematyczny, ale rowniez rzeczywisto$¢ tworzaca grupe
fizycznych celow wypraw. Sg nimi w ogromnej wiekszo§ci miejsca i obiekty
powigzane z ideami religijnymi, waznymi postaciami zycia religijnego i jego
dziejow oraz oSrodki kultu, nieco rzadziej tacza je takze wydarzenia religij-
ne (ktére czesciej przyciggaja pielgrzymow). Zasadniczo natomiast oba te
typy wypraw roznig sie motywami podjecia aktywnos$ci turystycznej przez
uczestnikoéw, niezaleznie, czy jest to wycieczka zorganizowana przez biuro
podrézy, czy tez samodzielnie zrealizowana wyprawa. W ich bogatym spek-
trum mozna wyré6zni¢ miedzy innymi:

— pobudki natury czysto religijnej (jak w przypadku podjecia pielgrzymki
jako formy modlitwy lub rekolekcji w drodze albo udzialu w wydarzeniu
religijnym w miejscu docelowym),

— chet zapoznania sie z zywymi przejawami zycia religijnego (jako obser-
wator),

— zwiedzanie miejsc o znaczeniu religijnym ze wzgledu na ich znaczenie
dla kultury uniwersalnej lub tylko danego kregu cywilizacyjnego,

— cele &cisle edukacyjne (na przykiad w wypadku grup realizujacych pro-
gramy akademickie),

— chet do$wiadczenia tych fenomenoéw jako dziedzictwa kulturowego,

— zainteresowanie okre$lonymi historycznymi lub zywymi formami zycia
spoltecznego (wsp6lnoty monastyczne),
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— zainteresowanie sposobami artystycznego wyrazu idei (np. rozwigzania
stosowane w gotyckich budowlach sakralnych wraz z ich symbolika)

i wiele innych.

Zwrécono przy tym uwage, ze duza grupa poddawanych badaniom
wypraw o charakterze kulturowo-religijnym nie da sie wyraznie zakwali-
fikowaé, lokujac sie gdzie§ pomiedzy obydwoma wyrazniej zdefiniowany-
mi biegunami. W tym kontekécie wspomniano takze polski fenomen tzw.
pielgrzymko-wycieczek [Mikos v. Rohrscheidt 2010, s. 172], masowo orga-
nizowanych od ostatniego przelomu stuleci przez krajowych touroperato-
réw i nazywanych tak gléwnie ze wzgledow marketingowych: w nadziei
przyciagniecia jako klientéw zaréwno zwolennikéw wypraw religijnych,
jak i pielgrzymek do miejsc §wietych. Juz samo istnienie i relatywnie duze
powodzenie takich hybrydowych ofert jeszcze kilka lat temu §wiadczylo
o dobrym rozeznaniu przedstawicieli branzy turystycznej w oczekiwa-
niach polskich turystéw. W innym opracowaniu tegoz autora [Mikos v.
Rohrscheidt 2013] dodatkowo uzasadniono twierdzenie o przynaleznosci
wypraw religijnej turystyki poznawczej do turystyki religijnej, dokumen-
tujac je licznymi analizami przypadkow, ktére udowadniajg teze o jednosci
przedmiotu zainteresowan i celow niezaleznie od obecnoéci lub nie zaan-
gazowania wynikajacego z wiary.

Zadaniem, jakie postawil przed sobg autor niniejszego artykulu, nie
jest powtorzenie w nim tez zawartych w przytoczonych powyzej wlasnych
opracowaniach. Celem podjetej tu analizy okolo dwudziestu aktualnych
(bo pochodzacych z roku 2015) propozycji touroperatoréw specjalizujacych
sie w wyprawach religijnych jest wskazanie elementéw najczeSciej wyste-
pujacych w programach wycieczek tematyzowanych religijnie. Takie samo-
dzielne moduly moga by¢ uznane nie tylko za typowe dla tej grupy wypraw,
ale dodatkowo za istotne — ich bowiem zadaniem jest wyj$cie naprzeciw
specyficznym zainteresowaniom i oczekiwaniom kulturowego turysty re-
ligijnego. Udokumentowaniem zaproponowanej typologii wypraw religij-
nych jest zbiér szczegélowych opisow ich programéw, dotaczony w Anek-
sie, do ktorego analiza w wielu punktach sie odwoluje. Zaproponowana
typologia prezentowanych w Aneksie wycieczek opiera sie¢ na wynikach
przeprowadzonej analizy, dzielgc je na typowe wycieczki o charakterze
poznawczym i te odpowiadajace konkretnym potrzebom religijnym (co
latwo wykazaé na podstawie ewidentnej przewagi lub nawet wylacznosci
odpowiednich modutéw programu). Jednak uwzglednia ona takze grupe
propozycji z programem mieszanym lub oferujacym w szerszym zakresie
zaspokojenie zainteresowan i oczekiwan innych niz dwie wyraznie wyod-
rebnione grupy. Nalezg do nich na przyklad niezaangazowane religijnie
doéwiadczenie bez wymagania systematycznego poznawania czy zaspoka-
jana w miejscu o znaczeniu religijnym potrzeba poglebionej osobistej re-
fleksji, jednak bez ich gczenia z praktykami religijnymi. Obecnoéé takich
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propozycji w prezentowanym materiale i ich uwzglednienie w krytycznej
analizie oczekiwan i preferencji turystow pomoze ukazaé réznorodnosé
wspblczesnej turystyki religijnej.

Niniejszy tekst jest wiec proba poglebionej i podbudowanej faktografia
refleksji na temat zjawiska zorganizowanej turystyki religijnej. Zostata ona
przeprowadzona na podstawie analizy ofert prezentowanych na waznym
i dobrze rozwinietym rynku turystyki kulturowej — w krajach niemiecko-
jezycznych. Pierwszym celem opracowania jest zaprezentowanie bogatego
spektrum tych ofert i udokumentowanie aktualnoéci tezy o jego réznorod-
noéci — od ofert od koncentrujacych sie na zaangazowanym przezywaniu
sacrum po programy o czysto poznawczym charakterze. Analiza ofert po-
zwoli jednocze$nie na zrealizowanie drugiego celu: ukazanie rozmaitych,
typowych dla danej formy zorganizowanej wyprawy sposobéw konfrontacji
z tre§ciami i tematami religijnymi lub reprezentujacymi je wytworami. Dla-
tego prezentacja wynikow badania skupia sie na przedmiotach i rodzajach
aktywnosci turystycznych, w tym gléwnie na formach konfrontacji uczest-
nikéw z treSciami religijnymi, tworzacymi poszczegolne moduty zwiedza-
nia lub innego tematycznego zagospodarowania czasu turysty. Pozwoli to
przynajmniej w czeci, bez czasochtonnego i kosztownego badania uczestni-
kow wypraw, osiagnaé takze cel trzeci: uchwyecié i zdefiniowaé wyrazniejsze
réznice w zainteresowaniach i zachowaniach typowych dla przynajmniej
dwoch skrajnych grup dzisiejszych turystéw religijnych: wspélczesnych
pielgrzymow oraz uczestnikow religijnych wypraw tematycznych. Pomiedzy
nimi istnieje rzeczywiscie — jak to zostanie udowodnione na przykitadach
— takze do$c¢ szeroka sfera poSrednia, laczaca elementy wiedzy i przezycia,
niekoniecznie powigzanego jednak z osobistym religijnym zaangazowaniem
uczestnikow.

Badanie: zakres i metoda

Zalozenia wstepne. Do skutecznoS$ci analizy tego rodzaju nie jest
niezbedna jej zupelnosc (objecie nia wszystkich podmiotéw realizujacych
podréze kulturowe), ani nawet reprezentatywno§¢. Wystarczy wskazanie
na istnienie licznej grupy ofert, ktére — mieszczac sie w spektrum tury-
styki kulturowej i eksploatujac wylgcznie lub gléwnie tematyke religijng
—jednoczes$nie wyraznie r6znig sie pod katem oczekiwan turystoéw, ktérym
odpowiada ich program. Dlatego na potrzeby opracowania nie przeprowa-
dzono badan ilo$ciowych, a w samym tek§cie nie sporzadzono statystyk,
ujmujacych na przyktad proporcje wypraw poznawczych do pielgrzymko-
wych!. Takie dzialanie zdecydowanie wykraczaloby poza przyjete ramy ar-

L Jednak rowniez dostepne oficjalne dane z o$rodkéw zycia religijnego prowadzacych
statystyki odwiedzajacych pokazuja duzy, a w wielu miejscach przewazajacy udzial turystow
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tykutu, jednak moze i powinno by¢ podjete w ramach pdézZniejszych badan
systematycznych, przy czym winno byé prowadzone na znacznie szersza
skale i odnosi¢ sie na przyklad do ofert wypraw o profilu religijnym we
wszystkich krajach o rozwinietym rynku turystycznym. Do grupy tej Pol-
ska aspiruje, zatem nie tylko obecne tam grupy ofert, ale i tendencje po-
pytowe powinny zainteresowac¢ wszystkich zajmujacych sie szeroko rozu-
miang turystyka kulturowa: jej organizatoréw, badaczy, a takze twoércow
potencjalnych produktéw turystycznych w miejscach majacych potencjal
religijny.

Wyrazne ograniczenie przedmiotu badania polega na tym, ze obejmu-
je ono tylko podrdze zorganizowane, a zatem nie odnosi sie do sponta-
nicznych, indywidualnie planowanych i realizowanych pielgrzymek oraz
kroétszych czy dluzszych wyjazdéw prywatnych. Te aktywnosci stanowiag
na pewno znaczacy odsetek podrézy religijnych, ale nie dadza sie zbadaé
metoda analizy programu. Mozna jednak przypuszczaé, ze i w ich przy-
padku da sie rozrézni¢ zaré6wno podréze wyplywajace z osobistej motywa-
cji religijnej, jak i te bazujace na zainteresowaniach czysto poznawczych
oraz aktywnoSci natury poSredniej. Skoro bowiem - jak to mozna wykazaé
w drodze analizy programo6w — chetnych nabywcéw znajduje zr6znicowana
oferta zorganizowanych podrézy grupowych (wycieczek lub pielgrzymek
z okre§lonym programem), to takze turySci kulturowi z réznych powodow
zainteresowani religig czy religiami, ktorzy preferujg podréze indywidual-
ne i organizuja je sobie we wlasnym zakresie, nabywajac niezbedne ustu-
gi (jak przelot czy nocleg), wypelniajg pobyt na miejscu lub na miejscach
wizytami, spotkaniami czy moze udzialem w praktykach religijnych od-
powiednio do wlasnych zainteresowan lub nawet potrzeb. Zatem réwniez
w segmencie podrézy indywidualnych zapewne mozna bedzie potwierdzié
istnienie kontinuum zainteresowan i potrzeb oraz odpowiadajgcych im
oczekiwan i preferencji, wreszcie konkretnych zachowan, wspdlnie ksztal-
tujacych spektrum aktywnosci typowych dla turystyki religijnej. Jednak

niebedacych pielgrzymami ani nie wykazujacych typowych dla nich zachowan: I tak Lois
Gonzalez [2012, s. 183-188] ukazuje szerokie spektrum pochodzenia i motyw6w oséb podej-
mujacych nawet wedréowke do Composteli, czyli aktywno§é typowo pielgrzymia. Wéréd 4-5
milionéw corocznych gosci Composteli tylko 200-300 tysiecy spelnia wymagajace kryteria
»prawdziwego” pielgrzymowania. Okazuje sie, ze i w tej niewielkiej grupie sa miedzy inny-
mi... izraelscy Zydzi czy Japonczycy, a wiec osoby raczej nie podejrzewane o motywy wyply-
wajace z wiary, jednak zainteresowane fenomenem religijnym. Liczni sg tez Europejczycy,
podejmujacy wyprawe Droga gléwnie w celu konfrontacji z jej materialnym dziedzictwem
i tradycjg — zatem typowi ,,poznawczy” turysci religijni. To oni, rejestrujac sie w Composteli,
podaja mieszang motywacje religijno-kulturows (az 50,62% ,,pielgrzymé6w”) oraz wylacznie
kulturowsg (6,92%) [Camino Milenario 2014-2015]. Mozna przypuszczaé, ze gdyby takie dane
udalo sie zebra¢ z innych najwiekszych sanktuariéow, zestawi¢ w jednym miejscu i poddaé
analizie, udokumentowalyby one nie tylko powazny udzial wypraw poznawczych w szeroko
rozumianej turystyce religijnej, ale by¢ moze réwniez w miejscach, w ktérych dominacja piel-
grzymow dotychezas nie byla podwazana.
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wymagaloby to innej metody badania, bazujacej na ankietowaniu indywi-
dualnych odwiedzajacych obiekty religijne, niebedacych mieszkancami da-
nej miejscowosci.

Kryteria wyboru materialu. Do badania, opisu i analizy wybierano
zorganizowane i rzeczywiscie przeprowadzone wyprawy najpierw wedlug
klucza organizatoréw, poszukujgc ich wéréd touroperatoréow oraz podmio-
tow, ktore w realizacji swej misji regularnie zajmuja sie taka dzialalnoscig
obok podstawowych celow (sg to m.in. organizacje religijne lub ich wyspe-
cjalizowane agendy). Pierwszym kryterium wyszukiwania ofert byly de-
klarowane tytuly wypraw zamieszczone w katalogach oferentéw, rocznych
programach dzialalno$ci lub innych zbiorach podawanych przez nich ofi-
cjalnych informacji. Kolejnym kryterium doboru byta obecno$é¢ w programie
jako jedynych lub gléwnych miejsc docelowych wyprawy fizycznych celéw
powszechnie kojarzonych z kontekstem religijnym, wérod nich miejscowo-
§ci, miejsc, obiektow i wydarzen. Dzieki temu dokonany opis i analiza od-
nosza sie tylko do tych wycieczek, ktorych cele pierwszorzedne rzeczywiscie
mialy bezposredni lub poSredni (przez wytwory materialne lub wydarzenia)
zwigzek z ideami religijnymi. Musial on by¢ potwierdzony ich wylaczng lub
przewazajaca reprezentacja w programie wycieczki. Dlatego po wstepnej
ocenie wyeliminowano te programy, ktére (nawet jesli tytut wyprawy dekla-
rowal inaczej) koncentrowaly sie w istocie na eklektycznym zwiedzaniu ob-
szaru docelowego. Uznano je za programy typowe dla innych form turystyki
kulturowej, takich jak turystyka dziedzictwa, turystyka regionalna, tury-
styka miejska, podréze studyjne. Ostatecznie analizie poddano 172 progra-
my wypraw, realizowanych przez grupe 41 organizatoréw z trzech panstw:
Niemiec (126 programoéw, 24 organizatorow), Austrii (32 programéw, 10
organizatoréw) oraz Szwajcarii (14 programoéw, 7 organizatoréw). W celu
uzyskania mozliwie szerokiego i reprezentatywnego spektrum przypadkéw
ich ostateczna selekcje przeprowadzono na podstawie podobienstwa i réznic
programow, eliminujac z grupy ofert zawierajacych te same cele lub bardzo
podobnie zbudowane programy wszystkie poza jednym, mozliwie najdoktad-
niej opisanym.

Procedury badawcze. Autor zalozyl, ze szczegdlnie w przypadku pola
badawczego, takiego jak oferty i bazujace na nich aktywnosci turystyczne,
dowodem trudnym do obalenia jest istnienie okreslonych propozycji i ich
realizacja. Dlatego skonstruowano metode, na ktora zlozyly sie cztery etapy.
Przyjmujac za wyjSciowe kryterium wiodaca tematyke religijng wycieczki
wyrazong w jej tytule, przeprowadzono kwerende oraz udokumentowano
propozycje wycieczek turystyki religijnej w aktualnych katalogach ofert or-
ganizatoréw prezentowanych na targach turystycznych lub na oficjalnych
portalach internetowych. Nastepnie przez kontakt telefoniczny lub elektro-
niczny potwierdzano u organizatora fakt zrealizowania wybranych do anali-
zy wypraw, co zapewnilo oparcie badania na rzeczywistym popycie, a nie tyl-



ANALIZA PROGRAMOW IMPREZ TURYSTYCZNYCH... 73

ko podazy. Kolejnym krokiem byla analiza szczegétowych programéw tych
wypraw pod katem wylacznej obecnosci lub zdecydowanej przewagi elemen-
tow odpowiadajacych typowym religijnym potrzebom pielgrzymoéw i wpro-
wadzajacych osobiste lub zbiorowe przezycie religijne czy — przeciwnie —
aktywnosci zaspokajajacych jedynie lub prawie wylgcznie zainteresowania
poznawcze. Ostatni etap to przyporzadkowanie propozycji do grupy ofert
o charakterze §cisle religijnym, w tym pielgrzymkowych, tych realizujgcych
cele edukacyjne lub mieszanych ze wskazaniem na elementy wyrézniajace
dany typ podrézy. Naturalng konsekwencjg zastosowania tej metody anali-
zy jest takze przyjety sposéb szczegbélowej prezentacji wynikéw w Aneksie,
w formie odrebnych ministudiéw przypadkéw. Zostaly one pogrupowane
zgodnie z klasyfikacja przyjeta podczas badania i oparte na wspomnianym
kryterium realizowanych zainteresowan i preferencji. Ostatnim elementem
badania bylo sformulowanie wnioskéw na podstawie analizy poré6wnawczej
moduléw programu wycieczek.

Wyniki badania: religijna turystyka wiary, religijna
turystyka wiedzy i religijna turystyka doznan

Przeprowadzona analiza w calej rozcigglosci potwierdzila zalozong hipo-
teze: zainteresowania i zachowania turystéw uczestniczacych w wyprawach
tematyzowanych religijnie tworza bogate i mocno zréznicowane spektrum,
czego dowodzg zréznicowane programy wypraw, nawet tych kierowanych do
tych samych miejsc lub obszaréw docelowych. Zgodnie z deklarowanym za-
kresem badania, koncentrowalo sie ono na podrézach realizowanych przez
instytucjonalnych organizatoréw, w tym zaréwno komercyjnych tourope-
ratoréw, jak i na podmiotach, posiadajacych status organizacji (religijnych,
edukacyjnych lub innych pozytku publicznego) i wykonujacych te dziatal-
no$c¢ jako jedno ze swoich statutowych zadan; znalezli sie wérdd nich takze
gospodarze o§rodkow zycia religijnego. Szczegbélowo opisane w Aneksie pro-
gramy wypraw sklasyfikowano zatem zgodnie z celami deklarowanymi przez
organizatorow, jednak tylko na podstawie potwierdzenia ich przez szczego-
fowg analize danego programu. Na tej podstawie wyodrebniono najpierw
dwa skrajne profile wyraziste, znajdujace sie w biegunowych wzgledem sie-
bie sektorach spektrum wypraw religijnych. Odpowiednio do dominujacych
moduléw programowych w danej grupie wypraw okres§lono je skrétowymi
nazwami ,religijnej turystyki wiary” (por. Aneks, cze$¢ A, przypadki 1-5)
oraz ,religijnej turystyki wiedzy” (por. Aneks, czesé C, przypadki 12-18).
Przy wylacznej obecnosci lub zdecydowanej przewadze typowych dla danej
grupy rodzajow aktywnosci odpowiadaja one odpowiednio $ci§le juz to re-
ligijnym potrzebom turystéw, juz to ich zainteresowaniom intelektualnym
przy nieuwzglednianiu zaangazowania religijnego ani bez zachecania do
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niego. Pomiedzy tymi dwoma grupami znalazla sie liczna grupa propozycji
(dodatkowo wewnetrznie zréznicowanych), ktérg mozna sklasyfikowac jako
trzeci — mieszany — typ wypraw turystyki religijnej. Ze wzgledu na czesto
pojawiajace sie w programach wypraw nalezacych do tej grupy elementy
uczestnictwa obserwujgcego, do§wiadczen i spotkan, okreslono ja zbiorcza
nazwa ,religijnej turystyki doznan” (por. Aneks, cze$¢ B, przypadki 6-11).
Wybrane do prezentacji w materiale dowodowym oferty ukazano z wyko-
rzystaniem jednolitego rastra, ktéry obok danych identyfikacyjnych (nazwa
propozycji, organizator, zréodlo danych) zawiera rowniez zestawienie skréto-
wo opisanych typow aktywnosci, wérod nich i tych powigzanych treSciowo
z religia, i pozostalych, takich jak rekreacja, shopping, zwiedzanie rozmai-
tych atrakcji. Komentarz dotaczony do analizowanych programéw zwraca
uwage na specyficzne sposoby realizacji poszczegblnych moduléow i — jesli
to nie wynika wprost z samego wyliczenia moduléw — na zainteresowania
i oczekiwania, ktére one wprost zaspokajajg.

Przykiadem nie tylko powszechnego wystepowania réznorodnosci wy-
praw religijnych, ale i akceptacji tego stanu rzeczy, niech bedzie uchwycona
przy okazji badania koincydencja wszystkich trzech typéw wypraw kulturo-
wych zmierzajacych do tego samego miejsca. W trakcie analizy potwierdzo-
no bowiem, ze niektdore miejsca i obszary sa jednoczes$nie celami wszystkich
trzech powyzej wyodrebnionych typow wypraw kulturowej turystyki religij-
nej. Jest to udzialem przede wszystkim znanych miejsc powszechnie koja-
rzonych z religiami. Najbardziej przekonujacy wydaje sie przyktad jednego
powszechnie znanego miegjsca, ktéremu przystuguje status sanktuarium re-
ligijnego, bedacego w administracji KoSciota katolickiego. Do celéw poéred-
nich wszystkich trzech kierujacych sie ku niemu wypraw, reprezentujacych
poszczegélne typy naszej klasyfikacji, nalezaly przy tym w duzej liczbie inne
obiekty sakralne, zwigzane z historycznym szlakiem pielgrzymim i odwie-
dzane przez uczestnikéw po drodze.

Wiele drog prowadzi do Rzymu - zr6Zznicowane programy
w tym samym miejscu

Takim miejscem jest hiszpanska Compostela, jedno z najstarszych sank-
tuariow chrzescijanskiego Zachodu, przynajmniej od dziesieciu wiekéw sta-
nowiace cel masowych pielgrzymek. Wéréd przegladanych i analizowanych
programow wypraw religijnych bez trudu dato sie odnalezé zar6wno program
podrézy pielgrzymkowej, propozycje realizujaca cele czysto poznawcze, jak
1 podréz o mieszanym profilu, ktéra mozna zaliczy¢ do Srodkowej grupy reli-
gijnej turystyki doznan. Kroétkie zestawienie trzech programéw prezentujemy
w tabeli 1, tytulem przykladu koncentracji poszczegélnych typow turystyki
religijnej w tych samych miejscach. Jest to jednocze$nie dowdéd ilustrujacy
rzeczywiste przedmiotowe powigzanie réznych podejsé. W tym wypadku jest
nim religijna idea zlokalizowanego kultu $wietego (apostola Jakuba) i piel-
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Tabela 1. Santiago de Compostela jako cel réznych typéw wypraw turystyki religijnej

Table 1. Santiago de Compostela as a goal of different religious trips

Cel: Compostela

Rodzaj turystyki turystyka wiary turystyka doznan turystyka wiedzy

religijnej

Nazwa i typ Pilger-Wanderreise Pilgern auf dem Auf dem Jakobsweg

wyprawy auf dem Jakobsweg | Jakobusweg Podréz tematyczna
nach Santiago de
Compostela Wedréowka
Pielgrzymka refleksyjna

typ organizatora biuro pielgrzymkowe | Koch-Reisen Rotel Tours —
(agenda koScielna) Organizator touroperator

wycieczek w malych | komercyjny
grupach
czas trwania / obszar | 9 dni 15 dni 20 dni (Niemcy —
Francja — Hiszpania)

spos6b pieszo pieszo — mikrobus autokar, odcinki

przemieszczania piesze

typ odwiedzanych koécioly, klasztory, koécioly, muzea, historyczne

miejsc schroniska wioski, miejscowosci
pielgrzymow, i obiekty na dawnym
historyczne miasta ,Camino”

dominujace elementy | religijne refleksyjne poznawcze

i treSci programu

typ moduléw modlitwa wspdlna spotkania grupowe oprowadzanie

tematycznych (10), celebracja (5), spotkania z komentarzem
religijna (6), ,,w drodze” (30), samodzielne
medytacja (2), stala | warsztaty zwiedzanie (12-15)

opieka duchownego,
obrzed zakonczenia

tematyczne (3),
rekonstrukeja drogi
i odpoczynku (w tym
hospicja, degustacje)

udzial innych zwiedzanie udzial w liturgii (1), | spacery

moduléw z komentarzem obrzed wyslania krajobrazowe
historycznym, i zakonczenia (6-8) obserwacja
degustacja drogi (ryt muszel), nabozenstw lub
pielgrzymiego wina | zwiedzanie uczestnictwo (3)
ijadla historyczne (3)

Zrédlo Bayerisches Koch-Reisen Rotel Tours 2015,
Pilgerbiiro, Katalog 2015, s. 34
Pilgerreisen 2015 s. 34-38

Zrédlo: zestawienie na podstawie badania, kompletne referencje Zrodet podano w Aneksie

Source: own elaboration on the basis of research, see also: Annex.
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grzymowania do niego. Z kolei wérod rozlicznych aspektow powigzanych (sta-
nowiacych odpowiednio elementy religijnej praktyki, przezywania i refleksji
czy poznawczego zainteresowania) znajdujg sie wyrazajace te idee wydarze-
nia (pielgrzymowanie, obrzedy kultyczne, przezycie na miejscu), odnoszgce
sie do niej tematycznie i historycznie miegjsca (na szlaku), praktyki pielgrzy-
mie, formy sztuki i architektury czy inne fenomeny.

Analiza wykazala, ze celami podobnie zrbéznicowanych wypraw, ktore
moga by¢ zaliczone do wszystkich trzech typéw, sa takze Izrael jako desty-
nacja obszarowa oraz poszczegllne Swiete miejsca Indii, Tybetu oraz Ne-
palu. Jednak ze wzgledu na religijne (chrzeScijanskie) korzenie Niemcéow,
Austriakow i Szwajcarow, ktorzy tworza grupe klientéw organizatoréw ana-
lizowanych wypraw, juz trudniej znalez¢é wyprawy motywowane wiara, or-
ganizowane do destynacji azjatyckich przez wspomnianych touroperatoréow.
7 pewnoscia jednak takie wyprawy znajda sie wsérod ofert tworzonych przez
rodzimych touroperatoréw w tych krajach.

Wnioski: propozycja klasyfikacji uczestnikow
zorganizowanej turystyki religijnej

Na podstawie ukazanych w szczegbélowych opisach podobienstw i réz-
nic typowych programéw zorganizowanych wypraw mozna stwierdzié, ze
przy zasadniczym ukierunkowaniu na te same miejsca, obiekty, artefakty
lub wydarzenia — powiazane z ideami religijnymi — w zalezno§ci od profilu
swoich uczestnikow (klientow) umozliwiajg one realizacje z gruntu réznia-
cych sie rzeczywistych potrzeb i oczekiwan. Sg wsréd nich oczywiscie po-
trzeby $Sci§le religijne: majace bezpoSrednie odniesienie uczestnika do re-
ligijnie pojmowanej transcendencji i jednoczesnie silnie powiazane z dang
doktryna, nurtem duchowosci czy zespotem przekonan. Inne realizowane
aktywnoSci wynikajg z checi namacalnego zetkniecia z sacrum lub jego ze-
wnetrzng manifestacjg (w postaci np. celebracji liturgii, obchodzenia uni-
katowego rytuatu czy publicznej modlitwy), jednak bez osobistego zaanga-
zowania sie z poziomu uczestnika. Aktywnosci nalezace juz bez watpienia
do grupy ,,poznawczych” maja wprawdzie charakter czysto intelektualny,
jednak — wynikajac z osobistych zainteresowan — takze kieruja sie explicite
ku ideom lub doktrynom religijnym albo ich zmaterializowanym i utrwa-
lonym formom. Jeszcze inne aktywno$ci objete programami wypraw za-
sadzajg sie na pragnieniu zapoznania sie z caloscig dziedzictwa kulturo-
wego (a wiec koniecznie takze jego religijnym komponentem). Wreszcie
wielu zwiedzajacych obiekty i miejsca o znaczeniu religijnym kieruje sie
checig powierzchownego zapoznania z nimi jako rozpoznawalnymi atrak-
cjami turystycznymi danego terenu. Trzy pierwsze z wymienionych grup
aktywnoSci stymulujg czy wlasciwie wprost ,,tworza” kulturowg turystyke
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religijna, czwarta jest typowa dla szerszego grona uczestnikéw turystyki
dziedzictwa kulturowego lub turystyki studyjnej (i w analizowanej grupie
ofert realizowana czesto podczas podrézy studyjnych — Studienreisen), na-
tomiast pigta charakteryzuje turystow przyciaganych kulturowo, ktorzy
tylko w najszerszym sensie i nawet nie przez wszystkich badaczy sg uzna-
wani za uczestnikow turystyki kulturowej. Na podstawie przeprowadzonej
analizy, uwzgledniajac sposoby konfrontacji z tematykg religijng odpowia-
dajace r6znym ludzkim zainteresowaniom i potrzebom, mozna potwierdzié
klasyfikacje zaproponowang we wcze$niejszych publikacjach A. Mikosa v.
Rohrscheidt. W pojemnych ramach zakre§lonych dla kulturowej turystyki
religijnej mie§ci ona zarowno pielgrzymki, jak i podréze tematyczne, o ile
tylko sg one jednoznacznie skoncentrowane na celach (miejscach i wyda-
rzeniach) pierwotnie i bezdyskusyjnie powigzanych ze zjawiskiem religii,
a zaspokajane poprzez wyprawy zainteresowania i oczekiwania uczestni-
kow oraz ich glebsze potrzeby mozliwe sg do zrealizowania wlagnie przez
kontakt z nimi. Tymczasem jednak kryterium z punktu widzenia uczestni-
kow kluczowym, lecz od strony podtrzymywania i organizacji tego fenome-
nu juz tylko drugorzednym, sg konkretne oczekiwania i preferencje, wy-
nikajace czestokroc¢ z glebszych potrzeb: ich zr6znicowanie stoi u podstaw
jego dalszego podzialu, uwidocznionego i uchwytnego dla badania m.in.
przez szczegdlowg analize programoéw wycieczek i proponowanych w nich
typow aktywnosci. To na ich podstawie mozna wstepnie wyodrebnié tury-
styke wiary, turystyke doznan i turystyke wiedzy, a moze tez inne — na dzi$§
raczej niszowe — podtypy turystyki religijnej, widzianej jako integralny ele-
ment turystyki kulturowe;j.

Jesli rozpatrywacé ogolnie kwestie celow wypraw turystyki religijnej, to
na podstawie przegladu badanych programéw wycieczek mozna stwierdzié
do$¢ naturalng prawidlowoéé: zywe oérodki zycia religijnego przyciagajg
w wiekszej liczbie turystow religijnych praktykujacych swoja wiare (w tym
oczywiScie pielgrzymow), osoby poszukujace przezycia religijnego i w ogdle
czeécigj ludzi nalezacych do danej denominacji religijnej, podczas gdy miej-
sca i obiekty pozbawione funkgcji religijnej (ktorych np. w Europie jest wiele)
sa w zdecydowanej wiekszosci celami wypraw o charakterze poznawczym,
a znaczacy odsetek udajacych sie tam stanowiag osoby mniej lub w ogdle nie
angazujace sie religijnie, czego dowodza programy pozbawione tych wiasnie
modulow.

Ujmujac wyniki przeprowadzonej analizy z punktu widzenia typowych
miejsc docelowych wypraw turystyki religijnej, to jest miejsc i obiektow Sci-
§le powigzanych z ideami religijnymi, mozna zaprezentowaé zréznicowane
spektrum os6b odwiedzajacych je w ramach zorganizowanej turystyki w re-
lacji do idei religijnej materializujacej sie w tym miejscu. Schemat przed-
stawiony na rycinie 1 ukazuje poszczegélne grupy uczestnikow wypraw
religijnej turystyki kulturowej oraz ich relacje do pierwotnego przedmiotu
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zainteresowan tej formy turystyki (idei religijnej). Typowe dla poszczegél-
nych grup zachowania (ustalone przez badanie programéw) tworzg dominu-
jace formy konfrontacji z tymi ideami na réznych poziomach.

Ukazana w powyzszym diagramie wstepna typologia uczestnikéw zor-
ganizowanej turystyki do miejsc znaczacych religijnie moze by¢ bardziej
szczegoblowo opisana, jak ponizej:

- przedmiot
zainteresowania

dominujacy typ
aktywnosci

kulturowe " atrake je

Ryec. 1. Uczestnicy turystyki religijnej w miejscach docelowych oraz ich dominujace aktywnosci
Fig. 1. Religious tourism participants in destinations and their main activities
Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badania
Source: own elaboration on the basis of research

1. Turysci religijni motywowani wiara:

A. Pielgrzym, przybywajacy i przebywajacy wylacznie lub gléwnie za
wzgledu na 1) wiare w wyjatkowo§é miejsca i 2) wlasne potrzeby reli-
gijne, jednoczes$nie 3) samg droge do miejsca rozumiejacy jako wazny
element przezycia religijnego. Pielgrzym zazwyczaj koncentruje sie na
miejscu (miejscach) §wietych i proponowanych tam praktykach religij-
nych oraz indywidualnej modlitwie. Nalezy jednak zwré6cié uwage na
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wewnetrzne zréznicowanie tej grupy, w ktorej sg miedzy innymi piel-
grzymi klasyczni, podejmujacy rzeczywisty trud drogi do miejsca Swie-
tego (np. wielodniowego marszu, czesto z realizacja tradycyjnego zesta-
wu praktyk pielgrzymich i osobistych praktyk ascetycznych) oraz tak
zwani pielgrzymi wspoélczesni, przybywajacy nowoczesnymi srodkami
transportu, przez co na samo przemieszczenie poSwiecaja tylko relatyw-
nie kroétki czas, a towarzyszacy temu etapowi program religijny i asce-
tyczny (o ile jest) zostaje znacznie zredukowany.

B. Zaangazowany uczestnik pobytu, przebywajacy w miejscach po-
wiazanych z ideami religijnymi na przyklad podczas realizacji rekolek-
¢ji, seminarium po$wieconego rozwojowi duchowosci i podobnych form.
Takze on realizuje wlasne potrzeby religijne, w tym indywidualne prze-
zycie duchowe. W danym miejscu znalazl sie on juz to ze wzgledu na
wiare w jego wyjatkowe religijne znaczenie, juz to z powodu zlokali-
zowania tu programu, w ktéorym uczestniczy. Moze on koncentrowaé
sie na samym miejscu i reprezentowanych w nim ideach religijnych lub
raczej na programie pobytu i proponowanych w nim praktykach religij-
nych czy ¢éwiczeniach duchowych.

Wyprawy organizowane dla turystow z obu powyzszych grup cechuje sil-
niejsza koncentracja celow fizycznych — sg nimi albo jedno §wiete miejsce,
albo grupa raczej jednorodnych celow, jak szereg miejsc kultu religijnego,
i zdecydowana przewaga moduléw religijnych nad poznawczymi oraz pozo-
stalymi, w tym stosunkowo rzadki udzial modutéw rekreacyjnych programu.

2. Turysci religijni poszukujacy doznan (doswiadczenia/spotkania):

C. Czesciowo zaangazowany uczestnik to osoba, ktéra w poszukiwa-
niu osobistego doSwiadczenia atmosfery religijnego przezycia bierze
udzial w elementach obrzedowych na zasadzie ,,wmieszania sie w tlum”
czy swego rodzaju ,zanurzenia” we wspoélnocie. W zaleznoéci od pro-
ponowanego programu moze ona uczestniczyé w do§wiadczeniu piel-
grzymowania (przejécie odcinkow tras pielgrzymich, traktowane jako
rekonstrukcja historycznych czy tradycyjnych zwyczajow). Turysci z tej
grupy czesto uczestniczg rowniez w obrzedach wynikajacych z tradycji
religijnej, jednak nie w praktykach stanowiacych jadro przezycia religij-
nego, jak sakramenty czy slowne albo symboliczne formy wyznania wia-
ry itp. Sa oni gotowi do czeSciowego i niezobowigzujacego uczestnictwa
w codziennym zyciu wspélnoty religijnej, moga by¢ tez zainteresowany-
mi odbiorcami §wiadectw religijnych. Ich zaangazowanie nie przekracza
jednak progu osobistego zobowiazania religijnego.

D. Niezaangazowany uczestnik to ,neutralny” obserwator zycia reli-
gijnego w miejscu $wietym lub podczas wydarzenia nastawiony na do-
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Swiadczenia i doznania nie wyplywajace z jego osobistej wiary. Moze to
by¢ osoba zainteresowana do$wiadczeniem ,,zywej” religii, niekoniecz-
nie przy tym podzielajac jej zespo6l przekonan, na przyktad tak zwany
wierny poszukujacy, ale takze osoba pozostajaca w dystansie do doktry-
ny lub formalnej sfery organizacji religijnej, do ktérej nominalnie przy-
nalezy, jak réwniez wierny innej religii.

Programy wypraw organizowane dla obu powyzszych grup charaktery-
zujg sie wzgledng rownowagg moduloéw przezyciowych (wéréd nich czesto
wprost udzialu w obrzedach religijnych) i poznawczych, podobnie relatyw-
nie czesto pojawia sie element warsztatéw grupowych lub seminarium.

3. Turysci religijni ukierunkowani poznawczo:

E. Zainteresowany poznawczo ideami religijnymi, ktére nalezy ro-
zumieé szeroko, zar6wno jako przestanie danego miejsca (na przyktad
jako miejsca waznych wydarzen, miejsca narodzin idei lub doktryny),
biografig lub/i przekazem waznych postaci zycia religijnego, ale takze
m.in. glebszym podlozem, érodowiskiem powstania i geneza historycz-
nych lub nadal zywych jego form i kierunkéw duchowosci (jak wspdlno-
ty monastyczne, szkoly medytacji, organizacje misyjne itd.). Taki tury-
sta wybiera program wycieczki lub przybywa do miejsca samodzielnie
ze wzgledu na tematy, idee tu reprezentowane.

F. Zainteresowany poznawczo formami jako wyrazem idei religijnych,
ktéry wybiera program wycieczki lub przybywa samodzielnie do miejsca
ze wzgledu na zainteresowanie zewnetrznymi manifestacjami tych idei.
Obiektem jego zainteresowania sg najczesciej formy wyrazu artystycz-
nego, formy kultu, zycia wspélnotowego i inne przejawy materializacji
idei, szczegodlnie unikatowe lub wlagnie typowe, powigzane pierwotnie
z danym miejscem lub tu doprowadzone do wybitnej postaci.

Programy przygotowywane dla turystow z obu powyzszych grup czes-
ciegj niz w przypadku pozostalych uwzgledniaja miejsca bez aktualnego
zycia religijnego (zatem o znaczeniu historycznym). Ta grupa programoéow
zawiera tez zdecydowanie wiecej modutéw poznawczych, z obiektywnym ko-
mentarzem, czesto o charakterze naukowym. Stosunkowo czesto pojawiaja
sie w nich réwniez elementy rekreacji lub innych atrakcyjnych dla turysty
aktywnosci (jak shopping), natomiast rzadziej — moduly zawierajace udziat
w czynnosciach religijnych, a jesli juz — to z pozycji obserwatora. W skraj-
nych przypadkach moduly religijne w ogéle nie sa uwzgledniane.

Z analizy przedstawionego zestawienia ofert mozna wnioskowa¢, ze
wérdd rozlicznych aktywnos$ci proponowanych uczestnikom zorganizowa-
nych wypraw i realizowanych w formie odrebnych i samodzielnych modu-
16w w trakcie poszczegélnych dni, obydwa wyraziste profile (skrajne) tworzg
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okreslone dominujace sposoby zachowan. Konstatacje te ilustruje materiat
zebrany w tabeli 2, w ktorej do kazdej wymienionej aktywnosci dopasowano
potrzebe, ktora w najczestszych przypadkach bywa zaspokajana tym dzia-
taniem. AktywnoSci w kazdej kolumnie zestawiono wedlug czestotliwosci

Tabela 2. Typowe aktywnosci turystow religijnych realizowane przez moduly programu
wycieczki w odpowiedzi na zainteresowania, oczekiwania i preferencje turystow

Table 2. Typical activities of religious tourists realized in the modules of a trip as an answer
to tourists’ interests, expectations and preferences

religijna turystyka wiary

religijna turystyka
doznan (pos$rednia grupa
wypraw)

religijna turystyka
wiedzy

A: udzial w liturgii typowej
Oczekiwanie: transcendencji,
przezycia wspdlnoty wiary,
spelnienie obowigzku
religijnego

A: obserwacja zbiorowej
modlitwy lub udzial w niej
Oczekiwanie/Preferencja:
przezycia wspolnoty,
doswiadczenia religijnego

A: zwiedzanie tematyczne
z komentarzem
interpretacyjnym
Zainteresowanie/
Oczekiwanie:

odkrycia zwigzku idei

i faktow religijnych oraz
wynikajgcych z nich form
wyrazu (tradycji, sztuki,
architektury itd.)

A: udzial w rycie
specyficznym dla miejsca
(procesje, obrzedy
pielgrzymie, inne)

O: transcendencji, przezycia
specyficznej tajemnicy wiary
lub wydarzenia religijnego,
przezycia wspolnoty wiary

A: obserwacja liturgii

O/Z: doswiadczenie
przezywanej wiary, poznanie
rytow i symboli

A: spotkania o charakterze
wykladu lub seminarium
O/P: nabycia wiedzy

o doktrynie, historii miejsca,
praktykach religijnych

lub formach wyrazu idet
religijnej

A: indywidualna modlitwa
O: spetnienia praktyki
religijnej, kontaktu ze sferg
nadprzyrodzong

A: spotkania o charakterze
warsztatu, seminarium nt.
m.in. doktryny, regut lub
rytow

P/O: nabycia wiedzy

o doktrynie i praktykach,
nabycia umiejetnosct
potrzebnych w praktyce na
miejscu

A: obserwacja

z komentarzem lub samo
objasnienie struktury
obrzedéw i symboli rytéw
O/P: pozyskania wiedzy

o tresci i znaczeniu symboliki
kultu religijnego

A: udzial w zbiorowej
modlitwie

O: spetnienia praktyki
religijnej, kontaktu ze sferq
nadprzyrodzong, przezycia
wspdlnoty.

A: udzial w rycie
specyficznym dla miejsca lub
pielgrzymim

O/P: doswiadczenia
wspolnoty religijnej, emocji
wynikajqgcej z uczestnictwa

w obrzedzie

A: obserwacja liturgii
Z/P| poznania rytow
i symboli religijnych
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A: zwiedzanie

z komentarzem religijnym
(np. hagiograficznym)

O/Z: wprowadzenia w fakt
religijny, zapoznania

z religijng biografig postact

A: obserwacja modlitwy albo
medytacji lub udzial w niej
Z/P: doswiadczenia
religijnego, poznania
praktyki medytacyjnej

A: obserwacja modlitw
zbiorowych (ewentualnie
z komentarzem)

Z/0: znajomosci tresci

i zachowari modlitewnych

A: spotkanie

z reprezentantem miejsca,
wspolnoty, hierarchii itd.
O: kontaktu z autorytetem
religijnym, uzyskania
pouczenia lub/i swiadectwa
religijnego, przejecie
wzorcow postaw

A: spotkanie

z reprezentantem miejsca,
wspoélnoty itd.

O: bezposredni kontakt

z ludzZmi praktykujgcymi
religie, przejecie wzorcow
postaw

A: spotkanie

z reprezentantem miejsca,
wspbélnoty itd.

Z/P/O: pozyskania

z pierwszej reki informacji
w wersji subiektywnej

A: spotkania uczestnikow
O/P: wymiany swiadectw
zycia religijnego,
wzajemnego umocnienia
w wierze i postawach
religijnych

A: zwiedzanie

z komentarzem religijnym
lub interpretacyjnym
P/O: wprowadzenia

w doktryne lub teologie
miejsca, zapoznania z jego
historig

A: obserwacja modlitwy

i indywidualnych praktyk
religijnych

P/O: znajomosci postaw
modlitewnych

A: spotkania o charakterze
wykladu lub ¢wiczenia
praktyk

O/P: poglebienia
Swiadomosci religijnej,
ksztattowania postaw,
nabycia umiejetnosct

w sferze praktyk (np. spiew,
medytacja)

A: spotkania uczestnikow
wyprawy

P/O: wymiany doswiadczeri
z pobytu lub udzialu

w praktykach

A: zakup literatury,
zapoznanie z przedmiotami
kultu i paramentami,

Z/0: zdobycia wiedzy

o symbolice, kontekscie

i sposobach praktyki
religijnej, pamigtka z pobytu

A: zakup przedmiotéw
§wietych, symbolicznych
O/P: podtrzymania kontaktu
z miejscem Swietym,
intensyfikacji praktyk
religijnych

A: zakup literatury, zakup
przedmiotéw symbolicznych
przedmiotéw Swietych

P/O: pozyskania pamigtki

z pobytu i doswiadczenia
religijnego

A: spotkania uczestnikéw
P: wymiany osobistych
obserwacji, dyskusji

Wyjaénienie: A — aktywno$¢ (lub modul programu), Z/O/P: zainteresowanie, oczekiwanie,

preferencja turystow

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badania, zrédia poszczegblnych programéw poda-

no w Aneksie.

Source: own elaboration on the basis of research. See also: Annex

ich wykorzystania, ustalonej podczas analizy 172 badanych programéw wy-
praw, co pozwala w przyblizeniu okresli¢ ich wplyw na cato$ciowy profil da-
nego typu programu.

Inni. W tym miejscu nalezy takze przypomnie¢ o innych wyprawach,
wyeliminowanych z badania po wstepnej analizie ich programu, gdy okaza-
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to sie, iz wbrew deklaracjom organizatora nie przewazaly w nim elementy
ukierunkowane na tematyke religijna. W wiekszosci przypadkéw dobrze
rozpoznawalna nazwa obiektu o znaczeniu religijnym spelniata w nich cele
marketingowe, to jest przyciggala potencjalnych klientéw i sktaniata ich do
skorzystania z oferty organizatora podrézy. Te grupe wypraw — wraz z licz-
nymi innymi ofertami uwzgledniajagcymi zwiedzanie obiektéw powiazanych

z religia wéréd wielu innych — nalezy traktowaé jako aktywnos$ci innych

form turystyki kulturowej, a ich uczestnicy moga by¢ sklasyfikowani jako:

G. Turysta kulturowy realizujacy inne formy wyjazdu, majacy skry-
stalizowane zainteresowania, na przyklad uczestnik turystyki dziedzi-
ctwa kulturowego, turystyki miejskiej, turystyki regionalnej i tak dale;.

H. Eklektyczny turysta kulturowy przybywajacy do miejsc powigza-
nych z religia w ramach szerszego programu zwiedzania o mieszanym
profilu (na przyklad podrézy studyjnej lub tak zwanej ,,ambitnej ob-
jazdowki”), zazwyczaj odbierajacy religie i zwigzane z nig miejsca jako
jeden z przejawoéw kultury lub lokalnego dziedzictwa.

I. Przypadkowy turysta, odwiedzajgcy nawet szereg obiektéw z powo-
du ich umieszczenia na liScie atrakcji lub w programie tzw. masowej ob-
jazdéwki albo pojawiajacy sie i zwiedzajacy interesujgce nas miejsca ze
wzgledu na ich obecnoé§é w kanonie turystycznym miejsca lub regionu.
Zazwyczaj nie przejawia on zainteresowania ideami religijnymi ani nie
wykazuje inicjatywy zapoznania sie z nimi.

Dyskusja

Przyjmujgc kryterium religii (wyznawanej osobiScie przez uczestnika
czy przez innych ludzi) jako decydujace o zaliczeniu wyprawy do turystyki
religijnej, wszystkie ukazane w opracowaniu przypadki mieszczg sie w tej
nader pojemnej formie, okreslanej nazwag religious tourism (pol.: turysty-
ka religijna), co wymusza na badaczach fenomenu wypraw kulturowych
integralne podejécie do tego tematu. Stosunkowo mloda, lecz dynamicznie
rosngca galaz religijnej turystyki kulturowe;j: ta poznawcza, czyli grupa wy-
praw okre$lona w niniejszym tekscie roboczo jako religijna turystyka wie-
dzy, powinna by¢ nie tylko szerzej zauwazana w krajowych analizach (co
w coraz wiekszym stopniu ma miejsce), ale takze ujmowana w ramach szer-
szego pojecia: turystyki religijnej, a w nim obok fenomenu pielgrzymowania
(a nie w opozycji do niego).

7 kolei dla gospodarzy obiektéw o duzym znaczeniu religijnym, badz
jeéli z r6znych powod6w owi gospodarze sie na to nie zdecyduja — to przynaj-
mniej dla samorzadéw miejscowoSci, ktorych potencjal turystyczny w du-
zej mierze tworzg takie obiekty, z prezentowanych badan wynika postulat
monitoringu rzeczywistych potrzeb odwiedzajacych i dostosowywania pro-
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gramu do poszczegdlnych typéw religijnych turystow kulturowych, a moze
takze pozostalych uczestnikow turystyki kulturowej. Ignorowanie zainte-
resowan i oczekiwan rosngcej grupy w krotszej czy dluzszej perspektywie
odbije sie negatywnie na ruchu turystycznym, a po$rednio takze na zainte-
resowaniu obiektem i ostatecznie réwniez samymi ideami religijnymi, ktore
sie w jego funkcjonowaniu materializuja, sa przez nie reprezentowane lub
propagowane.

Przedstawione powyzej wyniki przeprowadzonego badania rynku ofert
niemieckiego obszaru jezykowego i wnioski wyplywajace z ich analizy nie
dadzg sie oczywiscie bezposrednio zastosowac do oceny tego segmentu w in-
nych krajach, w tym w Polsce. Mozna jednak potraktowac je jako impuls
do spojrzenia na zagadnienie z szerszej perspektywy i wyjécia poza ramy
oceniania calej religijnej turystyki kulturowej przez pryzmat polskich ofert
i polskich do§wiadczen, nadal zdominowanych przez oferty i zachowania
charakterystyczne dla jej pielgrzymkowej gatezi. Wnioski wyplywajace z ba-
dania potwierdzajg fakt, ze obecnie w spolecznosciach kulturowo nam bli-
skich ta forma turystycznej aktywnosci realizowana jest w mocno zrézni-
cowany sposob, a zatem niedlugo moze sie ona réznicowac takze w naszym
kraju. Warto wiec juz teraz przyjrzec sie temu fenomenowi dokladniej takze
w Polsce, analizujac go od strony potrzeb turystéw, zaspokajanych przez
organizatoréw wypraw. Nalezy to zrobi¢ z uwzglednieniem rozlicznych niu-
ansow i specyficznie krajowych uwarunkowan, jednak bez niepotrzebnego
wprowadzania ideologii, ktora uniemozliwia trzezwag i obiektywng analize.
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ANALYSIS OF THE PROGRAMS OF TOURIST TRIPS
AS THE BASIS FOR A TYPOLOGY OF PARTICIPANTS IN
RELIGIOUS TOURISM

Abstract

Purpose. The aim of this study is to show the variety of organized tourist trip programs,
which targets are holy and religiously significant places and the content of these programs
is dominated by religious ideas or their tangible and intangible manifestations. The output
hypothesis assumes that by establishing the most frequent program modules and assigning
typical behavior of participants to them, it is possible to pre-establish some basic types of these
expeditions and further determine (indirectly) the interests involved as specifically as possible,
regardless the existence (or its lack) of strictly religious motivation.

Method. For the purpose of the study, a method was developed comprising the selection of
research material on the basis of references to religious ideas and their manifestation in the
major modules of journey programs. The central criterion is the division of these modules:
including religious involvement, solely providing knowledge and others. The analysis and pres-
entation of a typology of participants in religious tourism is based on their interests and needs
satisfied by the journey's program.

Results. The large variety of participants’ interests and behaviors in organized religious tour-
ism trips is proven. Besides activities closely associated with the faith of the participants (such
as religious practices) and modules fulfilling only educational goals, numerous activities were
confirmed focusing on the experience of the religious phenomenon without personal involve-
ment. On this basis, the proposed initial typology of tourists interested in contact with reli-
gious ideas or materialized forms of experiencing and expressing them was created and we
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formulated a proposal for classification of religious tourists, looking for contact with religious
ideas or materialized forms of its expression.

Research and conclusion limitations. The survey covered programs of organized journeys
aimed at places significant for religions and containing modules relating to religious ideas.
Therefore, the applications refer directly to these kinds of journeys (collective pilgrimages are
among them). For individual religious tourists, the results of the study are representative only
in relation to the sphere of their needs.

Implications. The study can be useful as a factual, legitimate starting point for further reflec-
tion on religious tourism and for the formulation of offers for its potential participants.

The originality. For the first time in Polish literature, a typology of religious journeys and
the needs of their participants based on documented case studies was introduced. Examples of
analyzed programs as evidence for the results are shown in the annex.

Type of paper. The article presents the results of empirical research and contains proposals
relating to the theory of tourism.

Key words: religious tourism, pilgrimage, tourists’ interests, tourists’ expectations, tourists’
activities, cultural tourism.
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Aneks do artykulu Armin Mikos v. Rohrscheidt,
Analiza programéw imprez turystycznych jako podstawa typologii
uczestnikow turystyki religijnej
Programy wypraw turystyki religijnej — wybrane opisy
przypadkow ilustrujace zaproponowang klasyfikacje
,,Folia Turistica”, Vol. 39/2016

A. Religijna turystyka wiary — programy pielgrzymek i innych
wypraw realizujacych aktywnosci powigzane z wiara religijng

Przypadek 1.
Nazwa/tytul: Pilgerreise nach Medjugorje

Organizator: Christl-Reisen, komercyjny organizator pielgrzymek

Typ podrozy - pielgrzymka maryjna

Glowny srodek transportu — autokar

Czas trwania — 5 dni

Miejsca odwiedzane — Medjugorie

Moduly religijne — katolickie liturgie mszalne (3), procesja Niedzieli Pal-
mowej, medytacja w drodze na miejsce objawien i na miejscu, Droga Krzy-
zowa, wspolna modlitwa (5).

Moduly poznawcze — brak

Pozostale aktywnosSci - brak wzmianek w programie

Zrodlo - Christl-Reisen, 2015

Uwagi/komentarz: Oferta dotyczy jednego z licznych wyjazdéw oferowa-
nych do sanktuariow maryjnych, organizator zaklada udzial uczestnikow
w miejscowych aktywnosciach religijnych i bez zmian przejmuje je do pro-
gramu.

Przypadek 2.
Nazwa/tytul: Heiliges Land fiir Ehejubilare

Organizator: Bayerisches Pilgerbiiro — konfesyjny organizator pielgrzy-
mek

Typ podrézy - pielgrzymka z elementami rekolekeji malzenskich
Gléwny Srodek transportu — autokar (transfer lotniczy do obszaru zwie-
dzanego)

Czas trwania - 8 dni

Miejsca odwiedzane - Cezarea, Akka, Zippori, Kana, Nazaret, Kafar-
naum, Goéra Blogostawienstw, Tabgha, Jerozolima (kilka obiektow), Masa-
da, Betlejem.
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Moduly religijne - liturgie mszalne (4) wspélna modlitwa w §wigtyniach
(6), obrzed odnowienia sakramentu, medytacje w Wieczerniku i Ogrodzie
Oliwnym, droga krzyzowa.

Moduly poznawcze zwiedzanie z komentarzem artystycznym (mozaiki)
i historycznym (wykopaliska (3).

Pozostale aktywnosci - kgpiel w Morzu Martwym, degustacja regionalnej
kuchni, podréz lodziami przez Jezioro Genezaret.

Zrodlo - Pilgerreisen.de, 2015

Uwagi/komentarz: oferta przeznaczona dla oséb starszych, praktykuja-
cych katolikow, koncentruje sie na elementach religijnych, ktore sg przez
nich akceptowane. Podréz do Ziemi Swietej laczy pielgrzymke do zrédet
chrzescijanstwa z refleksjg nad zawartym przez nich chrzescijanskim mal-
zenstwem, jest wiec takze forma rekolekgcji.

Przypadek 3.
Nazwa/tytul: Yoga und Ayurveda Gruppenreise

Organizator:Neue Wege Seminare & Reisen, organizator wypraw i kursow
Typ podrézy - powigzanie pielgrzymki i szkoty medytacji

Gléowny Srodek transportu — stacjonarne, kilkukrotne przejazdy autoka-
rowe, transfer lotniczy do obszaru zwiedzanego

Czas trwania - 13 dni

Miejsca odwiedzane — Stacjonarnie: Nattika (Indie), poza tym: §wigtynie
i miejsca pielgrzymkowe w Gangaikondacholapuram, Darasuram, Chidam-
baram, Thanjavu, Swamimalai, Tamil Nadu.

Moduly religijne — pobyt w asramie wprowadzenie w religijny kontekst
kierunku duchowego Jnana-yoga, wprowadzenie w medytacje i wspo6lne ¢wi-
czenia, teoria i praktyka mantr, uczestnictwo w rytuatach grupowych (obej-
Scie $wietej goéry, rytualy pielgrzymie w $wigtyniach) uczestniczace odwie-
dziny centréw duchowych i historycznych $§wiagtyn, udzial w ceremoniach
kultu astralnego.

Moduly poznawecze — spotkania seminaryjne na temat medytacji.
Pozostale aktywnos$ci — masaze olejkowe, odwiedziny warsztatu rzemie§l-
niczego, rekreacja plazowa, ¢wiczenia oddechowe.

Zrédlo — Neue Wege 2015, 5INH6201

Uwagi/komentarz: Program jest w caloéci skierowany do oséb akceptu-
jacych hinduistyczne rozumienie §wiata, ma na celu ich konfrontacje z po-
czgtkami doktryny i jej podstawowymi zasadami. Zapoznanie ze §wietymi
miejscami religii uznawanej przez nich za zrédlo duchowos$ci ma charakter
pielgrzymki. Wszystkie realizowane tam ¢éwiczenia majg za zadanie wpro-
wadzi¢ ich w regularng samodzielng praktyke religijna.
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Przypadek 4.
Nazwa/tytul: Fatima

Organizator: Pilgerbiiro der Erzdiozese Freiburg, konfesyjny organizator
pielgrzymek

Typ podroézy — pobyt w sanktuarium

Gléwny srodek transportu — samolot i autokar (transfer i wycieczki z Fa-
timy)

Czas trwania — 5 dni

Miejsca odwiedzane - Fatima, Aljustrel, klasztory Batalha, Sitio, Naza-
rze, Lizbona.

Moduly religijne - liturgie mszalne codziennie, procesja §wiatet (3), mod-
litwa rézancowa (codziennie), modlitwa wspélnotowa (4), zwiedzanie sank-
tuarium i klasztoréw z komentarzem religijnym (4), btogostawienstwo cho-
rych, modlitewne czuwanie nocne.

Moduly poznawcze — zwiedzanie zabytkow Lizbony (w dzien przylotu).
Pozostale aktywnosci - nie stwierdzono

Zrodlo — DER Pilger Reisen. Erzdi6zese Freiburg, Freiburg, 2015
Uwagi/komentarz: Uczestnicy wyprawy biora udzial we wszystkich za-
znaczonych w programie aktywnoSciach religijnych. Podczas pobytu orga-
nizator w calos$ci wigcza ich w codzienny program sanktuarium, proponujac
tylko jedng wycieczke do klasztoréw.

Przypadek 5.
Nazwa/tytul: Oster-Pilgerreise ins Heilige Land

Organizator: DVHL Heilig-Land-Reisen GmbH, oddzial Stowarzyszenia
Ziemi Swietej

Typ podroézy - pielgrzymka Swigteczna (w Wielkim Tygodniu)

Glowny srodek transportu — autokar (transfer lotniczy do obszaru zwie-
dzanego)

Czas trwania - 11 dni

Miejsca odwiedzane - Tabgha i Jez. Genezaret, Kafarnaum, Géra Bto-
goslawienstw, Gora Arbel, Migdal, Nazaret, Gora Tabor, Safet, Akka, Doli-
na Jordanu, Qumran, Jerycho, Jerozolima (kilkana$cie miegjsc), Abu Gosh
(Emaus).

Moduly religijne - liturgia Wielkiego Tygodnia (4), inne liturgie mszalne
(2), modlitwa ze wspdlnotami zakonnymi (3), udzial w Drodze Krzyzowe;j,
czuwanie nocne

Moduly poznawcze - spotkania z przedstawicielami zakondéw (3), zwie-
dzanie, zwiedzanie twierdzy krzyzowcéw z komentarzem historycznym.
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Pozostale aktywnosci — rejs todziami po J. Genezaret, kapiel w Morzu
Martwym

Zrédlo - Heilig Land Verein 2015

Uwagi/komentarz: Program jest $ci§le uzgodniony z katolickim kalenda-
rzem wielkiego tygodnia i przewiduje udzial we wszystkich kluczowych li-
turgiach. Celebracje, o ile to tylko mozliwe, zlokalizowano,,in situ” — w miej-
scach wydarzen opisanych w Ewangeliach, co nadaje pielgrzymce wymiar
doslownego postepowania §ladami Jezusa. Nawet elementy poznawcze (jak
spotkania informacyjne) majg wyrazny kontekst religijny (orientacja w zy-
ciu i aktywnosci wspodlnot zakonnych z Ziemi Swietej).

B. Religijna turystyka doznan - ,,kwitnace pogranicze”
mieszanych zainteresowan i oczekiwan

Przypadek 6.
Nazwa/tytul: Spirituelles Laos-Vietnam - zu den Quellen des
Buddhismus

Organizator: Neue Wege — organizator kulturowych podrézy egzotycznych
Typ podrozy — egzotyczna wyprawa tematyczna z elementami przezycio-
wymi

Gléowny srodek transportu - autokar i lokalne przeloty samolotem,
transfer lotniczy do obszaru wyprawy

Czas trwania - 15 dni

Miejsca odwiedzane - Vientiane, Vang Vien, Luang Prabang, Ho-Chi-
-Min, Hue, Hoi Ai,

Moduly religijne - przezycie jednego dnia w klasztorze z obserwacja zycia
i modlitw, udziat w medytacji z mnichami buddyjskimi, udziat w rytuale Qi
Gong, udzial w tradycyjnym przekazywaniu daréw na rzecz klasztoru.
Moduly poznawcze — wyklady w drodze na temat doktryny buddyjskiej,
ludowych tradycji religijnych, architektury i sztuki religijnej, zwiedzanie
Swigtyn i klasztorow z komentarzem merytorycznym, wedréwka tematycz-
na (miejsca biograficzne buddyjskiego mysliciela Thich Nhat Hanh), obser-
wacja Spiewanych medytacji mnich6w z wprowadzeniem.

Pozostale aktywnosci — wizyta w typowej wiosce wietnamskiej, trzy pro-
wadzone spacery miejskie, spacery krajobrazowe, przejazd tradycyjng todzig
po rzece, wizyta na targu.

Zrodlo — Neue Wege 2015, LAGO1

Uwagi/komentarz: Program zawiera liczne elementy do§wiadczenia zycia
religijnego, realizowane z pozycji obserwatora lub czeSciowo zaangazowanego
uczestnika, uzupelnione o moduty o zdecydowanie poznawczym charakterze.
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Przypadek 7.
Nazwa/tytul: Chagall, die Bibel, der Midrasch

Organizator: Interreligios Reisen, organizacja dzialajgca na rzecz ekume-
nicznego ksztalcenia zaangazowanych chrzescijan.

Typ podrozy - kilkudniowe spotkanie z osoba i dzielem religijnego artysty:
seminarium biblijne z elementami medytacji.

Gléwny srodek transportu - program stacjonarny, dojazd we wlasnym
zakresie uczestnikow

Czas trwania - 6 dni.

Miejsca odwiedzane — Musée National Marc Chagall, stacjonarnie
Moduly religijne - prowadzone rozwazania realizowane w strukturze
religijnego midraszu, indywidualna medytacja obrazéw z wprowadzeniem
religijnym.

Moduly poznawcze - szczegélowe oméwienia 17 obrazéw M. Chagalla,
wykltady na temat egzegezy biblijnej — zydowskiej i chrzeScijanskiej
Pozostale aktywnosci - elementy rekreacji

Zrodlo - Ir-Reisen-Ch 2015

Uwagi/komentarz: Istotg propozycji jest wspolne przezywanie idei religij-
nych z pomoca ich interpretacji w formie dziel sztuki. Program ukierunko-
wany jest na dziela, ktorych tematem sg centralne wydarzenia biblijne, a au-
torem gleboko religijny wybitny malarz, ktérego inspiracje biblijne sg znane
i zostaly tu wykorzystane. Uczestnikom proponuje sie wspdlne poszukiwanie
kontaktu z sensem wydarzenia religijnego positkujac sie interpretacja arty-
styczng oraz religijnym komentarzem, z ktorego czerpatl autor dziel. Element
§cidle religijny (medytacja i modlitwa) jest proponowany i wspomagany przez
wprowadzenia, lecz nie narzucany (sama modlitwa nie jest publiczna).

Przypadek 8.
Nazwa/tytul: Wallfahrten in der Bretagne

Organizator: Studiosus Reisen, Organizator podrézy studyjnych

Typ podrozy - tematyczna wyprawa z elementami przezyciowymi. Jej
trescia sa zywe tradycje pielgrzymkowe w Bretonii.

Glowny srodek transportu — autokar i pociagi duzych predkosci

Czas trwania - 9 dni

Miejsca odwiedzane — Quimper, Pont-1°Abbe, Tronoen, Guilvinec, ST.
Theogennec, Guilmiliau, Lampau, Sizun, Pleyben, Menez-Hom, Locronan,
Carnac, Auray, Vannes.

Moduly religijne — udzial (obserwacja uczestniczgca) w etapie pielgrzym-
ki, udzial w mszy odpustowej, rekonstrukcja drogi kalwaryjskiej z elemen-
tami tradycyjnej inscenizacji.
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Moduly poznawcze - zwiedzanie koSciolow pielgrzymkowych z komenta-
rzem tematycznym i historycznym (6), obserwacja procesji pielgrzymie;.
Pozostale aktywnosci — prowadzone spacery migjskie (3), zwiedzanie mu-
zeum regionalnego, degustacja tradycyjnej kuchni bretonskiej, obserwacja
tradycyjnego polowu morskiego, wizyta na tradycyjnym targu, wizyta w ho-
dowli ostryg z degustacja.

Zrédlo - KulTimer. Events und Kulturtrips, 2015, s. 68-69
Uwagi/komentarz: Program zawiera elementy typowe zaréwno dla tury-
styki poznawczej, jak i motywowanej wiarg. Jednak te ostatnie proponuje
sie przezy¢ z pozycji uczestniczacego obserwatora, nie przesadzajac o osobi-
stym zaangazowaniu. Widoczna jest dgznos$é organizatoréw do zapewnienia
osobistego doéwiadczenia.

Przypadek 9.
Nazwa/tytul: Serbien — Kloster und Kultur

Organizator: Ikarus Tours, organizator podrézy studyjnych i przezycio-
wych

Typ podrozy - tematyczna podréz eksploatujaca wplyw duchowosci
i wspélnot mniszych na kulture regionu i narodu.

Glowny Srodek transportu - autokar

Czas trwania - 10 dni

Miejsca odwiedzane — Novi Sad, Fruska Gora, Belgrad, Mileseva, Siro-
gojno, Stupovi, Sopocani, Studenica, Gradach, Zica, V. Banja, Ljubostinja,
Kalenic, Ravanica, Manasija.

Moduly religijne — mozliwo§é obserwacji uczestniczacej wspolnotowej li-
turgii mnichéw (2) i modlitwy mniszek (1), kilkukrotny nocleg w klasztor-
nym hospicjum dla gosci, wieczerza ze wspélnotg zakonna, mnichami.
Moduly poznawcze - zwiedzanie tematyczne kilkunastu klasztoréw
(dawnych i czynnych), prelekcje tematyczne (reguly zakonne, rola zakonéw
w Srodowisku, teologia ikony, architektura i sztuka klasztorna), spotkanie
z mnichem (charakter informacyjny).

Pozostale aktywnosci — wizyta w skansenie, historyczne spacery miejskie
(2), degustacja wod mineralnych, trzykrotna mozliwo$é skorzystania z ustu-
gi Welness i Spa.

Zrodlo - Ikarus Tours. Ferne Welten. Europa, 2015, s. 106
Uwagi/komentarz: Program przewiduje elementy przezyciowe (jak udzial
w nabozenstwach i modlitwach), nie zakladajgc zaangazowania chocby ze
wzgledu na bariere jezykowa. Takze elementy udziatu w zyciu wspoélnot za-
konnych jak nocleg i positek nie przewiduja pelnej integracji, a tylko bliskie
zetkniecie z ich regulg i warunkami zycia. Licznie obecne elementy poznawcze
odnosza sie do materializacji idei religijnej i interpretacji form wyrazu religii.
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Przypadek 10.
Nazwa/tytul: Dharamsala - Einfiihrung in den tibetischen
Buddhismus

Organizator: Neue Wege — organizator kulturowych podrézy egzotycznych
Typ podroézy — seminarium stacjonarne

Gléowny Srodek transportu — stacjonarne, transfer lotniczy i autokarowy
Czas trwania - 15 dni

Miejsca odwiedzane — Dharamsala (Indie) emigracyjne centrum religijne,
Amritsar

Moduly religijne - udzial w buddyjskich praktykach medytacyjnych, ob-
serwacja obrzedoéw w klasztorze.

Moduly poznawcze - seminaria wprowadzajace w podstawy i dzieje bud-
dyzmu (8 trzygodzinnych), wizyta w Nying Thob Ling domu dla upoéledzo-
nych dzieci tybetanskich, spotkanie z Karmapa-Lama, rozmowy z tybetan-
skimi emigrantami.

Pozostale aktywnosci - jednodniowa wyprawa gérska, wizyta w warszta-
cie tradycyjnego tybetanskiego rzemiosta.

Zroédlo - Neue Wege 2015, ING09

Uwagi/komentarz: Program proponuje wywazony melanz elementéw
religijnych i poznawczych, zachecajac, ale nie obligujac do udzialu w czyn-
noSciach kultycznych. Zakladany regularny udzial w medytacji moze byé
wliczony do religijnej warstwy wyprawy.

Przypadek 11.
Nazwa/tytul: Zu FufB3 auf dem Jakobsweg

Organizator: Ikarus Tours, organizator podrézy studyjnych i przezycio-
wych

Typ podrozy — indywidualna piesza wyprawa $ladami $redniowiecznych
pielgrzymoéw.

Glowny srodek transportu - pieszo

Czas trwania - cztery wersje ,,etapowe”: 5-, 11-, 12- i 13-dniowa

Miejsca odwiedzane — m.in. St. Jean Pied de Port, Pamplona, Bentarte,
Ronscevalles, Erron Zubiri, Puente la Reina, Estella, Najera, Santo domingo
d.l. Calzada, Belorado, San Juan, Burgos, Castrojeriz, Formista, Calzadilla,
Leon, Astorga, Rabanal del Camino, Ponferrada, Sarria, Santiago de Com-
postela.

Moduly religijne — pozostawione do decyzji uczestnika, opisane w prze-
wodniku historycznym ze szczegdélowo opisanymi praktykami, terminami
i godzinami.
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Moduly poznawcze — doSwiadczenie drogi i historycznych obiektow, zwie-
dzanie z przygotowanym programem w formie przewodnika.

Pozostale aktywnosci - brak w programie.

Zroédlo - Ikarus Tours. Ferne Welten. Europa, 2015, s. 22
Uwagi/komentarz: Istota programu jest rekonstrukecja szlaku pielgrzy-
miego z pozycji osobistego do§wiadczenia drogi, noclegdw rezerwowanych
czeSciowo w historycznych schroniskach dla pielgrzyméw oraz wszystkich
odwiedzanych miejsc, powiazanych z pielgrzymim szlakiem (miedzy innymi
koSciotow, klasztoréw, pustelni). Organizator zapewnia dojazd do miejsca
startu, noclegi i jeden gléwny positek, transport bagazu oraz doktadny prze-
wodnik po drodze i wszystkich obiektach sakralnych z mozliwo§cig stalej
konsultacji. Nie zaktada wprost religijnego zaangazowania uczestnika, ale
umozliwia je przez opisy miejsc, praktyk i ich czasowe okre§lenie.

C. Religijna turystyka wiedzy — aktywnosci bazujace
na zainteresowaniach poznawczych

Przypadek 12.
Nazwa/tytul: Heliges Land - Israel

Organizator: Rotel — komercyjny organizator kulturowych podrézy stu-
dyjnych

Typ podrézy — Objazdowa podroéz studyjna

Gléwny Srodek transportu — autokar ze zintegrowang baza noclegowsg
Czas trwania - 14 dni

Miejsca odwiedzane - Sefad, Nazaret, Kafarnaum, Jezioro Genezaret
(z Tabgha i Gora Blogostawienstw), Jerycho, Akka, Megiddo, Géra Karmel,
wybrzeze Morza Martwego, Qumran, Ein Gedi, Masada, Pustynia Negeyv,
Kibuc Mashabei Sade, Eliat nad Morzem Czerwonym, Timna, Beer Szeba,
Jerozolima (kilkanascie miejsc i obiektow, w tym Goéra Oliwna, Wzgorze
Swigtynne, trasa drogi krzyzowej, Bazylika Grobu), Betlejem, En-Karem,
Tel-Aviv.

Moduly religijne — brak w programie

Moduly poznawcze. Zwiedzanie kilkudziesieciu miejsc biblijnych Sta-
rego (7) i Nowego Testamentu (21) ze szczegdlnym uwzglednieniem bio-
graficznych miejsc Jezusa: narodzenia, §mierci, poch6wku, szeSciu miejsc
stynnych moéw lub cudéw Jezusa (w tym Kazania na Goérze i rozmnoze-
nia chleba) oraz odwiedzimy miejsca narodzenia Jana Chrzciciela, miejsca
zwigzanego z biografig proroka Eliasza. Zwiedzanie Wzgérza Swigtynne-
go, wizyta w miejscu najwazniejszego odkrycia zwojow biblijnych w Qum-
ran, odwiedziny czynnej synagogi i meczetu, siedmiu czynnych koS§ciolow
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réznych wyznan, odwiedziny w czterech muzeach, w tym Muzeum Biblii
i siedmiu miejscach odkry¢ archeologicznych. Zwiedzanie ma trzy zasadni-
cze formy: wstepna prelekcja i oprowadzanie z krytycznym komentarzem
egzegetyczno-historycznym po miejscach religijnych, prowadzone lub sa-
modzielne zwiedzanie wystaw archeologicznych (w drugim przypadku ze
wstepem przewodnika i elektronicznym komentarzem) lub oprowadzanie
z interpretacjg artystycznag.

Pozostale aktywnosci — zwiedzanie miegjsc historycznych z czaséow bi-
blijnych (Masada i inne) oraz nowszej historii (jak §wiatynia krzyzowcow),
zwiedzanie obserwatorium podmorskiego, kibucu, dzielnicy artystow z moz-
liwoscig zakupow, przejazdzka na wielbtadzie, odwiedziny Yad Vashem, ka-
piel morska (opcja nurkowania), kapiel w gorgcych zrodtach.

Zrodlo - Rotel Tours 2015, s. 160

Uwagi/komentarz: Podréz ma zdecydowany profil poznawczy, nie uwzgled-
nia udzialu w obrzedach religijnych, a tylko w jednym miejscu (Bazylika
Grobu) ich obserwowanie. Elementy poznawcze sa ,,wzmocnione” przez
kroétkie krytyczne prelekcje przewodnika z przygotowaniem teologicznym
i archeologicznym.

Przypadek 13.
Nazwa/tytul: Auf den Spuren der frithen 6kumenischen
Konzilien

Organizator: Terra Santa Tours — komercyjny organizator podrézy reli-
gijnych

Typ podroézy — tematyczna wyprawa studyjna

Glowny Srodek transportu — autokar (plus transfer lotniczy)

Czas trwania - 10 dni

Miejsca odwiedzane — Stambul, Chalcedon, Iznik (Nicea), Bursa, Sardes,
Pammukale, Hierapolis — Laodicea, Izmir, Efez.

Moduly religijne - brak

Moduly poznawcze — wyklady historyczne i teologiczne na temat two-
rzenia sie doktryny chrzescijanskiej i poszczegdlnych soboréw (6), warszta-
ty seminaryjne (3), komentarze teologiczne i historyczne do zwiedzanych
miejsc (9), prelekcje w drodze (4-6), tematyczne zwiedzanie miast (3).
Pozostale aktywnosci — Rejs statkiem po cie$ninie Bosfor, wizyta w ma-
nufakturze dywanéw, zwiedzanie Parku Narodowego w Pammukale, kapiel
termalna, shopping.

Zrédlo - Terra Santa Tours 2015

Uwagi/komentarz: Celem wyprawy jest uzyskanie ,,poglebionego zrozu-
mienia pochodzenia wiary chrzeS$cijanskiej i proceséw historycznych, for-
mujacych jej doktryne”. Jej program tematyczny w pelni koncentruje sie
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wokot tresci dotyczgceych religii, jednak jest realizowany (przez osoby o naj-
wyzszych kwalifikacjach (prof. Markus Ries) wylgcznie w aspekcie poznaw-
czym. Brak elementow przezycia religijnego.

Przypadek 14.
Nazwa/tytul: Des Christenherz auf Rosen geht - Wege zu Martin
Luther in Mitteldeutschland.

Organizator: Civitas Touristic Berlin-Brandenburg, organizator wypraw
kulturowych.

Typ podrozy — podréz rekonstruujgca gtéwne trasy wedréwek Marcina Lu-
tra

Gléwny Srodek transportu - autokar

Czas trwania - 5 dni

Miejsca odwiedzane - Eisenach, Wartburg, Erfurt, Méhra, Wittenberg,
Sottenheim, Torgau

Moduly religijne — mozliwo$¢ uczestnictwa w liturgii ewangelickiej w Wit-
tenberdze

Moduly poznaweze: odwiedziny miejsc pochodzenia rodziny Marcina Lu-
tra, jego miejsca biograficzne: nauki, studiéw, zwrotnego przezycia (,na-
wrocenia”), zycia zakonnego i ordynacji, nauczania i wystapienia z tezami
Reformacji, ukrywania sie i tlumaczenia Biblii, ostatnich lat zycia, miejsca
rodzinne jego zony z miejscem pochéwku. Wéréd moduléow zwiedzenie 5 wy-
staw muzealnych, trzy spacery tematyczne przez miasta. Przewidziane kil-
ka prelekcji tematycznych w drodze.

Pozostale aktywnos$ci — brak w programie, przewidziane na czas wolny
(m.in. kapiel w zrodlach termalnych).

Zroédlo - Civitas Touristic 2015

Uwagi/komentarz: Program ukierunkowany na krytyczna rekonstrukcje
zyciorysu tytutowego bohatera wyprawy (postaci kluczowej dla idei religijnej
i jednego z gtéwnych wyznan chrzescijanskich) w miejscach jego zycia i na
szlakach przemieszczen powiazanych z jego misjg. Zdecydowanie dominujg
elementy poznawcze, jedyny element religijny pozostawiony jest uczestni-
kom do wolnego wyboru i moze by¢ realizowany z pozycji obserwatora.

Przypadek 15.
Nazwa/tytul: Ahnenkulte und Voodoo-Zauber

Organizator: Lonely Planet Traveller, organizator kulturowych podrézy
egzotycznych
Typ podrozy - tematyczna wyprawa objazdowa
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Gléwny Srodek transportu — samolot (transfer), autokar, statek rzeczny,
transfer lotniczy do obszaru wyprawy

Czas trwania - 19 dni

Miejsca odwiedzane - znajduja sie w trzech krajach: Burkina Faso, Beni-
nie i Togo. Sa to kolejno: Ouagadougou, Tiebele, Park Narodowy Nazgina,
Gaoua, Fabedougou, Bobo-Dioulasso, Manega, Natitingou, Somba, Abomey,
Porto Novo, Cotonou, Ganie, Ouidah, Python, Grand-popo, Anetho, Togo-
-Ville, Kpalime, Klouto, Atakame, Lome.

Moduly religijne - brak

Moduly poznawecze — zwiedzanie dawnych i aktualnych miejsc §wietych
(9-10), obserwacja kilku typéw obrzedéw Voodoo (m.in. ceremonii Zangbe-
to) oraz rekonstrukcji tancoéw obrzedowych, oprowadzanie w §wietym lesie,
spotkanie z miejscowg rodzing w jej domu z rozmowa o roli wiary i religii
w ich zyciu, tematyczne zwiedzanie muzeum (przedmioty obrzedowe). Wi-
zyta na targu Voodoo i obserwacja przyrzadzania mikstur. W drodze i przed
obserwacjami rytéw i rekonstrukeji komentarze wprowadzajace.
Pozostale aktywnosSci — zwiedzanie miast i wiosek, wizyta w zabytkowych
obiektach oraz wedréwka przez teren parku narodowego, spacery przyrod-
nicze (4), shopping na miejscowym targu, kapiele morskie i w wodospadzie.
Zré6dlo - World insight 2015, s.112-113

Uwagi/komentarz: Podr6z ma charakter typowo poznawczy, modulom re-
ligijnym towarzyszy krytyczny komentarz, a elementy uczestnictwa w ob-
rzedach realizowane sa wylacznie z pozycji obserwatora. Spotkanie z wier-
nymi religii odbywa sie w ich érodowisku domowym.

Przypadek 16.
Nazwa/tytul: Istanbul interreligios und interkulturell

Organizator: Ziircher Lehrhaus — miejska instytucja edukacyjna.

Typ podroézy — seminarium ,,in situ”

Gléwny srodek transportu - program stacjonarny, transfer lotniczy do
miasta realizacji

Czas trwania — 5 dni

Miejsca odwiedzane - Istanbul (stacjonarnie)

Moduly religijne - brak

Moduly poznawcze - seminaryjne warsztaty teologiczne (4), wizyty
w czynnych obiektach sakralnych chrze$cijan (réznych wyznan i rytéw)
i centrach muzulmanskich (rézne kierunki), spotkania z przedstawicielami
wyznan i kierunkéw interpretacji islamu (5), prelekcje tematyczne.
Pozostale aktywnosci — brak wzmianek (w czasie wolnym do uznania
uczestnikow)

Zroédlo - Zircher Lehrhaus 2015
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Uwagi/komentarz: Program koncentruje sie w pelni na tematyce religij-
nej (nie zawiera nawet zwyczajowego zwiedzania miasta), jednak ma cha-
rakter intelektualnej konfrontacji z tg tematyka i nie proponuje elementow
modlitwy, kultu ani przezywania wiary nawet z pozycji obserwacji.

Przypadek 17.
Nazwa/tytul: Kathedralen in Frankreich

Organizator: Studiosus Reisen, organizator podrézy studyjnych

Typ podrézy - tematyczna podréz kulturowa

Gloéwny srodek transportu — autokar

Czas trwania — 8 dni

Miejsca odwiedzane — Reims, Laon, Noyon, Compiegne, Senlis, Soissons,
Amiens, Beauvais, Paris (3 obiekty), Chartres, Sens, Troyes.

Moduly religijne - brak w programie

Moduly poznawecze - zwiedzanie, prelekcje tematyczne (w sumie 7, m.in.
dotyczace religijnych zrédet symboliki gotyku, kontekstu religijnego witra-
zy), prelekcje ,,in situ” na temat szczegbéltowych rozwiazan architektonicz-
nych lub historycznego rozwoju form (4), spotkanie z artystg witrazysta.
Pozostale aktywnosci —wizyta w wytworni szampandéw z degustacja, spa-
cery miejskie (3).

Zrédlo - KulTimer. Events und Kulturtrips 2015, s. 44-45
Uwagi/komentarz: Ta propozycja wydaje sie sytuowaé dokladnie na po-
graniczu turystyki religijnej i calkowicie §wieckiej turystyki dziedzictwa
kulturowego: analiza jej programu pozwala ustali¢ obecnos¢ tresci typowych
dla obu form turystyki kulturowej. Turysci nie stykajg sie wprost z rzeczy-
wistoécig religijna, jednak poglebione komentarze wielokrotnie doprowa-
dzaja ich do reflektowania idei w kontekscie form wyrazu: ich teologiczne
zrodla i znaczenia sg prezentowane na réwni z technicznymi i artystyczny-
mi rozwigzaniami.

Przypadek 18.
Nazwa / tytul: Den Géttern ganz nahe

Organizator: Lonely Planet Traveller, organizator kulturowych podrézy
egzotycznych

Typ podrézy — tematyczna wyprawa aktywna w malej grupie (4-12 osob)
Gléwny Srodek transportu - piesza z odcinkami autokarowymi

Czas trwania -18 dni (plus 6 dni trekkingu z oddzielnym programem)
Miejsca odwiedzane — Katmandu, Pashupatinath, Bodnath, Patan, Bhak-
tapur, Dhulikhel, Changu-Narayan, Nagarkot, Bandipur, Pokhara, Pame,
Park Narodowy Chitwan.
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Moduly religijne — brak w programie

Moduly poznawcze - zwiedzanie $§wiatyn, stup i klasztorow, prelekcje na
temat doktryny, ludowych wierzen i zycia religijnego Nepalczykow, obser-
wacja religijnego obrzedu kremacji ciala, bierny udzial w obrzedzie religij-
nym wiejskiej spolecznosci, spotkanie i rozmowa z mnichem buddyjskim.
Pozostale aktywnosci — turystyczny lot nad fragmentem Himalajéw, sa-
fari w dzungli z przejazdzka na stoniu, shopping na lokalnym targu, spacery
turystyczne przez miasta (4) spacery przyrodnicze (6).

Zroédlo - World insight 2015, s. 220-221

Uwagi/komentarz: Jakkolwiek program zawiera elementy uczestnictwa
w obrzedach religijnych, to sg one ograniczone do obserwacji z przewidzia-
nym z gory dystansem fizycznym, gwarantujacym nieprzeszkadzanie wier-
nym. Z kolei zwiedzanie czynnych miejsc kultu umozliwia wmieszanie sie
w tlum wiernych i ograniczony udzial w ich przezyciu, jednak go nie zaklada
ani nie wymusza. Spotkanie z przedstawicielem religii zawiera jego opisowg
wypowiedz i runde pytan, co jest typowe dla moduléw poznawczych.

Zrédia:

Katalogi wybranych touroperatoréw zawierajace programy pre-
zentowanych wypraw:

Camino Milenario 2014-2015, www.caminomilenario.com

DER Pilger Reisen. Erzdiozese Freiburg, Freiburg, 2015

Ikarus Tours. Ferne Welten. Europa, Ikarus Tours GmbH, Kénigstein 2015
Rotel Tours 2015 — Rotel Tours — das rollende Hotel. Die grof3ten Bussreisen
der Welt, Tittling

Koch-Reisen, Katalog 2015, Wohlfalden 2015

KulTimer. Events und Kulturtrips, Wyd Studiosus Reisen GmbH, Miinchen
2015

Terra Sancta Tours, AG, Reisekatalog 2015, Bern, 2015

World insight. Erlebnis Reisens 2015/2016, Lonely Planet Traveller Pres-
sUp GmbH, Hamburg 2015

Oficjalne strony internetowe touroperatorow i organizacji:
(dostep do wszystkich Zrédel potwierdzony na dzien 21 marca 2015)
Christl-Reisen 2015, www.christl-reisen.at

Civitas Touristic 2015, Reise zu Luther, www.civitas-touristic.de
Heilig Land Verein 2015, www.heilig-land-verein.de

Ir-Reisen-CH 2015, Chagall, www.ir-reisen.ch

Neue Wege 2015, www.neuewege.com

Pilgerreisen.de 2015, www.pilgerreisen.de

Zurcher Lehrhaus 2015, www.zuercher-lehrhaus.ch






NR 39 2016

JAK TURYSCI ZWIEDZAJA MUZEA SZTUKI?
PROPOZYCJA KLASYFIKACJI

Maria Gutowska*

Abstrakt

Cel. Analiza zachowan turystow w muzeach sztuki — kwestie motywacji, celow, spo-
sobow zwiedzania, traktowania sztuki, przestrzeni muzealnej itd. Propozycja kla-
syfikacji turystow ze wzgledu na przyjmowane w muzeum role. Wskazanie na ich
powazny charakter.

Metoda. Antropologiczne, empiryczne badania prowadzone wéréd indywidualnych
turystow zwiedzajacych muzea sztuki. Badania o charakterze wstepnym mialy
charakter otwartej ankiety. Badaniem ankietowym objeto 150 os6b zwiedzajacych
Muzeum Ksigzat Czartoryskich w Krakowie, Galerie Uffizi we Florencji oraz Luwr
w Paryzu. Dalsze, zasadnicze badania jako§ciowe stanowily poglebione wywiady z 30
osobami, trwajace Srednio 1,5 godziny.

Wyniki. Wyniki przeprowadzonych badan, ktére ujete zostaly w niniejszym artyku-
le, to proponowana klasyfikacja turystow zaleznie od przyjmowanej w muzeum roli:
Ciekawego Wiedzy, Admiratora, Konesera, Ciekawego Atrakcji i Towarzysza.
Ograniczenia badan i wnioskowania. Praca dotyczy jedynie turystéw indywidu-
alnych, ktorzy zwiedzajg muzea sztuki. Nacisk polozono na muzea sztuki w Europie,
nie podjeto problematyki zwigzanej z postrzeganiem np. sztuki egzotycznej.
Implikacje praktyczne. Ustalenia badawcze moga nie tylko postuzyé¢ do dalszych
badan antropologicznych, lecz rowniez wykaza¢ swa przydatnosé w praktyce muze-
alnej.

Oryginalno$é pracy. Dotad powstalo niewiele prac, w ktérych prezentowano
szczegolowo problematyke turystéow zwiedzajacych muzea sztuki. Zaproponowana
w artykule klasyfikacja jest o tyle oryginalna, ze choé¢ wpisuje sie w pewnag tradycje
badawecza, to jednak starano sie w niej unika¢ popetnianych wezesniej bledéw (m.in.
warto$ciowania) oraz oparto ja na rzadkich w tym konteks$cie badaniach antropolo-
gicznych.

Rodzaj pracy. Artykul prezentujacy cze$¢ wynikéw badan empirycznych.

Stowa kluczowe: muzea sztuki, sztuka, turysci, zwiedzajacy.

* Mgr; Uniwersytet Jagiellonski, Wydzial Historyczny; e-mail: maria.gutowska@gmail.
com.
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Wprowadzenie

Atrakcje turystyczng mozna postrzegaé, powolujac sie na klasyczng juz
pozycje D. MacCannella [2002], jako triade zlozong z turysty, widoku i oznacz-
nika. Taka szczegblng atrakcje stanowig muzea sztuki oraz zgromadzone
w nich dzieta. Natychmiast pojawiaja sie wtedy pytania: Co stanowi ,,widok”
tej atrakeji: czy pojedynczy obraz czy kolekcja czy tez muzeum jako calo$¢?
Co jest oznacznikiem: czy tabliczka z ,,suchg” informacjg i nazwiskiem auto-
ra, czy tez wszelkie (takze popkulturowe) odniesienia do danego miejsca czy
dzieta? I wreszcie: kim jest turysta? W ponizszym artykule zajme sie wla$nie
ta ostatnig kwestig. Turystow, ktorzy odwiedzajg muzea sztuki, najczesciej
klasyfikujemy jako turystow kulturowych. Zwazywszy jednak, ze muzea sztu-
ki stanowig obecnie jedne z najwazniejszych atrakcji w duzych europejskich
metropoliach i przyciagaja doslownie miliony zwiedzajacych, konieczna jest
refleksja na ich temat i proba klasyfikacji. Warto zajac sie tym, co motywuje
turyste do pdjécia do muzeum sztuki, jakie stawia on sobie cele, co i w jaki
sposob oglada, jakim do§wiadczeniem jest dla niego zwiedzanie i, ostatecz-
nie, jakie potrzeby zaspokaja, co mu ono daje. W ten sposéb mozna bedzie
lepiej zrozumieé zjawisko muzealnej turystyki. Zasadnicza cze$é¢ niniejszego
artykutu stanowi préba klasyfikacji turystow, ktorzy odwiedzajg muzea sztu-
ki. Stworzono ja na podstawie zaréwno istniejacej literatury przedmiotu, jak
i wlasnych badan; przede wszystkim poglebionych wywiadow.

Przeglad literatury

Zjawisko turystyki muzealnej, choé ma charakter masowy, to jest jed-
nak stosunkowo rzadko analizowane przez badaczy turystyki. Najwiecej
uwagi po§wieca sie muzeom historycznym, ktére bardzo wyraznie wpisuja
sie w turystyke dziedzictwa i w jej kontekécie sg przywolywane [Urry 2007].
Badania samej publiczno§ci muzealnej maja swojg historie w socjologii i sie-
gaja lat 60. XX wieku oraz ogromnego przedsiewziecia P. Bourdieu [2005, s.
10-11], ktérego zainteresowal gust kulturalny i jego Zrédta. Ustalenia tego
badacza stanowity podwaliny pod dokonania tych, ktérzy w socjologii zajmo-
wali sie p6zniej odbiorem sztuki. Wykazal on, ze kompetencje i gust dotycza-
ce rozmaitych pozioméw kultury zalezne sa od habitusu osoby, a te z kolei
od demografii, warunkéw zycia spolecznego, poziomu edukacji i pochodze-
nia. Analogicznie, kompetencja artystyczna, rozumiana jako obeznanie ze
sztuka, jej stylami i klasyfikacjami, wskazuje wyraznie na wyksztalcenie
i klase spoteczng. Takie spojrzenie na odbidr sztuki i kompetencje kulturo-
wa zdominowalo na dluzszy czas socjologie sztuki [Heinich 2010, s. 68-72].
Zbieranie danych demograficznych na temat zwiedzajacych jest nadal glow-
nym celem badan zlecanych przez same muzea.
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Od lat 60. ubieglego wieku wiele sie jednak zmienilo zar6wno w muzeach
sztuki, jak i wérdd publicznosci. Wraz ze wzrastajgca liczbg turystow wzra-
sta takze liczba zwiedzajacych, do ktérych muzea prébuja sie w znacznym
stopniu dostosowaé. Idea demokratycznosci, ktéra lezala u poczgtkéw naro-
dowych muzedéw, ustanawianych od konca XVIII wieku jako wspdlne dobro
narodu, wspoélczeSnie wydaje sie realizowaé lepiej niz kiedykolwiek. Dzisiaj
wiedza o sztuce jest nie tylko latwiej dostepna dla wszystkich, niezaleznie od
klasy spotecznej i wyksztalcenia jako takiego, ale takze na rozmaite sposoby
popularyzowana. W dobie globalizacji i masowej reprodukcji dziet zjawiskiem
powszechnym jest pisanie o sztuce w prasie codziennej i kolorowej, wszedo-
bylskos¢ reprodukcji oraz mnogos¢ odwolan do stynnych dziet, takze w kultu-
rze popularnej!. Dochodzi do tego rowniez wzgledna tatwos$¢ dostepu do dziet
znanych i wybitnych. Podréz do Luwru nie wymaga juz od statystycznego
Europejczyka wielkich naktadéw energii, czasu i pieniedzy. Oczywiscie nie do-
tyczy to mieszkancow calego Swiata, ale mozliwo$é bezposredniego obcowania
z oryginalnym dzielem sztuki pozostaje w zasiegu wiekszosci turystow.

Muzea, zainteresowane zwiekszeniem liczby zwiedzajacych oraz udo-
skonaleniem swojej oferty edukacyjnej, prowadzg obecnie wlasne badania
zwiedzajacych i ich frekwencji (ktére tylko niekiedy sga publikowane), jed-
nak znakomita ich wiekszo§¢ ogranicza sie do demografii2. W ten sposéb
powielajg jedynie ustalenia P. Bourdieu, iz do muzeum przychodzi wyksztal-
cony biaty z klasy §redniej (do muzeum sztuki czeSciej kobieta). Nie pomaga
to jednak w odkrywaniu réznorodnoSci zwiedzajacych i ich motywacji, co
dobitnie uzmystowit wieloletni badacz zwiedzajacych John Falk, przypomi-
najac, iz ,,bialy dunski mezczyzna jest zawsze bialym dunskim mezczyzng”
[Falk 2013, s. 110]. Jak wykazemy ponizej, sposobéw zwiedzania mozna po-
da¢ przynajmniej kilka, nawet w grupie, ktora jest demograficznie spojna.

Badania jako$ciowe o charakterze antropologicznym, zaczely sie pojawiac
w latach 80. XX wieku. Byl to moment, w ktérym badacze zorientowali sie, ze
turysci [Cohen 1979] i zwiedzajacy muzea [Hood 1983] nie sa grupg homoge-
niczng i wskazane sg doglebne studia nad dotyczacg ich problematyka. Odej-
§cie od demografii zwiedzajacych i edukacyjnego charakteru muzeéw pozwala
na znacznie bardziej szczegétowe ustalenia dotyczace muzealnych wizyt. Ze
wzgledu na brak miejsca na szczegétowe omdowienie zagadnienia ogranicze sie
jedynie do krétkiego przywolania najwazniejszych prac.

! Niezwykle ciekawie o obrazie muzeum w filmach pisze Ewelina Medrala-Mlynska, Co
widz wie o muzeum? Obraz muzeum w filmie i serialu, [w:] Rocznik Muzeum Czestochowskiego,
Czestochowa 2011.

2 Istniejg oczywiScie chlubne wyjatki jak np. badania zlecone przez Smithsonian Institu-
te w latach 90 [za: A.J. Pekarik i in. 1999, s. 152-173] czy w londynskim Tate Modern i Tate
Britain (w ramach wiekszego ogélno-muzealnego projektu) wykonane przez o$rodek badawczy
Morris Hargreaves McIntyre (opublikowane w 2007 pt. Audience knowledge digest. Why people
visit museums and galleries, and what can be done to attract them).
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Wspomniana M. Hood [1983] w swoich badaniach przedmiotem zainte-
resowania uczynila nie tylko demografie, ale takze indywidualne preferencje,
motywacje i do§wiadczenia potencjalnych zwiedzajacych. Ustalila relacje po-
miedzy czestotliwosécig wizyt w muzeum a preferowanym sposobem spedza-
nia wolnego czasu®. Pod koniec lat 90. Th. Moussouri [Falk 2009], pytajac
o motywacje wizyt muzealnych wskazala sze§é¢ istotnych celéw, dla ktorych
zwiedzajacy udajg sie do muzeum, czyli: edukacje, rozrywke, wydarzenie
towarzyskie, cykl zycia (przyprowadzenie do muzeum dziecka, bo samemu
w dziecinstwie chodzilo sie do muzeum), miejsce (odwiedzenie miegjsca, ktore
jest charakterystyczne dla danego miasta), kwestie praktyczne (brzydka po-
goda, blisko$é¢, darmowy bilet). Badania te bytly kontynuowane zaréwno przez
samg Hood, jak i J. Falka oraz D. Coulsona i wynika z nich dalsze istotne usta-
lenie, ze edukacja i rozrywka nie musza sta¢ w opozycji; moga by¢ (i czesto
sa) wspotobecne w zwiedzaniu. Badacze wskazali takze na niejednoznaczno§é
postaw zwiedzajacych, ktérych nie sposdb i nie warto ,,szufladkowaé”.

Dotychczas przywolane zostaly badania dotyczace muzedéw jako ta-
kich. Jednak ze wzgledu na specyfike muzeéw sztuki trzeba na nie spoj-
rzeé z nieco innej perspektywy. Ciekawe badania dotyczace stricte muzeow
sztuki przeprowadzila na Cyprze Th. Stylianou-Lambert [2003]. Bedg one
stanowily podstawe zaproponowanego przeze mnie dalej podzialu. Stylinou-
-Lambert badala zaréwno osoby, ktore do muzeéw chodzily, jak i te, ktore
tego nie robity. Nie badala publicznosci konkretnego muzeum, lecz ogdlniej
— postrzeganie muzedw sztuki. Badaczka oparla swojg klasyfikacje na o§miu
Hfiltrach”, z ktorych trzy dotyczyly os6b nieodwiedzajacych muzedéw sztuki.
Kategoria ,filtru” ma zalete plastycznosci; latwo mozemy sobie wyobrazié
potencjalnego zwiedzajacego, ktory przy okazji konkretnej wizyty wybiera
odpowiedni dla siebie filtr i naklada go na obiektyw swojego zwiedzania,
a ponadto moze tych filtréw natozy¢ jednoczesnie wiece;j.

Stosowanie kategorii ,filtrow” zamiast Scistych klasyfikacji pozwala
na swobodniejsze operowanie zebranym materiatem. Filtry te lacza sie nie
tylko z podstawowa motywacja i celem, z jakim zwiedzajacy przychodzi do
muzeum, ale takze pozwalajg uzyskaé sporo informacji o samym sposobie
zwiedzania, obcowania ze sztukag i o ogélnym do niej stosunku. Podobny
podzial odnajdujemy u J. Falka, ktéry swoje badania prowadzi od lat 80.
[Falk 1992, 2012]. Stworzona przez niego klasyfikacja jest obecnie wykorzy-
stywana w badaniach prowadzonych przez same muzea i pozwala im odpo-
wiedzie¢ na rozmaite potrzeby zwiedzajacych*. Falk podaje sze§¢ motywacji,

3 W ciggu ostatnich 30 lat sposoby spedzania wolnego czasu oraz mobilnoé¢ ulegly ogrom-
nym zmianom, wiec badania Hood [1983] stracily obecnie na aktualnosci. Pdzniejsze badania
[Falk 2009] nie do konica zgodne sg z pierwotnymi ustaleniami Hood.

4 Wykorzystuja ja m.in. coroczne dunskie narodowe badania muzeéw. Strona internetowa
projektu http:/www.kulturstyrelsen.dk/english/institutions/museums/museum-surveys/ ra-
port: User Survey 2012, Danish Agency for Culture [5.03.2015].
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ktore pozwalaja przypisaé osobe wkraczajgcg do muzeum do jednej z grup.
Gdy przyjrzec sie doktadnie typografii stworzonej przez Stylianou-Lambert
i Falka, okazuja sie one niezmiernie podobne, tak iz przy niewielkich mody-
fikacjach mozna je na siebie nalozy¢, co przedstawiono w tabeli 1:

Tabela 1. Zestawienie klasyfikacji turystow wg Th. Stylianou-Lambert oraz J. Falka.
Table 1. The classification of tourists by Th. Stylianou-Lambert and J. Falk.

Stylianou-Lambert

(filtry) Falk (postaci) Charakterystyka
Organizator przyprowadzanie kogo$ do
muzeum
profesjonalny
zawodowe zainteresowanie
Profesjonalista/Entuzjasta muzeum
miloSci do sztuki potrzeba podziwiania

zdobywanie wiedzy o sobie
osobistego rozwoju Poszukiwacz wiedzy (Stylianou-Lambert)
i éwiecie (Falk)

zainteresowanie tym co

turysty kulturowego Spragniony do$wiadczen stynne i kulturowo waine

przyprowadzony do muzeum

towarzyski Ciagany przez kogo$

potrzeba oderwania od
X Ladujacy baterie codziennoéci i poszukiwanie
estetycznej przyjemnosci

Zrédlo/Source: Opracowanie wlasne/Own elaboration.

U Falka kategorii jest wiecej niz u Stylianou-Lambert. Wprowadzenie
osobnej kategorii Organizatora (wpisujacego sie w filtr profesjonalny Sty-
lianou-Lambert) wynika z odmiennoéci badanych muzeéw. Falk analizuje
caloSciowo wszystkie muzea, wlaczajac w to muzea techniki, nauki czy hi-
storii, w ktorych uczenie siebie i innych jest priorytetowe i stad wazna rola
Organizatora. Inaczej rzecz sie ma w muzeach sztuki, ktore nie sg w tak
duzym stopniu nastawione na edukowanie zwiedzajacych. Wsréd motywacji
indywidualnych zwiedzajacych muzea sztuki moze pojawic sie cheé poka-
zania ich komus§ innemu (szczeg6lnie dzieciom), jednak towarzyszy¢ bedzie
temu takze jaka$ inna, bardziej osobista, motywacja® [Stylianou-Lambert
2003, s. 413].

5 T. Stylianou-Lambert opisuje Kostasa — ojca rodziny, ktéry jako kurator stosuje filtr
profesjonalny, ale jednocze$nie ma potrzebe przyprowadzania do muzeum swoich dzieci.
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Druga kategoria Falka, niewspélgrajaca z teorig ,filtrow” Stylianou-
-Lambert — to Ladujgcy baterie. Jest to kategoria najbardziej problematyczna,
a jednocze$nie w pewien sposob godna szczegélniejszej uwagi. Do tej grupy
wpisaé nalezy osoby, ktére do muzeum przychodza, zeby sie zregenerowac,
odpoczaé, zebraé energie, oderwac sie od codziennos$ci. Co wiecej, z ustalen
Falka® wynika, ze ta grupa dominuje w muzeach sztuki. Tym bardziej wydaje
sie intrygujace, ze nic podobnego nie pojawia sie u Stylianou-Lambert. Jest
tak dlatego, ze jesli przyjac za cel regeneracje, to i tak konieczne jest wybranie
jeszcze drugiej motywagji, ktora okres§li sam sposob zwiedzania. JeSli regene-
racja ma odby¢ sie w muzeum van Gogha, to trzeba bedzie w nim wybraé, czy
odpoczywamy czytajac podpisy i dowiadujac sie rzeczy nowych (Poszukiwacz
wiedzy), czy tez moze chloniemy atmosfere miejsca i spokdj eksponatéow jako
milo$nicy impresjonistow (Entuzjasta) albo moze przechadzamy sie jedynie
po salach, do ktérych, jak wierzymy, koniecznie ,,trzeba” wejs¢, aby zobaczy¢
eksponowane w nich dziela sztuki i to napawa nas satysfakcja (Spragniony
doswiadczen)? W muzeum sztuki regeneracja jest szczegélnie wazna i doty-
czy niemal wszystkich zwiedzajacych, przenika wszystkie pozostale motywa-
cje i strategie zwiedzania, nie nalezy jej zatem wyodrebniaé jako pojedynczej,
osobnej kategorii”. Stad klasyfikacja Falka nie jest w stu procentach satysfak-
cjonujaca w odniesieniu do muzedéw sztuki.

W perspektywie moich badan musze dokona¢ takze pewnej adaptacji
klasyfikacji Stylianou-Lambert. Przede wszystkim dlatego, ze interesowali
mnie jedynie ci zwiedzajacy, ktorych mozna nazywac turystami, z pominie-
ciem os6b przebywajacych w muzeum w zwigzku ze swojg praca (pomijam
zatem filtr profesjonalny). Konieczna jest takze zmiana nazwy filtru ,tu-
rystyki kulturowej”, bowiem jest to bardzo szeroka kategoria i miesci sie
w niej znakomita wiekszo§¢ os6b przekraczajacych progi muzeéw. W toku
swoich badan doszlam takze do wniosku, ze konieczne jest wyrdznienie
osobnej kategorii, 1gczgcej tych, ktorzy w muzeum poszukujg wiedzy. Sty-
lianou-Lambert jednym filtrem ,,rozwoju osobistego” obejmuje osoby, ktore
chcg w muzeum poszerzyé swoja wiedze faktograficzng i tych, ktérzy cheag
sie poprzez wizyte wewnetrznie rozwinac.

Metoda

Przeprowadzone przeze mnie badania uzupelniaja réznorodnosé po-
dej$é badawczych przede wszystkim dlatego, ze zajmujg sie pewng okreslo-
ng grupa turystow muzealnych. Interesujg mnie relacje osob, ktére w czasie

6 Potwierdzajg to takze wspominane wczeSniej w przypisach dunskie badania z lat 2012-
2014.

” Podobnie o oderwaniu od codziennosci i zwigzanej z tym regeneracji kazdego turysty
pisal Nelson Graburn, widzgc w tym dalej rytualny charakter turystyki [Graburn 1983].
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swoich indywidualnych wyjazdow turystycznych odwiedzaja muzea sztuki.
Pomijam tym samym turystow, ktorzy jezdza z wycieczkami zorganizowa-
nymi (cho¢ sadze, ze takze ich dotyczy¢ moga poczynione dalej uwagi), pro-
fesjonalistéw muzealnych, ktérzy odwiedzaja muzea np. jako kuratorzy, czy
dzieci, ktére nauczyciel przyprowadzil do muzeum na lekcje. Na pierwszym
etapie badan przeanalizowalam za pomocg otwartych ankiet motywacje
okoto 150 oséb réznych narodowosci, ktore dopiero co wyszly z muzeum
(Muzeum Ksiazat Czartoryskich w Krakowie, Galerii Uffizi we Florencji
i Luwru w Paryzu) lub wlasnie mialy do niego wejs¢. Pdzniej za$ przeprowa-
dzitam poglebione (trwajace §rednio okolo 1,5 godziny) wywiady z okoto 30
Polakami, ktorzy deklarowali, ze w czasie wyjazdow zwiedzaja muzea. Kaz-
da z tych os6b inaczej opowiadala o swoich muzealnych do$wiadczeniach
i wrazeniach, niemniej dalo sie zauwazyé pewne powtarzajace sie cechy
wspolne dotyczace sposobéw zwiedzania muzedéw sztuki, uznawane przez
samych rozméwcow za szczegélnie istotne. Na tej podstawie, korzystajac
takze z dotychczasowych ustalen zawartych w literaturze przedmiotu, do-
konalam wlasnej proby klasyfikacji. Nie dotyczy ona stricte typow turystow,
ale podejmowanych przez nich sposobdéw uprawiania turystyki muzealnej,
ktore nazwaltam ,rolami”. Zebrane relacje pozwolily mi wyodrebni¢ pie¢ za-
sadniczych rdl, ktére majg istotne znaczenie w sposobie realizacji wizyty
muzealnej i perspektywie opowiadania o muzeum. Rola jest pewnym wzor-
cem idealnym, konkretna osoba podejmuje ja w sobie wla§ciwy sposéb, mo-
dyfikuje, moze tez w czasie zwiedzania muzeum odgrywaé¢ wiecej niz jedng
role. Inspiracja do takiego traktowania muzealnych turystéw i dalej — do
przyjecia zaproponowanej klasyfikacji — byly przywolane powyzej badania J.
Falka [2012] oraz Th. Stylianou-Lambert [2003]. Klasyfikacje tych badaczy,
jak sie okazalo, wymagaly jednak pewnych zmian. Tym niemniej widocz-
ne sg podobienstwa pomiedzy tymi badaniami (odlegltymi od siebie w czasie
i przestrzeni), co pozwala ryzykowac stwierdzenie, ze zaproponowana poni-
zej klasyfikacja jest stosunkowo uniwersalna. Chociaz jest rowniez prawdo-
podobne, ze dalsze szczegbéltowe badania ujawnig kolejng potrzebe jej adap-
tacji, np. zalezng od narodowosci respondentow.

Postugujac sie kategoria ,,roli” chcialam unikna¢ zbyt sztywnego, kate-
gorycznego i jednoznacznego szufladkowania turystow. Nalezy tez od razu
zaznaczy¢, o czym juz dalej nie bedzie mowy, ze wyszczegdlnione role nie
obejmujg wszystkich istotnych dla zwiedzajacych elementéw zwiedzania,
takich jak potrzeba autentyczno$ci, ludycznoéé zwiedzania czy odczuwanie
transcendencji. Te kwestie pojawiajg sie bowiem niezaleznie od rél, a ich
omoéwienie wykracza poza ramy tego artykutu.

Tworzgc nazwy dla rél wazne bylo dla mnie, aby klasyfikacja byla moz-
liwie niewartoS$ciujaca. Gdy mamy bowiem do czynienia [Stylianou-Lambert
2003] np. z odbiorem ,,profesjonalnym” i ,,turysta kulturowym” z tatwoscia,
niemal niezauwazalnie i wbrew sobie, zaczynamy warto§ciowaé. Spojrzenie
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,profesjonalisty” latwo odczytac jako idealne, za$§ okre§lenie ,turysta kul-
turowy” kojarzy¢ sie moze z powierzchownoscig. Proponowane i omawiane
dalej role to:

—  Ciekawy Wiedzy — istotne jest dla niej poznawanie i zdobywanie wiedzy,
ustawiczne ksztalcenie, ktore jednak nie powinno kojarzy¢ sie z wysil-
kiem, a raczej przyjemnoscia.

— Admirator —rola podziwiajgcego sztuke (nie jest konieczna wiedza na jej
temat).

—  Koneser — rola podziwiajacego sztuke (posiada pewna wiedze o niej).

—  Ciekawy Atrakcji — rola traktujacego muzeum sztuki jako atrakcje tury-
styczna, ktora nalezy zobaczy¢ ,,na wlasne oczy”.

— Towarzysz — rola tego, ktéry znalazl sie w muzeum dla towarzystwa.

Wyniki

Ponizej przedstawie cechy charakterystyczne dla kazdej roli na przyktla-
dzie dwoch wybranych rozméwcow reprezentujacych w sposéb najpelniejszy
poszczegélne podejscie do zwiedzania.

CIEKAWY WIEDZY. Dla osoby, ktora wybiera role Ciekawego Wiedzy,
najwazniejszy staje sie aspekt poznawczy zwiedzania. Charakterystyczne
cechy sposobu zwiedzania, odbioru sztuki, traktowania i do§wiadczania mu-
zeum przez Ciekawego Wiedzy pokaze na dwoéch przykladach: 25-letniego
informatyka Grzegorza i 45-letniego nauczyciela matematyki Michala. Obaj
w trakcie wyjazdéw znajduja czas na odwiedzenie muzedéw, wsrod nich mu-
zeb6w sztuki. Grzegorz zwiedza wraz z zong europejskie stolice podczas kroét-
kich okotoweekendowych wyjazdéw. Michal zazwyczaj podrézuje sam. Od-
bywa dtuzsze (trwajace 2-3 tygodnie) wyjazdy do Europy Wschodniej, gdzie
poswieca uwage zarowno kulturze danego regionu, jak i przyrodzie, oraz
krétsze (kilkudniowe) wyjazdy do miast Europy Zachodniej — tu interesuje
go raczej kultura niz przyroda. Zasadniczg motywacje Ciekawego Wiedzy do
odbycia wizyty w muzeum dobrze oddajg stowa Michata:

,Dla mnie zycie jest ciggle, w jakim$ stopniu, poznawaniem. Poznawaniem oto-
czenia. Wiec p6jécie do muzeum sie w to wpisuje. [...] Dla mnie jest to takie samo
poznawanie §wiata, jak inne. Jak mowie, ja moge przez pot dnia jezdzi¢ metrem
iogladaé sobie: tu jest taka stacja, tu... to tez jest podobne do muzeum” [Michat].

Historie

Dla Ciekawego Wiedzy poznawanie wigze sie z historiami odnajdywa-
nymi w muzeum sztuki. Niekoniecznie historiami w znaczeniu dziejow
krajow czy kontynentow, ale opowie$ciami zwigzanymi z obrazem i jego
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autorem. Kieruje on swoje kroki do muzeum, w ktorym ma nadzieje po-
znac¢ interesujace historie i to wiedza pozwala mu czerpaé przyjemnosé
z ogladania dziel sztuki.

»2Mnie w muzeum najbardziej cieszy, jak moge zobaczy¢ jaka$ historie. W Or-
sayu (...) jak jest wystawa o van Goghu, to przechodzi sie wlasciwie przez cale
jego zycie. Przez jego listy. Listy sa w audioguidzie, przy kazdym obrazie jest
zawsze tlo. Takze naprawde da sie przej$c przez cale jego zycie i troche to po-
Iaczyé. Jakby masz obraz jakiej$ realnej historii” [Grzegorz].

Wyraznie widoczne sg tu juz dwa elementy typowe dla Ciekawego Wie-
dzy: warto§¢ opowiedzianej historii oraz fakt, ze to, co w dziele cieszy, stano-
wi wlaénie poznawanie jego historii. Przy tym owo poznawanie moze ozna-
czat dwie rézne sprawy: historie dzieta w konteksScie biografii jego autora
lub historie, ktérg samo dzieto pokazuje. W powyzszym cytacie wyrazne
jest zainteresowanie historig samego artysty i zwigzku jego zycia z tym, jak
wyglada obraz. W ponizszej wypowiedzi za§ wida¢ zainteresowanie samym
tematem obrazu. WyrazZny jest tez aspekt poznawczy.

,,Czasem na pewne rzeczy dobrze, zeby kto§ mi zwraécit uwage, czego normalnie
bym nie dostrzegl. (...) Ostatnio... znaczy z rok temu, bylem na takim wykla-
dzie o anamorfozach (...). Pokazywala dziewczyna obraz, ktéry jest w Londy-
nie, w National Gallery. Juz nie pamietam teraz autora... [mowa o Ambasa-
dorach Holbeina — MG] obraz, na ktérym jest czaszka, ktéra widaé¢ dopiero
[wtedy], jak sie stanie tam w pewnym miejscu. Ja wielokrotnie przechodzitem
koto tego obrazu i jako$ nie zwrécilem na to uwagi, a teraz wiedziatem, ze mu-
sze go znalez¢ i zobaczy¢, jak on wyglada” [Michal].

Py

Metodycznosé i detale

W sposobie zwiedzania Ciekawego Wiedzy charakterystyczna jest meto-
dyczno$é, stara sie on nie pomija¢ niczego i przechodzi takze przez te sale,
ktore go mniej interesujg. Istotna jest tu pewna catkowito§é zwiedzania
i spojrzenia. W czasie kolejnej wizyty zwiedzanie moze by¢ juz znacznie bar-
dziej wybidrcze.

,Generalnie, poniewaz jestem do$¢ metodyczny, wiec staram sie przejs§é
wszystko. To, co mnie mniej interesuje, po prostu przebiegam. Jak co$§ mnie
zainteresuje, to sie zatrzymuje. (...) W Londynie... za pierwszym razem jak by-
lem w British Museum, to staralem sie zrobic¢ tak jak z Luwrem, czyli przebiec
cale. A p6zniej, poniewaz ja tam jestem co chwila jednak, i moge wejé¢, wlasnie
przez to, ze nie ma biletéw, wlasnie na godzine, pét godziny” [Michat].

Taka strategia — przejécia przez calosé ekspozycji — nie zaklada, ze kaz-
demu dzietu poéwieca sie tyle samo czasu, bo zwiedzajacy znajduje dziela,
ktore bardziej go interesujg i na dluzej skupia na nich uwage. Tutaj dla Cie-
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kawego Wiedzy charakterystyczne jest skupienie na detalu, a takze technice
wykonania.

»Jedli jest to jaka$ duza, skomplikowana zbiorowa scena, to jest opowiedziane,
ze tutaj jest co$ tam, a tutaj co$§ tam. Przechodze przez caly obraz i faktycznie
trzeba dluzszej chwili, zeby mozna bylo strawi¢ i docenié te wszystkie rzeczy,
ktoére tam sa. (...) Mi sie tez czasem strasznie podobaja takie wstawki na te-
mat techniki. Tez kojarze wlasnie Gauguina obraz, jakby gdzie opisywali takie
odkrycie ich, gdzie jakby kazda krawedzZ byla zaznaczona... dokladnie kontra-
stujacym kolorem. Znaczy kolor byt dokladnie na odwrotnej stronie na kole
barwnym. I faktycznie tak byto” [Grzegorz].

Przyjemnos$é rozpoznawania

Satysfakcja Ciekawego Wiedzy plynie z dalszego aplikowania zdobytej
wiedzy. Jest bodaj najbardziej charakterystyczna jego cecha, ze ostatecznie
przyjemno$é, jaka daje mu pdjScie do muzeum sztuki, jest przyjemnoscia
Iaczenia ze sobg faktow, dostrzegania rzeczy, ktére wczeéniej nie byty wi-
doczne.

,Ostatnio robimy [z zonal chyba duzo takich analiz poréwnawczych [...] i np.
ogladamy Makowskiego w kontekscie Cézanna, faktycznie ma [to] sens, bo wi-
daé po przeczytaniu i skojarzeniu, ze faktycznie wyjezdzal i wszystko zaczyna
pasowac. ze oni sie po prostu wzorowali” [Grzegorz].

,Czuje sie usatysfakcjonowany, jak popatrze na obraz i nie przeczytam jeszcze
irozpoznam, ze to jest jaki§ tam El Greco. Bo on tez ma taka kreske, ze jestem
w stanie rozpoznaé. Oczywiécie czasem sie pomyle. Chociaz sam moze mnie
akurat nie fascynowaé. Ale: A! Udalo mi sie. (...)

[W sztuce §redniowiecznej] strasznie mi sie podoba, ze umiem sobie rozpoznadc,
ze to taki ewangelista, a to taki, bo ma takie atrybuty” [Michal].

Pamietaé nalezy, ze zaden zwiedzajacy wkraczajac do muzeum nie od-
rywa sie od swojej tozsamo§ci; nadal ma ona silny wplyw na jego spojrzenie.
U badaniach Falka [2012] i jego klasyfikacji podstawa bylo zalozenie o mo-
tywacjach zgodnych z pozamuzealng tozsamoScig zwiedzajacego. Zaznaczal
on, ze motywacje, ktére kieruja zwiedzajgcego do muzeum, sg silnie zwigza-
ne z tym, kim jest on na co dzien. Tak tez jest w muzeum sztuki: niezaleznie
od tego, jak bardzo daleka jest jego tematyka od codziennych zainteresowan
zwiedzajacego, przylozy on do niej swojg miare i swoje preferencje. Tutaj na
przykladzie matematyka widaé to doskonale: w muzeum w zaden spos6b
nie przestaje on byé zwigzany ze swoim zawodem. Obserwowacé to bedziemy
takze w przypadku przyjmowania innych rél niz Ciekawy Wiedzy.

»ozukam jaki§ tropéw matematycznych w obrazach. Poniewaz bardzo siedze
mocno w grach planszowych, wiec szukam gier. Nawet starych. (...) Mam np.
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taki obraz w Londynie, kiedy§ sobie chodzilem, patrze na obraz. Obraz jak
obraz. Jaka$ tam loteria na jakims$ placu w Rzymie, (...) ludzie pod balkonem
jakiego$ patacu. Ja sobie na ten obraz patrze, patrze i nagle zobaczylem, jest
zegar. | okazalo sie, ze zegar jest szeSciogodzinny. No i ja z tego obrazu zrobi-
tem potem calg lekcje, bo zrobitem z tego lekcje o kongruencjach” [Michat].

Jak zaznaczalam wyzej, przyjmowana rola nie ma charakteru katego-
rycznego. Mozliwe jest ich 1gczenie, a w odniesieniu do wiekszoS§ci 0s6b zwie-
dzajacych mozna wskazac¢ drugg role, w ktoéra sie wcielajg. Zaréwno w przy-
padku Michata (cho¢ w mniejszym stopniu), jak i Grzegorza drugg rola jest
Ciekawy Atrakcji, ktory wybiera znane miejsca z ciekawosci, aby samemu
znalez¢ sie pod ich urokiem.

,,Czulem, ze dobrze by bylo, ze skoro juz jesteSmy w Paryzu, a nie mieliSmy
w perspektywie powrotu, ze dobrze by bylo przekona¢ sie na zywo, jak to wy-
glada” [Grzegorz].

ADMIRATOR. Podstawowym do§wiadczeniem dla roli Admiratora jest
podziwianie sztuki. Nie musi to oznaczac jej gtebokiej znajomosci, a jedynie
pewne zainteresowanie. Informacje dotyczace dzieta schodzg w przypadku
tego typu zwiedzania na drugi plan, ustepujac miejsca samemu obrazowi
czy rzezbie. Charakterystyczne w podejSciu Admiratora jest bardzo osobi-
ste oraz emocjonalne traktowanie sztuki, jak zobaczymy to na przykladzie
wypowiedzi Grzegorza, 49 lat, prezesa stowarzyszenia os6b niepelnospraw-
nych oraz Ewy, 49 lat, psychiatry.

Grzegorz podrézuje zazwyczaj z grupa przyjaciél oraz znajomych (10-20
0s0b) i wraz z nimi wynajmuje dom na poludniu Europy. Potem wszyscy,
ktorzy sa zainteresowani taka forma spedzania czasu raz na dwa dni jezdzg
samochodem na wycieczki zwiedzaé miasta i zabytki. Ewa podrézuje z ro-
dzing (ostatnio we dwie z nastoletnia cérka) do duzych miast Europy, gdzie
stara sie nie obcigzaé zbytnio programu zwiedzania i wybiera¢ 2-3 muzea
w jednym mie§cie.

Podziw dla dziela i czlowieka

Podziw, o jakim mozemy méwi¢ w kontekscie Admiratora, jest podzi-
wem nie tylko dla samego dziela i jako taki nie musi sie wigzaé np. z kon-
templacja, lecz réwniez dla sztuki w ogéle oraz dla czlowieka jako jej twor-
cy. Przy czym jest to nie tylko admirowanie konkretnego artysty, ale takze
mozliwosci czlowieka.

,Jest za tym [dzielem] zawsze czlowiek, jest jego my$l, jest jego tworczosé,
jego pewien zamysl, (...) co§, co chyba cenie tak naprawde w ludziach, [to]
jest pasja, mozliwoéé tez takiego podgzania za tym, co potrafimy, tak? Takie
pewne przekraczanie tez granic, poniewaz jezeli sami czujemy swoje granice,
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to my§le, ze to jest tez cudne zobaczy¢, ze dla kogo§ jest to co§ naturalnego,
wpisanego w jego zycie” [Ewal].

Podziw Admiratora objawia sie takze w sposobie zwiedzania. Wiekszos$é
zwiedzajacych zachowuje w muzeum cisze i spokojnym krokiem wedruje od
dzieta do dzieta. Dla Admiratoréw nie jest to jednak jedynie kwestia zwycza-
ju i szacunku dla pozostalych zwiedzajacych, a rzecz znaczaca. Owa cisza
i skupienie sa wyrazem podziwu dla ludzkich mozliwoéci i wynikaja z po-
czucia obcowania z czyms$, co wykracza poza mozliwosci tworcze samego
Admiratora.

»Jak wchodze do jakiej$ galerii i staje przed dzielami sztuki — to czuje, ze to
jest »co§«, jezeli np. mowimy »wielki artysta«, prawda, no to ja od razu wiem,
ze to jest ktos$ wielki w sensie ducha, energii, talentu. Natomiast ja jestem zwy-
klym, szarym czltowiekiem, ktéry idzie zobaczyé co§ wielkiego i automatycznie
zachowuje sie proporcjonalnie do tego mojego uczucia. (...) Bo ja to tak odbie-
ram, ze obcuje z czym$ wielkim i ja automatycznie staje sie kim§ mniejszym,
mniej waznym. I staram sie w tym zachowywaé jako$ cicho i niezauwazalnie,
wiem, ze co§ innego jest wazne w tej przestrzeni, nie ja. (...) I to jest tez tak,
ze jesli co$ nam sie podoba, to mozemy na to patrze¢ nawet pot godziny i frag-
ment po fragmencie sobie oglada¢ ten... I po prostu byé. Ja nie potrafie tego
dokladnie sprecyzowaé, ale najblizsza analogia, jaka mi sie nasuwa, to jest jak
bycie w towarzystwie przyjaciela na przyklad. Mozna z kim$ przesiedzie¢ (...)”
[Grzegorz].

W ostatnim fragmencie wypowiedzi widaé, ze z podziwu dla dziela, ktére
sie podoba, moze wyplywaé bardzo osobista relacja. Poréwnanie obcowania
z dzielem do przebywania z przyjacielem, z ktérym wystarczy tylko przeby-
waé, bardzo mocno daje odczu¢ to indywidualistyczne podejScie Admiratora
do dzieta. Jednocze$nie oddaje spos6b obcowania ze sztuka, ktéry nie doma-
ga sie wiedzy, faktow czy historii, a zasadza sie na wzajemnej obecnosci. Od-
czuwanie obecno§ci dziela jest przyznawaniem mu tym samym pewne;j sity.
Wypowiedzi te stanowig doskonaly przyklad tego, o czym pisal D. Freedberg
w Potedze wizerunkoéw [Freedberg 2005]; obrazy nie pozostaja dla widzow
obojetne i martwe, ale maja w ich oczach ogromng site, ktéra ma moc nie
tylko przyciggania, ale takze odmieniania widza i rzeczywistosci.

Co wiecej, Admirator wierzy w bezposrednie oddzialywanie sztuki na
ludzi i wplyw na ich dzialania. Dla Admiratora sztuka moze by¢ istotnym
motorem historii, jak réwniez wplynaé na duchowa kondycje pojedynczego
czltowieka. Admirator nie stara sie na site zracjonalizowaé swojego spojrze-
nia, lecz pozwala dzietu na dzialanie.

»,2Dla mnie to jest wlasnie ta cze§¢ historii, ta istotna czeéé historii, ktéra po-
woduje przemiane, powiedzmy... nawet przemiane duchowa, powoduje to, ze
zmieniamy sie na lepsze. W tych kategoriach odbieram. Na ten temat mamy
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wiele dowodéw w historii, np. jak méwiono o twérczosci Chopina, ze to armaty
ukryte wérod kwiatéw. Kto§ tam §wiadomie odbieral romantyzm, te emocje,
ktoére on budzit, to wiadomo, ze on dawal ducha narodowi i jakby podtrzymy-
wanie. [Impresjoniéci zdziataé moga] to samo (...), ogladajac np. wschdd slonica
no to tak samo moze nas to duchowo podbudowac i daé nam pozytywne emocje,
jak stuchajac i rozumiejac muzyke Chopina” [Grzegorz].

Szacunek dla miejsca

Bardzo $ci§le z podziwem i szacunkiem dla sztuki wigze sie podobne
traktowanie calej przestrzeni muzeum. W Admiratorze przestrzeh muzeum
sztuki wzbudza szczegblny szacunek jako miejsce wyjatkowe.

»Ja mam taki szacunek do takiego miejsca, dla mnie to sie troszeczke kojarzy
jakby z ko§ciolem. Wchodzac do kosciola, méwie to z perspektywy osoby wie-
rzacej, to wiadomo, ze §ciszamy glos, staramy sie zachowywac jako$ inaczej niz
w parku, wchodzac do muzeum, to tez mam takie poczucie zmian proporcji,
w sensie emocjonalnym. (...) wiem, ze co$ innego jest wazne w tej przestrzeni
nie ja. To jest kwestia my§le szacunku do tego z czym sie spotykamy” [Grze-
gorz].

,» 1o miejsce tez wigze sie w takim moim przekonaniu z takim szacunkiem
dla... no wlasnie tej energii, ktérg kto§ wlozyl, zeby zebraé, z jaka$ okreslong
idea dla innych, zeby to przetrwalo, zeby inni mogli wlasnie z tego co$ zaczerp-
naé. I dlatego jest skojarzenie ze §wigtynia. (...) Szacunek dla twérczosci, dla
talentu (...) wyjatkowosci. MySle, ze z jednego i drugiego miejsca, troche tak
metaforycznie, wychodzimy uskrzydleni” [Ewal.

Pojawilo sie tu wiele watkéw, ktore wszystkie zwiazane sa z miejscem
i jego szczegblnym traktowaniem. Poréwnanie muzeum z koSciotem, §wig-
tynig nie jest charakterystyczne tylko dla Admiratoréw, gdyz pojawialo sie
takze u zwiedzajacych, ktérzy wybierali inng role. Istotne jest natomiast,
dlaczego Admiratorom muzeum przypomina kosciél: chodzi tu nade wszyst-
ko o szacunek, jaki wzbudzajg same eksponaty oraz postawe zwiedzajace-
go. Szacunek dla miejsca jest prosta konsekwencja podziwu dla ekspona-
tow. Dziela sztuki Admirator traktuje odmiennie od innych przedmiotow,
nie poréwnuje ich np. do przedmiotéw codziennego uzytku zgromadzonych
w muzeach historycznych. Charakterystyczna jest takze postawa wobec
dziel: z jednej strony czuje sie wobec nich pokornie, a z drugiej — potrafi
z nich czerpaé (lub widzi jak czerpig inni) czy to uskrzydlajacg przyjemnoSé,
czy tez przemiane duchowsg. Istotne jest wtedy znéw zaréwno samo dzielo
i wrazenie, jakie moze wywrzec, jak i emocjonalny stosunek widza do niego.

Wrazenia sensoryczne i emocje

Poniewaz wiedza o dziele nie stanowi gléwnego zainteresowania Admi-
ratorow, ich oglad skupia sie na estetyce, wrazeniach sensorycznych i emo-
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cjach, jakie dzielo wywotuje. W konsekwencji za$ podchodza oni do ogladania
sztuki bardzo osobiscie. Co wiecej, takze wazne jest to, z czym do muzeum
przychodza, bowiem dane dzielo jednego dnia moze poruszac, drugiego zas
pozostawiaé obojetnym.

,,Chodzi o estetyke i moje osobiste widzenie §wiata. To jest tak, jak sie czyta
poezje. Obraz to jest tak, jak poezja. Jeden wiersz bedzie... beda trzy wiersze
wybitnych poetéw: jeden nam sie bedzie podobal, a dwa nie. Jeden czlowiek po-
dejdzie do tych samych trzech kartek i dokona zupetnie innego wyboru. A tez
jest tak, ze dzisiaj dokonamy takiego wyboru, w takim nastroju i takim mo-
mencie swojego zycia, ze akurat to gdzie§ nam gra w naszej duszy, a za dwa lata
przeczytamy trzy dokladnie te same wiersze, bedac w innej sytuacji zyciowej,
w nastroju i wybierzemy inne” [Grzegorz].

W drugiej kolejnoéci zaréwno Ewa, jak i Grzegorz wecielajg sie w role
Ciekawych Atrakcji. Wybierajac miejsca kieruja sie swoimi osobistymi zain-
teresowaniami, jednocze$nie chcg zobaczy¢ to, co w danym mieScie czy kraju
znane. Ciekawy Atrakgji jest bardzo popularng rola, od ktérej trudno uciec
ktéremukolwiek turysScie, jej realizacja moze sie jednak znacznie réznic.
Ewa jest ciekawa tego, co znane, ale potrafi zignorowa¢ muzealng atrakcje,
o ile jej ona osobiScie nie interesuje. Grzegorz ma znacznie wieksza potrzebe
zobaczenia czego$§, o czym méwi wiele os6b. W jego przypadku przektada sie
to takze na cheé odwiedzania wystaw czasowych w swoim miescie, w tym
réwniez wystaw tych artystow, ktorych dzieta mniej go interesujg. Skoro
jednak dzieta znalazly sie w poblizu i wzbudzajg ogblne zainteresowanie,
Grzegorz chce je sam zobaczy¢.

KONESER. Dotychczas mieliSmy do czynienia z dwiema spolaryzowa-
nymi postawami — zwigzang z wiedzg i poznaniem oraz z emocjami i podzi-
wem. Nie jest jednak tak, ze doSwiadczajac sztuki trzeba opowiedzieé sie
kategorycznie po jednej ze stron. Pietnuje to N. Goodman, piszac, ze mo-
zemy ,,0 wiekszo$é gnebigcych nas probleméw oskarzac tyranie dychotomii
pomiedzy tym, co poznawcze, a tym co emocjonalne. Po jednej stronie sta-
wiamy odczuwanie zmyslowe, postrzeganie, wnioskowanie, domniemanie,
beznamietng eksploracje i badanie, fakt i prawde; po drugiej za$ rozkosz
i bol, zainteresowanie, zadowolenie, rozczarowanie, wszystkie reakcje bez
zastanowienia, sympatie i nienawi§é. Do$¢ skutecznie uniemozliwia nam
to dostrzezenie, ze w do§wiadczeniu estetycznym emocje petniq funkcje po-
znawcze. Dzielo sztuki jest pojmowane zaréwno za pomocg uczué, jak i zmy-
stéw” [Goodman 1976, s. 247-248]. Jak widzieliSmy, nie musi sie tak dziaé
zawsze; sg osoby, ktore wybieraja tylko poznanie lub tylko emocje. Podejscie,
ktore taczy osobiste do§wiadczanie z gromadzeniem wiedzy, charakteryzuje
Koneserow. Koneser to osoba, ktora przychodzi do muzeum z pewna wiedzg
na temat tego, co zobaczy. Koneser owszem posiada znaczne kompetencje
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z zakresu historii sztuki, cho¢ niekoniecznie potwierdzone formalnie, a jego
wiedza moze by¢ zdobywana w duzej mierze w samych muzeach, ktére na-
mietnie oglada. Nie oznacza to, ze w wielkim muzeum Koneser bedzie znat
wszystkie dziela, lecz jedynie, ze ma pewne wyobrazenie o calej kolekgji, wie
co$ o artystach, ktorych prace zobaczy lub o samych obrazach czy rzezbach.
Koneserzy to takze osoby, ktére do muzeéw chodzg nie tylko podczas tu-
rystycznych wyjazdéw, ale rowniez w miejscu swojego zamieszkania, gdzie
odwiedzaja wystawy stale i czasowe.

W pewien sposob Koneser lgczy w sobie cechy Ciekawego Wiedzy i Ad-
miratora. Przy czym Ciekawy Wiedzy rzadko poglebia swoja wiedze o sztuce
poza muzeum, za$ Admirator potrafi sie bez niej zupelnie oby¢. Koneserowi
wiedza pomaga wyciggna¢ z dziela wiecej dla siebie.

Przytocze wypowiedzi Joanny, lat 63, teatrologa, oraz Piotra, lat 31,
tlumacza. Joanna jezdzi wraz z mezem od lat 70. po calym wlasciwie §wie-
cie. Wyjazdy dalsze sa zazwyczaj dluzsze (3-4 tygodnie), blizsze (europej-
skie) za$ kroétsze (1-2 tygodni). Piotr jezdzi wraz z partnerem na 1-2 tygo-
dni, najczesciej, cho¢ nie tylko, po Europie, glownie jest zainteresowany
miastami.

Historia i kultura miasta

W przypadku Konesera — i to odréznia go w duzym stopniu od pozo-
statych grup — mozemy jasno wskazaé, jakim jest on turysta, jakie miej-
sca, oprocz muzeéw, zwiedza przede wszystkim i co jest dla niego wazne.
Dla Konesera zwiedzanie danego miasta czy kraju silnie wigze sie z checig
poznania jego historii i kultury. Chociaz moze interesowaé go przyroda
danego regionu, to jego kultura bedzie stala na pierwszym miejscu, podob-
nie nie bedzie sie chcial ograniczy¢ jedynie do wypoczynku np. na plazy.
Poznawanie kultury i zwiedzanie bedzie stanowilo najwazniejszy aspekt
wyjazdu.

»W kazdym z odwiedzanych miejsc staraliSmy sie zobaczy¢ to, co stanowi o ich
specyfice, odrebnosci. Wszelkiego rodzaju zabytki kultury i sztuki danego re-
gionu ogladaliSmy w pierwszej kolejno§ci” [Joanna].

»Przewaznie nie sg to wyjazdy czysto wypoczynkowe, nie jest to lezenie na pla-
zy. [Jezdzimy] przewaznie do miast wiekszych. Bardzo duzo czasu spedzamy
na chodzeniu po kosciotach, muzeach, mieécie po prostu” [Piotr].

Druga, charakterystyczna tutaj cecha zwiedzania — to powrét do tych
samych muzebéw i dziel. Koneser odwiedza niektére miejsca po wielekro¢,
miewa w muzeach swoje ulubione sale czy obrazy. Nie wystarcza mu zoba-
czenie czego$ raz, gdyz przyjemnos¢ sprawia mu nie tyle §wiadomo$é, ze cos
widzial, ile raczej samo do$wiadczanie.
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Emocjonalne spojrzenie na sztuke, osobisty odbior

Koneser z jednej strony zainteresowany jest poznawaniem kultury i mu-
zea stanowig dla niego zbior, ktéry powinien poznaé by dopelnié¢ swoje wy-
ksztalcenie, z drugiej za$§ wypatruje dziel, ktére go w jaki§ sposéb dotkng
i pragnie ich oddzialywania.

»Zdarza sie, ze zachwyca mnie technika malarska i moge stwierdzi¢, jak w przy-
padku holenderskich martwych natur czy pejzazy, ze co$ jest pigknie namalo-
wane, to jest po prostu ladne. Ale samo tadne nie wystarcza. Np. impresjonisci
mnie §rednio bawig, bo sg tadni bardzo czesto, ale nie ma tam niczego wiecej. (...)
Natomiast u Bacona, na przyktad, widze. (...) Duchowo$é Bacona jest mi znacz-
nie blizsza, bo moge sie jako$ zidentyfikowaé z Baconem czy z Hammershgi'em,
ktéry ma 100 lat, niz z [innym artystal, ktory byl malarzem XIV wieku” [Piotr].

,»,Ro6zne wiadomo§ci mogg tu rozjasnia¢ odbiér, utatwiaé wartosciowanie. Choé
niekoniecznie to one wplywajg na przezycie estetyczne. Chyba wazne, zeby
uczgc sie obcowania ze sztukg poprzez wiedze o technikach malarskich, cza-
sach artysty i tak dalej nie zatraci¢ wrazliwosci (...)” [Joanna].

Sztuka jako wyraz ludzkich umiejetnosci, ludzkiego ducha

Ta sztuka, ktéra najbardziej dotyka Konesera, to ta, co do ktérej wierzy,
ze mowi co$ o kondycji ludzkiej i potrafi przekazywaé jaka$ uniwersalng
prawde o czlowieku, a przez to staje sie fascynujaca, a takze dotyka odbiorce
osobiécie. Jednoczes$nie za§ sama jest wyrazem sity ludzkiego ducha. Sztu-
ka, w tym rozumieniu, jest manifestacja i kwintesencja tego, do czego czlo-
wiek jest zdolny.

»Jak bylem na wystawie Bacona, tej w Londynie, to wyszedlem stamtad rze-
czywiScie poruszony (...) Jest [to] nieprzyjemne, jest to takie »gut wrenching,
ale mam wrazenie, ze jest czym§ waznym i... naprawde nie ma lepszego stowa,
niz poruszajace. Naprawde... [Wazne w znaczeniu]l humanistycznym, takim
ludzkim. Ze w tym sie wlaénie objawia wielko$¢ cztowieka, je§li czltowiek jest
wielki to w takich rzeczach, jest w stanie po prostu wzigé pedzel i farbe i po
prostu z tego samego co ja bym napackat jest w stanie stworzy¢ co$ co jedno-
cze$nie jest czasem straszne, moze by¢ piekne” [Piotr].

,Fakt, ze podziwia¢ mozna najprzer6zniejsze wytwory rozmaitych kultur
$wiadczy jednak — ze sie wyraze nieco patetycznie — o pewnej ludzkiej wsp6l-
nocie, w ktorej jako$ takze mozna sie rozpoznaé. Chociazby w bezinteresownej
potrzebie tworzenia artefaktéw, ktore majg walory estetyczne” [Joanna].

Ksztaltowanie wiedzy

ZaznaczyliSmy juz, ze Konesera charakteryzuje pewien zaséb wiedzy
z zakresu historii sztuki i kultury, ktéry pozwala mu oglada¢ pewne dziela
takze bez zaglebiania sie w szczegoélowa historie obrazu.
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,Opisy obrazéw nie zawsze sg konieczne. Znaczy ja nie musze zna¢ historii
tego obrazu, zeby go docenié” [Piotr].

Nie oznacza to, ze Koneser nie probuje dowiedzie¢ sie czego$ o dziele.
Nie stroni on bowiem od kupowania katalogéw wystaw, albumoéw reproduk-
cji czy ksiazek o sztuce. W muzeum jednak nie ma tak wielkiej potrzeby
jednoczesnego ksztalcenia sie, wyjatek stanowig wystawy po$wiecone poje-
dynczemu artyScie.

»Jesli jest to wystawa czyjas$, no to katalog zdarza mi sie czytaé albo przejrzeé
przynajmniej. [Kupuje] wtedy, kiedy artysta jest albo mniej znany, albo w ogo-
le lubie. (...) Wla$nie w przypadku wystawy jednego twércy bardziej jestem
zainteresowany informacjg. (...) Jak masz duzo dziet jednego tworcy, dobrze
jest wiedziec: jakie okresy przechodzil. To, ze teraz maluje tak a nie inaczej
z czego$ wynika, albo ze maluje te osobe, bo ona jest wazna” [Piotr].

,O sztuce XX-wiecznej (powiedzmy od postimpresjonistéw i symbolistow po-
czynajac) wiem znacznie wiecej. I czesto w muzeum staram sie poglebié¢ swo-
ja wiedze. Czasem wiec nie tyle/tylko kontempluje, ale tez »studiuje« dzieta.
Lepiej chyba potrafie je »odczytac«, zrozumieé¢ intencje, kierunek poszukiwan
artystow, ich stosunek do §wiata, do malarstwa, sztuki. Jest tu sporo artystow,
ktérych dzieta mnie nie tylko ciekawia, ale tez fascynuja, od Cézanne’a po,
powiedzmy, Bacona” [Joanna].

Przyjemnosé

Bardzo wazna w przypadku zwiedzania Konesera jest przyjemnosc czer-
pana z doswiadczenia muzeum. Wynika ona zaréwno ze sposobu traktowa-
nia dziel — nie tylko z szacunkiem, ale i z osobistym zaciekawieniem — jak
iz samego przebywania w muzeum, ktore traktowane jest jako miejsce bar-
dzo przyjazne. Koneser podobny jest w tym do Admiratora.

»Zachodnioeuropejskie muzea sztuki sg zazwyczaj przyjemnym i milym miej-
scem, gdzie poza tym, ze sg tadne obrazy, to jest jeszcze... to czasami samo
miejsce nastraja pozytywnie i mito tak jako$. (...) Wizyta w muzeum jest
przyjemna takze organizacyjnie. Mozna zrobié przerwe, zeby sie czego$ na-
pié. Ja lubie sobie zrobié¢ przerwe, zeby i§¢ na kawe. Lubie p6j$é do sklepiku.
Po” [Piotr].

Koneser, jak wspomnieliSmy na poczatku, taczy cechy Ciekawego Wie-
dzy i Admiratora i czasem trudno w sposob jednoznaczny wskazaé, do kto-
rego jest mu blizej, a zatem ktérg role mozna wskazaé jako druga. W przy-
padku Joanny i Piotra wyraznie widac, ze najbardziej wartoSciowe jest dla
nich do§wiadczanie dziel, ktore ich w jaki$ sposob przejmuja i wzbudzaja
emocje. Stad mozna powiedzie¢, ze sklaniaja sie oni raczej ku postawie
Admiratorow.
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CIEKAWY ATRAKCJI. Osoby, ktére przyjmujg te role, pragng na
wlasnej skorze doswiadezy¢ pewnej turystycznej atrakeji. Atrakeji w znacze-
niu widoku stynnego, uznanego za kulturowo wazny, ktéry czesto stanowi
symbol danego miejsca. Dotyczy to zar6wno elementéw przyrody, parkéow
rozrywki, jak i zabytkow kultury. Osobiste do$wiadczenie czego§, co wie-
le 0s6b uznalo za warte do§wiadczenia, jest jednocze$nie zwigzane bardzo
Sciéle z zaspokojeniem ciekawoSci. To ciekawo$é tego doSwiadczenia pcha
Ciekawego Atrakcji w dane miejsce. Nastepuje rodzaj usprawiedliwienia
swojego zachowania przez uznanie tego, co stynne, za tozsame z tym, co
najciekawsze w danym rejonie, a jednocze$nie dla niego charakterystyczne.

Postawe te reprezentuje Ryszard, inzynier, ok. 60 lat, oraz Michal, ok.
25 lat, informatyk. Ryszard zwiedza Europe oraz Ameryke PéInocng w cza-
sie wspélnych, rodzinnych wyjazdéw. Lubi aktywny wypoczynek, przebywa-
nie na lonie przyrody, ale takze nie stroni od zwiedzania miast i rozmaitych
muzeéw. Michal zaczal niedawno swojg przygode z turystyka kulturows
i wraz z przyjaciélmi zwiedzal Londyn oraz Paryz.

»Islynne dzieta -] kazdy z nas sie z tym zetknal weczeéniegj i chee zobaczyé jak
to wyglada w rzeczywistoéci” [Ryszard].

»IDlaczego takie miejsca przyciagaja?] Wydaje mi sie, ze po prostu dlatego,
Ze sg po prostu znane i sam chce sie przekona¢. Tak to jest. (...) bardzo mi sie
podobato: milo jest zobaczyé co$ takiego na wlasnej skorze” [Michat].

Osobisty rozwoj

Do tej pierwszej motywacji, zwigzanej z ambicjg zobaczenia czego$ slyn-
nego na wlasne oczy i tym samym wpisania sie w pewien kulturowy trend,
dochodzi drugi wazny aspekt: osobistego zainteresowania i checi rozwoju.
Niekiedy zainteresowanie czyms jest w pewien sposob wymuszone (najczes-
ciej dzieje sie tak w przypadku sztuki wspotczesnej) i usprawiedliwiane che-
cig rozwoju.

,Pewne rzeczy uwazam, ze jezeli jest okazja to trzeba zaliczyé. (...) Bo jestem
ciekaw, co prezentujg w Srodku i w jaki sposéb. A sg to tak szerokie muzea
(...), ze kazdy znajdzie jaki$ dzial, ktory go bardziej interesuje lub mnie;j. (...)
Ja jestem inzynierem budownictwa i ja jestem zainteresowany czesto bardziej
architektura, jak i tym, co tam jest w érodku. Podobnie bylo z Tate Modern
w Londynie, gdzie wiedzialam, ze mi sie tam nie bedzie podobata ekspozycja.
Natomiast dla samego budynku” [Ryszard].

W przypadku Michala jego zainteresowania szly zdecydowanie w kie-
runku muzeéw techniki i przyznawal, ze ogladanie sztuki, jako takie, nie
sprawia mu przyjemnoS$ci. Rekompensowat jednak to sobie z jednej strony
ogladaniem czego$ znanego o czym styszal, z drugiej za§ — od§wiezaniem
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i ewentualnym poszerzeniem swojej wiedzy z czaséw szkolnych. Przy czym
takze w spos6b szkolny do sztuki podchodzil (niestawne ,,co autor mial na
my§li”).

»,Fajnie bylo zobaczyé¢, wiadomo, ten van Gogh i chyba jeszcze nie pamietam
kto jeszcze... te obrazy, ktore sie widzialo tam gdzies ile§ temu na lekcjach
jakichs$ tam jezyka polskiego. (...) bo wydaje mi sie, ze jest... mozna sobie przy-
pomnie¢ niektére sprawy. (...) My§le, ze jest to dla mnie troche tez taki obowig-
zek. Obowigzek, no nie wiem... zeby byé jednak §wiadomym istnienia jakich§
tam dziel. Czyli to jest element nauki, powiedzmy, jeszcze na poziomie liceum,
jezyka polskiego. Fajnie jest uzupetnic jakie$ braki” [Michal].

Podziw dla kunsztu

Dla Ciekawego Atrakcji sztuka jest przede wszystkim wyrazem pewnych
technicznych umiejetnoSci tworcy. Jesli dzieta nie maja takiej sity oddzia-
lywania, jak mialo to miejsce w przypadku Admiratora i Konesera, to ich
znaczenie i podziw dla nich wynika z manualnego talentu autora. Nie ma
tu mowy o aspekcie duchowym, ale raczej technicznym. Stad tez eksponaty
w muzeach sztuki traktowane sa podobnie jak te wystawiane w muzeach
historycznych i podobnie jak sztuka uzytkowa.

»[Zbiory zgromadzone w] Skarbcu katedralnym w Akwizgranie (...). No wiec
dla mnie to jest sztuka przez duze »S«. (...) sztuka uzytkowa [mnie] interesuje,
a jeszcze wzbogacona takim blichtrem, przepychem, sposobem wytworzenia.
(...) Wiaénie z kunsztem wykonania tego [wigza sie emocje]. (...) Cuda, rzeczy,
ktore... przykladowo jest tam jakie$ pudio na korone i jest 20 prawie identycz-
nych figurek ze zlota, to od razu czlowiekowi przychodzi skojarzenie z techni-
ka jaka$§ komputerowa, ze co$ takiego sie komus§ udato zrobi¢” [Ryszard].

»oam motyw religijny jako taki nie jest dla mnie jako§ specjalnie [bardziej]
interesujacy niz inny. Ale w ktéryms§ z muzedéw widzialem taka sale z ikonami.
Takimi naprawde bardzo, bardzo szczegblowo, nie wiem, czy moge powiedziec:
namalowanymi. Detale byly tak z niesamowita rozdzielczoScig pokazane. I to
na mnie zrobito niesamowite wrazenie, ale to bardziej od strony bardziej, po-
wiedzmy, technicznej wykonania” [Michal].

Aspekt techniczny dziet jest dla Ciekawego Atrakgji bardzo istotny.
W muzeach sztuki dawnej por6wnuje on przedmioty tworzone wspolczesnie
z tymi dawnymi i fascynuje go zreczno§é autoréw tych ostatnich.

Doséwiadczenie osobiste i historyczne podejscie do sztuki

Wielkie muzea sztuki przyttaczajg swoim rozmiarem wilasciwie wszyst-
kich zwiedzajacych. Ciekawy Atrakcji, ktory zazwyczaj odwiedza konkretne
muzeum raz i stara sie zobaczy¢ je w calo$ci, méwi o nich z podziwem, ale
wieksza jego sympatie zdobywajg muzea kameralne.
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,Nie da sie ukry¢, ze na pewno muzea, te europejskie, zapadajg w pamieé. Czy
to jest muzeum Art Gallery w Londynie, czy Luwr, prawda, to na pewno. Z
tym, ze sg to muzea meczace, prawda? Trzeba [by bylo] kiedy$ pojechaé... i co-
dziennie i§¢ tam na dwie trzy godziny i zalatwic jaki§ dzial, bo sg przytlacza-
jace” [Ryszard].

Wielkie muzea sg meczace, a zmeczenie utrudnia do§wiadczanie atrak-
¢ji. Obcowanie ze sztuka, z oryginalnymi dzielami, ,na zywo”, ma swoje
fundamentalne znaczenie. Co wiecej, istotne jest takze zwiedzanie muzeum
wraz z innymi ludzmi. W ten sposob zwiedzanie staje sie czeScia pewnego
uznanego spolecznego zachowania.

,»To jest tak, jak ogladanie meczu w telewizji i na stadionie. (...) W telewizji
lepiej widaé i sa powtérki, a na stadionie jest inna atmosfera. Gdyby ludzie
nie chcieli tego zobaczy¢ na zywo, to by nie bylo muzeéw, prawda? (...) Sa inni
zainteresowani. (...) Dla mnie [wazne jest] do§wiadczenie [bycia z dzielem].
(...) Mnie nie zalezy, wie Pani, zeby sie dowiedzie¢, maksymalnie zapamietaé,
ze to dzieto jest z roku tego i tego i tak i tak robione. Albo mi sie¢ co$ podoba,
albo nie” [Ryszard].

Doswiadczanie muzeum wigze sie takze z panujgcg w nim atmosfera,
ktora z kolei zwigzana jest w historiag. Muzea sztuki dawnej sg wyciszone
i sprzyjaja myS$leniu o przeszlosci, rozumieniu jej. Moga by¢ pewnym jej
uobecnieniem.

»Jezeli sie idzie przez Luwr to czué ten przepych czasow... (...) I wydaje mi sie,
ze to jest... to ma bardzo pozytywny wplyw na zwiedzanie, bo sie mozna bar-
dziej wezué w ten okres. (...) Latwiej sobie wyobrazic... portrety ksigzat czy
kogo$ takiego i sale, po ktoérych faktycznie ci ksigzeta chodzili — duzo latwiej
sobie to wizualizowaé, jak to wygladato. Ale tez jest takie przeniesienie w cza-
sie wlasnie. (...) Takie otoczenie, ktére pokrywa sie z okresem, w ktérym
dzielo powstalo jest... no sprzyja moze zrozumieniu tego dzieta albo okresu”
[Michal].

Druga rola, ktérg odgrywa Ryszard, jest Admirator, ktory raczej podzi-
wia kunszt wykonania dziet i odnosi je niekiedy do wlasnych do§wiadczen,
niz skupia sie na poznaniu poszczegdlnych historii. Michal nie odnosi sztuki
tak osobiscie do siebie. Jego druga rolg jest Ciekawy Wiedzy, poniewaz stara
sie zdoby¢ w muzeum pewng wiedze. W muzeum sztuki interesuje go ma-
larstwo historyczne, sceny batalistyczne, obrazy, ktére pozwalaja mu lepiej
zrozumieé charakter wydarzen historycznych, zobaczy¢ je w szerszym kon-
tekScie. Dzieta sztuki pozwalaja mu w sposéb pelnigjszy zrozumieé przeszie
wydarzenia. Wyniesienie z muzeum jakiej$ konkretnej wiedzy, a nie tylko
odczug, jest warunkiem sine qua non zwiedzania, inaczej bowiem ma wraze-
nie, ze wizyta w muzeum nic mu nie dala.
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»Zawsze staram sie historycznie dowiedzie¢ sie, co... jaka jest [scena] przedsta-
wiona na obrazie. Co symbolizuje. (...) Wydaje mi sie, ze ciekawe jest... fajnie
jest poczytaé o bohaterskoSci, bo zazwyczaj stoi za tym jaka$ albo wlasnie bo-
haterskosc, albo po§wiecenie i to tez jest.... Z punktu widzenia takiego histo-
rycznego jest, ze strona A kontra strona B i strona B przegrywa. A tutaj jest
bardziej po ludzku. To jest ciekawe. (...) Wydaje mi sie, ze jednak najwazniej-
sze jest zeby zglebic... znaczy zeby go po prostu zinterpretowa¢ poprawnie.
Zeby dowiedzieé sie co mial autor na mysli. I jezeli co$ takiego uda mi sie, albo
kto§ mi opowie to raczej wtedy wiem... bym czut ze taki obraz... ze co$ z niego
wyniostem. Ze co$§ mi tam zostalo i ze to nie bylo tak po prostu przejscie obok”
[Michal].

TOWARZYSZ. Rola Towarzysza jest interesujaca jako dopelnienie
pewnej caloSci. Dotychczas zwiedzajacy znajdywali sie w muzeum z cieka-
wosci samej kolekgji lub miejsca, tutaj mamy natomiast do czynienia z kim§,
kto znalazl sie w muzeum poniekad przypadkiem. Zasadniczg cze$é wywia-
déw przeprowadzilam z osobami zainteresowanymi muzeami, jednak takze
w tych rozmowach zdarzal sie watek towarzyszenia komu$ innemu lub opo-
wieéci np. o malzonkach, ktérzy chadzajg do muzeum tylko dla towarzystwa.

Spoleczny wymiar zwiedzania

Podstawowa motywacja Towarzysza jest spoleczny wymiar zwiedzania.
Jedna z respondentek (zona wyzej cytowanego Ryszarda), Jolanta (pracow-
nik umyslowy, lat ok. 60), nie przepada za muzeami sztuki wspélczesnej, ale
uwaza, ze ich zwiedzanie jest to jednak czas spedzany razem z rodzing, kto6-
rego nie nalezy zaprzepa$cic. I to doskonale oddaje nastawienie Towarzysza.

[Ryszard] ,,No takie pdjécie do Tate Modern to byto dla mojej zony po§wiecenie
bo nie doéé, ze jg malo interesowaly turbiny starej elektrowni, to [wszystko] to,
co tam bylo, nas w ogéle nie interesowato”.

[MG] ,Mogta Pani zatem spedzic ten czas przy kawie?”

[Jolanta] ,No i co? Mam sama siedzieé przy stoliku i pi¢ kawe? I wzigé ksiazke
i poczytac? To ja wole z nimi pochodzi¢, od czasu do czasu co§ tam podyskutu-
jemy, ze to beznadziejne albo... jesteSmy razem. O to chodzi, zeby spedzié¢ ten
czas na tych wakacjach... Caly rok jesteémy gdzie§ tam rozbiegani..., a na kawe
to sobie idziemy p6zniej”.

Wybor drugiej roli

Nie jest jednak mozliwe trwanie jedynie w roli Towarzysza. Osoba
,2wrzucona” w przestrzen muzealng zmuszona jest wybrac jaka$ strategie
zwiedzania. W jaki$ sposob musi do dziet podchodzi¢ — wybiera wtedy jedna
z pozostalych czterech rdél, skupiajac sie na dowiadywaniu sie czego$§ nowe-
go, podziwianiu dziel lub do§wiadczaniu ich jako atrakeji turystycznej. Stad
rola Towarzysza egzystuje niejako na marginesie powyzszych podzialow, sy-
tuujac sie na granicy dzielgcej osoby zwiedzajace i niezwiedzajace. Z drugiej
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za$ strony Towarzysz zawsze wchodzi w jedng ze znanych nam rél przyjmo-
wanych przez osoby zwiedzajgce muzea sztuki. Nie mozna roli Towarzysza
jednak ignorowac, bo jednoczeénie jest ona bardzo wazna, gdyz uéwiadamia
nam, jak istotny jest wsp6lnotowy charakter zwiedzania.

Wnioski

Przedstawione powyzej pie¢ rél, po pierwsze, pozwala nam zdaé so-
bie sprawe z niehomogenicznoSci grupy, jaka stanowia turySci zwiedzajacy
muzea sztuki. Po drugie za$, dzigki ich zdefiniowaniu, uzmystawiamy sobie
fakt, ze mozna — na podstawie powtarzajacych sie wypowiedzi — w pewien
sposéb owych zwiedzajacych klasyfikowaé. Najwazniejszy wniosek ogélny,
ktory nalezy wyciagnaé z powyzszych rozwazan o rolach, jest prosty, ale
niezwykle istotny dla calosci zjawiska, jakim jest obecnos§é turystow w mu-
zeach sztuki. Mianowicie, muzea sztuki sg dla zwiedzajacych je turystow
sprawg powazna, elementem ,zZycia powaznego”, uzywajac terminologii
E. Durkheima. Niewatpliwym bledem bytoby ogranicza¢ sie do stwierdze-
nia, ze turystyka muzealna jest manifestacjg swoistego snobizmu, a celem
turystow jest jedynie ,,zaliczanie” kolejnych slynnych atrakcji. Podejmowa-
nie turystyki muzealnej — co znajduje wyrazne odzwierciedlenie w przyta-
czanych cytatach — ma bowiem znacznie istotniejsze cele i glebsze znaczenie
dla samych turystéw i ich zycia.
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HOW DO TOURISTS VISIT ART MUSEUMS?
CLASSIFICATION PROPOSAL

Abstract

Purpose. The article is an analysis of touristic behaviour in art museums — motivation, aims,
ways of visiting museums and treating art, etc. The outlined classification is based on roles
which visitors can uptake at a museum. The empirical material implies the seriousness with
which the visits are undertaken.

Method. Empirical research among individual tourists who choose to visit art museums when
on holiday. The preliminary research included 150 surveys (conducted in the Czartoryski Mu-
seum in Krakoéw, Uffizi Gallery in Florence and the Louvre in Paris) and was followed by fur-
ther, essential in-depth interviews which took 1.5 h on average.

Findings. The findings presented in this paper focus on a proposed classification. It is based
on 5 roles that tourists can choose from when visiting a museum: the Seeker of Knowledge, the
Admirer, the Connoisseur, the Seeker of Attractions, the Tag Along.

Research and conclusion limitations. The research focuses only on individual tourists
in art museums. The emphasis was put on European art and museums and therefore, the re-
search excluded a variety of problems, for example those of exotic art.

Practical implications. The research findings can be a starting point for further anthropo-
logical studies as well as prove useful for museum practices.

Originality. Little research has been dedicated solely to tourists in art museums. The pro-
posed classification is embedded in existing theories but remains original for two reasons:
it is based on anthropological interviews and seeks to avoid the mistakes of earlier research
(including that of valuation).

Type of paper. An article presenting the findings of empirical research.

Key words: art museums, art, tourists, visitors.
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CZY KULTURA, MOTYWY, SPOSOBY PODROZOWANIA
W XIX I POCZATKACH XX WIEKU
POZOSTAJA DZISIAJ TYLKO PRZESZEOSCIA,
CZY MOZE POSIADAJA CECHY PONADCZASOWE?

Matylda Siwek®
Abstrakt

Cel. W analizie dziejow turystyki wiek XIX ma kluczowe znaczenie m.in. dlatego, ze
na ten okres przypadajg poczatki zjawiska zwanego turystyka i jego wyodrebnienie
z szerszego pojecia, jakim jest podrézowanie. Ze wzgledu na unowoczes$nienie form
transportu, a w szczegélnoSci wynalezienie kolei oraz wprowadzenie pewnych zmian
w prawie pracy, ulatwiajacych odbywanie podrézy, ruch turystyczny uleglt umasowie-
niu, stal sie powszechniejszym zjawiskiem. Sposéb podrézowania, motywy, normy
zachowania 6wczesnych podréznych byly niewatpliwie podporzadkowane zasadom
narzuconym przez epoke, ale wiele z nich obowigzuje réwniez dzisiaj. Celem niniej-
szego artykulu jest ukazanie czynnikéw spolecznych, kulturowych, politycznych,
sktaniajgcych do podejmowania podrézy oraz sposobéw zachowania sie podréznych,
a takze wskazanie na pewng ich ponadczasowoSc.

Metoda. W artykule zastosowano metody stosowane w naukach historycznych,
w szczegdlnosci dedukeyjna 1 indukeyjna, ktore polegaly na analizie oraz interpreta-
¢ji materialow zrédlowych.

Wyniki. Zebrane materialy zZrédtowe zostaly zanalizowane pod katem obowigzujg-
cych w omawianym okresie zasad etyczno-moralnych w podrézy i miejscach wypo-
czynku oraz sposobéw i motywow podrézowania

Ograniczenia badan i wnioskowania. Analizie poddano 19 pozycji pochodza-
cych z lat 1852-1934, na ktére skladajg sie poradniki dotyczgce zasad poprawnego
zachowania oraz publikacje o charakterze pamietnikarskim, jak rowniez 11 wsp6l-
czesnych tytuléow, nalezacych do grupy poradnikéw z zakresu savoir vivre’u.
Implikacje praktyczne. Wykazano, ze wiele stosowanych w omawianym okresie
zasad etyczno-moralnych jest nadal aktualnych, pomimo widocznych zmian w oby-
czajowosci.

Oryginalnosé pracy. W literaturze pojawily sie wcze$niej prace dotyczace zasad
zachowania sie [Chwalba 2005; Cybula 2006; Lisak 2013], jednakze tematyka podroé-
zy i miejsc wypoczynku byla w nich omawiana jako jeden z tematéw.

Rodzaj pracy. Artykut historyczny.

Stowa kluczowe: Stereotypy, tradycja, turystyka.

* Dr; Uniwersytet Papieski Jana Pawla II w Krakowie; e-mail: matylda_siwek@op.pl.
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W wieku XIX, a w szczegblnoSci w jego drugiej potowie, wzrosta licz-
ba podrézy, co bylo zwigzane m.in. z wynalezieniem kolei i tym samym
umasowieniem turystyki, przemiana w Swiadomosci ludzi, ktoérzy zacze-
li odezuwaé potrzebe zmiany otoczenia, poprawy zdrowia i kondycji psy-
chofizycznej, poznania nieznanych dotad miejsc, zdobycia nowej wiedzy
i doéwiadczen, a takze polepszeniem warunkéw bytowo-socjalnych i pracy.
Jednocze$nie, wraz ze wzrostem zainteresowania turystyka, problematy-
ka zwyczajow i obyczajow w podroézy, na letniskach, w goscinie pojawiata
sie coraz czeéciej w r6znego rodzaju literaturze, m.in. w pamietnikach, re-
lacjach z podrézy czy poradnikach. Zaznaczano, ze na wycieczkach, wyjaz-
dach panowala moze i wieksza swoboda towarzyska niz w salonach czy na
oficjalnych spotkaniach, jednakze nie zwalnialo to z poszanowania ogélnie
przyjetych norm zachowania. Pominiecie tych regut ,zte daje §wiadectwo
o znajomosci zwyczajow Swiatowych” [Wskazowki Zyciowe... 1884, s. 41-42]
— pisano w jednym z pamietnikéw. W innym dodano: ,,Obowiazki grzeczno-
§ci w podrézy sag nieliczne, nietrudne i nie zaciggaja zadnego dlugu za ob-
rebem jej kresu: atoli nie mozna ich pomina¢, nie chcac uchodzi¢ za obcego
zwyczajom dobrego towarzystwa” [Prawidia obyczajnosci... 1852, s. 61].
Wazne bylo, aby zachowa¢ trzy zasady: ,,1. Czego nie chcesz, by ci kto inny
czynil, tego i ty nie czyn drugiemu. 2. Grzeczno§é wzgledem obcego, kté-
rego sie zapewne juz nigdy nie zobaczy, przynosi wiekszy zaszczyt czlowie-
kowi, nizeli grzeczno§é wzgledem znajomego. 3. Gdyby niejeden wiedzial,
czem niejeden jest, z pewnoscig wieksza oddalby mu czes$é!” [Janowicz
1924, s. 126-127].

Wiele zasad zachowania sie w podrézy i w miejscach wypoczynku od-
nalez¢ mozna bylo w poradnikach, ktore cieszyly sie duza popularnoscia.
Zawieraly one szereg informacji dotyczacych zasad etyczno-moralnych, kto6-
re powinny obowiazywaé w podroézy, jak rowniez wiele praktycznych porad
dotyczacych m.in. ubioru, bagazu, sposobu zawierania znajomosci itp. Pora-
dy dotyczace kultury i zasad zachowania sie omawiane byly z zachowaniem
podzialu na érodki lokomocji, np. powdz, kolej, statek czy miejsca, np. pobyt
w miejscowosciach uzdrowiskowych lub na wsi u gospodarzy.

Podroéze kolejowe w XIX w. cieszyly sie duzym powodzeniem, poniewaz
kolej byla najszybszym §rodkiem lokomocji. Predko zyskata grono zwolen-
nikéw, stala sie swoistym ,,motorem do podrézowania”. W literaturze po-
ruszajacej temat podrozy koleja wiele miejsca po§wiecano zagadnieniu na-
wigzywania nowych znajomoSci ze wspoélpasazerami, a takze ze sposobem
prowadzenia konwersacji oraz treScig rozmowy.

Autorzy poradnikéw zwrocili uwage na tatwos$¢ zawierania znajomosci
w podrézy i w zwigzku z tym mniejsze wymogi dotyczgce etykiety i norm za-
chowania. Nie nalezalo unikaé rozmowy z towarzyszami podrozy, ale trzeba
byto zachowaé duzy dystans i umiar w relacjach z nieznajomymi. W rozmo-
wie zalecano unikanie tematéw dotyczacych polityki, religii, a takze zycia
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osobistego. Rozmawianie o swoich prywatnych sprawach oraz zadawanie
osobistych pytan rozmoéwcy uwazane bylo za bardzo niestosowne. W jed-
nym z poradnikéw zaznaczono: ,,Zwyczaj upowaznia tylko do grzecznoéci,
nieobowiazujacej do niczego. Unikajac zbytecznego chtodu i obojetnosci, nie
nalezy zarazem rzucac sie w przeciwng ostatecznos$¢” [Zwyczaje towarzy-
skie... 1876, s. 50]. W innym poradniku réwniez zwrécono uwage na wieksze
odstepstwa od sztywnych norm przyjetych w towarzystwie:

,Obyczajno§¢ w podrézy daleka jest od wymaganych przepisow, jakieSmy
w zwyklych stosunkach towarzyskich zachowywaé zwykli. Dos¢ bedzie, jezeli
w powozie okazesz sie uprzejmym dla towarzyszow, i nie okazesz dumy, tak
aby z ciebie zadowoleni by¢ mogli. Zreszta masz zupelna, blogg wolnosé czyta-
nia, spania, przypatrywania sie okolicom, zamysélenia sie, milczenia, o ile jedno
lub drugie przypada ci do smaku. Wszakze na zapytania, ktore sie do ciebie sto-
suja, masz odpowiedzieé¢ grzecznie, i o tyle, jezeli mozna, zaspokoi¢ ciekawos§é
pytajacego, o ile ona nie jest niedyskretna” [Prawidla obyczajnosci... 1852,
s. 57-58].

Nie powinno sie rozmawiaé o sprawach prywatnych z osobami, z kto-
rymi sie podrézuje (np. z krewnymi, przyjaciélmi) w towarzystwie innych
nieznanych oséb. ,Roztropnoéé w polaczeniu z dobrym tonem nie pozwala
rozprawiaé o swych interesach czy poufnych sprawach z krewnymi, z kto-
rymi sie jedzie, ale w obecnoSci nieznajomych. Nie wiadomo, nigdy, czy po-
dobne zwierzenia, czynione glo$no, nie moga pociggnaé nieprzyjemnych
nastepstw” — doradzano w Kodeksie swiatowym [1898, s. 130]. Ogdlnie moé-
wigc, kazda glo$na rozmowa w miejscu publicznym uznawana byla za nie-
wlasciwe zachowanie.

Wynalezienie kolei znacznie skrocito czas podrézowania. Wezeéniej, gdy
przemieszczano sie powozami, wspoltowarzysze byli zdani na siebie nawet
przez kilka dni. W opisach z podrézy pojawial sie rowniez watek rozmowy,
ktora nie zawsze byla mila dla ucha wspéltowarzyszy. Autor wspomnien
Podréz na wozie pocztowym opisywal swoja droge do Antwerpii wozem pocz-
towym: ,,Pyszny byl to dzien. Tem chetniej tez spogladalem na piekng ozlo-
cong kraine, aby nie sluchaé gorszacych anegdotek, jakiemi sie moi towarzy-
sze podrozy bawili. KiedySmy pod goére wjezdzali i caly widok byt zakryty,
wtedy dopiero $miech przerazliwy wspélpasazerow zwrocil uwage moja na
ich hala$liwa rozmowe” [1853, s. 10-11]. Wspélpasazerowie poruszali tema-
ty religijne, wypowiadajac sie w niekulturalny spos6b, czym wprowadzali
w zaklopotanie i zdenerwowanie pozostalych pasazerow. Takie sytuacje
w powozach czy wagonach kolejowych tez mialy miejsce.

W niektérych poradnikach dotyczacych zachowania w podrézy odnajdu-
jemy informacje sprzeczne z powyzszymi, pouczajgce, aby unikaé¢ rozmowy
z nieznajomymi, jedynie uprzejmie odpowiedzie¢ na zadanie pytanie [Ko-
deks swiatowy... 1898, s. 130]. Natomiast nie powinno sie rozpoczynaé roz-
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mowy w omnibusach miejskich i tramwajach, uchodzito to za zachowanie
niestosowne [Zwyczaje towarzyskie... 1876, s. 54].

Przy wsiadaniu i wysiadaniu z powozu obowigzywaly sztywne reguty.
Réwniez kolejno$¢ zajmowania miejsc okre§lona byta pewnym porzadkiem.
Szczegblowy opis znajdujemy w poradniku przeznaczonym dla oséb du-
chownych:

,Osoby najwazniejsze powinny wchodzié pierwsze. Wlasciciel powozu nazna-
cza porzadek, wedlug ktérego osoby kolejno wchodzi¢ majg. Pierwszenstwo
nalezy sie wyzszym stanowiskiem, paniom, starcom i w ogdlnoéci starszym.
Wiasciciel ekwipazu wchodzi ostatni. [...] Miejsce w glebi powozu na prawo
uwaza sie za pierwsze; w glebi na lewo — za drugie, na przodzie wprost pierw-
szego — za trzecie, wprost drugiego — za czwarte. I te miejsca zajmujg sie od-
powiednio do porzadku, w jakim sie siada do powozu. Wysiada sie w porzadku
odwrotnym. Ci, co weszli ostatni, wychodza pierwsi” [Zwyczaje towarzyskie dla
0s0b duchownych... 1893, s. 128-129].

Duza wage przywigzywano réowniez do relacji z towarzyszami podroé-
zy, traktowania ich z szacunkiem. Palenie w wagonach dla niepalacych, ot-
wieranie okna, gdy innym pasazerom to nie odpowiada oraz wykonywanie
szeregu innych czynnosci, ktére moglyby uprzykrzaé podréz pozostatym pa-
sazerom, uznawane byly za zachowanie w bardzo w zlym tonie. Obszerny
cytat dotyczacy powyzszej kwestii zamieszczono w poradniku Pani domu:

»Kto jest struggleforliver, t. j. czlowiekiem, walczacym o zycie, ten, zgodnie
ze swojg dewizg, nie powinien sie wcale troszczyc o sasiadke, wyciagajac sie
z nogami na lawce, nie pomagacé jej przy zdejmowaniu pakunkéw, podSpiewy-
wac, pogwizdywaé, kaszlaé, spluwaé, chrapa¢ w potrzebie, opuszczaé firanke
na latarni, otwiera¢ wszystkie okna bez wzgledu na cugi, lub zamykaé je po-
mimo skwaru, potracaé¢ siedzgcych przy wychodzeniu na stacyjach, deptaé im
nogi, nie przepraszajac ich wcale, przywolywa¢ nad ich uchem chtopca z gaze-
tami lub przekupnia z owocem — stowem, robi¢ to wszystko, czego w podroézy
uprzejmy i dobrze wychowany czlowiek nigdy nie uczyni” [RoSciszewski 1904,
s. 238].

Mezczyzni powinni okazywaé szacunek kobietom, ustepowaé im miej-
sca, pomagaé z bagazem. Zaznaczono nawet, ze wszyscy mezczyzni, ktorzy
byli zdrowi i nie znajdowali sie w podesztym wieku, winni byli odda¢ swoje
miejsce kazdej osobie plci zenskiej, nawet je§li byla nig mala dziewczynka.
Zdarzalo sie, ze panowie przesadzali w okazywaniu swej uprzejmosci kobie-
tom. Ich zachowanie bylo woéwczas odbierane jako nachalne lub natarczywe.
Aby uniknaé takich sytuacji, kolej wprowadzila specjalne wagony dla pan.
We wszystkich §rodkach lokomocji nalezny szacunek powinno okazywaé sie
osobom starszym [RoS§ciszewski 1920, s. 159; RoSciszewski b.r.w., s. 290;
Zwyczaje towarzyskie... 1876, s. 51].
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Zwracano rowniez uwage na fakt, iz podrdézni powinni sobie wzajemnie
pomagaé, wspieraé sie w podrozy, i$¢é na pewne wzgledem siebie ustepstwa,
a przynajmniej nie by¢ ucigzliwym i natretnym oraz nie przeszkadzaé so-
bie nawzajem. Wéréd czynnosci niewskazanych w wagonach i dylizansach
wymieniano np. jedzenie potraw o silnym, draznigcym zapachu, opieranie
noég na sgsiednim siedzeniu. Otwieranie lub zamykanie okien bylo czestym
powodem sporéw. Uwazano, ze ,,[s]zyba powozu nalezy do tego, ktory najbli-
zej niej siedzi” [Zwyczaje towarzyskie... 1876, s. 53], nalezalo jednak spelnié
zyczenia osob starszych czy tych, ktore gorzej sie czuly, gdyby poprosity one
o uchylenie czy przymkniecie okna. Czestowa¢ positkiem mozna bylo tylko
te osoby, z ktorymi wczeéniej prowadzito sie rozmowe. Jezeli zostato sie po-
czestowanym przez towarzysza podrozy, nalezalo te czynno$é w jak najkrot-
szym czasie odwzajemnic¢ [Zwyczaje towarzyskie... 1876, s. 53-54].

Sformutowano réwniez wiele zasad dotyczacych stroju, szczegdlnie ko-
biecego. Powinien on by¢ wygodny, prosty, niezbyt wyzywajacy i szykowny.
Doktadniej opisal go M. Rosciszewski: ,,Elagancyja pretensjonalna, barwy
jaskrawe w ubraniu, suknie zanadto strojne i rzucajace sie w oczy nalezg
w ogole do zlego tonu. Ale w podrézy, bardziej niz gdziekolwiek, dystyngo-
wana prostota stroju wyréznia osobe z towarzystwa” [b.r.w., s. 290].

Doradzano réwniez, aby na wszystkich przejSciach granicznych nie
ociggac sie z przygotowaniem swoich bagazy do kontroli i nie zapominaé
o zgloszeniu przedmiotow, za przewozenie ktérych powinna by¢ uiszczona
odpowiednia oplata [Zwyczaje towarzyskie... 1876, s. 54].

Niektore poradniki kierowane byly do waskiej grupy odbiorcow. Znacz-
na ich cze§é byta adresowana do kobiet, niektére zawieraly wiecej porad dla
mezczyzn, mlodziezy czy mlodych dziewczat. Osobng grupe, ktorej zasady
zachowania sie byly szczegdlnie restrykcyjne, stanowili kaptani. Musieli oni
stosowac sie do ogdlnie przyjetych norm obowigzujacych w towarzystwie,
jak réowniez do tych, ktére byly wymagane od osob duchownych. Wsrod
wielu zasad zawartych w poradniku Zwyczaje towarzyskie dla 0sob du-
chownych, napisanym przez L. Branchereau, znalazly sie réwniez te, ktore
zwigzane byly z podrézami. Dotyczyly one m.in. przejazdzek konnych, po-
dejmowanych np. w miejscowos§ciach uzdrowiskowych. Autor opracowania
zaznaczyl, iz kaptani mogli jezdzié konno, ale powinni oni stosowa¢é sie do
przyjetych zasad. Pierwsza byl wybo6r towarzystwa: kaplan mogt urzadzac
przejazdzki z ,,powaznymi” mezczyznami. Reguly dotyczyly rowniez wsia-
dania i zsiadania z konia oraz ustawienia w czasie jazdy.

,Osoba najwyzsza znaczeniem pierwsza wsiada na konia. Jezeli osoba ta jest
twoim zwierzchnikiem albo tez w starszym jest wieku, dobrze byloby nawet,
zeby$ konia potrzymal. Jezeli towarzyszysz w przejazdzce przetozonemu,
o wiele wyzszemu stanowiskiem od ciebie, nalezy go puSci¢ nieco naprzdd,
a samemu jechaé w tyle. Jezeli zazgda zebys sie zblizyl, to grzecznoéé kaze tak
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prowadzi¢ swego konia, zeby zawsze kon jego przynajmniej o glowe wyprze-
dzatl twojego konia” — zaznaczono w opracowaniu [Zwyczaje towarzyskie dla
0s0b duchownych... 1893, s. 129].

Ponadto ksigdz nie powinien wykonywaé zadnych ewolucji na koniu,
jecha¢ klusem albo stepa. Réwniez zwiedzanie zabytkéw obwarowane
bylo §cistymi zasadami. Osoby duchowne powinny ogladaé tylko te obiek-
ty i eksponaty, ktére byty dla nich odpowiednie. W ogrodach nie nalezalo
zrywaé kwiatow i owocow [Zwyczaje towarzyskie dla 0séb duchownych...
1893, s. 130].

Do mlodziezy kierowano porady, ktéore w duzej mierze nie stracily na
aktualnoéci do dnia dzisiejszego. Dotyczyly one nie tylko kulturalnego za-
chowania na wycieczkach, w podrozy czy miejscowoS§ciach letniskowych, ale
réwniez bezpieczenstwa i ochrony przyrody. W opracowaniu skierowanym
do uczniéw szkoét érednich zaznaczono m.in., ze na wycieczkach mozna swo-
bodniej sie zachowywag, jednakze nie mozna zapomina¢ w zadnym wypadku
o zasadach dobrego wychowania, nie nalezy zrywaé¢ kwiatéw ani owocow
z drzew, nie wolno niszczy¢ ruin czy tez zasmiecaé lasow, gor, robié szkod
w parkach, nie wolno pisa¢ po tawkach ani lowi¢ ryb i rakéw bez pozwolenia.
Zwrocono uwage réwniez, aby na wycieczki piesze, zwlaszcza gorskie, nie
udawa¢é sie w pojedynke, zalecano stucha¢ rad do§wiadczonych przewodni-
kow. Aktualna wydaje sie rowniez porada, aby przebywajac za granicg nie
krytykowaé, ale dostosowywac sie do panujacych tam zwyczajow i obycza-
jow [Zasady przyzwoitego zachowania sie... 1912, s. 37-41].

Kolejng duza grupe zasad dotyczacych podrézy stanowily porady od-
noszace sie do zachowania sie na letniskach, a w szczegélnosci w miejsco-
wosciach uzdrowiskowych. W XIX i poczgtkach XX w. duza popularnoscia
cieszyly sie wyjazdy do kurortéw nadmorskich i miejscowosci uzdrowisko-
wych - tzw. wyjazdy do wod. Pobyt w tych miejscowoS§ciach, a w szczegblno-
§ci zachowanie sie w hotelu, obwarowany byl wieloma regulami i zasadami.

W miejscowo$ciach wezasowych czas spedzano przewaznie w trzech
miejscach: na plazy, salonach przeznaczonych do rozrywki i przy stole. Wie-
le uwagi po$wiecano zachowaniu sie w hotelu oraz restauracji hotelowej,
a zwlaszcza nawigzywaniu nowych znajomosci. Najwiekszg uwage nalezalo
zwracac na to, z kim zawieralo sie nowg znajomo§¢. Niewazny byl stopien
zamozno$ci czy pozycja, ale status moralny. Przestrzegano przed , kobieta-
mi dwuznacznego i metnego zycia” [Kodeks swiatowy...1898, s. 131] oraz
tymi, ktoérzy upatrujg korzysci ze znajomosci z osobami o wysokiej pozycji
spotecznej. ZnajomoSci takie mogly okazaé sie ogromnie klopotliwe i przy-
sporzy¢ wielu probleméw [Kodeks swiatowy... 1898, s. 132]. Zalecano, aby
zasiegna¢ informacji o danej osobie, zanim podejmie sie decyzje o nawigza-
niu z nig blizszych kontaktéw: ,,Nie tylko mezczyzni, lecz i kobiety przyby-
waja tu pod maska dla r6znych swych celow, dlatego znajomoéci jednych, jak
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drugich, bez poprzedniego a dobrego zaciggniecia informacyj roztropnosé
wystrzegac sie radzi” [Wskazowki obejscia... 1882, s. 70].

We wszystkich miejscach, w ktérych sie przebywalo, nalezato z wiel-
ka rozwagg i ostroznoscig wybiera¢ towarzystwo, poniewaz: ,Kto jest nie-
ostroznym w otaczaniu sie znajomymi o ciemnej przeszloéci i podejrzanej
terazniejszoSci, ten naraza sie sam na niesluszne pomoéwienia i zla opinie”
[Rosciszewski b.r.w., s. 293].

W restauracji hotelowej warto bylo usiasé przy stole z osobami godny-
mi poszanowania, ale rowniez znajacymi zasady odpowiedniego zachowania
sie podczas jedzenia. Nalezalo unikaé plotkowania, udawacé, ze sie nie sty-
szy slow ,lekkomyS§lnych lub dwuznacznych” [Kodeks swiatowy... 1898, s.
135]. Mozna bylo przyja¢ pomoc od osdb, z ktérymi spozywalo sie positek,
poniewaz w zlym tonie bylo odméwié. Mloda kobieta poproszona o zagra-
nie na fortepianie nie powinna odmawiac¢, chyba ze publiczno$¢ byla zbyt
liczna i w ten sposdob zwracalaby na siebie zbyt duzg uwage. Podczas balu
nalezalo tanczy¢ z kilkoma partnerami, nie wypadlo przyjmowaé zaprosze-
nia wylgcznie od jednego, stanowczo za$ nalezalo odmoéwi¢ osobom niezna-
nym. Mlode, niezamezne kobiety nie powinny zbyt wczeénie i zbyt czesto
wyjezdza¢ do kurortéw nadmorskich, gdyz postronni obserwatorzy mogliby
wowczas odnie§¢ wrazenie, iz gléwnym celem ich podrézy bylo poszukiwa-
nie kandydata na meza. Gdyby takich wyjazdéw bylo wiecej, niezamezne
panie moglyby by¢ uwazane w towarzystwie za ,,stare panny”. Duza wage
przywiazywano do strojow, zwlaszcza kobiecych. Na plazy wymagane byty
dwie toalety: poranna — skromniejsza i popotudniowa - elegantsza. Na §nia-
danie do restauracji hotelowej powinno sie przychodzi¢ w skromnym stroju,
ale nigdy w szlafroku, na obiad ubiér powinien by¢ staranny i elegancki,
mile widziane byly kwiaty we wlosach. Wedlug angielskich zwyczajéow do
positkéw w hotelach wymagane byly wydekoltowane kreacje pan, wedlug
polskich — wystarczyla odpowiednio dobrana suknia. Wazne bylo, aby na
positek przyj$¢ punktualnie [Kodeks swiatowy... 1898, s. 133-136; Zwyczaje
towarzyskie... 1876, s. 54].

W XIX i poczatkach XX w. wérod mieszkancéw miast popularne byly
wyjazdy na wie$. ,,Co do pobytu na wsi przyjmuje sie tylko wtedy zaprosze-
nia, gdy obie strony znajg dobrze swe usposobienia i zwyczaje” — doradzat J.
Poeche w Brewiarzyku salonowym [1887, s. 229], natomiast w Zwyczajach
towarzyskich zaznaczono: , Tylko bardzo gorace i nalegajace zaproszenia
na wie$ przyjmowacé nalezy, »Moze pan bedzie taskaw nas odwiedzi¢ w lecie
na wsi« nie powinno wystarczy¢” [Zwyczaje towarzyskie... 1876, s. 40]. Cza-
sem zaproszenie bylo tylko kurtuazyjnym gestem. Nie nalezalo przyjezdzaé
w goS§cine z wiekszg rodzinag, jezeli nie zostalo to wyraznie zaznaczone w za-
proszeniu [Zwyczaje towarzyskie... 1876, s. 40].

Zaproszenie do czyjego$ domu na dluzszy pobyt oraz che¢ wprowadze-
nia innych os6b w swoje prywatne zycie i zwyczaje powinny by¢ traktowane
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jako wyroéznienie. Jednakze zaproszone osoby powinny sie zastanowié, czy
odpowiada im taka blisko§é i czy beda potrafily dostosowac sie do byé moze
bardzo odmiennych warunkéw zycia, tak aby nie sprawiac¢ klopotu gospo-
darzom i ,,wnie$é ze soba atmosfere pogody i dobrego nastroju” [Vauban,
Kurcewicz 1934, s. 132]. Podkreslano, iz ,,[o]soby chore, smutne, zagryzio-
ne nie powinny swa obecno§cig zatruwac ludziom humoru, totez lepiej, by
odmoéwity od razu, niz gdyby mialy narazi¢ uprzejmych panstwa domu na
przykry zawod” [Vauban, Kurcewicz 1934, s. 132]. W poradniku Zwycza-
je towarzyskie... powyzsza my$l opisano jeszcze dokladniej: ,Kiedy kto jest
delikatnego zdrowia, chorowity, kiedy nie moze jadaé wszystkiego, chodzié
duzo, nie powinien bawi¢ dtugo u swoich przyjaciél, robi im bowiem swoim
pobytem klopot i przeszkadzaé innym bawi¢ sie. Przyjemnym gos$ciem na
wsi jest tylko ten, kto bez szemrania i narzekan znosi zmiany powietrza,
ukaszenia komaréw i much, kto nie nuzy sie na wycieczkach i moze jesc to
czem chata bogata” [1876, s. 41].

Wazne bylo, aby obydwie strony czuly sie swobodnie i rozumialy swoje
potrzeby, odmienne upodobania i zwyczaje oraz potrzebe intymnoSci. Osoby
odwiedzajace powinny szanowaé prywatno$é oraz zwyczaje gospodarzy, ci
ostatni natomiast zobowigzani byli sprawié, aby goscie czuli sie u nich jak
najlepiej. Nie powinno sie ingerowaé w prywatne sprawy gospodarzy, nie
narzucac sie ze swojg obecnoécia. Nie nalezalo réwniez zrywaé kwiatow oraz
owocow w ogrodzie gospodarzy, pomimo ich przyzwolenia, a nawet prosby.
W dobrym tonie bylo réwniez, aby nie nadwerezaé goScinnosci gospodarzy,
okresli¢ czas planowanego wyjazdu. Rolg przyjmujacych bylo natomiast
zaspokajanie wszelkich potrzeb goéci — zar6wno materialnych, jak i nie-
materialnych — niewyobrazalnym bylo takze przyjecie zaplaty za goScine.
Zwracano rowniez uwage na stroj, ktérego nie powinno sie zaniedbagé; fraki
u panéw i wydekoltowane suknie u pan, w dobrym tonie byla zmiana toalety
do obiadu.

»Jest to wyborny zwyczaj — zaznaczono w jednym z poradnikéw — tym sposo-
bem bowiem ratujemy od zupelnego upadku zasady towarzyskiego szacunku
i grzecznosci, ktore coraz bardziej rzadkiemi stajg sie w poéréd nas. Opieraj-
my sie wszelkiemi mozliwemi sposobami temu brakowi przymusu, tej poufalej
bezceremonialnoéci, ktéra podkopuje zasady dystynkcji, przyzwoitego zacho-
wania sie, uprzejmosci i wzajemnego powazania jakie sobie winni jesteSmy”
[Zwyczaje towarzyskie... 1876, s. 42].

Jednocze$nie podkre§lano, ze najwazniejsze bylo dostosowanie sie do
panujacych w domu gospodarzy zwyczajow w kwestii toalety i jej zmiany.

Przyjete bylo rowniez, aby gospodarze przywitali swoich go$ci na dwor-
cu kolejowym, ewentualnie, w razie wiekszej odlegloSci, wysytali po nich
powéz lub samochdéd. W tym przypadku oczekiwaé mieli na go$ci na ganku
domu, a po przywitaniu i rozgoszczeniu sie — poczestowac ich positkiem.
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Niezwlocznie po powrocie do miasta powinno sie wystaé do goszczacych
gospodarzy list z podziekowaniem oraz zlozy¢ im wizyte, gdy powrdca do
swoich doméw w mieScie [Poeche 1887, s. 229; Vauban, Kurcewicz 1934,
s. 133-134; Wskazowki obejscia sie... 1882, s. 68-69; Wskazowki zyciowe...
1884, s. 90-91; Zwyczaje towarzyskie... 1876, s. 42].

Pielegnujac stara polska tradycje goscinnosci, w rezydencjach, dworach
szlacheckich, magnackich chetnie goszczono przybyszy. Czestym celem po-
drézy byly odwiedziny krewnych i znajomych. Byl to pewnego rodzaju rytu-
al, ale tez i obowiazek towarzyski. Kazimierz Bujnicki, podejmujac podréz
celem odwiedzenia miegjsc i 0os6b po 25 latach niewidzenia, pisal: , Nic tak
predko nie watli stosunkéw z przyjacioélmi, jak zaniedbywanie widywania sie
z niemi” [Bujnicki 1852, s. 281]. Opisujac rodzaje podréznych, Bujnicki wy-
mienit ,wedrowcow periodycznych”: ,,Sg to ludzie, ktérzy po pewnym prze-
ciggu czasu lubig zwiedzaé tez same miejsca co juz kiedy$ widzialy, w kto-
rych zostawili co§ ze swoich my§li, ze swoich uczugé, co$ jakby rzec ze swojej
duszy, a ktérych wzajem wynie§li nie zatarte wrazenia i wielorakie pamigt-
ki” [1852, s. 31]. Autor we wspomnieniach ze swojej podrozy pisal, jak waz-
ny dla niego byt powrdt do tych samych miejsc po uplywie czasu, dawato mu
to mozliwo$¢ zaobserwowania zmian, jakie zaszly wérod mieszkajacych tam
ludzi w tym czasie. We wszystkich miejscach, do ktérych Bujnicki przyby-
wal, witany byl z otwartymi ramionami, wedle regutl ,,starej polskiej go§cin-
noé$ci”. Nocleg otrzymywal na dworach, w posiadto$ciach swoich znajomych,
jak réwniez u nowo poznanych przyjaciél. Udzielanie go$ciny podréznemu,
jak i jej przyjmowanie obarczone bylo wieloma regutami. O jednej z nich
Bujnicki pisal we wspomnieniach z podrézy: ,,Nastepujacy ranek przepedzi-
lem w moim pokoju, zostawiony samemu sobie. Dobry to, i dla go$cia wygod-
ny zwyczaj, gdy mu wolno do potudnia by¢ jak we wlasnym domu, spac poki
chce, a wstawszy zazadac¢ rannego positku do jakiego nawykl, potem pisacé,
czytaé albo spacerowaé podlug upodobania” [1852, s. 281].

W omawianym okresie chetniej i czesciej udzielano nieznajomym po-
dréznym gosciny. Goscili ich nie tylko zamozniejsi dziedzice, szlachcice, ale
réwniez mieszczanie zagrodowi, wlo§cianie czy chlopi.

Ludomit Jastrzebowski autor Wspomnien z podrozy, odbytej ,,dla zdro-
wia, nauki i pozytku” [1854, s. 5] z uczniami Instytutu Gospodarstwa w Ma-
rymoncie opisywal sposéb podrézowania i udzielong im go$cine. W jednej wsi,
do ktorej podjechali wynajetymi wozami, ze wzgledu na pézna pore udzielono
im noclegu we dworze, a $ciélej — w stodole. Nazajutrz szlachcic umozliwit im
zwiedzanie swojej posiadlosci wraz z browarem, ogrodem, folwarkiem, spi-
chlerzem oraz zaobserwowanie innowacyjnych rozwiazan stosowanych przy
pracy na roli [Jastrzebowski 1854, s. 10]. Podczas swojej wedrowki nocowali
w karczmach, zajazdach lub stodotach gospodarzy, podrézowali pieszo lub wy-
najetymi czy tez pozyczonymi od szlachty wozami, a takze kolejg. Wszedzie
spotykali sie z uprzejmoscig i goScinnoscia [Jastrzebowski 1854, s. 14].
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W czasie podrézy latwo zawierano znajomoSci, ktére niejednokrotnie
trwaly przez dlugie lata. Odwiedzano sie wzajemnie, korespondowano,
zwlaszcza osoby mieszkajace w rezydencjach wiejskich, oddalonych od du-
zych miast i bogatego zycia towarzyskiego, zadne byly odwiedzin i spotkan
z przyjaciélmi i znajomymi. E. Jelinek, odwiedzajac znajomych poznanych
wlasnie w podrézy, pisal: ,[...] jechalem jedng z tych polskich drég w po-
ludniowej czesci Ksiestwa Poznanskiego, ktérego kazda prawie wiedzie do
jakiego§ przytulnego dworu szlacheckiego” [Jelinek 1885, s. 18]. Latwo bylo
dojecha¢ do dworéw szlacheckich, gdzie czekali go§cinni gospodarze. Przy
budynku, do ktérego zmierzano znajdowal sie podjazd: ,W lecie tutaj za-
trzymuja sie powozy, w zimie sanki, tam co rok wysiadajg setki pozadanych
gosci, 1 krewnych, i obcych, starcow i matron, eleganckich mlodych panéw
i dziewic podobnych do wiosennego kwiecia” [Jelinek 1885, s. 21].

E. Jelinek w swojej ksiazce zamieScit rowniez kilka wspomnien z odby-
tych przez siebie podroézy i zawartych wowczas znajomosci. W czasie rejsu po
Adriatyku zapoznal sie z kilkoma pasazerami, z ktérymi wspdlnie zwiedzal
porty: ,,Powiem tylko, ze po calych dniach bladziliSmy razem po muzeach,
wystawach, slawnych placach, mostach, palacach i t. d. a na wieczér uma-
wialiémy sie co do przejazdzki po lagunach” [Jelinek 1885, s. 12]. Podczas
zwiedzania wystawy krajowej w Moskwie autor zwrdcit uwage, ze cata ,,otocz-
ka”, ktora towarzyszyla takiemu wydarzeniu — jak ubiér, sposéb zachowania,
towarzystwo — byla niejednokrotnie wazniejsze niz same eksponaty: ,, Tym-
czasem nadeszlo potudnie. Co tylko w Kremlu bogatego i pieknego przybywa,
wszystko zeszlo na wystawe, a najwiecej do oddzialu sztuk pieknych. Szelest
przepysznych trenéw, powiew réznobarwnych wachlarzy i dzwiek najrozma-
itszych klegjnotéw innych ozdéb damskich, zburzylt caty dawniejszy porzadek;
ludzie spogladali po sobie i dla wielu arcydziela dziet sztuki na drugi plan
schodzity” [Jelinek 1885, s. 100]. Podczas positkéw w hotelowej restauracji
nawigzywano znajomosci i niejednokrotnie spedzano nawet caly pobyt w da-
nym miejscu z nowo poznanymi osobami [Jelinek 1885, s. 106].

Wséréd motywoéw podrozy, poza odwiedzeniem krewnych i znajomych,
wymieniano jeszcze cheé zwiedzenia miast, zabytkéw, poznania i zobaczenia
nowych rzeczy, poprawy zdrowia i kondycji. Tak opisywal je wspomniany
wczeéniej Jastrzebowski: ,,Dlatego w réznych celach zazwyczaj puszczamy
sie w podroéz, juz to dla zwiedzania miejsc cudownych, §wietych lub slynnych
z pamiagtek, juz to w celu skorzystania z r6znych wiadomosci pozytecznych,
wyciagnietych z tego coémy widzieli lub styszeli; albo tez w celu zwiedzania
pieknych réznorodnych obrazéw natury; na koniec przedsiebierzemy cza-
sem podréz w celu polepszenia zdrowia” [1854, s. 5].

Do roku 1918, czyli do odzyskania przez Polske niepodleglosci, w po-
drézach podejmowanych przez rodakoéw, szczegdlnie do miejsc zwiazanych
z historig dziejowa panstwa, takich jak np. Krakéw, dominowal motyw pa-
triotyczny.
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Do momentu wynalezienia kolei, w I potowie XIX w. podrézowano gtow-
nie powozami, dylizansami. Dobrze rozwinieta byla sie¢ dylizanséw poczto-
wych, z usytuowanymi przy drogach stacjami, gdzie mozna bylo odpoczaé
lub wymieni¢ konie. Czas przejazdu uzalezniony byl m.in. od rodzaju powo-
zu. Przykladowo z Wiednia do Lwowa w I polowie XIX w. najszybciej te trase
mozna bylo przeby¢ tak zwanym , Eilwagenem” — cztery doby i 10 godzin,
jednakze oplata byla dosyé wysoka i dostepna tylko dla zamoznych oséb.
Taniej mozna bylo podrézowac tak zwanym , Packwagenem”!, ale podroéz
trwala tydzien [Schniir-Peplowski 1896, s. 73-74]. Podréz zar6wno pojazda-
mi zaprzezonymi w konie, jak i pojawiajacymi sie coraz czesciej pod koniec
wieku XIX automobilami, nie byla tatwa, gléwnie ze wzgledu na zly stan
drog. Podréze dylizansami i powozami na dluzsze trasy zastapione zostaly
podrézami koleja, jednak z tych pierwszych korzystano w dalszym ciagu,
aby dojechac¢ w te miejsca, ktore nie mialty polaczenia kolejowego.

Wynalezienie kolei i uzycie jej jako érodka transportu bylo ogromnym
przetomem, traktowanym nie tylko jako utatwienie w ogélnym przemiesz-
czaniu sie, ale rowniez dla turystyki, w dzisiejszym jej rozumieniu. Dzieki
kolei podréz stala sie krétsza, mniej uciazliwa, wobec tego czesciej mozna
byto podejmowaé wyjazdy. Stala sie ona réwniez tansza, bardziej powszech-
na, niektére wycieczki, np. wloécian do Krakowa, przybieraly nawet cha-
rakter masowy. Zmienily sie rowniez kierunki wyjazdéw. Podrézny stal sie
mniej uzalezniony od ludzi i zwierzat (koni), mial wiekszg swobode i dowol-
no$¢ podrézowania. Stanistaw Grodzicki podaje, iz ,,[...] jezdzila ona [kolej
— przyp. autora] wcale szybko, punktualnie i bezpiecznie” [1998, s. 7].

Przy drogach lokalizowane byly karczmy i zajazdy, ale czesto ustugi
w nich staly na bardzo niskim poziomie, przez co nie cieszyly one sie do-
bra reputacja. Krotki opis jednej z karczm zamieS§cil cytowany wczesniej
Bujnicki we wspomnieniach ze swojej podrézy: , Karczma odpowiadata swa
strukturg i ochedéstwem nalezycie owej przebytej grobli. Pochylona, zale-
dwie przykryta, blotnista i ciasna, stuzyla jedno dla pijakéw i dla chlop-
skich wozéw” [1852, s. 89]. Przydrozne karczmy czesto prowadzone byly
przez Zydow. Zatrzymywali sie w nich np. podrézni jadacy z chtopami na wo-
zach drabiniastych. W zwyczaju bylo, zeby pasazer postawil woznicy wodke
w karczmie [Dzierzkowski 1846, s. 43-38].

W karczmach czesto nie bylo 16zek, spano na podlodze, na przygoto-
wanej stomie i na wiezionych ze sobg poScielach. W miastach sytuacja wy-
gladala lepiej. Nocleg mozna bylo dosta¢ w coraz lepszej jakoSci hotelach,
wielokrotnie przebudowywanych z dawnych karczm i zajazdow.

t Eilwagen” i ,Packwagen” to okre§lenia odnoszace sie¢ do wozéw pocztowych. , Eilwa-
gen”, uwazany za ,, w0z po§pieszny”, pokonywal dang trase szybciej niz Packwagen, ale podréz
nim byla réwniez drozsza [przyp. autora]. Zob. Postkutschen. Dylizanse pocztowe, http://www.
hausschlesien.de/wp-content/uploads/2015/01/postkutschen.pdf (dostep: 28.12.2015).
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Po pierwszej, a pézniej po drugiej wojnie Swiatowej nastgpily pewne
zmiany w obyczajowosci Polakow. Inne sprawy staly sie wazne, nie przywia-
zywano juz tak duzej wagi do konwenanséw i sztywnych regul zachowania.
Jednakze wiele zasad dotyczacych sposobu zachowania w §rodkach lokomo-
¢ji, miejscach wypoczynku czy podczas przyjmowania lub udzielania gos$ciny
nie uleglo wiekszym zmianom. Wspélczesne poradniki dotyczace kultury,
grzecznosci, obyczajowoS$ci ujmuja powyzsze zagadnienia w podobny sposéb,
dodajac nowe wskazowki, np. dotyczace rozmowy przez telefon komoérkowy
w §rodkach transportu.

W publikacjach dotyczacych zasad savoir vivre’u zaznacza sie, ze wcho-
dzac do przedzialu kolejowego nalezy przywitaé sie ze wspolpasazerami,
a wysiadajac — pozegna¢ sie z nimi. Wsiadajgc do wagonu bez przedzialow,
autokaru czy samolotu nie ma takiej koniecznosci, jednakze powinno sie
przywitaé z osoba, koto ktorej sie usiadzie. Za najlepsze miejsca w wagonie
uwaza sie te przy oknie, twarza w kierunku jazdy, po nich — drugie przy ok-
nie, a nastepnie te przy drzwiach. Jesli chce sie komu$ okaza¢ uprzejmosé
lub szacunek, wtedy mozna odstgpi¢ na korzy$é tej osoby swoje lepsze miej-
sce. Poradniki zaznaczaja, iz podrézujac w §rodkach lokomocji nie ma obo-
wigzku prowadzenia konwersacji, jednakze nalezy uprzejmie odpowiedzieé
na zadane pytania. Zaleca sie, aby rozmowa byla niezobowigzujaca, nie po-
winno porusza¢ sie tematow osobistych czy uznawanych za ,,delikatne”, jak
np. polityka czy religia. Za nieuprzejme uwaza sie uzywanie wulgarnych
stow, prowadzenie zbyt glo$nej rozmowy czy naprzykrzanie sie swojg oso-
ba innym wspétpasazerom. Nie nalezy rowniez zagladac¢ przez ramie osobie
czytajacej. Zasady dotyczace kulturalnego zachowania wzgledem wspétto-
warzyszy podrozy, niektadzenia nég na siedzeniach, pomocy z bagazem czy
przy wsiadaniu i wysiadaniu, grzeczno$ci w stosunku do kobiet lub oséb
starszych, nieuprzykrzaniu sobie czasu spedzonego w $rodku lokomocji po-
zostajg nadal aktualne. Jesli chodzi o spozywanie positkow, to podobnie jak
w wieku XIX nie zaleca sie zabierania z sobg w podro6z jedzenia, ktore ma
silng i draznigca won. Nie ma jednakze obowigzku czestowania zabranym
positkiem wspoélpasazerow [Poptawska, s. 90-92; Hurton, 2000, s. 165; Post,
2007, s. 31-32; Pietkiewicz, 1990, s. 5-6; Brzozowski, Wysocki, 2003, s. 170].

Przebywajacy na wakacjach czesto mniej restrykcyjnie traktuja normy
dobrego zachowania, jednak nie powinno sie o nich zapominaé. Autorzy po-
radnikéw zwracajg uwage, iz bedac poza miejscem swojego zamieszkania,
znanym §rodowiskiem, ludzie przybierajg rézne pozy, maski, udajg osoby,
ktorymi nie sa, np. ostentacyjnie demonstrujac swoja domniemana zamoz-
no§¢. Za niezgodne z zasadami savoir vivre’u uwaza sie rowniez zadawanie
osobistych pytan nowo poznanym osobom, opowiadanie o swoich sukcesach
czy majatku wspotbiesiadnikom w hotelowej restauracji [Robak, s. 94-95].
W hotelu nalezy odnosi¢ sie do personelu z szacunkiem, w uprzejmy sposéb
zglaszaé swoje uwagi i ewentualne reklamacje, starac sie, aby swoim zacho-
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waniem nie przeszkadzaé w wypoczynku innym. Nie nalezy réwniez przy-
wlaszczaé sobie wyposazenia hotelowego [Schwinghammer, 2013, s. 177;
Tautz-Wiesner, 2000, s. 57-58].

Podobnymi zasadami, co w XIX i poczatkach XX w., w my§l staropol-
skiej zasady ,,go§¢ w dom, Bég w dom”, obarczone jest przyjmowanie go-
§ci badz gosciny. Z tg rbznica, ze w ubieglych stuleciach czesciej zdarzaly
sie niezapowiedziane wizyty, chociazby wedrowedéw proszacych o nocleg we
dworze. Wspélczesne poradniki savoir vivre’u traktuja pojawienie sie nie-
zapowiedzianych goSci na dluzsza wizyte za nietaktowne, poniewaz: ,nie-
spodziewani gosScie zawsze burzg rytm zycia rodziny, zakl6caja prywatne
i zawodowe plany, obliguja do zapewnienia noclegu, czesto positkéw, do
dotrzymywania towarzystwa, podwozenia — czyli poSwiecenia sporo czasu
i uwagi” [Poplawska, s. 37]. Do najwazniejszych regul, ktérych powinny
przestrzegaé zaproszone osoby, nalezy zaliczyé m.in.: dostosowanie sie do
sposobu i rytmu zycia gospodarzy, przestrzeganie panujacych w domu regut,
uzgadnianie programu dnia, aby nie kolidowal z codziennymi obowiazkami
mieszkancow, unikanie narzekania na by¢ moze odmienne zwyczaje czy spo-
soby jedzenia, pomaganie gospodarzom w razie potrzeby w ich codziennych
obowigzkach, a przynajmniej utrzymywanie swoich rzeczy w porzadku. Nie
nalezy réwniez przedtuzac¢ pobytu na sile. Na zakonczenie wizyty trzeba
podziekowaé gospodarzom, pdzniej po powrocie do swojego domu réwniez
listownie oraz nie dluzej niz w przeciagu roku wystosowaé rewanzowe za-
proszenie. Inaczej niz w ubiegtych stuleciach, dopuszcza sie wspomaganie
finansowe gospodarzy, np. w postaci zrobienia zakup6w czy przygotowania
positku [Poptawska, s. 37-38; Pietkiewicz, 1990, s. 8-9].

W poradnikach dotyczacych zasad kulturalnego zachowania po$wiecano
réwniez sporo uwagi odpowiedniemu doborowi stroju w podrézy czy podczas
spedzania urlopu. Mogloby sie wydawac, ze w dzisiejszych czasach w por6éw-
naniu z XIX czy poczatkami XX wieku normy obyczajowe w tym zakresie sa
duzo mniej restrykcyjne. Je§li chodzi o rodzaj ubrania, jak np. dlugie suknie
czy zakrywajgce w duzej mierze ciato kostiumy kgpielowe — na pewno dzisiaj
sa duzo swobodniejsze. Jednak, jak zaznaczyl T. Robak, ,,zasady sa zasada-
mi, takze w czasie urlopu” [Robak, s. 39]. W strojach kapielowych powinno
sie przebywa¢ tylko na plazy czy basenie. Nie powinno sie chodzi¢ w nich po
obiekcie noclegowym, do sklepu czy restauracji. Dla gosci hotelowych waz-
nym positkiem jest kolacja, poniewaz wtedy wiekszo§¢ z nich moze spozyé
positek razem. Stréj na te okazje nie musi byé¢ oczywiScie wieczorowy, ale
zaleca sie, aby byl §wiezy, elegancki, ze starannie dobranymi dodatkami,
w zadnym za$ wypadku nie powinny go stanowi¢ wydekoltowane koszulki,
stroje gimnastyczne, szorty czy podobnego typu ubrania [Piedboeuf, 1999,
s. 158; Robak, s. 39]. Szczegdlne zasady dotycza promenady, czyli miejsca,
w ktorym — podobnie jak to sie odbywalo w ubieglych stuleciach — przebywa
sie glownie po to, aby sie pokazaé, poobserwowaé innych. Nie wystarczy
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zalozy¢ jakie§ ubranie, ,,[z]asadg bowiem jest tu popis elegancji, a takze i de-
monstracyjnej oryginalno$ci” [Robak, s. 41]. Wazne jest rowniez dostosowa-
nie sposobu ubierania sie do norm i zwyczajéw panujacych w danym kraju,
szczeglblnie zasada ta dotyczy przebywania w miejscach kultu religijnego
[Schwinghammer, 2013, s. 172-173]. Stroj podczas podroézy koleja czy samo-
lotem powinien by¢ wygodny, jednak nie nazbyt swobodny [Piedboeuf, 1999,
s. 73-717, 811].

Zagadnieniem czesto poruszanym we wspolczesnych poradnikach sa-
voir vivre’u, a w zasadzie omijanym w ich dziewietnastowiecznych poprzed-
nikach, jest zachowanie sie turystéw za granica. Przede wszystkim mowa
jest o konieczno$ci poszanowania zwyczajow, kultury, obyczajow, norm
i praw obowigzujacych w danym miejscu. Autorzy podkreslaja, ze nie nalezy
gloéno wyrazaé negatywnych opinii czy uzywaé niewlasciwych slow w swo-
im jezyku, w przekonaniu, ze nie bedzie sie zrozumianym przez osoby znaj-
dujace sie w poblizu. Zachowanie powyzsze uwazane jest za wysoce nagan-
ne [Schwinghammer, 2013, s. 168-170, Robak, r.w.?, s. 95; Poplawska, r.w.?,
s. 91-92; Hurton, 2000, s. 165].

W dzisiejszych czasach wiele oséb podejmuje podréz w celach bizneso-
wych. Jest ona takze regulowana wieloma zasadami, ktore dotyczg m.in. ko-
rzystania z publicznych §rodkéw transportu, ubioru, spotkan biznesowych,
przebywania w hotelach i restauracjach, uzywania sprzetéw elektronicz-
nych, takich jak laptopy czy telefony komoérkowe w miejscach publicznych
[Post, Post, s. 267-275]. Zasady zachowania sie podczas go§ciny u partnera
biznesowego sa w zasadzie takie same, jak w przypadku wizyty u krewnych
czy znajomych. Nalezy by¢ jak najmniej klopotliwym gosciem dla gospoda-
rzy, wykazaé sie duzg samodzielnoscia, stara¢ sie w miare mozliwoSci nie
zaklocaé codziennego rytmu zycia. Nie wolno zapomnieé o podziekowaniu
i zaproponowaniu goéciny w swoim domu [Pernal 2001, s. 35-36].

Wiele z motywéw dziewietnastowiecznych podrézy jest aktualnych
i dzisiaj. Wsréd nich mozna wymieni¢ m.in. te zwigzane z kulturg fizycz-
na, regeneracja sil psychicznych i fizycznych, czyli podejmowane w celach
zdrowotnych, wypoczynkowych, jak rowniez motywy kulturalne, edukacyj-
ne i poznawcze, czyli zwiedzanie zabytkow, ciekawych miejsc, uczestnictwo
w réznorodnych imprezach kulturalnych, motywy religijne — podréze do
miejsc kultu religijnego, towarzyskie — odwiedzanie krewnych i znajomych,
przebywanie w towarzystwie [Middleton 1999, s. 54]. Motywy patriotyczne,
ktore przewazaly m.in. w podrézach do Krakowa, w czasie, kiedy Polska
znajdowala sie pod zaborami, dzisiaj utracily swoje znaczenie. Jednakze
wiele podrézy podejmowanych jest np. do krajow przodkéw, w celu odnale-
zienia swoich korzeni czy do miejsca pochodzenia, je§li przebywa sie dluzej
za granicg. Majg one czesto charakter nostalgiczny.

Swiat sie nieustannie zmienia, rozwija sie nauka, technologia, a z nimi
roéwniez sposoby i motywy podrézowania. Pow6z czy dylizans stuza obec-
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nie gléwnie jako atrakcje turystyczne do przewozenia turystéw, samochod,
a w ostatnim czasie r6wniez samolot staly sie powszechnymi §rodkami trans-
portu. W zwigzku z rozwojem lacznoSci i nowoczesnych metod komunikacji,
takich jak telefon czy Internet, wyjazdy w celu odwiedzenia krewnych lub
znajomych nie sg juz jedyna, poza pisaniem listow, formg utrzymywania kon-
taktow. Jednakze wiele z motywow podejmowania podrézy czy zasad savoir
vivre’u, zwigzanych przede wszystkim z kultura osobista, z goScinnoécia, wza-
jemna pomoca, jest aktualnych i dzisiaj. ,,Przestrzeganie regul obyczajowych
nie zmienia warunkow zycia, ale czyni je przyjemniejszym — zauwazy! E. Piet-
kiwicz [E. Pietkiwicz 1990, s. 6]. Dotyczy to wszystkich aspektow zycia ludzkie-
go, w tym réwniez podrézowania. Dlatego wazne jest, aby tradycje dotyczace
kultury zachowania, przestrzegane i pielegnowane przez naszych przodkow,
nie byly dzisiaj zaprzepaszczone. Czasy sie zmieniajg, pewne zwyczaje zanika-
ja, inne sie pojawiaja, ale wiele regutl okreslajacych zachowanie czlowieka jako
istoty spolecznej, zwlaszcza dotyczacych wzajemnego poszanowania, ma war-
to$¢ uniwersalna, mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze ponadczasowa.
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ARE CULTURE, MOTIVES, WAYS OF TRAVELLING IN
THE 19™ AND BEGINNINGS OF THE 20™ CENTURY ONLY
A THING OF THE PAST OR DO THEY HAVE TIMELESS
FEATURES?

Abstract

Purpose. In the history of tourism, the 19* century was crucial because then, ‘modern tour-
ism’ began. Inventing the railway and some changes in labour laws caused tourism to become
more popular and mass. There were a great deal of ethical and moral principles regarding the
ways of travelling or behaviour during the journey and at the touristic destinations. Some of
them are still current nowadays. The aim of the paper was to present the social, cultural and
political factors generated by travelling, tourists’ behaviour, as well to focus attention on their
timelessness.

Method. In the article, such historical methods as deductive and inductive have been used to
analyse and interpret chosen documents.

Findings. Chosen documents have been analyzed paying special attention to ethical and mor-
al principles during the journey and at the touristic destinations, as well as motives and ways
of travelling.

Research and conclusion limitations. 19 publications from the years 1852-1934 and 11
from recent years have been analyzed in the paper.

Practical implications. In the paper, it has been proved that a great deal of ethical and moral
principles that were current in the 19 and beginnings of 20 century are still used at present,
despite significant changes in customs.

Originality. In the literature, issues regarding Polish customs, savoir vivre in tourism, have
been discussed earlier but not as a separate subject [Chwalba 2005, Cybula 2006, Lisak 2013].
Type of paper. Historical article.

Key words: stereotype, tradition, tourism.
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OBRAZ RZYMU W PRZEWODNIKU PIELGRZYM
WEOSKI Z 1614 ROKU

Joanna Ziarkowska*, Dominik Ziarkowski**

Abstrakt

Cel. Charakterystyka jednego z najstarszych polskich przewodnikéw turystycznych,
zatytulowanego Pielgrzym wtoski, albo krdtkie Rzymu i miast przedniejszych wio-
skich krotkie opisanie, przedstawienie sylwetki jego autora — Franciszka Cezarego,
a takze okreslenie znaczenia tej publikacji w ramach najstarszej polskiej literatury
przewodnikowej.

Metoda. Analiza treSci badanego przewodnika, odniesienie go do wloskiego pier-
wowzoru L’antichita di Roma Andrei Palladia (analiza por6wnawcza), wykorzysta-
nie literatury dotyczacej osoby Franciszka Cezarego, a takze opracowan z zakresu
historii turystyki.

Wyniki. Przeprowadzone badania wykazaly, ze om6wiony w artykule Pielgrzym
wloski stanowi istotny, a jednocze$nie niedoceniany w literaturze naukowej wkiad
w ksztaltowanie sie polskiej literatury przewodnikowej, za$ osobe Franciszka Ce-
zarego nalezy uznaé za jednego z prekursoréw tworzenia tego rodzaju opracowan.
Zasadniczy tekst przewodnika zostal zaczerpniety z ksigzki Andrei Palladia na te-
mat starozytnosci rzymskich i stanowi drugi (po francuskim) przekltad tego dziela.
Cezary jest natomiast autorem erudycyjnej przedmowy, stanowiacej dedykacje dla
ksiecia Pawla Janusza Ostrogskiego, a takze zamieszczonego na koncu zestawienia
informagji praktycznych na temat tras przejazdu, noclegéw i walut obowigzujacych
w mijanych po drodze do Wtoch krajach.

Ograniczenia badan i wnioskowania. Slaby stan wiedzy na temat poczatkow
polskiej literatury przewodnikowej utrudnia przedstawienie pelniejszego kontekstu
kulturowego, w jakim osadzona jest omawiana publikacja.

Implikacje praktyczne. Praca wskazuje na konieczno$¢ prowadzenia szczegdélo-
wych badan nad najstarszymi polskimi przewodnikami turystycznymi.
Oryginalnos$é pracy. Artykut dotyczy waznego dla polskiej historiografii turystycz-
nej opracowania, ktére do tej pory nie uzyskalo omoéwienia w literaturze naukowe;j
z zakresu historii turystyki.

Rodzaj pracy. Artykul o charakterze przegladowym.

Stowa kluczowe: Franciszek Cezary, Grand Tour, przewodniki, Rzym.

* Dr; Akademia Wychowania Fizycznego w Krakowie, Wydzial Turystyki i Rekreacji;
e-mail: joanna.ziarkowska@awf.krakow.pl
** Dr; Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Wydzial Zarzadzania, Katedra Turystyki,
e-mail: dominik.ziarkowski@uek.krakow.pl
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Wprowadzenie

Przewodniki turystyczne stanowia jeden z najstarszych gatunkéw li-
teratury podrézniczej, ktéry znany byt juz w starozytnoS$ci. Za prekursora
literatury przewodnikowej uznaje sie Pauzaniasza, ktéry w II wieku n.e.
sporzadzil wyczerpujacy opis poszczegblnych regionéw Grecji, przygotowany
z my$la o podrézujacych. Z Historii naturalnej Pliniusza wiadomo, ze po-
dobne dzieta powstawaly w Gregji jeszcze przed Pauzaniaszem, jednakze nie
zachowatly sie [Freitag 1996, s. 807]. W okresie §redniowiecza i w epoce no-
wozytnej tworzono opracowania przeznaczone dla pielgrzyméw, zawierajace
opisy $wietych miejsc, do ktorych najczesSciej sie udawano. Nieco pdzniej po-
jawily sie publikacje, w ktorych zamieszczano nie tylko wiadomos$ci na temat
najwazniejszych miejsc i zabytkow, ale takze praktyczne informacje dotycza-
ce transportu, zakwaterowania, waluty, jezyka itp. Antoni Maczak za naj-
wezesniejsze tego typu opracowanie uznal La Guide des chemins de France
(Przewodnik po drogach Francji) autorstwa Charlesa Estienne’a, wydany po
raz pierwszy w Paryzu w 1552 roku [Maczak 1978, s. 30]. Dalszy rozwdj prze-
wodnikéw zwigzany byl z upowszechnieniem sie wyjazdéw edukacyjnych,
okre$lanych mianem Grand Tour, ktore rozwinety sie w XVII i XVIII wieku®.

Rekordowo duza liczba przewodnikéw dotyczyta Rzymu?, ktory byt trady-
cyjnym miejscem pielgrzymkowym, a jednocze$nie jednym z gtéwnych celow
uczestnikow Grand Tour. Powstawaly publikacje w jezyku lacinskim, a potem
takze wloskim, wielokrotnie wznawiano te same tytuly, aktualizujgc ich tresc,
a takze tlumaczac na inne jezyki. Jednym z przykladéw bardzo wczesnej adap-
tacji wloskiego opracowania jest Pielgrzym wioski, albo krétkie Rzymu @ miast
przedniejszych wloskich opisanie autorstwa Franciszka Cezarego, wydany
w Krakowie w 1614 roku. Do tej pory przewodnik ten nie zostal opracowa-
ny w literaturze z zakresu historii turystyki. Podstawowym celem niniejszego
artykulu jest charakterystyka publikacji Cezarego oraz jej poréwnanie z wlo-
skim pierwowzorem. Ponadto zostanie podjeta proba okre§lenia znaczenia
Pielgrzyma wloskiego w obrebie najstarszej polskiej literatury periegetyczne;.

1 Okreslenie Grand Tour pojawilo sie po raz pierwszy dopiero w roku 1670, w wydanej
wowczas ksigzce Richarda Lasselsa pt. The Voyage of Italy [Bratun 2014, s. 21], jednakze po-
czatki nowozytnych podrézy edukacyjnych sa znacznie weze$niejsze i siegaja schytku XV oraz
poczatku XVI wieku [Zotgdz 1994, s. 31]. Podr6ze podejmowane w ramach Grand Tour stano-
wily ostatni etap ksztalcenia europejskich elit i mialy sluzy¢ zdobywaniu wiedzy, poznawaniu
innych krajéw, ich kultury, obyczajow i jezyka. Owe naukowe podréze, ktérych celem byly prze-
de wszystkim Wlochy, Francja i Niemcy, staly sie w epoce nowozytnej jednym z kulturowych
kanonéw, a samo okre§lenie Grand Tour posluzylo p6zniej do stworzenia terminu ,,turystyka”.
Na temat fenomenu Grand Tour istnieje bogata literatura. Oprécz cytowanych wyzej polskich
prac zob. np.: Mead [1914], Knebel [1960], Trease [1967], Wilton, Bignamini [1996], Black
[2003], Seta [2014].

2 Tylko w latach 1475-1600 ukazalo sie 127 wydan przewodnikéw po Wiecznym MieScie,
zob. Maczak [1978, s. 32].
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Franciszek Cezary — drukarz i autor ksigzek

Franciszek Cezary byl jednym z najwazniejszych polskich drukarzy
pierwszej potowy XVII wieku, lecz o jego zyciu wiadomo stosunkowo niewie-
le. Urodzil sie prawdopodobnie w 1583 roku w Y.obzenicy w Wielkopolsce,
tam bowiem w 1606 roku wystawiono mu dokument rekomendacyjny, po-
trzebny przy staraniach o obywatelstwo krakowskie, ktore Franciszek uzy-
skal w roku 1617 [Budka 1937, s. 243; Malicki 2010, s. 10]. Nie wiadomo,
kiedy doktadnie przyby! do grodu Kraka ani jak przebiegata jego edukacja.
Niewykluczone, ze odbyl studia w Akademii Krakowskiej, lecz nie jest to
potwierdzone [Malicki 2010, s. 10]. Zgodnie z inskrypcja na niezachowanym
do czasow wspolczesnych nagrobku w koSciele §w. Anny w Krakowie, Fran-
ciszek trzykrotnie podrézowal do Wloch i Niemiec, stuzac na dworach mag-
nackich, w czym pomagata mu znajomo§¢ obcych jezykow. Podroze te mialy
miejsce przed rokiem 1616, w ktérym poslubit Barbare Malicka i urucho-
mil wlasng drukarnie, przejmujac wyposazenie po zmartym kilkana$cie lat
wezesniej ojcu swojej zony Stanistawie Malickim [Korotajowa 2000, s. 82].

Nie wiadomo dokladnie, gdzie znajdowala sie pierwsza drukarnia Ceza-
rego. Prawdopodobnie byla ona zlokalizowana przy Malym Rynku, choé¢ sa
tez dwie inne hipotezy, wedlug ktérych siedziba firmy mogta mieScié sie albo
przy ul. Szpitalnej (na tytach drukarni Piotrkowczykow), albo przy ul. Flo-
rianskiej 15 (w tylnej czesci kamienicy ,,Pod Wiewiérka”). Franciszek Cezary
stopniowo rozwijal swoja dzialalno$é, m.in. w 1618 roku zakupil narzedzia
drukarskie od innego krakowskiego ksiegarza — Mikolaja Loba. Wystaral sie
réwniez o przywilej krélewski, potwierdzajacy prawa drukarskie oficyny. Wy-
dal go Zygmunt III Waza w dniu 16 lipca 1620 roku, a potem przywilej ten
byt jeszcze potwierdzany przez Wiadystawa IV oraz Jana Kazimierza. W lu-
tym 1623 roku Franciszek Cezary nabyl kamienice przy ul. Sw. Anny, ktéra
stala sie odtad nowa siedziba jego oficyny [Korotajowa 2000, s. 83-90].

Firma Cezarego dzialala niezwykle preznie. Zgodnie z inwentaryzacjg
przeprowadzong przez Mariana Malickiego [2010, s. 19], w ciagu 35 lat jej
dziatalnosci® spod maszyn drukarskich wyszty tacznie az 773 pozycje. Warto
doda¢, ze w okresie staropolskim zaden typograf nie wydawat tak duzo. Wérod
wydawanych przez Cezarego dziel dominowaly prace pisarzy akademickich
(302 pozycje), co uzasadnia zamieszczony na nagrobku Cezarego tytul T'y-
pographus Academiae Cracoviensis. Druga najliczniejszg grupe autoréw sta-
nowili pisarze duchowni (lacznie 215 dziel), w tym zwlaszcza jezuiccy. Fakt
ten pokazuje dobry zmys! przedsiebiorczy Cezarego, ktory wydawal zar6wno
teksty autoréw zwigzanych z Uniwersytetem, jak i skonfliktowanych wow-
czas z uczelnig jezuitow. Oprécz tego opisywana oficyna drukowata dzieta pi-
sarzy obcych i polskich, zar6wno wspélczesnych, jak i dawnych [Malicki 2010,

3 Do émierci Franciszka Cezarego w 1651 roku. PéZzniej drukarnia dziatala nadal, kierowana
przez jego nastepcow (az do roku 1731), ale to wychodzi juz poza ramy niniejszego opracowania.
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s. 21-22]. Repertuar tematyczny drukéw Cezarego réwniez byl bardzo zroz-
nicowany. Co ciekawe, najliczniejszg grupe stanowila literatura okoliczno$cio-
wa (317 dziel, czyli az 41% wszystkich wydawnictw), w tym takze teksty pisa-
ne na promocje i inne uroczysto$ci w Akademii Krakowskiej. Prace naukowe
w tym zestawieniu sa na drugiej pozycji (127 dziel). Oprocz tego w oficynie
Cezarego wydawano literature polityczna, religijna, piSmiennictwo uzytko-
we religijne i §wieckie, literature piekng, piSmiennictwo historyczne, gazety
ulotne i druki informacyjne, a nawet druki urzedowe [Malicki 2010, s. 27-28].

Franciszek Cezary byl oczywiscie przede wszystkim ksiegarzem, ale
oprécz tego sam napisal rowniez kilka ksigzek. Najwczesniejszg jego pub-
likacjg byl Pielgrzym wloski, albo Rzymu i miast przedniejszych wtoskich
krotkie opisanie. Dzietko to ukazalo sie jeszcze przed zalozeniem przez Ce-
zarego oficyny wydawniczej, nakladem drukarni Jakuba Siebeneychera.
Szczegotowa analiza tego przewodnika zostanie zaprezentowana w dalszej
czeéei artykutu. Najbardziej znanym dzielem Cezarego jest inny przewod-
nik, mianowicie Stofecznego miasta Krakowa koscioty i klejnoty, wydany
po raz pierwszy anonimowo w jego drukarni w 1647 roku. Autorstwo tego
opracowania budzilo przez dlugi czas kontrowersje, gdyz jeszcze w tym sa-
mym roku ukazala sie edycja z nazwiskiem Piotra Hiacynta Pruszcza (1605-
1668) na stronie tytutowej. Autor ten zostal wymieniony réwniez w kolej-
nym wydaniu z roku 1650, ktdre nosi troche inny tytut (Klejnoty stotecznego
miasta Krakowa), ale zasadniczo powtarza treS¢ wczedniejszej wersji. Juz
pod koniec XIX wieku Karol Estreicher starszy wysunal przypuszczenie, ze
przewodnik zostal jednak napisany przez Cezarego, za$ Pruszcz prawdopo-
dobnie opracowatl jedynie wzbogacong wersje drugiego wydania [Bibliogra-
fia Polska... 1898, s. 135; Bibliografia Polska... 1913, s. 331]. Z teza ta zgo-
dzili sie niektérzy p6zniejsi badacze [Estreicher 1977, s. 60; Rozek 1986, s.
51; Malicki 2010, s. 749; Ziarkowski 2011, s. 18], cho¢ nie mozna wykluczyé
i takiej ewentualnoéci, ze Franciszek Cezary pracowal nad przewodnikiem
wspoélnie z Pruszczem [Bieniarzéwna 1974, s. 12; Korotajowa 2000, s. 99].

Oproécz tego krakowski typograf wydal pod wlasnym nazwiskiem dwie
inne ksigzki, mianowicie Zywot S. Franciszki Rzymianki (dwa wydania:
1617 i 1635) oraz modlitewnik Viridariolum Marianum dulcissimo nomini
Jesu et Mariae consecratum (1638) [Korotajowa 2000, s. 99-100].

Pielgrzym wloski — charakterystyka tresci

Tak, jak zostalo wyzej wspomniane, Pielgrzym wloski ukazal sie w roku
1614*. Franciszek Cezary zostal wymieniony na stronie tytulowej jako autor
przekladu z jezyka wloskiego, jednak bez podania tekstu zrédlowego. Na

4 Pelny tytul: Pielgrzym wtoski, albo krétkie Rzymu i miast przedniejszych wloskich
opisanie, teraz nowo z wloskiego na polski jezyk przelozone przez Franciszka Cesariusa.
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tre$é tej niewielkiej ksiazeczki sklada sie pie¢ nienumerowanych stron dedy-
kacji, czterdziesci trzy karty tekstu oraz dziewie¢ nienumerowanych stron
konicowych, na ktérych zamieszczono wykaz pocztowych itinerariéw i nocle-
gow, jak rowniez ogélne informacje o walutach obowiazujgcych w mijanych
po drodze krajach. Oprécz tego na odwrocie strony tytutowej zamieszczony
zostal heraldyczny wiersz poSswiecony herbowi Ostrogskich.

Szczegélnie interesujacg czescia ksigzeczki jest wspomniana przedmo-
wa, stanowiaca pelng erudycji dedykacje, skierowana do hrabiego tarnow-
skiego i wojewodzica wolynskiego Pawla Janusza Ostrogskiego (1598-1619).
Jest to tez autorski fragment Cezarego, ktéry znacznie wiecej méwi o nim
samym anizeli zasadniczy tekst przewodnika, przelozony z jezyka wloskiego.
We wstepie dedykacji pojawia sie ,,Janusz z Ostroga”, co nalezy ttumaczy¢
faktem, iz mlody magnat nie uzywal swojego pierwszego imienia [Litwor-
nia 2003, s. 84]. W roku 1614 Pawel Janusz wybieral sie do Wtoch, gdzie
rok wczesniej byl jego starszy brat, Pawel Konstanty. Franciszek Cezary
wiedzial o podrézniczych planach wojewodzica, ofiarujac przewodnik ,,[...]
panu swemu MiloSciwemu za czasem w tamte kraje jadacemu™.

Najciekawsze w owej przedmowie sg jednak nie pelne unizenia zwroty
do hrabiego, lecz bardzo interesujace uzasadnienie stworzenia przewodni-
ka, w ktorym autor odwolal sie do kultury klasycznej. Przywotatl licznych
pisarzy antycznych, tworzacych opisy historyczno-geograficzne, takich jak:
Korneliusz Nepos, Pliniusz Starszy, Strabon czy Pauzaniasz. Docenit ich
dziela, piszac, iz za to ,[...] im wiek terazniejszy i wszystkie inne potomne
czasy dziekujg i dziekowac beda, poniewaz jako Arystoteles §wiadczy: Natu-
ra hominum novitatis avida, a drugi za$ napisal: Antiquitas valde delectat”
[Cezary 1614, z przedmowy]. Te szerokie odwolania do antycznych korzeni
literatury podrézniczej, wprawdzie do§é skrotowe, ale bardzo trafnie zesta-
wione, ukazujg Franciszka Cezarego jako czlowieka oczytanego i jednocze$-
nie §wiadomego warto§ci swojej pracy, ktéra nawigzuje do opracowan two-
rzonych przez wybitnych autoréw starozytnosci.

Zasadniczy tekst przewodnika zostal przetlumaczony z pracy wybit-
nego wloskiego architekta — Andrei Palladia (1508-1580) pt. L’antichita di
Roma. Palladio opublikowal swdj opis starozytnosci rzymskich po wizycie
w Wiecznym Mieécie w roku 1554. Opieral sie na opisach wcze$niejszych au-
torow, a takze wlasnych pomiarach budowli i ruin, tworzac pierwszy solidny
przewodnik po antycznych pozostaloéciach Rzymu [Ackerman 1996, s. 27].
Warto doda¢, ze w tym samym roku architekt opracowatl oraz wydat druga
ksigzeczke, ktora poSwiecona byla koSciolom chrzescijanskim (Descrittione
delle chiese). Obydwie publikacje nalezy traktowaé jako pewng calo§é, kto-
ra w syntetycznej formie ujmuje najwazniejsze informacje na temat Rzy-

Przydane sq od tegoz drogi i goscirice cudzoziemskie, rachujqc wszedy dalekosé ich na mile
wiasne kazdego panistwa, przytym tez wiadomosc niemieckiej i wloskiej monety, Krakéw, U dzie-
dzicow Jakuba Siebencheyera, 1614.
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mu poganskiego oraz chrzeScijanskiego. Z tych dwéch publikacji znacznie
wieksza popularnosé zdobylo opracowanie dotyczace starozytnosci, ktore do
potowy XVIII wieku doczekalo sie az 30 wydan. Zaletg tej ksigzeczki jest
podawanie gruntownie sprawdzonych przez autora informacji, natomiast
sam sposob prezentacji tresci nie jest rewolucyjny i wyraznie wzoruje sie na
wcezesniejszych opisach Rzymu, okreslanych wspdlnym mianem Mirabilia
urbis Romae. Podobnie jak w starszych przewodnikach, réwniez u Palladia
dominujg informacje faktograficzne, a wiec przede wszystkim kto i dlaczego
zbudowal dany zabytek oraz jakie byly dalsze jego losy. Uderzajacy jest przy
tym niemal zupelny brak uwag na temat samej architektury, co musi zadzi-
wiaé u pézniejszego autora stynnego traktatu architektonicznego I quattro
libri dell’architettura [Herndon 2007, s. 26-27].

Mimo to jednak nie ulega watpliwoSci, iz spos§roéd wszystkich wloskich
opisow antycznego Rzymu przewodnik Palladia byl najsolidniejszy, dlatego
nie dziwi fakt, ze Franciszek Cezary postanowil przelozy¢ wtasnie te publi-
kacje, tworzgc tym samym jeden z najstarszych przewodnikéw opublikowa-
nych w jezyku polskim.

Przeklad Cezarego cechuje sie duzg wiernoscia wobec oryginalu, a nie-
wielkie odstepstwa sa efektem opuszczenia niektérych drobnych fragmen-
tow oraz wprowadzenia przez ttumacza kilku wlasnych spostrzezen. Trzeba
tez dodaé, iz ttumaczenie nie jest wolne od btedéw, a sktad drukarski wy-
kazuje pewne niekonsekwencje gramatyczne. Wszystko to mozna zapewne
wyjaénié pospiechem, ktory towarzyszyl powstawaniu ksigzki, a zwigzany
byt z checig jej wydania przed wyjazdem Ostrogskiego do Wloch?®.

Krakowski ksiegarz przejal od Palladia podzial tekstu na duza liczbe
(w sumie ponad osiemdziesiat) krétkich rozdziatéw, poswieconych réznym
aspektom historycznym oraz grupom zabytkéw starozytnego Rzymu. W zde-
cydowanej wiekszosci przettumaczyt dostownie tytuly owych rozdzialikéw,
jedynie w kilku przypadkach zamieszczajac wlasne propozycje. Przyktado-
wo poczatek opracowania, wyrézniony przez Palladia jako Dell’edificatione
di Roma (O zatozeniu Rzymu), przemianowal na bardziej poetycko brzmig-
ce: Rzym miasto, glowa miast wszystkich [Cezary 1614, k. 1r.]. Kolejno$¢ po-
szczegblnych fragmentow zostala oczywiscie rowniez przejeta od Palladia.
Po wstepie historycznym mamy zatem kroétkie opisy m.in. bram rzymskich,
drég i ulic, mostow, wzgorz, akweduktoéw, tazni, tukéw triumfalnych itp.

Tekst opracowania zaznajamia czytelnika zaréwno z zachowanymi za-
bytkami, jak i z tymi, ktére na poczatku XVII wieku znane byly jedynie
ze zrodel historycznych. Uderzajaca jest gloryfikacja antycznego Rzymu,
wyrazajaca sie w licznych zachwytach nad jego osiggnieciami. Przyktadowo
o slynnym, spalonym w czasach Trajana palacu Nerona zanotowano: , Patac

5 Szczegolowego oméwienia roznic przekladu dokonanego przez Cezarego w stosunku do
pierwowzoru dokonal A. Litwornia w przypisach do polskiego tekstu. Zob. Litwornia [2003,
s. 94-126].
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ten byt zlotem ozdobiony i drogiemi kamienmi osadzony, powaly albo pietra
byly z stoniowej kosci robione dziwnie kosztowna robota, a te pietra obraca-
1y sie i ruszaly. W nich byly rurki wprawione, przez ktére kwiecie pachnace
rozmaite i wonnosci wszelakie spadaty na ludzie, gdy obiad albo wieczerza
byla. Sala przedniejsza w tym palacu byla okragla, a obracala sie zawzdy na
ksztalt obrotu niebieskiego” [Cezary 1614, k. 19v.]. Wér6d najwazniejszych
§wigtyn antycznych wymieniony zostal Panteon — ,,okragly wszystek w cyr-
kiel, na zwyz jest stop sto czterdziesci i cztery, takze tez wiele i wszerz, we-
wnatrz ozdobiony pieknymi marmorami, a z wierzchu cegla” [Cezary 1614,
k. 30v.]. W wielu miejscach przewodnika pojawiajg sie informacje o boga-
ctwie starozytnego Rzymu, ,,co kazdy poznaé moze z osobliwego i kosztow-
nego budowania, z teatréow i inszych dziwnych i ozdobnych rzeczy, ktérych
tam bylo pelno” [Cezary 1614, k. 35r.].

Fragmenty po§wiecone materialnemu dziedzictwu starozytnego Rzy-
mu przeplecione zostaly informacjami o dawnych zwyczajach i organizacji
zycia publicznego. Z tekstu przewodnika mozna pozyskaé podstawowe in-
formacje np. o urzedach, zabawach ludu rzymskiego, wychowaniu dzie-
ci, malzenstwach i rozwodach. Opisy dotyczace tych zagadnien réwniez
przedstawiajg starozytnych Rzymian w bardzo pozytywnym $wietle. Mieli
oni na przyklad wykazywac¢ duzg troske i starannosc o wychowanie dzieci:
,Naprzod nigdy im nie dopuécili jada¢ gdzie indziej, jedno doma. Strzegli
i zakazowali, aby plugawych i sprosnych sléw nie méwili. Stali je do Aten,
do Rodis i indziej, aby sie uczyli nauk wyzwolonych i obyczajow przystoj-
nych” [Cezary 1614, k. 36v.].

Warto podkreslié, ze Cezary, ttumaczac tekst Palladia, czesto doda-
wal wlasne obja$nienia, ktore mialy byé pomocne dla polskiego czytelnika.
Przyktadowo podajac informacje o powierzchni Rzymu, przywotywal system
miar stosowany w Polsce: ,,Jako byt wielki Rzym w okolo wiedzie¢ sie do-
statecznie nie moze, bo historykowie sami nie zgadzaja sie: bo jedni pisza,
iz byl pietdziesiat mil wloskich, co uczyni naszych dziesie¢, drudzy pisza,
iz trzydzieSci i dwie, a drudzy dwadzieScia i oSm — naszych czyni pélszo-
sty mile. Teraz nie masz go wiecej jedno na szesna$cie mil wloskich, a na
trzy naszych, rachujac Piotra §[wietego] kosciét i palace papieskie, i to co
za Tybrem jest” [Cezary 1614, k. 4r.-4v.]. Z kolei podajac nazwy dawnych
rzymskich urzedoéw, autor czesto przywotywal ich polskie odpowiedniki, in-
formujac na przyklad, ze pretor urbanus to ,,burmistrz po naszemu” [Cezary
1614, k. 21r.].

Ogoélnie na tres¢ omawianego przewodnika sktada sie zbiér podanych
w syntetycznej formie wiadomo§ci na temat poganskiego Rzymu. Uderzaja-
ce jest to, ze w tek§cie prawie zupelnie brakuje informacji na temat zabyt-
kow chrzescijanskich. Nazwy ko§ciolow przywolywane sa co prawda dosc
czesto, ale zawsze na marginesie opisow starozytnoéci, w celu jak gdyby lep-
szego ich umiejscowienia na mapie Rzymu. Jedynym wyjatkiem jest troszke
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szerzej opisany palac papieski, cho¢ i w tym przypadku spora cze$¢ uwagi
zostala skierowana na papieska kolekcje rzezb starozytnych. Kilka stéw po-
Swieconych zostalo réwniez freskom Michata Aniota. Franciszek Cezary po-
wtoérzylt za Palladiem, ze: ,[...] papiez Pawel Trzeci dat wymalowa¢ Sgd Pan-
ski nad oltarzem w kaplicy papieza Sykstusa stawnemu malarzowi, ktérego
zwano Michael Angelus Bonarotti, i dal pozloci¢ paltac conclavis rzeczony,
w ktérej na wierzchu uczynil cudng kaplice, ktéra tenze malarz malowat”
[Cezary 1614, k. 40r.].

Franciszek Cezary inaczej niz Palladio zakonczy! opis Rzymu. Pomi-
nal holdy oddawane przez wloskiego architekta 6wczesnym papiezom, a za-
miast tego odestal zainteresowanego czytelnika do obszerniejszego opisu
Wiecznego Miasta autorstwa ks. Andrzeja Wargockiego, ktory ukazal sie
w 1610 roku w Krakowie pod tytutem O Rzymie pogariskim i chrzescijan-
skim. Jednocze$nie podkre§lil, ze jego przewodnik ma spelniaé funkcje prak-
tyczne, piszac: ,JJam to nie domowym, historie czytajacym, ale podréznym
krétko, aby pamietaé mogli, napisal, na com sam patrzal” [Cezary 1614, k.
41r.]. To podkreslenie znajomosci Wiecznego Miasta z autopsji mozna odczy-
tywac jako wlasng rekomendacje do funkgji przewodnika w podroézy. Wydaje
sie bardzo prawdopodobne, ze Cezary staral sie w ten sposéb dolaczyé¢ do
orszaku wybierajacego sie do Wtoch hrabiego Ostrogskiego [Litwornia 2003,
s. 871, zwlaszcza je§li zestawimy zacytowane powyzej stowa z zakonczeniem
przedmowy, gdzie autor oddaje sie w opieke magnata, ,,z ofiarowaniem po-
wolnych stuzb moich, ktére aby sie kiedykolwiek na co zgodzi¢ mogly, za-
wsze sie staraé bede”.

Tresé¢ Pielgrzyma wioskiego zostala — jak juz wspomniano — w ogrom-
nym stopniu przejeta od Andrei Palladia. Mimo wszystko do$¢ zaskakujacy
jest fakt, ze krakowski ksiegarz w dobie kontrreformacji wybral do prze-
tlumaczenia wlasnie to opracowanie, a nie ksigzeczke wloskiego architekta
na temat ko$ciotéw chrzescijanskich, ktora stanowila w jego (tj. Palladia)
zamy$le pewng calo§é wraz z opisem starozytnoSci. By¢é moze Cezary chciatl
W ten sposob stworzy¢ swoistg przeciwwage dla obecnych juz woéwezas w li-
teraturze polskiej zachwytéw nad Rzymem chrze$cijanskim, ktéry wynoszo-
no zdecydowanie ponad Rzym poganski. Jako przyklady wymieni¢ mozna
teksty wspominanego juz ks. Wargockiego, a takze wiersze ks. Stanistawa
Grochowskiego, w ktérych autor gloryfikowat ,,nowy Rzym”S.

Nie mniej zastanawiajacy jest tytul, jaki swojej publikacji nadal Cezary,
ktory mogt przeciez przetlumaczyé traktacik doslownie — jako Starozytnosci
rzymskie. Tytul Pielgrzym wiloski sugeruje bowiem sakralng tresé, ktorej
w przewodniku prawie w ogéle nie ma. Cezaremu chodzilo najwyrazniej
nie o pielgrzyma w religijnym, ale w §wieckim, humanistycznym znaczeniu

6 Na uwage zastuguje zwlaszcza wydany w Krakowie w 1610 roku tomik Rzym nowy
szczeSliwszy nad stary, dedykowany papiezowi Pawlowi V Borghese. Zob. Litwornia [2003,
s. 56].
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czlowieka-wedrowca, mito§nika antyku, ktory chce zapoznaé sie z dziedzi-
ctwem starozytnego Rzymu.

Przyrzeczony w tytule ,,opis miast przedniejszych wloskich” réwniez
nie zostal opracowany przez Franciszka Cezarego. Autor wstawil w tym
miejscu wiersz Stanistawa Grochowskiego Wioskie miasta co przedniejsze,
ktory wydany zostal kilka lat wcze$niej w Krakowie. Jest to polski przektad
tacinskiego wiersza Urbium Italicarum descriptio Thomasa Edwardsa, kté-
ry cieszyl sie wowczas sporag popularnoscia, gdyz dawatl kréciutkie charak-
terystyki kilkudziesieciu wloskich miast [Litwornia 2003, s. 74]. Oczywiscie
nie mozna w tym przypadku moéwi¢ o wyczerpujacym opisie owych miast,
a raczej o probie stworzenia ich mocno stereotypowego obrazu, na przyklad:

Naprzod RZYM swietym zowiq, bo wszystek skropiony

krwiqg meczennikow Bozych i tq poswiecony.

WENECYJA bogata, morzem otoczona,

ktemu Marka swietego ma w niebie patrona.

NEAPOLIS ksigzeta, szlachte, hrabie rodzi,

a MEDYJOLAN inne wielkoscig przechodzi.

Na ostatnich kartach przewodnika mamy opracowane zapewne juz przez
Cezarego Goscince albo poszty rozmaitych miast niemieckich, francuskich
i hiszpanskich z pilnosciq opisane, w ktorych autor przedrukowal 6wczesne
itineraria, czyli etapy dzienne, jakie pokonywala poczta na najwazniejszych
trasach od Krakowa do Composteli. Zestawienie to nawigzuje do wykazéw
stacji pocztowych, drukowanych na uzytek kupcéw od poczatku XVI wieku
iobejmujacych trase Norymberga — Augsburg — Wenecja — Rzym [por. Quirini-
-Poptawska 1994, s. 40]. Publikacje zamyka Wiadomosé cudzoziemskie mone-
ty, kazdemu tam nieswiadomemu wiedziec potrzebna, zawierajgca informacje
o pienigdzach i ich warto$ci w kilku krajach mijanych po drodze do Rzymu
(Krolestwie Czeskim, Cesarstwie Rzymskim, Austrii, Republice Weneckiej).
Warto doda¢, ze informacje o drogach oraz walucie stanowig najstarszy znany
drukowany tekst tego rodzaju w jezyku polskim [Litwornia 2003, s. 128]. Te
zamieszczone na koncu opracowania informacje w znacznym stopniu podnio-
sty warto§¢ uzytkowa przewodnika, gdyz pozwalaly na wlasciwe zaplanowa-
nie podrézy, a takze odpowiednie zaopatrzenie sie w obce waluty.

Znaczenie Pielgrzyma wloskiego dla polskiej literatury
periegetycznej

Trudno jednoznacznie wskazaé¢ publikacje, ktérg mozna byloby uznaé
za najstarszy polski przewodnik. Problemy wynikajg z tego, ze nie zawsze
latwo jest wyodrebni¢ przewodniki spoéréd innych form literatury podroz-
niczej, zwlaszcza relacji z podrozy [Maczak 1998, s. 5-6]. Sytuacje dodatko-
wo komplikuje fakt, iz takie relacje czesto wykorzystywano jako przewod-
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niki, czerpigc z nich informacje o miejscach i zabytkach uprzednio przez
kogos zwiedzonych i opisanych. Wsrod wezesnych polskich przyktadow tego
rodzaju opiséw wymieni¢ mozna Opisanie Ziemi Swigtej Anzelma Polaka
(1507-1508), Peregrynacje do Ziemi Swietej Jana Gorynskiego (ok. 1560),
a takze najbardziej znane dzielo o podobnej tematyce — Peregrynacja do Zie-
mi Swietej 1 Egiptu Mikotaja Krzysztofa Radziwitta, zwanego ,Sierotka”
(1582-1584) [Antologia pamietnikow... 1966].

Zbigniew Kulczycki za najstarszy polski przewodnik uznal opis kraju
sporzadzony przez Marcina Kromera dla kréla Henryka Walezego. Dzielo
to, zatytulowane Polonia, sive de situ, populis, moribus, magistratibus te
republica Regni Poloniae, ukazalo sie w 1577 roku, a drugie wydanie juz
rok p6zniej’. Obszerne opracowanie Kromera nalezy jednak traktowac jako
ksigzke o charakterze geograficzno-krajoznawczym. Z pewnoscig nie byla
ona pisana z mysla o praktycznym wykorzystaniu w czasie podrozy.

Po raz pierwszy stowo ,,przewodnik” pojawilo sie w tytule polskiego
opracowania w roku 1603. Wtedy to ukazal sie w Krakowie anonimowy Prze-
wodnik abo kosciotow krakowskich krotkie opisanie, ktory jednak rowniez
trudno uzna¢ za rzeczywisty przewodnik, gdyz nie zawiera praktycznych
informacji dotyczacych zwiedzania, a jedynie zwiezly opis 46 krakowskich
kosciotéw [Duda 1996, s. 55-56; Duda 2007, s. 291%. Pod koniec pierwszej
potowy XVII wieku (1643) wydany zostal Gosciniec, albo krotkie opisanie
Warszawy autorstwa Adama Jarzebskiego, pisany wierszem, ale zawierajacy
duzo danych faktograficznych. Uznawany on niekiedy bywa — chyba nie-
stusznie - za najstarszy przewodnik napisany po polsku i dotyczacy Polski
[Merski, Piotrowski 2010, s. 32].

Bez watpienia zatem analizowany w niniejszej pracy Pielgrzym wioski
stanowi jeden z najstarszych przykladow polskiej literatury przewodniko-
wej. Wydany zostal zaledwie jedenaScie lat p6Zniej niz wspomniany opis
ko§ciotéw krakowskich z 1603 roku, a takze niemal trzydziesci lat wcze$niej
od warszawskiego opracowania Adama Jarzebskiego. Juz sam wczesny czas
powstania decyduje o donioslej roli dzietka Franciszka Cezarego, za$ jego
tre$é, w tym pelen erudycji wstep, jeszcze owo znaczenie poteguje. Mimo to
Przewodnik wloski jest pozycja niedoceniana w literaturze z zakresu dzie-
jow turystyki w Polsce. Doéé powiedzie¢, ze w podstawowym podreczniku
autorstwa Zbigniewa Kulczyckiego publikacja Cezarego zostala jedynie
wzmiankowana, bez podania autora, a takze z blednym zapisem tytulu —
jako Pielgrzym polski [Kulczycki 1977, s. 21]. Taki sam niewlasciwy tytul
powtérzyl w swoim opracowaniu takze Jerzy Gaj [2006, s. 28]. Z kolei za$

" Polski przektad zob. Kromer [1984].

8 Ksigzeczka ta ukazala sie z okazji Roku Swietego, obchodzonego w Krakowie w 1603,
i dedykowana byta biskupowi krakowskiemu Bernardowi Maciejowskiemu. Niewatpliwie prze-
znaczona byla dla odwiedzajacych miasto pielgrzymow. Zdaniem Michata Rozka, autorem opra-
cowania mogt by¢ znany éwczeénie ksiegarz i pisarz Jan Januszowski [Rozek 1986, s. 51].
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w ksigzce Janusza Merskiego i Jana Pawla Piotrowskiego [2010], stanowia-
cej synteze wiadomosci o polskich przewodnikach turystycznych, o Pielgrzy-
mie wloskim nie ma w ogéle mowy.

Dodatkowym argumentem, dla ktérego opracowanie Franciszka Ceza-
rego zasluguje na uwage jest fakt, ze stanowi ono najstarszy przewodnik po
Wiloszech napisany w jezyku polskim, ktéry wyprzedzit o pét wieku Delicje
ziemi wioskiej — wydane w 1665 roku w Krakowie ttumaczenie niemieckiego
tekstu Gaspara Ensa [Maczak 1978, s. 32]°. Niezwykle wazny jest ponadto
fakt, ze Cezary dokonal przekladu dziela Palladia, przyblizajac polskiemu
czytelnikowi ustalenia znakomitego wloskiego architekta i badacza staro-
zytnosci. Warto podkre§lié, ze krakowski ksiegarz sporzadzil drugi (po fran-
cuskim) przektad L’ antichita di Roma [Litwornia 2003, s. 92]. Mozna zatem
bez watpienia stwierdzié, ze Pielgrzym wioski ma duze znaczenie nie tylko
dla kultury polskiej, ale takze europejskie;j.

Zakonczenie

Omowiony w niniejszym artykule Pielgrzym wioski autorstwa Fran-
ciszka Cezarego stanowi niezwykle istotny, a jednocze$nie niedoceniany
w literaturze naukowej wklad w ksztaltowanie sie polskiej literatury prze-
wodnikowej. Publikacja ta moze by¢ traktowana jako wazny dowdd zainte-
resowania Italig i samym podrézowaniem przez o§wiecone warstwy polskie-
go spoleczenstwa epoki nowozytnej. Wydaje sie to zrozumiale, gdyz w XVI
i XVII wieku Wiochy byly przewaznie ostatnim etapem szlacheckich podré-
zy edukacyjnych, podejmowanych przez Polakéw [ZotgdZz 1994, s. 53]. Fran-
ciszek Cezary postanowil zatem przyblizyé przybywajacym do Rzymu znad
Wisly uczestnikom Grand Tour, a zwlaszcza hrabiemu Pawlowi Januszo-
wi Ostrogskiemu, antyczne dziedzictwo Wiecznego Miasta, tworzac wierny
przeklad ksigzeczki Andrei Palladia.

Godny mocnego podkreslenia jest takze fakt, ze samego Franciszka Ce-
zarego nalezy postrzegac jako pioniera wéréd autoréw polskich przewodni-
kow turystycznych. Stworzyl on dwa z zaledwie kilku znanych tego rodzaju

9 Warto moze w tym miejscu odnotowadé, ze Bronistaw Bilinski [1992] za najstarszy polski
przewodnik po Rzymie uznal wzmiankowane wczes$niej dzieto ks. Wargockiego O Rzymie po-
ganskim i chrzescijaniskim, wydane po raz pierwszy w Krakowie w roku 1610. Z teza tq jednak
trudno sie zgodzi¢, gdyz — jak zauwaza sam autor w koncowej czeSci swojego tekstu — w ksigz-
ce ks. Wargockiego nie ma informacji uzytecznych dla podréznych, w ktére zaopatrzyl swaj
przewodnik Franciszek Cezary [Bilinski 1992, s. 137]. Opis Rzymu sporzadzony przez kaptana
przeznaczony byl zdecydowanie dla wymagajacego czytelnika, ktéry chcial w domowym zaciszu
zglebi¢ swoja wiedze na temat Wiecznego Miasta, a nie dla podréznego, ktéry mogtby posil-
kowa¢é sie owym tekstem w czasie zwiedzania Rzymu. Z wymienionych powodéw racje nalezy
przyzna¢ Andrzejowi Litworni, ktory za najstarszy przewodnik po Rzymie napisany w jezyku
polskim uznal Pielgrzyma wioskiego [Litwornia 1991].
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opracowan, powstalych w Rzeczypospolitej do potowy XVII wieku. W odro6z-
nieniu od autoréw innych najstarszych opisow miast, krakowski drukarz
starat sie uczyni¢ swoje ksigzki uzytecznymi dla podréznych. W Pielgrzymie
wtoskim praktyczne informacje zostaly zamieszczone na konicu opracowa-
nia, za§ w przypadku Klejnotow stotecznego miasta Krakowa zabytki zosta-
ly opisane nie w porzadku alfabetycznym, ale wedlug ulic. Podpowiadalo
to czytelnikowi kolejno$¢ zwiedzania oraz utatwialo mu poruszanie sie po
miesScie — od Wawelu ulica Kanonicza i Grodzka do Rynku, nastepnie wokot
glownego placu miasta, a wreszcie powrot ul. Grodzka do koéciota Sw. Idzie-
go [Duda 1996, s. 56].

Warto na koniec zauwazy¢, ze nasza wiedza na temat najstarszych pol-
skich przewodnikow jest bardzo powierzchowna, gdyz nie uzyskaly one do
tej pory gruntownego omoéwienia w literaturze naukowej. Sa wprawdzie
wymieniane w réznych opracowaniach, ale wyraznie brakuje analizy tre-
§ci tych dziel. Pod tym wzgledem znacznie lepiej opracowane sg p6zniej-
sze publikacje, oméwione gruntownie zwlaszcza w monograficznej ksigzce
Dariusza Opalinskiego o polskich przewodnikach turystycznych w okresie
zaboréw [Opalinski 2013]. Tymczasem za$§ te najstarsze przewodniki, po-
wstale w okresie staropolskim, mimo ze jest ich niezbyt duzo, nie doczekaty
sie naukowej analizy. Warto zatem sformultowaé postulat o potrzebie uzu-
pelnienia tej luki, gdyz owe publikacje sg znakomitymi zrédtami do dziejow
turystyki i kultury w naszym kraju. Bez watpienia wazng role wérdd nich
zajmuje Pielgrzym wiloski, co staraliSmy sie w niniejszym teks$cie wykazaé.
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“THE CAPITAL OF ALL CITIES”.
THE IMAGE OF ROME IN ITALIAN PILGRIM,
THE 1614 GUIDEBOOK

Abstract

Purpose. The characteristics of one of the oldest Polish traveller’s guides entitled Italian
Pilgrim or a Short Description of Rome and Other Outstanding Cities in Italy, moreover the
presentation of its author - Franciszek Cezary and the significance of this publication among
the oldest Polish guidebooks.

Method. The analysis of the content of the studied guidebook by reference to the Italian orig-
inal L’antichita di Roma by Andrea Palladio (comparative analysis), recourse to the literature
where information about Franciszek Cezary can be found and to the compilations related to
the history of tourism.

Findings. The study showed that the guidebook discussed in the article, Italian Pilgrim, is
a significant, yet not appreciated in academic literature contribution to the development of
Polish guidebook literature. Consequently, Franciszek Cezary should be treated as one of the
forerunners of creating such compilations. The main content of the guidebook was borrowed
from Andrea Palladio’s book about Roman antiquity and is the second (after the French one)
translation of the book. However, Cezary is the sole author of an erudite foreword which, as
a matter of fact, is a dedication to Prince Pawel Janusz Ostrogski. He is also the author of the
compilation of practical information concerning the routes, accommodation and currencies
used in the countries crossed while travelling to Italy, which was printed at the end of the book.
Research and conclusion limitations. Poor knowledge about the beginnings of Polish
guidebooks hinders the full presentation of cultural context of the publication.

Practical implications. The paper shows the necessity to carry out detailed research in the
oldest Polish traveller’s guides.

Originality. The article concerns an important compilation contributing to the Polish tourism
historiography, which has never been described before in literature on the history of tourism.
Type of paper. A review article.

Key words: Franciszek Cezary, Grand Tour, guidebooks, Rome.
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PRZEMIANOWANE MIASTA EUROPY SRODKOWEJ
I WSCHODNIEJ - SWIADECTWO DOSWIADCZENIA
PRZESTRZENI TURYSTYCZNEJ

Joanna Roszak*

Abstrakt

Cel. Zdefiniowanie przestrzeni literackiej miast przemianowanych. Egzemplifika-
cja uczyniony zostanie Gdansk/Wolne Miasto Gdansk/Danzig; na jego przykladzie
wskaze mozliwe sposoby odzyskiwania przez turyste-antropologa przemianowanych
przestrzeni.

Metoda. Autorka artykulu proponuje wykorzystanie w turystyce teorii hermeneus-
tycznej i ukazuje, jakg role w interpretacji miejsc, do ktérych przybywa turysta, moze
odegrac¢ ta jedna z najstarszych metod odczytywania ukrytych senséw dziet, pozwa-
lajgca takze rekonstruowacé kolejne warstwy miejskiej, palimpsestowej historii.
Wyniki. Analiza problemu wskazuje na mozliwo§ci wykorzystania potencjatu lite-
rackiego przemianowanych miast dla potrzeb utworzenia europejskiej tematyczne;j
trasy turystycznej.

Ograniczenia badan i wnioskowania. Ograniczenia egzemplifikacji do jednego
miasta, Gdanska. Idealny modus poznania zaklada doéwiadczenie i obrazu litera-
ckiego, i turystyczne dotkniecie fizycznej przestrzeni.

Implikacje praktyczne. Wdrozenie produktu turystycznego — szlak/trasa pt. Li-
teracki Gdansk.

Oryginalnosé. Publikacja zaktada nowatorskie podejscie do wykorzystania i wzbo-
gacenia produktu turystycznego miast oraz ujrzenia miast przemianowanych Euro-
py Srodkowej i Wschodniej jako potencjalnego szlaku.

Rodzaj pracy. Artykul prezentujacy koncepcje z préba jej empirycznej weryfikacji.

Stowa kluczowe: turystyka literacka, turystyka kulturowa, geokrytyka, przemia-
nowane miasta.

* Dr; Instytut Slawistyki Polskiej Akademii Nauk; e-mail: joannamroszak@gmail.com.
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Literatura jako biuro podrézy - turysta hermeneuta
na tropie przemianowanych miast

Wstep

»Az przybywam do miasta wysokich domoéw i dtugich ulic (...)
Kto mnie tutaj nakarmi, kiedy ide o chmurnym $wicie”.

Czestaw Milosz

,(...) kto opowiada historie, zaczyna od nazwy. Wszystkie historie zaczynaja sie
(...)

od pochylenia sie nad nazwami”.

Karl Schlogel

Wojciech J. Burszta pisal, ze antropologia ,,zdolna jest tworzy¢ wiedze na
temat wszelkiej kultury, kazdego spoteczenstwa” [Burszta 1996, s. 54], a tu-
rystyke kulturowg koligacit z wyprawa intelektualna [Burszta 1996, s. 45].
W artykule planuje przyjrzeé sie tury$cie w antropologicznym otoczeniu prze-
mianowanych miast oraz sprawdzié, jak przebiega budowanie kulturowego
obrazu tych przestrzeni. Chcialabym zaproponowaé wykorzystanie w tury-
styce teorii hermeneutycznej i ukazagé, jaka role w interpretacji miejsc, do kto6-
rych przybywa turysta, moze odegrac ta jedna z najstarszych metod odczyty-
wania ukrytych sensoéw dziet literackich [por. Lewicka 2010]. Praktykujac ja
i uzywajac charakterystycznych dla niej kategorii, uruchamia sie aktywno§é
intelektualna, bedaca domeng odbiorcy empatycznego, turysty kulturowego;
opowies¢ przybiera wowczas postac glebszej egzegezy, zmierzajacej do objas-
nienia historii i prawdziwego sensu miejsc, w ktorych odbiorze moze pojawié
sie klopot ze zrekonstruowaniem sensu. Trud 6w wystepuje w przestrzeniach
przemianowanych miast, w obcowaniu z takimi budowlami, jak chocby byle
synagogi, zamienione w obiekty o innej funkcji lub dawne gmachy wladz ko-
munistycznych, znajdujace sie obecnie w uzytkowaniu np. wladz miejskich
czy uniwersyteckich. Hans-Georg Gadamer w Prawdzie i metodzie. Zarysie
hermeneutyki filozoficznej twierdzil: ,interpretacja jest konieczna wszedzie,
gdzie nie chce sie zaufaé¢ temu, czym dane zjawisko bezpoérednio jest” [Gada-
mer 1993, s. 315]. Orientacja hermeneutyczna zaktada wiec dotarcie do zrodet
miejsca, wlgczenie postawy filozoficznej i oczekiwanie na fuzje horyzontow,
polegajaca na pelnym poznaniu tego, co obce; wlgczona w tryby rozumienia
wraz z semiotyka daje wiedze o miejscu i jego wlasnosciach. Hermeneutyka
stanowi niejako przeciwwazny biegun dla wizualnego i politycznego zawlasz-
czenia, ktore staly sie losem przemianowanych miast. Orientuje praktyki lek-
tury na rozpoznanie dynamiki przestrzeni.
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Literatura, i wokot tego stwierdzenia bede centrowac wywdd, ma zdolno§é
tworzyé mit miasta, stymuluje i wytwarza potencjal turystyczny. Literaci dla
turysty-antropologa staja sie sui generis biurem podrézy, powiesci pozwalajg
rekonesansowo obejrze¢ §wiat, nim turysta trafi w dane miejsce, a nierzadko
sugeruja one destynacje badz pozwalajg przygotowac sie do podroézy; daja sie
traktowac¢ komplementarnie z planami miasta i przewodnikiem. Homo touri-
sticus jako homo legens, dzigki hermeneutycznej lekturze literatury i samego
miasta, bada fragmenty ,,znikajacej Europy”, czyta biografie miejsc — z resen-
tymentami, nostalgiami, potrzeba rozrachunku z historia.

,Przemianowane miasta” ujrze przez pryzmat Gdanska, a ten z ko-
lei: przez soczewke wybranych tekstow literackich, bedacych zwierciadla-
mi miejskimi, literaturg-site-specific. Na jego przykladzie wskaze mozliwe
sposoby odzyskiwania przez turyste przemianowanych przestrzeni. Idealny
modus poznania zaklada do§wiadczenie i obrazu literackiego, i turystyczne
dotkniecie fizycznej przestrzeni.

Lista miast przemianowanych jest nader obfita:

Wroctaw/Breslau,

Gorzow Wielkopolski/Landsberg an der Warthe,

Szczecin/Stettin,

Bydgoszcz/Bromberg,

Opole/Oppeln,

Miedzyrzecz/Meseritz,

Gliwice/Gleiwitz/Glivice/Glywicy,

Katowice/Kattowitz,

Cieplice Slaskie-Zdr6j/Bad Warmbrunn,

Walbrzych/Waldenburg/Valdenburk i inne miasta Gérnego i Dolnego

Slaska,

Petersburg/Pietierburg/Leningrad,

Lwoéw/Lviv/Lemberg,

Wilno/Vilnius,

Bratystawa/Pressburg,

Iwano-Frankiwsk/Stanistawow,

Kaliningrad/Kroélewiec,

Koszyce/Kaschau/Kosice,

Liberec/Reichenberg/Libercys,

Tallinn/Rewel

oraz miasta poobozowe, np.: Theresienstadt/Terezin, Kulmhof/Chel-

mno, Stutthof/Sztutowo.

Karl Schlogel tematyzowal proby szukania dyskursu na temat tozsamo-
§ci interesujacej mnie w artykule cze$ci Europy. Ten, kto opisalby $cieranie
si¢ nazw i nazewnictwa, rywalizacje nazw, ich symultanicznos¢, opowiedzial-
by jednoczeénie fragment newralgicznej dla Europy Srodkowo-Wschodniej
historii. Zazwyczaj temat 6w wigze sie z czasami przelomu, jak rok 1989.
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Niemiecki badacz postuguje sie przyktadem rodzinnego miasta Brodskiego:
Leningrad to wiec alegoria miasta oblezonego, natomiast Petersburg ewo-
kuje dawna stolice carskiej Rosji:

»Juz ten, kto sprawi sobie plan miasta, blyskawicznie stwierdzi, ze istnigje tyle
miast, ile planéw (...). Istnieje tyle planéw metropolii wielonarodowos$ciowych
w zréznicowanych etnicznie panstwach, ile istnialo lub istnieje tam grup naro-
dowych, religijnych, jezykowych. Juz samo miasto moze widnie¢ pod ré6znymi
nazwami: Vilnius na Litwie to jednocze$nie Wilna, Wilno, Vilne. Lemberg to
jednoczeénie Leopolis, Lwow, Lviv, Tallin to Reval, Oradea to Gro3wardein
i Navygrad. (...) Kazda z tych nazw reprezentuje inny segment, inng kulture,
inny jezyk, inna tradycje, a wszystkie razem z niewielkim naddatkiem skladaja
sie na miasto, o ktérym mowa. (...) Zapoznanie sie z ta wielowarstwowoscia
i multiperspektywicznoécig nalezy do najwiekszych wyzwan kazdego przygo-
towania do podrézy” [Schlogel 2009, s. 302].

Transformacje (polityczng, kulturowa, architektoniczng) i przeobraze-
nia, jakie wni6st w przemianowanych miastach wiek XX (gtéwnie lata: 1918,
1945, 1989, 1990), mozna §ledzié w wielokrotnym kodowaniu nazw ulic, ro-
tacji patronéw instytucji, w wieloSci jezykow, widniejacych niegdy$ na szyl-
dach. Przemoc przemianowania zagarneta rézne sfery zycia mieszkancow
terenéw wielokulturowych. W przestrzeni niektérych nazw do dzi§ obcosé
przenika sie z zadomowieniem.

Powiesci i poezja pozwalajg zrewidowac spojrzenie na historie Europy
Srodkowej i Wschodniej, a wiec postkomunistycznej, oraz na procesy rza-
dzace jej historia. Miejsca historycznej nieciagloSci zostaja przywracane
przestrzeni publicznej przez literature i — wspierane przez nig — stajg sie
atrakcjg turystyczna. Procesy rzadzace kreowaniem literackiego produktu
turystycznego w przemianowanych miastach ukazuja, ze turystyka lite-
racka stala sie ciekawg alternatywna dla poznania ich historii, umozliwia
odczytywanie nietransparentnych materialnych i duchowych $ladéw prze-
szloéci 1 przemianowan [por. Andruchowicz 2014], ustala kierunki zmian.
Po$§wiecone ,,przemianowanym miastom” utwory literackie skladajg sie na
katalog tekstow spektralnych. Zatem przy lekturze wybranych fragmentéw
przemianowanych przestrzeni, by wlasciwie jg odczytac, trzeba oczyma wy-
obrazni widzieé¢ takze to, co juz nie istnieje [por.: Buczkowska 2008, s. 40].
Literatura uwzglednia i uwiarygodnia ich niesp6jna przeszlosé, scala to, co
rozszczepione, by przez artefakt na nowo pozwoli¢ wstapi¢ w ich zlozong
tozsamosé. W sposéb szczegdlny zajmuja jg istniejace w miastach zamazane
§lady czaséw sprzed II wojny Swiatowej, tropy wspélistnienia wielu kultur,
angazuje sie ona w proces ,,odpominania” [por.: Benjamin 1996].

Formuly , przemianowanego miasta” — majacej proweniencje w eseju
Josifa Brodskiego Dyptyk petersburski, czyli przewodnik po przemianowa-
nym miescie — uzywam w odniesieniu do licznych miast Europy Srodkowe;j
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i Wschodniej, ktérych zmieniajace sie nazwy pozwalaja uchwycié¢ historie
kolejnych przeobrazen, az do ostatecznej transformacji 1989/1990 roku.
Funkcjonowata w nich wielokulturowa mozaika, p6zniej poddaly sie nacjo-
nalizmom lub sowieckiej okupacji. Teksty literackie z reprezentacjami miast
rekonstruuja kolejne warstwy palimpsestu miejskiej historii.

Opisywane miasta i ich miejsca ukladajg sie w ponadnarodowy wirtual-
ny szlak przemianowanej Europy — ma on charakter postulatywny i prezen-
towalby walory ich dziedzictwa oraz obiektéw skoligaconych z przemianami
politycznymi, a przemierzenie go nositoby znamiona podrézy edukacyjnej
1 statoby sig oferta dla wyodrebnionej grupy odbiorcow, zainteresowanych
dziedzictwem kulturowym i historycznym Europy Srodkowej i Wschodniej.

,2Miejsca pamieci” przemianowanych miast nalezg do najczestszych
punktéw turystycznych przeznaczen, ale zwiedza sie je w specyficzny spo-
sob, wszelako ,,zabytkowo$¢” lub atrakcyjno$é turystyczna obiektéw zdaje
sie problematyczna, a ich estetyka budzi kontrowersje. Dlatego zwiedzanie
moze odbywac sie przez pamieé, zbiorowa i kulturowa [por.: Assmann 2008],
w innej interakcji z miejscem niz klasyczne ,,spojrzenie turysty” [por. Urry
2007]. Literatura oswaja relikty przeszlosci — badanie przez niag §ladow to-
talitarnej dominacji ma takze znaczenie terapeutyczne dla zamieszkujacych
te miasta spoltecznosci.

W przemianowanych miastach (takze tych, ktérych nazwy istnia-
ly rownolegle w réznych wariantach jezykowych, jak np. w przypadku
Lwowa — niemiecka, polska, ukrainska, zydowska) mamy do czynienia ze
szczegblnym sposobem obcowania z historig. Josif Brodski o Petersburgu-
-Leningradzie, zalozycielskim dla interesujacego mnie paradygmatu, pisat:
,Oto wiec miasto, liczace sobie dwieécie siedemdziesigt szes¢ lat, istnieje
pod dwiema nazwami — otrzymanej przy «narodzinach» i potem, jako «prze-
zwisko»” [Brodski 2003]. Niekompatybilno§¢ przemianowanych przestrze-
ni, ich heterotopiczno§¢ wigze sie i z przecinaniem sie loséw kilku narodéw,
i z transformacjg ustrojowa. Obco§¢ niekiedy uobecnia sie w odmianie nazw
przez starszych mieszkancow, jak w przypadku Sopotu, miasta Polakoéw,
Kaszubow i Niemcow, lezacego w latach 1939-1945 w granicach III Rzeszy
(relikt jezykowy: ,przyjecha¢ do Sopot”).

Turysta literacki, turysta-antropolog spoglada nie tylko na mapy, ale
takze zapoznaje sie z literatura prozatorska, eseistyczna i poezja, rowniez
bedacymi rodzajem odwzorowania, stara sie uchwycié¢ ,,formy przepadaja-
cych miast”, jak wyrazit sie Czestaw Mitosz [Milosz 2011, s. 68]. Polski nob-
lista, wyczulony na traume migrujacych, pisal:

,»(...) literaci polscy mieszkajacy w Gdansku i o tym miescie piszacy sa (...)
jak dla mnie litewscy literaci tu, w Wilnie. W naszej czeSci Europy zycie wie-
Iu ludzi zostato zmienione wskutek masowych ruchéw ludnos$ci, ktére miaty
miejsce przy koncu wojny. Decyzjg Stalina Polska zostala przesunieta na za-
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chéd, wygnano niemieckg ludnosc¢ calych wielkich miast, Gdanska, Wroctawia,
Szczecina, a do doméw i mieszkan, jezeli ocalaly, wprowadzili sie wygnancy ze
wschodu, z Wilna i Lwowa (...)” [Milosz 2011, s. 20].

Pietno wygnania dyskretnie odciska sie na jego literaturze, przemiano-
wane miasto dziecinstwa stalo sie dla pisarza kompasem. Deklarowal wsze-
lako: ,,Nigdy od ciebie, miasto, nie mogtem odjechaé. / Dluga byla mila, ale
cofalo mnie jak figure w szachach” [Miltosz 2011, s. 28]. Majac osiemdziesiat
dziewiec lat, przyznawal, ze Wilno mu cigzy [Milosz 2011, s. 6]: ,,(...) przy-
jezdzajac do Wilna, zawsze mam wrazenie, ze trzeba tu chodzié jak po cien-
kim lodzie i ze nie wystarcza tutaj by¢ cztowiekiem, bo kazdego natychmiast
zapytaja, czy jest Litwinem, czy Polakiem, Zydem czy Niemcem, jakby ponu-
ry wiek dwudziesty, wiek etnicznych podzialéw, trwal tu dalej w najlepsze”
[Mitosz 2011, s. 8].

Gdansk w ruchu - trzy narracje

,(...) czasem rézne miasta nastepujg po sobie w tym samym miejscu (...), rodzg
sie i umierajg (...). (...) odeszli bez stowa bogowie, ktérzy mieszkaja pod nazwami
i ponad miejscami, a zamiast nich zagniezdzili sie tam bogowie obcy”.

Italo Calvino, Niewidzialne miasta, przel. Alina Kreisberg

Rekonstrukeji kodu multikulturowego Gdanska oraz jego zabliznia-
jacych sie ran podjeli sie pisarze kultury polskiej i niemieckiej. Poznajac
miasto z kart ich powiesci, a pézniej kroczac sladami bohateréw, turysta
wprowadza koncept flanerii. Gunter Grass, Stefan Chwin i Pawel Huelle
tocza spory o pamieé i post-pamieé, a lektura ich narracji uruchamia wy-
obraznie antropologiczna czytajacego, uskoki narracyjne stajg sie analogo-
nem historycznych peknieé, za§ zmiana perspektywy pozwala holistycznie
spojrzec na palimpsestowa historie miasta. W ostatnich latach po przedwo-
jennym miescie oprowadzaja tez powiesci Izabeli Zukowskiej [por. Zukow-
ska 2012 i 2014], czyniace bohaterem Franza Thiedtkego, na miesigc przed
wybuchem wojny rozwigzujacego na przyklad zagadke morderstwa mtodej
kobiety w Glettkau (Jelitkowie). Przykladem tworzenia nowego produktu,
wspomagajacego oprowadzanie po literackich miejscach starego Gdanska,
jest za$§ Grassowka, interaktywna gra komputerowa, majgca walory edu-
kacyjne, zwigzana z powie$ciami Giintera Grassa Blaszany bebenek, Turbot
i Wrozby kumaka.

Ojciec urodzonego 16 pazdziernika 1927 roku w Wolnym MieScie
Gdansku noblisty posiadal sklep z towarami kolonialnymi na jednym
z przedmie§é [Swiatlowski 1987, s. 7], podobnie jak pézniej Alfred Mat-
zerath z Blaszanego bebenka. Gdanska trylogia (Blaszany bebenek, Kot
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i mysz, Psie lata) to, jak zauwazyl trafnie Hansjoachim Bleyl, kronika
zycia niemieckiego drobnomieszczanstwa [Bleyl 1979]. Hans Magnus En-
zensberger konstatowal za$: , Nieosiagalny i niezglebiony, a przeciez wy-
razisty niczym Vineta w morzu, lezy Gdansk na dnie tej prozy” [cyt. za:
Swiatlowski 1987, s. 117].

Wydawca Psich lat niemieckiego noblisty adnotuje na koncu ksigzki §la-
dy przemianowan:

»Wszystkie nazwy gdanskich dzielnic, ulic, placow i parkéw w przekladzie
Psich lat zostaly podane w polskim brzmieniu z zachowaniem ich znaczen
z czas6w opisywanych przez Grassa. Czesc tych nazw, dotyczacych zwlaszcza
starego Gdanska, jest identyczna z dzisiejszymi, cze$¢ brzmi dzi§ zupelnie ina-
czej.

Oto ich zestawienie:

Czajcza (niem. Kiebitzgasse) — dzis: Jaglana

Mysia (niem. Mausegasse) — dzi$: Owsiana

Bociania (niem. Adebargasse) — dzié: Pszenna

Mnisza (niem. Miinchengasse) — dzi$: Zytnia (...)” [Grass 2007, s. 703].

To zaledwie poczatek rejestru. Blizniaczy gest wykonuje Stefan Chwin,
drukujac na ostatniej karcie Hanemanna klucz do miejsc.

»Adolf-Hitler-Strasse — Grunwaldzka; gléwny ciag komunikacyjny dla wojsk
pieszych, konnych i ggsienicowych od czaséw Napoleona do grudnia 1981 roku.
Wschodnia czeéé od Bramy Oliwskiej do Ostseestrasse: Aleja Hindenburga.
Am Johannisberg — Sob6tki.

Bischofsberg — Biskupia Goérka.

Brabank - Stara Stocznia.

Breitgasse — Szeroka.

Breslau — Wroctaw.

Bromberg — Bydgoszcz.

Broésen — Brzezno.

Brosener Weg — Bolestawa Chrobrego.

Danzig — Gdansk.

Delbriick-Allee — Curie-Sklodowskiej; ulica biegnaca od dawnej Alei Hinden-
burga do Akademii Medycznej. Po zachodniej stronie jezdni, az do Politech-
niki, ciggnely sie cmentarze ewangelickie i katolickie, po stronie wschodniej,
u zbiegu Delbriick-Allee z Alejag Hindenburga, stal gmach ,,profesora Spanne-
ra”, opisany pdzniej przez Natkowska.

Dirschau — Tczew” [Chwin 1995].

Po zakonczeniu wojny ludno$é¢ niemiecks (ok. 130 tys. os6b w polowie
1945 roku) w wiekszoéci przesiedlono do Niemiec, bohater wspomnianej po-
wieéci, doktor Hanemann, pozostal w Gdansku i znalazl sie wéréd nowych
sgsiadow. Od potowy 1945 roku miasto stalo sie celem licznych transpor-
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tow przymusowych wysiedlencow z Kreséw Wschodnich. Powiesci Grassa
i Chwina dotykaja tematu wypedzonych — ostatnie sceny Blaszanego beben-
ka przegladaja sie w relacji Stefana Chwina z biograficznego eseju:

»2Moja matka dobrze zapamietala ludzi z walizkami, czekajacych godzinami
w deszczu na starym peronie dworca we Wrzeszczu (niemieckim Langfuhr)
na ostatni pociag, ktory nocg odjezdzal do - jak wtedy mowiono — «wschodniej
strefy okupacyjnej». Powiedzmy jednak wyraznie: w czasach mojego dziecin-
stwa i pézniej malo kto w Polsce wspélczul wypedzonym Niemcom i intere-
sowal sie ich losem. Przeciwnie: nie tylko komunistyczna propaganda, lecz
i zwykli ludzie uwazali, ze Niemcom nalezalo sie to bolesne do§wiadczenie za
Auschwitz i Treblinke.

Moje osobiste doswiadczenia byly jednak szczegdlne. Ktorego$ dnia w latach
sze$édziesiatych do mojego mieszkania w Gdansku na ulicy Poznanskiej (daw-
niej Liitzowstrafe) zapukalo dwoje siwowtosych ludzi, ktérzy — jak sie pézniej
okazalo — mieszkali tu do stycznia 1945 roku. Moi rodzice rozmawiali z nimi
na migi, wiec niczego nie dowiedzialem sie o ich losach. Po raz drugi juz sie
w naszym mieszkaniu nie pokazali. Zapewne umarli gdzie§ pod Hamburgiem
czy Frankfurtem. Ale ta wizyta zostawila w mojej pamieci niezatarty §lad. Uj-
rzalem wypedzonych na wlasne oczy” [Chwin 2002, s. 9].

Tozsamo§é Gdanska — miasta niegdys krélewskiego, hanzeatyckiego — na
przestrzeni wiekéw ksztaltowala sie pod wptywem réznych kultur. Ludno§é
polska w 1939 roku stanowila ok. 10% mieszkancéw. Jest Gdansk symbo-
licznym miejscem wybuchu II wojny Swiatowej oraz poczatku upadku komu-
nizmu w Europie Srodkowej. O ,,przededniu” tego wydarzenia i tajemnicy
zwigzanej ze zniknieciem w lesie bretowskim w sierpniu 1957 roku dwuna-
stoletniego zydowskiego chlopca, Weisera Dawidka, opowiada powiesé Pawla
Huellego, umozliwiajaca nostalgiczng podréz po przemianowanym miescie:

»Tak, na sasiedniej ulicy, ktéra nazywala sie Kartowicza, instalowano elek-
tryczne lampy, a stare, gazowe latarnie mialy i$¢ na zlom. [...] Nowe kino mialo
nazywac sie «Znicz» i obiecywano, ze bedzie tam panoramiczny ekran, jakiego
nie mieli w «Tramwajarzu» obok zajezdni, w poblizu naszej szkoty.

(...) muzyka ucichla, a spiker zapowiedzial, ze teraz beda fragmenty przemo-
wienia Wiadystawa Gomulki, ktérego lysina widniala od niedawna na portre-
tach we wszystkich klasach” [Huelle 2000, s. 110].

Szczegolnie znaczacy zdaje sie ponizszy wyimek z powiesci Huellego. Tak-
ze w kontekscie wielokrotnego przemianowania imienia i nazwiska gléwnego
bohatera, ktory — to jedna z hipotez interpretacyjnych — by¢ moze przybiera
nazwisko ujrzane na plycie cmentarnej, Horst Meller, i emigruje do Niemiec:

,»(...) wtedy po wojnie, kiedy tysigce ludzi zmierzato ze wschodu na zachdd,
z potudnia na péinoc i z zachodu na wschéd, wtedy ginely papiery i mozna bylto
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podaé rézne rzeczy, bo nie wszystko dato sie sprawdzié. Zaginiecia i cudow-
ne odnalezienia byly, zdaje sie, chlebem codziennym 6wczesnych urzednikéw
dzialu ewidencji ludnosci i pan Abraham Weiser mégl z powodzeniem twier-
dzié, ze chlopiec jest jego wnukiem, ze nazywa sie Dawid i nosi to samo nazwi-
sko co on, tyle tylko, ze jest narodowoSci polskiej. Ale mégl tez tak twierdzié
dlatego, ze tamten naréd przestal juz zupelnie istnie¢” [Huelle 2000, s. 63].

Jeden z najwazniejszych planéw powiesci Huellego wigze sie¢ wszak ze
zniknieciem Zydéw z Polski, symbolizowanym przez znikniecie Weisera,
Jjego rozplyniecie si¢ w powietrzu, ktore bylo losem szeSciu milionéw eu-
ropejskich Zydéw. Ale gdanski autor przeprowadza czytelnika takze przez
inne zwrotne momenty polskiej historii XX wieku.

Dzieciecy bohaterowie (mozna wszak zakwalifikowaé Weisera Dawidka
jako typowa Entwicklungsroman) maja glteboka §wiadomo§¢ uczestniczenia
W przemianowanej przestrzeni:

,»(...) pojechaliémy do Wrzeszcza i Weiser wysiadl specjalnie po to, zeby poka-
zaé Elce jeszcze jeden dom, tym razem nie filozofa, ale Schichaua, ktéry przed
wojna, kiedy ta cze$¢ miasta nazywala sie Langfuhr, byl wlascicielem stoczni
i musial mie¢ pewnie strasznie duzo pieniedzy, bo dom byt rzeczywiscie ogrom-
ny, miatl kilka wejs¢ i okraglych wiezyczek” (...) [Huelle 2000, s. 70-71].

Piotr, Pawel i Elka jawia sie zatem zaréwno kryptologami-detektywami
losow swojego zydowskiego kolegi, jak i wlasnego miasta, o czym §wiadczg
takie passusy narracji:

»Juz wowczas, siedzac w sekretariacie szkoly, wiedzialem, ze Weiser ze szcze-
gblnym upodobaniem tropil niemieckie §lady, ale co bylo tego przyczyna, nie
moglem dociec wtedy i nie moge teraz (...)” [Huelle 2000, s. 73].

,Dzisiaj turysci lub mieszkancy miasta udaja sie do zoo autobusem spod petli
tramwajowej w Oliwie. Ale wtedy autobusow bylo, zdaje sie, nieco mniej (...)”
[Huelle 2000, s. 54].

Gdansk probuje uporaé sie z traumatycznag przeszloScia, a turysci literac-
cy podazaja tropem pisarzy, bedacych rozpoznawalnym , produktem” miasta
i skladowa tego, co tworzy jego genius loci. Dzieki potencjalowi kulturowemu
miasto nadal odgrywa role waznego o$rodka wielokulturowej Europy. Odby-
waja sie tu Dni Mniejszosci, a takze organizowane przez Instytut Kultury
Miejskiej Europejski wydarzenia Poeta Wolnoéci i Odnalezione w Ttumacze-
niu czy zainicjowany przez Gdanska Galerie Miejskg i Miasto Gdansk Festi-
wal Grassomania. W ramach tych imprez zrealizowano projekty wizualne,
zwigzane z odzyskiwaniem dziedzictwa, otworzono drzwi wieloglosowosci.

22 pazdziernika 1960 roku Celan wyznawal w mowie, Meridian, w kon-
tekécie rodzinnych, przemianowanych Czerniowcow: ,,Szukam tego wszyst-
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kiego bardzo niedoktadnym zapewne, bo niespokojnym palcem na mapie —
na dzieciecej mapie, jak to musze wyznaé. Zadnego z tych miejsc nie mozna
znalezé, nie istnieja, ale wiem, gdzie teraz powinny istnie¢, i... znajduje
co$! (...) znajduje to, co laczy i jest jak wiersz prowadzacy do spotkania.
Znajduje (...) Meridian” [Celan 1998, s. 341)]. Stowa te warto odnie$é do
miast przemianowanych, bo literatura prowadzi do spotkania z ich prze-
szlymi wcieleniami.

Literatura na mapie turysty

Mozna wiec czyta¢ miasta przemianowane, rozwijajac liczne watki
geofilozofii (rizomatyczna struktura, przestrzen ,gladka”, nomadologia
Gilles’a Deleuze’a i Felixa Guattariego), mozna przepracowac¢ koncept lek-
tury przestrzeni miasta Wladimira Toporowa, semiotyke przestrzeni Jurija
Lotmana, Bachtinowska chronotopie, heterotopie Michela Foucaulta, hiper-
realno§¢ Jeana Baudrillarda, zagadnienia mikrohistorii czy uczynié¢ punk-
tem odniesienia podejScie Marii Lewickej do jakoSciowego badania miegjsc
[Lewicka 2010].

W artykule chcialam jednak ukazaé, ze metode geokrytyczng warto ko-
ligaci¢ z turystyka literacka [por. Loew 2013], ktéra wlacza literature do
Swiata pozaczytelniczego do$wiadczenia. Wraz z podejSciem geokrytycznym,
refleksja na temat turystyki literackiej, zwrotu przestrzennego, artystycz-
nych gestow memorialnych i postkolonializmu ujawnia sie perspektywa an-
tropologa miasta, spacjologa, badacza kulturowego. Wszystkie te perspekty-
wy pozwalajg bada¢ zmiany na mapach powojennej Srodkowej i Wschodniej
Europy, organizowaé nowoczesne spoleczenstwo i opieraé sie — co dzi§ szcze-
goélnie istotne — globalizacji.
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RENAMED CITIES OF CENTRAL AND EASTERN EUROPE
- CERTIFICATE OF THE TOURIST EXPERIENCE
OF SPACE

Abstract

Purpose. Defining the literary projection of renamed cities. Gdansk / Free City of Danzig /
Danzig as exemplification; this example will point out possible ways to recover renamed space
by the tourist-anthropologist.

Method. The article proposes the use of hermeneutical theory in tourism and shows which
role in the interpretation of places, where tourists arrive, can be played by one of the oldest
methods of reading the hidden meanings of works; hermeneutical theory also allows to recon-
struct the history of the urban palimpsests.

Findings. Analysis of the theme indicates the literary potential to use the renamed cities for
the creation of the European thematic tourist route.

Research and conclusion limitations. The restriction is exemplification of one city,
Gdansk. The ideal modus would assume the experience of the literary image and touch the
physical space by tourist.

Practical implications. The implementation of the tourism product — the trail / route Lit-
erary Gdarnsk.

Type of paper. Research article.

Key words: literary tourism, heritage tourism, geocriticism, renamed cities in Central and
Eastern Europe.
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ZWIEDZANIE DZWIEKAMI. MUZYCZNE PODROZE
PO LIZBONIE

Karolina Golemo*

Abstrakt

Cel. Ukazanie dzwiekowej warstwy Lizbony ze szczegdlnym uwzglednieniem wie-
loetnicznego muzycznego bogactwa, bedacego rezultatem kolonialnych zaleznoS§ci
obszaréw portugalskojezycznych oraz imigracyjnej terazniejszosci Portugalii. Préba
pokazania, ze to dziedzictwo muzyczne moze byé alternatywa dla standardowych
ofert turystycznych w Lizbonie.

Metoda. Analiza zrodet zastanych (polskiej i zagranicznej literatury naukowe;j z zakresu
turystyki kulturowej, socjologii muzyki i etnomuzykologii, artykuléw prasowych, zawar-
tosci stron internetowych) oraz wykorzystanie zrodet wywotanych podczas badan tere-
nowych w Lizbonie w okresach: listopad 2014, luty 2015, czerwiec — lipiec 2015 (metoda
etnograficzna, obserwacja, obserwacja uczestniczaca, cykl wywiadéw swobodnych).
Wyniki. Badania ukazaly, ze wsp6lczesna muzyczna oferta dla zwiedzajacych Lizbone
ogranicza sie niemal wylgcznie do fado. Brakuje strategii promocji miasta jako mie-
dzykulturowego, wieloetnicznego obszaru, w ktorym — wskutek doéwiadczen kolonial-
nych, a takze dzieki obecnosci imigrantow w epoce postkolonialnej — Iacza sie wplywy
kulturowe (takze muzyczne) réznych kontynentéw. W oficjalnych kanalach promocji
turystycznej miasta i dostepnych materialach informacyjnych brakuje odniesien do
koncepcji luzofonii jako idei taczacej kulturowo Portugalie z jej bylymi koloniami.
Ograniczenia badan i wnioskowania. Badania mialy charakter pilotazowy i eg-
zemplifikacyjny, w zwiazku z tym nie mogg by¢ uznane za reprezentatywne. Zwro-
cono jedynie uwage na zaistnialy problem, ktéry powinien zostaé poddany dalszej
eksploracji. W artykule wykorzystano tylko pewien fragment materialu zebranego
w terenie. Pominieto niemal calkowicie informacje uzyskane w trakcie wywiadow
swobodnych (pozostawiono je do dalszych opracowan).

Oryginalno$¢ pracy. Tematyka turystyki muzycznej w Lizbonie nie byla jak dotad
podejmowana przez polskich badaczy. Niewiele sie tez pisze o tym zjawisku za grani-
cg (trudno o takie opracowania nawet w Portugalii). Mozna wiec podejmowany temat
uznac za pionierski. Wykorzystano materialy uzyskane w czasie prac w terenie, a takze
oryginalne publikacje powigzane z tematem, autorstwa badaczy z réznych kregow kul-
turowych: polskiego, portugalskiego, brytyjskiego, francuskiego, hiszpanskiego.
Rodzaj pracy. Studium przypadku, z elementami prezentacji wynikéw badan em-
pirycznych i odniesien teoretycznych.

Stowa kluczowe: turystyka muzyczna, Lizbona, luzofonia, dziedzictwo muzyczne.

* Dr; Uniwersytet Jagiellonski, Instytut Studiéw Miedzykulturowych; e-mail: karolina.
golemo@uj.edu.pl .
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Wprowadzenie

Lizbona to miasto kulturowych kontrastéw: potozona na skraju konty-
nentu, mocno osadzona w europejskiej kulturze, jednocze$nie spoglada z no-
stalgig w strone Atlantyku, ku dalszym, innym §wiatom!. Melancholijno-at-
lantyckie oblicze Europy, ktérego poszukuja turysci spragnieni odmiennosci
i ,,niespiesznosci” — to tylko jedna z wielu odston miasta. ,,Barwno$¢ daje
szczeScie nie tylko oku, ktore moze cieszy¢ sie uroda tak wielu odmiennych
twarzy. Nie jedynie podniebieniu, zlaknionemu wielo§ci doznan. Przede
wszystkim to radosc¢ dla ucha” — pisze o réznorodnosci Lizbony jej wielbiciel
M. Kydrynski [2013, s. 42]. Fado pobrzmiewajace w zakatkach Alfamy czy
Mourarii jest bodaj najbardziej rozpoznawalng muzyczng wizytowka Lizbo-
ny? i to zapewne jego urok sprawia, ze odwiedzajacy ja bez wahania zasia-
daja za stolami lizbonskich baréw i tawern, a placenie wysokich rachunkow
za kulinarno-duchowa uczte przy takim akompaniamencie wydaje im sie
mniej bolesne. Muzeum Fado organizuje cyklicznie Visitas Cantadas — wizy-
ty ,,Spiewane”, podczas ktérych przewodnicy oprowadzajg chetnych po cha-
rakterystycznych zakatkach miasta zwigzanych z historia fado, przy wtérze
gitarzystow oraz pie§niarzy wystepujacych ,,ad hoc”, na ulicy.

Ale dzisiejsza Lizbona to nie tylko melancholia i saudade?®; imigranci
z krajow Afryki, Brazylii czy Wysp Zielonego Przyladka przynieéli wraz z sobg
nowe style muzyczne i zywiotowo§¢, dzieki ktorej sentymentalne ulice portu-
galskiej stolicy zaczely tetnié¢ zyciem, energia, optymizmem. Rytmy brazylij-
skiej capoeiry czy kabowerdenskiego batuque* pobrzmiewajg czasem na Rua
Augusta, pelnigcej role ,,stonecznego kregostupa starej Lizbony” [Kydrynski

! Jeszcze kilka lat temu miasto to opisywano jako schronienie dla uciekajacych przed
europejskim zgietkiem: , Lizbona jest ostatnim brzegiem ratunku dla zdesperowanych ucieki-
nier6w. Chwieje sie na krawedzi Europy, jakby sama miala za chwile, niczym §liska biala foka,
splynaé do oceanu” [Kydrynski 2013, 26].

2 Nazywany czasem portugalskim bluesem, gatunek ten powstal w XIX wieku, w ubogich
dzielnicach Lizbony: Alfama i Mouraria. Sentymentalno-melancholijny nastr6j wspoétgra z na-
zwa fado, ktora po portugalsku oznacza dostownie: ‘los, przeznaczenie’. Od 2011 roku znajduje
sie na liScie niematerialnego dziedzictwa UNESCO. Fado stalo si¢ m.in. motywem przewod-
nim filmu Wima Wendersa ,,Lisbon Story”. Jesli chodzi o etymologie tego terminu, najczesciej
podaje sie lacinskie stowo ,fatum”, cho¢ sg tez inne interpretacje, wskazujace na powigzanie
stowa ,,fado” z arabskim pojeciem ,khado” (kantylena, $piew); wywiad z José Lino Nevesem
z organizacji Batoto Yetu Portugal, 20.06.2015.

3 Portugalczycy twierdza, ze nie ma stowa, ktére by w pelni oddalo znaczenie tego pojecia
w innych jezykach, chociaz najlepszym polskim przekladem tego terminu wydaje sie ,,teskno-
ta”. Saudade to poczucie nostalgii i tesknoty zaréwno za czyms$ (za kim§), co sie utracito, jak
i za tym, czego sie nigdy nie posiadalo. To stan ducha wiazacy sie z kontemplacja, zadumag nad
przeszloScia i przemijaniem. Emocja ta nie musi i§¢ w parze z poczuciem dekadencji, ale raczej
z gleboka $§wiadomoécia ,,piekna rozkladu” i ulotnoéci terazniejszosci.

4 Batuque - rytmiczny, zywiolowy gatunek muzyczny i styl tanca wywodzacy sie z Wysp
Zielonego Przyladka.
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2013, s. 28], a wykonujacy ja uliczni tancerze o niemal akrobatycznych umie-
jetnosciach pozostajg uwiecznieni jako wspomnienie z podrézy na nagraniach
i fotografiach obserwujacych ich turystow. Przy stacji metra Baixa-Chiado,
tuz obok slynnej kawiarni Brasileira, czesto slycha¢ pulsujgce kabowerden-
skie funana czy lagodniejszg coladeire®. Lizbona to takze miejsce inspiruja-
ce do tanca. Na Avenida da Liberdade czy Placu Martim Moniz w pogodne
wieczory gromadzg sie mito$nicy brazylijskiego forrd®, aby potanczy¢ na wol-
nym powietrzu, czesto w towarzystwie przygladajacych sie temu spektaklowi
przyjezdnych. Parki i skwery — jak Parque da Estrela czy Largo das Portas do
Sol — zajmowane sa wieczorami przez entuzjastow tanca lindy hop’, w hallu
stacji Cais de Sodré czasem odbywajg sie milongi® przyciagajace wielbicieli
argentynskiego tanga. Bardzo popularnym gatunkiem jest dzi§ w Lizbonie
kizomba® — zwana czasem afrykanskim tangiem — ktéra w ostatnich kilku
latach zdominowala miejscowe kluby taneczne, a takze oferte szko6t tanca.

Celem tego eseju jest proba zaprezentowania sonorycznej warstwy por-
tugalskiej stolicy, z uwzglednieniem jej wieloetnicznego, muzycznego bo-
gactwa oraz pokazanie, ze dziedzictwo zwigzane z muzyka moze stanowic
interesujacg propozycje dla odwiedzajacych to miasto turystéow. Muzyczne
zwiedzanie Lizbony to sposéb na dotarcie do jej istoty, dzwiekowe pomie-
szanie (miscigenacdo musical) jest bowiem odzwierciedleniem wspoélczesne-
go, realnego oblicza miasta: kosmopolitycznego, miedzykulturowego, ktore
wciaz czerpie z trudnej kolonialnej przeszloSci, jednoczes$nie zanurzajac sie
w imigranckiej terazniejszosci.

Swiat kultury - $§wiat dzwiekow

Kulture, ktora nas otacza i ksztaltuje, mozna odbieraé¢ (czytaé, czué,
przezywaé) na rézne sposoby. Mozemy jej doS§wiadcza¢ na poziomie racjo-
nalnym, intelektualnym, analitycznym, jak i w spos6b bardziej ulotny i efe-

5 Coladeira/Coladera — radosny, taneczny gatunek muzyczny wywodzacy sie z wyspy Séo
Vicente (Cabo Verde); powstata w polowie XX w. Funana — dynamiczna, zywiotowa fuzja stylow
reggae, samby, jazzu i wplywow afrykanskich. Powstala w latach 70. XX wieku na Wyspach
Zielonego Przyladka.

6 Forr6 — zbiorczy termin okre§lajacy rézne style tanca popularnego w p6éinocno-wschodniej
czesci Brazylii (Regido Nordeste), wykonywane m.in. w czasie §wigt ludowych, religijnych i imprez
okolicznosciowych. Ich tempo oraz charakter mogg sie r6zni¢, wyodrebnia sie m.in. takie podtypy,
jak: baido, quadrilha, xaxado, czy xote, Muzyka gatunku forr6 wykonywana jest tradycyjnie przez
trio grajgce na akordeonie (sanfona), bebenku (zabumba) i trdjkacie, cho¢ wspélczesnie instru-
mentarium to moze by¢ inne (wlgcza sie do niego saksofon, instrumenty klawiszowe).

7 Styl tanca towarzyskiego wywodzacy sie z dzielnicy Harlem w Nowym Jorku. Wyksztal-
cit sie w Stanach Zjednoczonych w tzw. erze swingu, czyli na przelomie lat 30. i 40. XX wieku.

8 Milonga — tu: miejsce lub impreza taneczna, na ktorej taniczy sie tango.

9 O gatunku tym pisze w dalszej czeéci tekstu.
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meryczny — za pomocg zmyslow, doznan, odczué, emocji. Poznawanie §wiata
w tradycji Zachodu zostalo znacznie ograniczone do sfery wizualnej i to ona
dominuje ciggle nad nasza percepcja rzeczywisto§ci. Jak pisal Jacques At-
tali: ,W koncepcji zachodniej od dwudziestu pieciu wiekow usituje sie wi-
dzie¢ $wiat. Nie zrozumiano, ze Swiata sie nie oglada. Styszy sie go. Nie
czyta sie. Wstuchuje sie w niego” [Attali 1997, s. 7]*°. Cho¢ to kontrowersyj-
ne stwierdzenie nie jest pozbawione dozy pretensjonalnoéci i arbitralnosci
(§wiat mozna przeciez zaréwno ogladaé, jak i stuchaé go), zwraca uwage na
istotnos¢ sfery dzwiekowej w analizie otoczenia.

Przewodniki turystyczne, prébujace wprowadzaé podrézujacych w inne
§wiaty i przygotowywacé ich na spotkanie z tym, co kulturowo odmienne od
znanej codziennosci, koncentrujg sie przede wszystkim na warstwie wizu-
alnej. Strona dzwiekowa, stanowigca nieodlgczny wymiar kazdego miejsca
i kazdej sytuacji, zazwyczaj pozostaje na dalszym planie. Wiele przewodni-
kow zawiera, co prawda, osobne fragmenty po§wiecone lokalnej muzyce, jej
gatunkom, a prezentacji tej towarzysza np. fotografie muzykéw ulicznych,
zatrzymane w kadrach ujecia z lokalnych koncertéw czy ikony przedsta-
wiajgce typowe instrumenty regionu. Pobudza to wyobraznie czytelnika,
sprawia, ze moze on probowaé wyobrazi¢ sobie brzmienie kultury, w ktorg
ma zamiar sie zaglebié. Ale zaden nawet wyrafinowany zabieg synestezyjny
(a wiec proba opowiadania o stuchowych doznaniach zmystowych za pomoca
stowa i obrazu) nie odda jego istoty poznawalnej jedynie w bezposrednim
do$wiadczeniu. Opowiadanie o muzyce slowami i obrazami jest wiec tylko
zaproszeniem do zanurzenia sie w niej glebiej, przy udziale pozostalych
zmyslow oraz towarzyszacych im uczuc i emocji. Kultura styszenia, zwigza-
na z poznawaniem otaczajacej nas dzwiekosfery, jest czyms$ zupelnie natu-
ralnym i podstawowym w naszej egzystencji [Jablonska 2014, s. 17]. Jednak
ten ,,dzwiekowy design”, ,,dZzwiekowe Srodowisko”, tak wazny element prze-
strzeni zyciowej czlowieka, bywa zapominany i pomijany w badaniach nad
kultura [Augusto 2014, s. 90-91].

Spacerujacy po portugalskiej stolicy turySci coraz chetniej korzystajg
dzi$ z mozliwosci zapisu audiowizualnego, np. kiedy napotykaja grupe mu-
zykéw ulicznych grajacych w jakims§ zakatku miasta, czy tez uczestniczag
w koncercie fado albo festiwalu na otwartym powietrzu. Rzadziej siegaja po
ten sposob dokumentacji, aby uwiecznic¢ po prostu sonoryczne tlo, audialng
przestrzen, w ktorej sie znajdujg. A przeciez zapisanie brzmieniowej war-
stwy Lizbony moze by¢ réwniez wspanialg bazg dla ozywienia wspomnien
z podrozy. Dzwiekosfere wspélczesnej Lizbony tworzy nie tylko muzyka,
ale takze: uliczny gwar i polifonia przerdznych jezykéw Swiata splatajacych
sie ze sobag w kosmopolityczng calo§é, turkot stynnych zéltych tramwajow,

00O ile nie zaznaczono inaczej, wszystkie cytaty z jezykow obcych podaje w przekladzie
wlasnym.
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trzepotanie skrzydel i odglosy przelatujacych na glowami mew, ktorych
charakterystyczny chichot odbija sie echem od fasad lizboniskich kamienic
w okolicy Praca do Comércio, uderzanie fal o nabrzeze Tagu, skrzypienie
proméw przycumowanych w Cais de Sodré i dZzwieki syreny sygnalizujace
odjazd statku, stukot két pojazdéw przejezdzajacych przez stalowy most 25
de Abril i wiele innych. Krajobraz dzwiekowy wspoélgra z wymiarem wizu-
alnym, warstwa sonoryczna odwiedzanego miasta, jego muzyka, wspoltwo-
rzy klimat danej przestrzeni, wyrazajacy sie w swoistym i niepowtarzalnym
genius loci. Zwiedzanie poprzez dzwieki staje sie jednoczenie poznawaniem
i odczuwaniem - glebszym, pelniejszym, bogatszym.

Lizbona, ,,cidade que abraga” (miasto, ktore przytula!!), jest bardzo zmy-
stowym zakatkiem Europy. Dlatego to doskonale miejsce dla — parafrazujac
tytul ksigzki Anny Wieczorkiewicz — turysty z wyszukanym ,apetytem”,
wierzacego, ze poprzez zmyslowe doznania ciala do$wiadezy czego$, czego
,hie jest nam w stanie da¢ mys$l racjonalna” [Wieczorkiewicz 2008, s. 333].
W jednej ze swoich pie$ni Amalia Rodrigues $piewala: ,Lizbona pachnie
kwiatami i morzem, kawiarniami na placu Rossio, a fado zawsze pachnie
samotno§cig, pachnie pieczonymi kasztanami, kiedy jest zimno, a w lecie —
dojrzatymi owocami”!2. W portugalskiej stolicy mieszajg sie przerdzne bar-
wy, wonie, smaki, brzmienia. Uderza jasne, przejrzyste $wiatlo, oszalamia
nieustajacy wiatr pachnacy oceanem, intryguje otoczenie dzwiekowe. I to
wlasnie wymiar muzyczny - splatajacych sie melodii, fraz, rytméw, harmo-
nii — moze by¢ doskonatym kluczem do poznania dzisiejszej, mozaikowej
kultury miasta. Ta ,wielobarwna muzyczna mapa Lizbony” [Kydrynski
2013, s. 45] nie bylaby tak bogata, gdyby nie obecno$¢ imigrantéw z réznych
stron §wiata.

Lizbona - spotkanie czterech kontynentéw i laboratorium
muzycznych fuzji

Analizujac muzyczne bogactwo dzisiejszej Lizbony (takze w kontekscie
oferty turystycznej) nie sposoéb pomina¢ jej wielokulturowego rodowodu.
Dziedzictwo kulturowe, ktore to miasto ma dzi§ do zaoferowania, jest rezul-
tatem postepujacego procesu mobilnoéci ludzi i kreolizacji kultur??, ale takze

1 Takie okre§lenie uslyszatam kiedy$ w porannej audycji radia Zet Chilli po$wieconej
Lizbonie.

12 “Lisboa tem cheiro de flores e de mar / Lisboa cheira aos cafés do Rossio / E o fado
cheira sempre a soliddo / Cheira a castanha assada se esta frio / Cheira a fruta madura quando
é Verao...” — tekst piosenki “Cheira bem, cheira a Lisboa”.

13 Ulf Hannerz [2006] definiuje kultury kreolskie jako ,,te, ktére w jaki$ sposob wykorzy-
stujg dwa (Iub wiecej) historyczne zrddla, pierwotnie nierzadko bardzo od siebie rézne”. Swiat
skreolizowany to wedlug niego ,,$wiat ruchu i mieszania sie¢” [Tamze, s. 291].
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— a moze przede wszystkim — efektem trudnych doéwiadczen historycznych.
W przypadku Portugalii mamy do czynienia ze szczegdlng postacig prolife-
racji kulturowej (rozumianej jako bujny rozkwit, namnazanie sie, rozwija-
nie, odradzanie elementéw kultury), bedacej wynikiem przenikania sie ko-
lonialnej przeszlosci z postkolonialng wspélczesnoscia imigracyjna. Splataja
sie w niej i 1aczg wplywy kilku przestrzeni kulturowych: afrykanskiej (w jej
réznych odstonach), zachodnio- i wschodnioeuropejskiej, latynoskiej, dale-
kowschodniej [Golemo 2015, passim]. Stolica panstwa lezacego na okotooce-
anicznych rubiezach Europy przybiera dzisiaj forme wyjatkowej mieszanki
stylow zycia, mod, tradycji, zwyczajéow z réznych kontynentéw. Przybywa
portugalskich obywateli posiadajacych nieportugalskie pochodzenie etnicz-
ne'*, przede wszystkim z bylych kolonii. Pojawienie sie na portugalskiej zie-
mi imigrantéw oraz ich dzieci sprawilo, ze definicja ,,portugalsko$ci” - tego,
co portugalskie, przynalezne Portugalii, tozsame z portugalska kulturg —
zaczela sie zmieniaé. Rozumienie terminu ,portugalidade” (dosl. portugal-
sko$cé), kiedy$ kojarzonego z tym, co europejskie, ,,biale”, luzytanskie, dzi-
siaj ulega modyfikacjom. Wedlug raportu Servico Estrangeiros e Fronteiras
(SEF) poéréd gtéwnych grup imigranckich w Portugalii na pierwszych miej-
scach plasujg sie kolejno Brazylijeczycy (22%), Kabowerdenczycy i Ukrain-
cy (po 0ok.10% z lekkg numeryczng przewaga przybyszow z Wysp Zielonego
Przyladka)'®. Co prawda, wedlug tego raportu w 2014 roku, po raz pierwszy
od roku 2002, liczba imigrantéw na terytorium kraju byta nizsza niz 400 000
(odnotowano doktadnie 395 195 os6b)'¢ [SEF 2014, s. 9], ale od kilku dekad
nieprzerwanie stanowig oni widoczny element krajobrazu spoteczno-kultu-
rowego Portugalii. Jednym z najbardziej wyrazistych skupisk spolecznosci
imigranckich jest stolica — Lizbona i przylegle do niej gminy. Dystrykt Liz-
bony zamieszkiwalo w 2014 roku prawie 177000 cudzoziemcéow [SEF 2014,
11]. W samej stolicy imigranci koncentrujg sie przede wszystkim na kilku
obszarach: ich obecno$¢ jest najbardziej widoczna w okolicach wokoél placu
Martim Moniz w dzielnicy Mourarial’, w rejonie stacji metra Intendente,
Arroios i Anjos, a takze w poblizu Sao Bento i parku Estrela (m.in. tam
skupia sie w duzym stopniu populacja afrykanska). Duze grupy imigran-
tow zamieszkuja rowniez miasta przylegajace do Lizbony, np. Amadore, ze

14 Chodzi o osoby, ktore wystapily o nadanie im nacionalidade portuguesa, czyli portu-
galskiego obywatelstwa (cho¢ w doslownym tlumaczeniu stowo to oznacza ,narodowos$c¢”- co
moze by¢ mylace, zwazywszy na polska terminologie i rozr6znienie na: obywatelstwo oraz na-
rodowosc).

15 Na temat Kabowerdenczykéw w Portugalii zob. ,,Muzyka jako droga do samookreslenia
w wielokulturowym §wiecie...” [Golemo 2015].

16 Liczba ta dotyczy imigrantéw z uregulowanym statusem.

7 Np. o barze Esplanada da Mouraria, Kydrynski pisze, ze blizej mu do ,,dawnych lupana-

réw Luandy, przedmie§é Maputo, niz do bulwaréw $rédziemnomorskich metropolii” [Kydryn-
ski 2013, s. 77].
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stynng juz dzielnica Alto da Cova da Moura, gdzie tradycyjnie osiedlajg sie
przybysze z Cabo Verde. Spora grupa Afrykanczykéw zasiedlila takze polu-
dniowy brzeg Tagu, m.in. Almade.

Spoleczno§é imigrancka, a wraz z nig najnowsze pokolenie mtodych
o cudzoziemskich korzeniach, ciggle doswiadcza jeszcze odrzucenia, walczy
z barierami systemowymi, stereotypami, mniej lub bardziej widocznymi
przejawami rasizmu. Ale staje sie jednoczeS$nie wazng silg tworzacego sie
(nowego) spoleczenstwa Portugalii, wnoszac do niego wlasne zaplecze kul-
turowe: wartosci, wzory zachowan, obyczaje, a takze bazujace na rodzime;j
tradycji wytwory kultury symbolicznej, w tym muzyke. Tradycja muzyczna
wchodzi bowiem w sklad kulturowego bagazu, ktory zabieraja ze sobg prze-
mieszczajacy sie migranci. Mobilno$¢ ludzi wyzwala wiec procesy muzycznej
dyfuzji pomiedzy regionami powigzanymi ze soba poprzez procesy migracyj-
ne, pojawia sie miejsce zar6wno na odtwarzanie tradycyjnych form, jak i na
eksperymenty, jedyne w swoim rodzaju artystyczne fuzje réznych gatunkow
muzyki [zob. Golemo 2015].

S. Sardo, analizujac role tworczo§ci muzycznej w postkolonialnej Por-
tugali w odniesieniu do relacji diaspora — kraj przyjmujacy imigrantéw, opi-
suje proces ,,delokalizacji muzyki” [Sardo 2010, s. 59], w ktérym oryginalne
gatunki tradycyjnie zwigzane z pewnym miejscem, odrywaja sie niejako od
swoich korzeni, fundamentéw i zaczynajg istnie¢ w nowej przestrzeni, w in-
nym muzycznym uniwersum, wspoélgrajac z pozostalymi gatunkami muzyki
nLimigranckiej”!® i miejscowej. Dochodzi do spotkania, konfrontacji tradycji
muzycznych z réznych stron §wiata: pochodzace z wielu zrodet instrumenty,
melodie, rytmy, zasady harmonii i kompozycji, 1acza sie stwarzajac nowe
wzorce i stanowiac inspiracje dla kolejnych przemian w kulturze [por. Nobis
2007, s. 166]. We wspolczesnych, wieloetnicznych miastach, takich jak Liz-
bona, w pewnym sensie na nowo odkrywa sie tez lokalne, prowincjonalne
tradycje muzyczne pojawiajace sie wraz z naplywem imigrantow z obszarow
wiejskich [Cidra 2008, s. 109]. Portugalia wchlania bogactwo muzyki przy-
noszonej przez imigrantéw, czego koronnym przykladem moze by¢ wlacze-
nie na liste portugalskiego niematerialnego dziedzictwa kulturowego $wieta
Kola San Jon, wywodzacego sie z Wysp Zielonego Przyladka'®.

18 Poza tradycyjnym fado, dzieki obecnosci imigrantéw w Lizbonie mozna dzisiaj usltyszeé
gatunki takie jak: kizomba, fuanan4, coladera, batuque, semba (angolska), zouk, bachata, sal-
sa, cumbia, mazurka, bossa nova, samba, forrd, kuduro, gumbé, coupé-decalé, afrohouse i inne.

19 Celebrowany na wyspach w okolicach dnia éw. Jana, tradycyjny wielogodzinny muzycz-
ny pochdd, przy charakterystycznych rytmach batuque i transowym tancu konczy sie wspdl-
nym biesiadowaniem. Od wielu lat w taki wla$nie sposéb obchodza to §wieto Kabowerden-
czycy zamieszkujacy dzielnice Alto da Cova da Moura w podlizbonskim miasteczku Amadora.
W zeszlorocznej celebracji $wieta (20.06.2015) uczestniczylo nawet kilkoro zaciekawionych
»egzotyka” turystéw. Dzien wezeéniej, 19.06. 2015, w Muzeum Etnologii w Lizbonie odbyto sie
natomiast specjalne sympozjum poSwiecone zjawisku, jakim jest Kola San Jon, jego znaczeniu
i miejscu w kulturze Kabowerdenczykow.
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Wracajac do gléwnego watku tego eseju, trzeba wskazaé na jeszcze jedng
funkcje muzyki, a mianowicie jej walor marketingowy. Tworczosé muzyczng
mozna postrzegac jako turystyczng oferte, dobro, towar na sprzedaz, w sen-
sie, w jakim opisywal ten proces Th. Adorno, méwiac o utowarowieniu kul-
tury [Adorno 1990, s. 108]. Skoro spoleczenstwo i kultura Portugalii ulegaja
tak widocznym przemianom, powinno mieé¢ to swoje odzwierciedlenie takze
w sposobach kreowania wizerunku tego kraju dla przyjezdnych z zewnatrz,
poszukujacych istoty ,portugalskosci”. Przygladajac sie ofercie turystyczne;j
dostepnej w agencjach w Lizbonie, mozna odnie§¢ wrazenie, ze aspekt wie-
lokulturowosci pojawia sie w pakietach dla odwiedzajacych jedynie w odnie-
sieniu do arabskich korzeni dzielnic Alfama i Mouraria®. Wspélczesna, wi-
doczna na ulicach miasta wieloetniczng mieszanke praktycznie sie ignoruje
w przekazie ,turystycznym”. Jezeli przyjmiemy za C. Henriques, ze ,,dzie-
dzictwo stanowi odzwierciedlenie warto§ci kulturowych danej spoleczno&ci,
(...) jest to zobiektywizowany obraz wartosci, ktore jaka$ spoleczno§é ludzka
pielegnuje i uéwieca jako baze, podpore swojej tozsamosci, bedacej de facto
jej najwiekszym dobrem” [Henriques 2003, s. 52], warto sie zastanowié, jak
zdefiniowac wspodlczesnie dziedzictwo kulturowe Portugalii. Trzeba by tez po-
stawi¢ pytanie o jego udostepnianie, sposob prezentowania innym (w tym wy-
padku przyjezdnym, turystom) bogactwa portugalskiej kultury i wplywoéw, ja-
kie jg ksztaltowaly. Warto takze, idac za postulatem C. A. Augusto, skierowaé
uwage na ten szczegélny typ dziedzictwa, jakim jest ,,dziedzictwo muzyczne”
[Augusto 2014, s. 92], uswiadamiajac sobie jednocze$nie, ze w dzisiejszej Por-
tugalii sktada sie na nie wiele, takze pozaeuropejskich, wpltywéw.

Turystyka muzyczna jako rodzaj turystyki kulturowej

Jak pisze S. Bernat, ,,doznania wizualne, do ktérych odwotywaty sie licz-
ne przedsiewziecia turystyki masowej, wydaja sie zbyt stabym wabikiem dla
wspolczesnych urlopowiczéow” [Bernat 2014, s. 25]. Dlatego tez wzbogacenie
zwiedzania danego miejsca o watki oddziatujgce na pozostate zmysty pozwala
na doglebniejsze, pelniejsze jego doS§wiadcezenie. Aby zanurzy¢ sie w poznawa-
na rzeczywisto§é, powinno sie ,,unika¢ nadrzednosci zmystu wzroku” [Hayl-
lar, Griffin, Edwars 2008, s. 188]. Zaangazowanie dodatkowych kanaléw sen-
sorycznych sprawia bowiem, ze ,,zniwelowany zostaje dystans, jaki z reguly
istnieje miedzy widzeniem a przedmiotem oglagdu” [Bernat 2014, s. 25].

Turystyka muzyczna, ktéra zaklada pobudzenie w zwiedzajacym wraz-
liwosci stuchowej na dane miejsce, moze byé uwazana za jedna z form tury-
styki kulturowej. Je§li wiec turysta kulturowy to osoba, dla ktérej ,kultura

20 Jedna z lizbonskich agencji turystycznych oferuje tematyczna wycieczke po tych dziel-
nicach zatytulowang ,, The Moorish Lisbon” (Mauretanska Lizbona).
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odgrywa kluczowa role podczas selekgji kierunku podrézy i aktywnosci, ktére
podejmuje w czasie pobytu” [Henriques 2003, s. 105]%!, analogicznie — tury-
stg muzycznym mozna by nazwaé kogos§, dla kogo poznawanie bogactwa mu-
zycznego jest w podrézowaniu priorytetem. Turystyka muzyczna umozliwia
polaczenie co najmniej dwoch pasji: podrézy i hobby, jakim jest muzyka. Moze
to by¢ poszukiwanie nowych brzmien i gatunkéw muzycznych, delektowa-
nie sie znanymi juz i ulubionymi stylami muzycznymi, podgzanie po §ladach
cenionych muzykéw etc. Nalezatoby odréznic ten rodzaj turystyki od innych
- zwigzanych z uczestnictwem w konkretnych i wyselekcjonowanych uprzed-
nio wydarzeniach muzycznych — jakimi sg turystyka festiwalowa, czy — po
czeéci — eventowa??, Turystyka muzyczna jest pojeciem szerszym, dotyczy bo-
wiem tej formy poznawania danych miejsc, w ktorej na plan pierwszy wysuwa
sie che¢ poznania, do$wiadczenia, odczucia muzycznego bogactwa wiazacego
sie z danym obszarem (miastem, regionem). Sa to, w najogdélniejszym uje-
ciu, ,,podréze podyktowane muzycznymi zainteresowaniami” [Piasecka 2012,
s. 42]. Odwotujac sie do schematu zaproponowanego przez E. Piasecka [Tam-
ze, s. 43], mozna przyjac, ze turystyka muzyczna (jako rodzaj turystyki kul-
turowej), moze obejmowaé pewne formy turystyki eventowej (udzial w wy-
branych koncertach, festiwalach muzycznych) czy nawet ,,pielgrzymkowej”
(podréze §ladami muzykow, odwiedzanie miejsc, w ktérych mieszkali i two-
rzyli), a takze — co nie jest ujete we wspominanym wyzej wykresie [Tamze,
s. 43] — eksplorowanie miejsc, ktore postuzyly za inspiracje przy powstawaniu
jakiego$ utworu muzycznego albo tekstu piosenki. W Lizbonie przykladem
takiej formy turystyki muzycznej moze by¢ podrézowanie po §ladach ikony
portugalskiego fado — Amalii Rodrigues. Wielbiciele jej ponadczasowego ta-
lentu zwiedzaja miedzy innymi dom pieSniarki (obecnie funkcjonujacy jako
muzem), casas de fado, w ktorych wystepowala czy miejsce pochowku w Pan-
teonie Narodowym. Imieniem Amalii Rodrigues nazwano tez w 2000 roku
ogrod, polozony na tytach parku Eduardo VII w Lizbonie.

Reasumujge, turystyka muzyczna moze dotyczy¢ réznego rodzaju ak-
tywnoSci, ktére taczy cheé zapoznania sie z muzycznym dziedzictwem dane-
g0 miejsca, utozsamianym zaréwno z tzw. ,kultura wysoka”, jak i popular-

2 Istniejg tez bardziej szczegélowe definicje tego zjawiska: ,,Nazwag turystyki kulturowej
mozemy okregli¢ te wszystkie grupowe lub indywidualne wyprawy o charakterze turystycznym,
w ktorych spotkanie uczestnikéw podrozy z obiektami, wydarzeniami i innymi walorami kultury
wysokiej lub popularnej albo powiekszenie ich wiedzy o organizowanym przez czlowieka §wiece
otaczajacym jest zasadnicza czeScig programu podrézy lub stanowi rozstrzygajacy argument dla
indywidualnej decyzji o jej podjeciu lub wzieciu w niej udzialu” [Mikos von Rohrscheidt 2008, s.
31]; W jeszcze innym ujeciu jest to: ,,(...) zesp6l zachowan turystéw zwigzanych z ich autentycz-
nym zainteresowaniem dziedzictwem kulturowym, a z drugiej strony ich uczestnictwem w sze-
roko rozumianym wspoéltczesnym zyciu kulturalnym” [Kowalczyk 2008, s. 13].

22 0 turystyce eventowej pisze Bernat, ze jest to typ podroézy, ktérych ,,gléwnym motywem
jest uczestnictwo w krétkotrwalej imprezie zorganizowanej, przezycie do§wiadczenia wykracza-
jacego poza codzienno$¢” [Bernat 2014, s. 25].
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ng czy alternatywng?. Istniejg obszary, ktore styng ze szczegblnie bogatej
oferty muzycznej zwigzanej z jakim§ konkretnym gatunkiem muzyki. Bez
watpienia do takich miejsc, odwiedzanych przez ,turystow muzycznych”,
nalezg Wieden, Salzburg (muzyka klasyczna) Rio de Janeiro (samba, bos-
sa nova), Buenos Aires (tango), Seattle (grunge), Nowy Orlean (jazz), An-
daluzja (flamenco) itp.?*. Inwestowanie w promocje bogactwa muzycznego
danego miejsca czy regionu moze byé strategia rozwoju gospodarczego,
a jednocze$nie bywa sposobem na przechowanie, ozywienie wlasnych, lo-
kalnych tradycji muzycznych (choé czesto w ich skomercjalizowanej formie,
co w przypadku niektérych gatunkéw mozna by nazwaé promowaniem ,et-
nicznoéci turystycznej”)?®. Mozna przyjac, ze takze Lizbona ze swoim boga-
ctwem dzwiekéw ma odpowiedni potencjal do tego, by traktowac ja jako cel
szeroko pojmowanej turystyki muzycznej.

Lizbona ,,turystyczna”

Lizbona wciaz jeszcze bywa postrzegana jako nieco peryferyjny, zawie-
szony nad oceanem zakatek europejskiego kontynentu. ,,Dziala czar miejsca
na uboczu, zapomnianego przez zdyszana, zatloczong Europe. Lizbona (...)
to juz preludium do Afryki.” [Kydrynski 2013, s. 26]. Rzeczywiscie, prze-
jawiajgca sie w rozny sposob obecno§é afrykanska jest w Lizbonie czyms§
tak naturalnym, tak plastycznie wkomponowanym w miejski krajobraz, ze
moze dziwi¢ pomijanie tego elementu rzeczywisto$ci w oficjalnych kanatach
turystycznej promocji miasta. Jesli chodzi natomiast o niekwestionowany
czar luzytanskiej stolicy — jej magia i ,,inno$¢” zaczela coraz mocniej od-
dzialywaé w ostatnich latach na zabieganych i zmeczonych innymi kierun-
kami przyjezdnych, tak wiec mozna dzi§ chyba zaryzykowaé stwierdzenie,
ze 7 ,miejsca na uboczu” przeobrazila sie w jedno z coraz czesciej odwie-
dzanych, tlocznych miejsc na kontynencie. Rozmawiajac z lizbonskimi
znajomymi wielokrotnie mialam okazje slysze¢ krytyczne komentarze na
temat wszechogarniajacej masy turystow, szczegdlnie w dzielnicach takich
jak Baixa, Chiado czy Alfama. Na §cianie jednej z kamienic przy ulicy Rua
do Sol a Graca w dzielnicy Graga kto§ napisal sprayem: , Tuk-tuki to nie

23 Takiego rozréznienia dokonuje K. Buczkowska, analizujac turystyke eventows [Bucz-
kowska 2009, s. 92-93].

24 Istniejg tez miejsca przyciagajace swojg bardziej niszowa muzyczng oferta, jak np. Bar-
celona ze wzgledu na rumbe kataloniskg (la rumba catalana) praktykowang tam przez spolecz-
noé¢ romska [Varela Villalba 2011]. Gatunek ten lgczy wplywy flamenco, rumby kubanskiej
irock&roll’a.

% 0 instrumentalnym uzyciu etniczno$ci w celach turystycznych i zwigzanych z tym dy-

lematach dotyczacych autentycznoSci pisze w swoim eseju: Rodrigo de Azeredo Griinewald
(2008), Turismo e etnicidade, ,,Horizontes Antropoldgicos”, Vol. 20, s. 141-159.
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'7’

jest prawdziwa Lizbona!”, odwotujac sie do coraz bardziej popularnego, im-
portowanego $rodka lokomocji, chetnie uzywanego przez zwiedzajacych, ale
znienawidzonego przez miejscowych?,

Turysci odwiedzajacy Lizbone majg wspblczesnie do dyspozycji bogaty re-
pertuar srodkéw i mozliwoS$ci zwiedzania. Cenigcy wygode i przewidywalnosc
obserwujg miasto z pokladu pietrowych autobuséw, oferujgcych turystom
standardowe ,,must see”, pozwalajac przy tym zaoszczedzi¢ na czasie; sprag-
nieni blizszego kontaktu z miejska tkankg, ale nie majacy ochoty na spacer
pieszo, korzystaja z przemykajacych waskimi uliczkami centrum tuk-tukow?’,
a poszukiwacze oryginalniejszych wrazen stawiaja na przejazdzke lizbonska
amfibia, mogac dzieki temu odkry¢ nie tylko zautki miasta, ale i sprawdzié, co
kryje sie pod powierzchnig oplywajacego Lizbone Tagu. Wspélczesny turysta,
chcacy poznaé portugalska stolice, ma do dyspozycji takze inne érodki trans-
portu, czyli segway, gocar, helikopter, prom, pojazdy w stylu vintage (Beetle)
czy tradycyjne zoélte tramwaje. Szeroki jest tez wachlarz proponowanych ,,op-
¢ji tematycznych”?®: Fado Tour/ Living Fado, SurfTour, Street art Tour, Pub
Crawl, Wine Adventure, Ghost Tours, Lisbon with Fernando Pessoa, Sunset
on the Hills, Lisbon Lovers, The Moorish Lisbon.

Tab. 1. Przyklady ofert (pakietéw) lizbonskich agencji turystycznych na podstawie przeanali-
zowanego materialu.

Tab. 1. Examples of the selected offer of Lisbon tourism agencies, based on analyzed data.

— Lisbon Gastronomy — Lisbon from the other side — Across the
— Lisbon Essential (,,an historic and Tejo River
practical guide to Lisbon”) — Chiado & Bairro Alto —~The bohemian side
— Old Lisbon (Alfama & the Castle) of Lisbon
— Lisbon of Fado (,,followed by signer”) — Beyond the tram n. 28 - from
— Lisbon Wine (wine, food and friends) breathtaking viewpoints to the streets of
Alfama
— Baixa, the Downtown — a new city built
after the 1755 earthquake
— Belém — new world to be discovered...

Zrédto/Source: Opracowanie wtasne/Own elaboration.

26 O najbardziej ucigzliwych dla Lizbonczykéw skutkach ubocznych turystyki mozna
przeczytaé na stronie http:/www.lisboa-does-not-love.com/pl.html

27 Tuk-tuk - inaczej autoriksza. Rodzaj zmotoryzowanej, zazwyczaj trojkotowej rikszy
uzywanej jako $rodek transportu gléwnie w krajach azjatyckich (Indie, Pakistan, Nepal, Ban-
gladesz i Sri Lanka).

28 Zestawienie opracowane na podstawie materialéw zebranych w czerwcu 2015 roku
w punktach informacji turystycznej w okolicach Rossio i Praca do Comércio. Zachowano orygi-
nalne angielskie nazwy uzywane w folderach i ulotkach.
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Z przywolanych wyzej przykladow wynika, ze turysta odwiedzajacy Liz-
bone ma do wyboru do$¢ szeroki zestaw ,,pakietow” i wizyt tematycznych:
od poznawania przysmakéw lokalnej kuchni i wina, przez ,,wldczenie sie po
pubach”, tropienie duchéw, ogladanie zachodu stonca z lizbonskich wzgérz,
romantyczne zwiedzanie dla zakochanych, eksplorowanie miejsc zwigza-
nych z Fernandem Pessog czy podziwianie lizbonskiego graffiti.

Postulowany przez W. Welscha ,,zwrot audialny” [Jablonska 2014, s. 224],
przejscie od kultury wizualnej do stuchowej, moze znalez¢ swoje odzwiercied-
lenie takze w ofercie turystycznej. Jednak jesli chodzi o kulture muzyczna,
jedyng oferowana ,,opcja turystyczna” jest prezentowanie Lizbony jako ojczy-
zny fado. Wizyty w lokalach z muzyka fado na ulotkach i w folderach informa-
cyjnych bywajg konsekwentnie nazywane spotkaniami z , luzytanska dusza”.
Wérdd wielu materiatéw turystycznych, jakie udalo mi sie zebrac i przeglad-
na¢, nie znalaztam odniesien do tworzacych wspoélczesng Portugalie innych,
pozaeuropejskich wptywow kulturowych. Nie pojawila sie np. koncepcja luzo-
fonii®. Nie bylo tez wzmianki o stylach muzycznych innych niz fado.

Dzisiejszy, zindywidualizowany turysta dgzy do znalezienia takiego
produktu, ktory bedzie unikatowy, skrojony jakby specjalnie dla niego, za-
spokajajacy jego osobiste potrzeby [Henriques 2003, s. 54]3°. Miasta takie
jak Lizbona, oferuja zwiedzajacym wiele mozliwo$ci, do§wiadczen, przy-
jemnoé&ci, ktére niekoniecznie pociagajg za sobg dodatkowe koszty. Chodzi
o pewien specyficzny klimat, niepowtarzalne §rodowisko, atmosfere, ktorg
sie ,,chlonie”, wibracje w powietrzu, ktorymi sie oddycha. Istniejg miejsca
wytwarzajace wyjatkowg aure i to ona staje sie celem turystow [Henriques
2003, s. 92]. W portugalskiej stolicy czes¢ tej aury stanowi warstwa mu-
zyczna, szczegollnie latem, kiedy rozkwitajg na lizbonskich ulicach réznego
rodzaju festiwale, tetnigce rytmami blizszych i dalszych zakatkow §wiata3!.
Czerwiec to miesiac §w. Antoniego, patrona miasta. Odbywajg sie wowczas
arraiais — uliczne festyny, biesiady (gtéwna atrakcjg kulinarng sa grillowa-
ne sardynki) i potancéwki w barach lub specjalnie na te okazje stworzonych

2 Jest to popularna w dzisiejszym dyskursie idea dotyczgca wzajemnych wplywoéw ob-
szarow zjednoczonych przez jezyk portugalski, kiedy§ wymuszonych przez kolonializm a dzi$
redefiniowanych w odniesieniu do zyjacych w Portugalii imigrantéw z réznych czesci, bylego
kolonialnego imperium, jakie zbudowat ten kraj.

30 Specjalisci sektora turystycznego przekonuja, ze wybierajac strategie promocji kraju
powinno sie spojrzeé z perspektywy klienta-turysty, ktéry podrézujac do Portugalii poszukuje
dzi$ czego$ wiecej, niz ,,morza, stonica i golfa” (portugalskiego odpowiednika teorii 3 s: Sand,
Sea, Sun? - K.G.) [Cunha Ferreira 2015a, s. 15].

31 0d kilku lat rozkwita w Portugalii oferta festiwali muzycznych, takze tych odbywa-
jacych sie na plazy, w miesigcach letnich (w przypadku Lizbony za przykiad moze postuzyé
cieszacy sie zainteresowaniem festiwal O Sol da Caparica, organizowany nad brzegiem oceanu
w miejscowosci polozonej kilka kilometréw od stolicy). Sg to oferty przeznaczone dla ,,nowych
konsumentéw”, nowych turystow, ktorzy oczekujg po swoich podrézach czegos$ wiecej niz zwie-
dzania miejsc typu ,,must see” [Cunha Ferreira 2015b, s. 23].
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przestrzeniach, ad hoc przystrojonych girlandami®2. Organizowane sg liczne
koncerty na wolnym powietrzu i w lokalach, np. w ramach przedsiewzie¢
takich jak Festas de Lisboa, Lisboa Mistura, Faz Musica. Kolejne miesigce
lata przynosza nowe atrakcje: festiwale Meo Out Jazz, EDP Cool Jazz, No6s
Alive, Lisboa na Rua, Festiwal o Sol da Caparica i wiele innych inicjatyw.
W ciagu roku odbywajg sie przerdzne imprezy poSwiecone kulturze — w tym
muzyce — poszczegblnych grup etnicznych i spolecznoéci imigranckich zy-
jacych w Lizbonie, czego ukoronowaniem jest cykliczny festiwal Imigrarte,
prezentujacy tworczo§é artystyczng imigrantow z réznych kontynentow.
Niektoére z nich, choé¢ nie wszystkie, reklamowane sg w informatorach kul-
turalnych ,,Agenda Cultural de Lisboa” czy ,, Follow me Lisboa”, dostepnych
w kilku wersjach jezykowych w punktach informacji turystycznej oraz w In-
ternecie. Spragnieni tego typu muzycznych wrazen turysci moga wiec przy
odpowiedniej motywacji i odrobinie ciekawos$ci wyszukacé dla siebie atrakcje,
ktora wychodzi poza ramy oficjalnych pakietow dla zwiedzajacych.

Ryec. 1. Mapa Centrum Lizbony
Fig. 1. Lisbon City Center Map
Zrédlo/Source: www.lonelyplanet.com.

32 Apogeum §wietowania przypada na 12.06, dzien $wietego Antoniego. Odbywa sie wow-
czas tradycyjny pochdd przedstawicieli kazdej z lizbonskich dzielnic, prezentujacych swoj
uktad choreograficzny (tzw. marchas populares).
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Obszary turystyczne maja wyjatkowy potencjal, pozwalajacy na stwa-
rzanie nowych do§wiadczen dla zwiedzajgcego, na ,,egzystencjalne odczucie
przestrzeni” [Hayllar, Griffin, Edwars 2008, s. 11]. Autorzy ci piszg o ist-
nieniu niepowtarzalnego kroélestwa ,do§wiadczalnej przestrzeni”, w kto-
rej odbywa sie nadawanie przez turyste znaczen poszczegdlnym miejscom
[Tamze, s. 12]. W tym doSwiadczanym przez zwiedzajacych obszarze do-
chodzi takze do rozbudzenia wrazliwo$ci muzycznej i skojarzen muzycz-
nych z danym miejscem. Muzyka moze by¢ wyr6znikiem danego miejsca na
rynku uslug i produktéw turystycznych, pomagaé w jego skuteczniejszym
pozycjonowaniu w hierarchii popularnych ,turystycznych kierunkéw” [De
Souza Alves, Diniz Ferreira, Dias Marquezini 2009]. Ciekawa inicjatywa by-
Ioby zaprezentowanie Lizbony wychodzace poza standardowe i tradycyjne
gatunki fado. Dla turysty przyjezdzajacego z innego kraju, zainteresowane-
go muzyka i kojarzacego Portugalie przede wszystkim z fado, poznawanie
dzwiekosfery Lizbony w nieco innej odstonie: kosmopolitycznej, miedzykul-
turowej, eklektycznej, wielogatunkowej — mogloby by¢ ciekawym i zaskaku-
jacym doswiadczeniem. Emocje i pamieé sg bardzo istotne w do§wiadczaniu
turystycznych szlakéw [Hayllar, Griffin, Edwars 2008, s. 188]. Przez poka-
zanie wieloetnicznego muzycznego bogactwa portugalskiej stolicy mozna by
sie odnie$¢ do skomplikowanej historii kolonialnej i imigracyjnej terazniej-
szosci. W mieszance réznych styléw i kultur muzycznych wyraza sie bowiem
pamieé o przeszlosci i trudnych zalezno$ciach, a takze emocje towarzysza-
ce wspoblczesnemu procesowi godzenia sie z historig i odnajdywania nowej
przestrzeni dla dialogu®.

Fado - klucz do portugalskiej duszy?

Lizbona to przyklad miejsca ciekawie ,,umeblowanego muzyka” [Ja-
blonska 2014, s. 207], chociaz — jak juz wspomniano — mozna odnie$¢ wra-
zenie, ze oferta muzyczna skierowana do turystow pragnacych poznac liz-
bonska dZzwiekosfere zostala ograniczona do fado. Melancholijne pie$ni przy
akompaniamencie gitary (dokladnie dwoch jej typoéw: viola i guitarra portu-
guesa’t) plyng z gloénikéw baréw, restauracji, sklepéw muzycznych, a tak-

3 Jak pisze Ana Mafalda Leite, epoka kolonialna przez diugi czas jawila sie w dyskur-
sie publicznym w Portugalii jako czas-zjawa (tempo fantasma) [Leite 2010, s. 75], co$ nie-
rzeczywistego, co prébowano spycha¢ na dalsze plany pamieci. Dopiero od niedawna pojawil
sie w dyskusjach pomijany przez trzy dekady temat kolonializmu [Macedo, Cabecinhas, Abadia
2013, s. 159]. Zanurzenie sie w muzycznym bogactwie Lizbony - to dzisiaj takze ,eksploracja
tozsamoSciowej dynamiki wynikajacej z proceséw migracji w okresie po-kolonialnym” [Tamze,
s. 165].

3¢ Viola” to portugalska nazwa tzw. gitary hiszpanskiej (bedacej odmiang gitary kla-
sycznej), natomiast guitarra portuguesa to 12-strunowy instrument podobny ksztaltem do
mandoliny, o ktorej Kydrynski pisze, ze jest to ,,skrzyzowanie mandoliny z klawesynem i cy-
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ze sklepikéw z pamigtkami. Fado funkcjonuje jako muzyczna marka, znak
rozpoznawczy miasta. Jak zauwaza Jabtonska, ,,wylewajaca sie na zewnatrz
budynkéw muzyka polega na zawlaszczaniu przestrzeni czy jej przedtuzaniu
o obszar otaczajacy budynek, w celu stworzenia swoistego muzycznego bufo-
ru. Tak pojete praktyki, sprowadzajace sie do tworzenia muzycznych enklaw,
majg na celu wykorzystanie muzycznego gustu w celu kontrolowania otocze-
nia i odstraszania ludzi, ktérych obecnoéé nie jest mile widziana” [Jablonska
2014, s. 209]. W przypadku turystycznych miejsc Lizbony — w dzielnicach
Alfama, Mouraria, Baixa czy Chiado — to opanowywanie przestrzeni muzy-
ka fado nie ma moze na celu ,,odstraszania” niepozadanych gosci, ale raczej
narzucenie i utrwalenie odwiedzajacym prostej zaleznoS§ci: portugalskosé =
fado. Teren naznaczony przez tradycyjng portugalska pie$n nie moze juz
pomiesci¢ innych muzycznych odwotan i inspiracji (afrykanskich, kabower-
denskich, brazylijskich), ktore tez tworza dzisiaj dzwiekowa rzeczywisto§é
Lizbony. Te pozaeuropejskie rytmy i brzmienia mozna odnalezé w innych,
mniej ,,turystycznych” zaultkach miasta czy to wydobywajace sie z afrykan-
skich lokali, czy z prywatnych mieszkan w imigranckich dzielnicach.

R. Amirou w swojej ksiagzce ,,Wizerunek turystyki kulturowej” pisze
o poszukiwaniu ,autentycznoSci turystycznej”, nostalgicznym dazeniu
do ,prawdziwego zycia” zachowanego w dawnych spolecznoSciach, ktére
w swej wiernosci tradycji podtrzymaly antyczno-egzotyczny posmak [Ami-
rou 2000, s. 29-30]. To usilne tropienie ,realnosci” rzeczy odbywa sie takze
w sferze muzyki. Przyjezdzajacy do Lizbony turys$ci bywajg kuszeni na kaz-
dym kroku ofertami wyjatkowych i jedynych w swoim rodzaju koncertow
muzyki fado: od tych ekskluzywnych przy lampce najdrozszego wina i de-
likatesach portugalskiej kuchni, do mniej wyrafinowanych i niskobudzeto-
wych — wciagz jednak sprzedawanych jako turystyczny ,,pakiet”. Prawdopo-
dobnie wielu odwiedzajacych tradycyjne lizbonskie casas de fado® i inne,
bardziej skomercjalizowane lokale, liczy na spotkanie z autentycznoscia,
z muzyka wyplywajaca z tradycji, bedacg owocem artystycznej wrazliwo-
§ci pochodzacej ze zrédel portugalskosci. Na ulotkach oferujacych kolacje
i koncert fado w pakietach turystycznych neci sie turystéw wzmiankami
o ,,prawdziwej luzytanskiej duszy”, w ktora beda mogli sie zaglebié podczas
wieczoru. Publicznoéé liczy wiec na uczestnictwo w czyms§ realnym i praw-
dziwym, a nie w spektaklu starannie wyrezyserowanym i zaprojektowanym,

tra jednocze$nie” [Kydrynski 2013, s. 38]. Geneze i ewolucje tego instrumentu (m.in. to, ze
w XVIII w. byta mylnie nazywana ,angielska” i ze poczatkowo uzywaly jej tylko kobiety) cie-
kawie przedstawiono w Muzeum Fado. Zestaw interesujacych gitar portugalskich z réznych
epok w otoczeniu innych podobnych im instrumentéw mozna tez podziwiaé¢ w lizbonskim
Muzeum Muzyki.

3% Posréd tych najbardziej znanych i cenionych warto wymienié: Clube de Fado (bodaj
najbardziej prestizowy i elegancki), Dragdo da Alfama, Maria da Mouraria (dawniej: Casa da
Severa). Te bardziej ,,swojskie” i autentyczne to np. Tasca do Chico, Zé da Mouraria, czy Adega
do Machado (potozony w dzielnicy Bairro Alto, znanej bardziej z nocnych klubéw i pub6w).
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skrojonym odpowiednio do potrzeb masowego turysty. Prawdopodobnie
kazdy chce doswiadezy¢ ,,prawdziwego” fado — takiego, jakie $piewano tu
jeszcze zanim portugalska stolica stala sie celem coraz bardziej masowej tu-
rystyki — a nie repertuaru ,,oszlifowanego”, tak aby tatwiej zaspokoil usred-
nione gusta zagranicznego turysty. W czesto odwiedzanych przez turystéw
casas de fado, jak w Dragao de Alfama, w repertuarze fadistéw i fadistek
pojawiaja sie rowniez i akcenty humorystyczne, jak piosenki z wplatanymi
zagranicznymi frazami, skierowanymi do przedstawicieli poszczegdélnych
nacji. W sytuacji coraz wiekszej komercjalizacji kultury, produkty kulturowe
czesto oferowane sg przyjezdnym w ich ,wersji turystycznej” [Amirou 2000,
s. 40]. Sg jednak i takie zakatki Lizbony, w ktérych bywaja miejscowi, zna-
jacy wySpiewywane melodie i teksty i wlaczajacy sie spontanicznie w ply-
nacg piesn. Atmosfera w casas de fado robi sie coraz mniej formalna wraz
z uplywem wieczoru. Po kilku sesjach fadistéw, przerywanych na czas kon-
sumpcji, przychodzi moment rozluznienia, improwizacji, wickszej swobody,
w ktérym artySci wychodza nieco ze swoich sformalizowanych rél, wtapiajg

Ryec. 2. Malowidlo na $cianie casa de fado Maria da Mouraria. Fot. Karolina Golemo

Fig. 2. Mural inside the casa de fado Maria da Mouraria, Fot. Karolina Golemo
Zrédto/Source: Zbiory wlasne/ Own collection.
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sie w otoczenie, rozmawiaja z stuchajacymi. Nierzadko dochodzi wtedy do
swego rodzaju ,jam sassions”, a nawet wystepoéw osoéb z publicznosci, ktére
ad hoc prébujg swoich sit w repertuarze fado lub innym. Na przyktad w lo-
kalu Maria da Mouraria, ktérego wlascicielem jest fadista Helder Moutinho,
zdarzalo mi sie slyszeé spontaniczne wystepy amatoréow fado: zaréwno Por-
tugalczykow, jak i Hiszpanow?S.

Podtrzymywanie tradycji - Muzeum Fado i Visitas Cantadas

Odwiedziny w Muzeum Fado to nie tylko wedréwka w glgb portugal-
skiej duszy, ale zarazem semantyczna podr6z ku odkrywaniu znaczenia jed-
nego z najistotniejszych portugalskich poje¢ — saudade. ,,Ten rozkoszny bdl,
ta gorycz pelna stodyczy, btoga tesknota. Upojna tortura poszukiwania sen-
su zycia, bez ktorej zaden Portugalczyk zycia sobie w ogodle nie wyobraza”
- tak prébuje zdefiniowac ten ulotny stan duszy M. Kydrynski [2013, s. 36].
Muzeum zajmuje stosunkowo niewielka przestrzen, w ktorej jednak miesci
sie mnostwo muzyki. Zostatla w nim opowiedziana historia fado, jego geneza,
fazy rozwoju, powigzania z radiem, teatrem, telewizja, nastawienie rezimu
Salazara do fado w czasach Estado Novo. Sciany zdobia ogromne fototape-
ty przedstawiajace kolaze porteréw najbardziej znanych portugalskich fa-
distow. Ukazani sg razem, jak jedna wielka rodzina, polaczona wspo6lng, mie-
dzypokoleniowa pasja. Przedstawiciele starszej generacji widniejg na jednej
fotografii razem z mlodszymi artystami, jak: Carminho, Mariza, Antonio
Zambujo, Filipa Cardoso, Ana Moura i in. W jednym z pomieszczen znajduje
si¢ bogata fonoteka. Mozna delektowa¢ si¢ wybranymi utworami najzna-
mienitszych $piewaczek i $piewakow. Sciany muzeum zdobia teksty piesni,
opowiadajgce przede wszystkim o tesknocie, trudzie, niespelnionych milos-
ciach, niezrealizowanych marzeniach, melancholii — stowem — przesigkniete
sa ta jedyna w swoim rodzaju, typowo portugalska emocja zwang saudade.
W matlej salce kinowej wy$wietlany jest film dokumentalny, podczas ktére-
go kilkoro znanych artystow (m.in. Camané, Rui Vieira Nery, Carminho,
Mariza) wypowiada sie na temat istoty fado, bycia fadista i wplywu, jaki
$piewanie ma na ich zycie. Mozna sie z tych wypowiedzi wiele dowiedzieé
0 sposobie interpretowania tego muzycznego dziedzictwa przez artystow,
ktorzy je tworza i podtrzymuja.

Ciekawg inicjatywa Muzeum Fado jest ,,zwiedzanie ze §piewem” (Visitas
Cantadas, dost. ,,wizyty $piewane”). Mozna w ten spos6b pozna¢ najciekaw-
sze zakatki dwoch lizbonskich dzielnic: Alfamy i Mourarii. Przewodniczki
z muzeum oprowadzajg grupe zwiedzajacych po najbardziej emblematycz-

3 Kiedys$ jedna z galisyjskich turystek, nie czujac sie pewnie w trudnym repertuarze fado,
zaczela przy akompaniamencie dwoch gitar, Spiewaé tradycyjne piosenki z sasiedniej hiszpan-
skiej Galicji, przy uciesze stuchajacych.
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nych miejscach, a towarzyszacy im muzycy (Spiewacy i gitarzySci) upieksza-
ja te opowies$¢ utworami wykonywanymi na ulicy, na placykach, na schodach
koSciotow. I tutaj mozna by sie zastanawiaé, gdzie przebiega granica miedzy
performansem, spektaklem, budowaniem marki i prezentowaniem ,,pro-
duktu” a autentycznos$cia, prawdziwoscig przekazu muzycznego. Mialam
okazje kilka razy uczestniczyé¢ w takiej ,,wizycie Spiewanej” i za kazdym ra-
zem ujmowalo mnie zaangazowanie miejscowych ludzi w dziejace sie przed
oknami ich doméw widowisko. Starsi mieszkancy, gtéwnie kobiety, jakby
oczekiwali nadej$cia wycieczki z przewodnikiem i muzykami po to, aby wy-
chyli¢ sie z okna albo usadowié na stolkach w progu mieszkania i uczest-
niczyé w tym minikoncercie. Wzruszajace bylo ich oddanie, wlgczanie sie
w muzyke, Spiewanie lub chocby tylko szeptanie tekstéw tak bliskich sercu
pieéni. Caly ten spektakl dziat sie jakby jednocze$nie wedtug dwéch odmien-
nych porzadkéw — dla turystéw, jako rodzaj lokalnej ciekawostki i atrakeji
oraz dla miejscowych - jako wspoétuczestnictwo, wspolprzezywanie, potwier-
dzanie i odnajdywanie siebie we wlasnej, znajomej, bliskiej kulturze mu-
zycznej®’.

Inne muzyczne tropy: Muzeum MuzyKki i brzmienia Lizbony
afrykanskiej

Turysci poszukujacy muzycznych inspiracji moga odwiedzi¢ takze Mu-
zeum Muzyki w Lizbonie, choé jego ,,oferta” nie nalezy do najbogatszych.
Zajmuje bardzo niewielkg przestrzen przy stacji metra Alto Dos Moinhos,
a jego stalg ekspozycje trudno uznaé za rozbudowang (tylko jedno pietro),
chociaz w folderze informacyjnym napisano, ze posiada ono kolekcje zlozo-
ng z 1000 instrumentéw. Muzeum prezentuje klasyczna, europocentryczng
wizje historii muzyki. W kolekcji pojawia sie wiele odniesieni do tradycji za-
chodnioeuropejskiej (wloskiej, francuskiej, hiszpanskiej, angielskiej) i por-
tugalskiej. Niewiele miejsca poSwiecono natomiast wplywom innych kultur:
azjatyckich, latynoamerykanskich i afrykanskich. Co prawda pokazano Kkil-
ka instrumentéw z dalszych czeéci $wiata (Maroko, Gabon, Chiny, Brazylia),
ale jest to tylko ekspozycja z nazwami instrumentéw (Ombi, Nanga, Yang
Qin, Rebab, Eh’ru, Salteirao, etc.)®, brakuje natomiast wyjasnienia doty-
czgcego genezy, drogi ich rozwoju, wzajemnych muzycznych inspiracji przy
konstruowaniu i uzytkowaniu pewnych instrumentéw w réznych, geogra-
ficznie odlegtych od siebie muzycznych §wiatach. Mozna bylo wzbogaci¢ ko-

37 Na stronie Muzeum Fado mozna znalez¢ szczegoltowy plan ,wizyt $piewanych” na li-
piec, sierpien i wrzesien 2015: http://www.museudofado.pt/calendario/detalhes.php?id=474.

3 Ciekawym pomyslem jest zestawienie w gablotach obok siebie podobnych instrumen-
tow, nalezacych niejako do tych samych grup, ,,rodzin” (smyczkowych, strunowych, detych,
perkusyjnych, etc), ale wywodzacych sie z r6znych kontynentéw (Europy, Azji, Afryki).
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lekcje opisami tlumaczacymi obecnoéé tych ,egzotycznych” instrumentéw
w Portugalii, siegajac do relacji muzycznych zachodzacych pomiedzy Euro-
pa a innymi kontynentami. Szkoda, ze nie wyja$niono np. wplywu, jaki miat
okres kolonialny oraz dzisiejsza imigracja na przemiany tworczosci muzycz-
nej, pojawienie sie nowych gatunkéw, nowego instrumentarium itp. Ekspo-
zycja Muzeum Muzyki to wlaSciwie zestawienie instrumentéw oddzialujace
przede wszystkim w sferze wizualnej. Mozna je ogladaé, ale nie mozna sie
w nie wsltuchaé, gdyz brakuje wymiaru dzwiekowego®°.

Weiaz istniejg w Portugalii polemiki muzykologéw dotyczace rozmiaru
wplywoéw ,,obcych”, pozaeuropejskich na muzyke portugalska. Sa badacze,
ktorzy dopatruja sie w fado zapozyczen arabskich, widzg je tez np. w meli-
zmatycznym $piewie regionu Alentejo [Bettencourt da Camara 2001, s. 33].
Zdaniem autora, trudno jest zdefiniowac¢ tradycyjng muzyke portugalska,
odwolujac sie do jakiego§ wspdlnego mianownika, jako ze sklada sie ona
z ,regionalnych, czy nawet lokalnych tradycji, ktére taczy ze sobg niewiele
wiecej, jak tylko wspdlny jezyk” [Tamze, s. 47]. Mozna zauwazy¢, ze juz
w obszarze samej muzyki uznanej za rdzennie portugalska wystepuje duza
fragmentaryzacja, laczenie jej w jedng kategorie byloby wiec zabiegiem ar-
bitralnym. W muzyke Portugalii wpisane jest nigjako to podzielenie, pomie-
szanie, zr6znicowanie, ktore wspolczeénie nabiera nowego wymiaru dzieki
tworczo§ci muzycznej wspolnot imigranckich.

Bodaj najbardziej afrykanskim zakatkiem Lizbony jest niezmiennie
okolica Sao Domingos (ko§ciola §w. Dominika). Mozna tam spotkaé przed-
stawicieli spotecznoSci afrykanskiej, ktorzy gromadzg sie w grupkach na
placu przed koSciolem aby postaé, porozmawiaé, albo tez handlowaé spro-
wadzanymi przez siebie produktami zywnosciowymi. Afrykanskich wply-
woOw jest sporo w calym centrum miasta. Jak pisze Kydrynski: ,,Nie ma na
Swiecie drugiego miejsca, ktére byloby tak, zaryzykujmy, , wpél Afryka” jak
stara Lizbona” [Kydrynski 2013, s. 41]. Warto przypomnie¢, ze afrykanska
obecnos¢ w Lizbonie siega kilku wiekow wstecz. W czasie sympozjum, kto-
re poswiecono kabowerdenskiemu §wietu Kola San Jon w Muzeum Etnolo-
gii w Lizbonie, jedna z prelegentek, Helena Roseta, mowila o zapomnianej
i niewystarczajaco dzi§ docenianej dlugiej obecnosci kultur afrykanskich
w portugalskiej stolicy?’. Juz od XV stulecia niewolnicy z podbitych przez
Portugalczykow terenéw Afryki zajmowali bardzo istotne miejsce w prze-
strzeni miejskiej, podejmowali sie réznych prac, dzieki ktérym mieszkancy
Lizbony mogli funkcjonowaé w swoim codziennym zyciu. Afrykanski nie-
wolnik byl zintegrowany z miejskim krajobrazem Lizbony. Postaci Afrykan-

3 Kolekcje zdecydowanie urozmaicilyby nagrania dzwiekéw poszczegélnych instrumen-
tow, mozna by je wtedy odstuchaé, porownaé, doswiadczyé muzyki. Takie rozwigzanie zastoso-
wano np. z powodzeniem w muzeum muzyki w Brukseli.

40 Referat nosit wygloszony w czasie sympozjum (19.06.15), nosit tytul: ,,Zakazana kultu-
ra, podziwiane dziedzictwo” (Cultura proibida, patrimonio estimado).



190 KAROLINA GOLEMO

Ryec. 3. Festiwal Imigrarte (15.11.2015). Fot. Karolina Golemo
Fig. 3. Imigrarte Festival (15.11.2015), Fot. Karolina Golemo
Zrédlo/Source: zbiory wiasne/own collection.

czykow stuzacych swoim bialym panom pojawialy sie w sztukach tea-
tralnych w Portugalii juz w XVI wieku. Roseta przypomniatla, iz Jose
Ramos Tinhorao*!, brazylijski pisarz, badacz i krytyk muzyczny, wysunat
nawet teze o afrykanskim pochodzeniu fado: gatunek ten mialby sie wy-
wodzi¢ od afrykanskich form tanca — fofa*? i lundu*’. Podsumowala swo-
je wystapienie stwierdzeniem: , Fado przedostalo sie z ciemnosci tawern
ku §wiatlu salonéw, nie stalo sie tak natomiast z obecnoécig afrykanska
w Lizbonie”.

Kultura afrykanska krajow obszaru PALOP** jest dzisiaj promowa-
na w portugalskiej stolicy dzieki dzialalnoSci organizacji pozarzadowych
(stowarzyszen, wspodlnot imigranckich, dzielnicowych domoéw kultury

4 Autor m.in. wydanej w 1988 r. pracy Os negros em Portugal: uma presenca silenciosa
[Czarni w Portugalii: cicha obecnos¢].

42 Fofa — gatunek przybyly do Portugalii prawdopodobnie w pierwszej polowie XVIII w.,
przyniesiony przez Brazylijezykéw afrykanskiego pochodzenia, z regionu Babhii.

4 Lundu - brazylijski taniec majgcy postaé hybrydy laczacej wptywy batuque (pochodzg-
cego od angolskich niewolnikow) oraz rytméw portugalskich.

44 PALOP - Paises Africanos de Lingua Oficial Portuguesa (Kraje Afrykanskie Urzedowe-
go Jezyka Portugalskiego).



ZWIEDZANIE DZWIEKAMI. MUZYCZNE... 191

etc.) czasem wspélnie z wladzami miasta?®. To wlasnie dzieki tego typu
inicjatywom promuyje sie ,Lizbone miedzykulturowg”. Portal Lisboa Afri-
cana*l jest rodzajem forum przekazujgcego informacje na temat réznych
wymiaréow kultury afrykanskiej (czy lepiej — kultur afrykanskich), w tym
takze wydarzen muzycznych. Moze sluzy¢ takze jako dobry punkt odnie-
sienia dla turystow poszukujacych afrykansko$ci w portugalskiej stolicy.
Afrykanskie (afro-lusofonskie) brzmienia promujg tez pomystodawcy pro-
jektu Celeste Mariposa*’. Organizujac koncerty afrykanskich artystéw,
a od niedawna wydajac ich ptyty, starajg sie zaznajomic¢ Portugalczykow
(a przy okazji — przyjezdzajacych tutaj cudzoziemcéw) z bogactwem mu-
zycznym obszaru PALOP, ktére — jak twierdzi inicjator projektu Franci-
sco Sousa — w duzej mierze ciggle pozostaje niedoceniane®. Gatunkiem,
ktory bezsprzecznie zdominowal muzyczne i taneczne przestrzenie Liz-
bony, jest od kilku lat kizomba. Swéj poczatek wziela od organizowanych
w Angoli w latach 50. i 60. XX w. popularnych imprez tanecznych, zwa-
nych ,kizombadas”, w czasie ktérych tanczono przy akompaniamencie
miejscowej muzyki. Wyksztalcila sie gléwnie na bazie angolskiej semby
(charakteryzujacej sie szybszym niz kizomba tempem) oraz zouka — formy
powstalej w latach 80. XX w. na terenie Antyli Francuskich. Za poczatek
funkcjonowania kizomby w jej wspoélczesnej formie przyjmuje sie lata 80.
XX w. Podgatunkami kizomby sg m.in. passada czy tarraxinha. Ma ona
réwniez swoje regionalne odmiany: méwi sie m.in. o kizombie kabower-
denskiej czy francuskiej (widoczne sg w niej wptywy tanga)*°. Kizomba,
w swoich réznych odstonach, jest gatunkiem popularnym przede wszyst-
kim na obszarze luzofonskim, ale zdobyla takze uznanie na innych te-
renach (wielu krajow Europy, Stanéw Zjednoczonych, Brazylii i in.). W
wielu miejscach odbywaja sie kursy i warsztaty tego tanca, przyciagajac
nie tylko Lizbonczykéw, ale takze przyjezdnych. Jeden z muzykéw ka-
dowerdenskich, z ktéorymi mialam okazje rozmawiac, skarzyl sie na te

4% W kwietniu 2015 r., z okazji 40. rocznicy upadku dyktatury i rozpoczecia procesu deko-
lonizacji, odbylo sie¢ w Lizbonie szereg przedsiewzie¢ o charakterze kulturalnym, promujacych
m.in. muzyke z bylych terenéw kolonialnych (nie tylko afrykanskich). Celebrowano tez mu-
zycznie obchody Dnia Afryki.

46 www.lisboaafricana.com Logo portalu to charakterystyczna lizboniska sardynka z fry-
zurg afro na glowie.

47 Francisco Sousa oraz Willson Vilarez od kilku lat przeszukujg archiwa plyt winylo-
wych, z muzyka réznych regionow Afryki z kilku ostatnich dekad. Na bazie tych materiatéw
komponuja wlasne DJ-sety podczas imprez tanecznych zwanych afro-baile. Zob. strone inter-
netowg projektu, https://celestemariposa.com/pt/ somos-nos/

4 Informacje uzyskane w czasie wywiadu z Francisco Sousa, w Lizbonie, w listopadzie
2014 r.
4 Dzisiaj rozwija sie ona takze w kierunku ,,street dance”, wyodrebnia sie osobng jej od-

miane: ,,urban kizomba” (kizomba miejska), w ktorej odczuwane sa muzyczne wplywy stylow,
takich jak hip-hop, R&B czy dub step.
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rosngcg popularnoéé kizomby, ktéra sprawia, ze w czasie réznego rodzaju
imprez okoliczno$ciowych grywa sie w coraz mniejszym stopniu inne ro-
dzaje muzyki afrykanskiej®.

Lusofonia - muzyczna marka wspolczesnej Lizbony
posrod postkolonialnych dylematéw

W promocji turystycznej istotne jest wykreowanie wizerunku danej
przestrzeni, turySci kieruja sie bowiem przede wszystkim obrazem, jaki po-
siadaja na temat okreslonego miejsca, oczekujac, ze spelni ono ich oczeki-
wania, marzenia etc. Wizerunek musi by¢ $ci§le powigzany z tozsamoscia
miejsca, prezentujac je jako unikatowe, odmienne niz pozostale, rozbudza-
jac emocje. W procesie budowania marki miasta musza z jednej strony otwo-
rzy¢ sie na zwiedzajacych, zaistnie¢ w §wiatowej sieci kierunkow turystycz-
nych, komunikowac¢ sie z potencjalnymi odwiedzajacymi w sposéb globalny,
ale jednocze$nie musza takze zawalczyé o swoje ,,ulokowanie w §wiecie”,
w konkretnym miejscu, a wiec przej$c przez odwrotny proces ,,de-globaliza-
cji” (desglobalizacao) [Henriques 2003, s. 135]. Popularng ideg przy$wieca-
jaca dzisiaj réznym inicjatywom kulturalnym w Portugalii jest lusofonia, ro-
zumiana jako ,,gra podobienstw i glebokiego porozumienia (cumplicidades)
miedzy réznymi odcieniami tego, co portugalskie” [Rei 2006]. W opiniach
zwolennikéw tej koncepceji wspélnota jezyka portugalskiego na obszarach
Portugalii i jej bylych kolonii® przeklada sie na szczegdlng, cho¢ trudna do
precyzyjnego zdefiniowania blisko§¢ kulturowa, poza oczywistymi relacjami
natury politycznej i ekonomiczno-handlowej, ktore taczg wspoétczesnie te ob-
szary. W Lizbonie istniejg stowarzyszenia odwolujace sie do luzofonii, takie
jak ,,Conexao Lusé6fona” (Luzofonskie Polgczenie) oraz ,,Sons da Lusofonia”
(Dzwieki Luzofonii).

Muzyka z terenéw podbitych, podobnie jak inne wytwory kultury sym-
bolicznej, stawala sie w procesie dekolonizacji towarem do sprzedania na
zachodnich rynkach. Zachéd stosunkowo pdzno zdal sobie sprawe z jej wa-
loréw, ale kiedy odkryto w ,,innosci” i ,,egzotyce” potencjal, zaczeto z nie-
go czerpaé korzysci. Czesto te muzyczne zdobycze musialy przechodzié
metamorfoze, zostaé ,,oszlifowane”, ugladzone i upiekszone, aby zadowo-
li¢ gusta europejskiego odbiorcy [Acosta 1989, s. 28-29]. Obecnie, granice
miedzy tym, co muzycznie swoje i obce, znajome i egzotyczne, coraz bar-

5% Wywiad z Djoyem Sena, przeprowadzony w Aveiro, w lipcu 2014 r.

51 Jezyk portugalski jest jezykiem oficjalnie uzywanym w bylych portugalskich koloniach:
Brazylii, Angoli, Mozambiku, Republice Zielonego Przyladka, Gwinei Bissau, Wyspach Sw.
Tomasza i Ksigzecej, w mniejszym stopniu réwniez w Timorze Wschodnim, na terenie Goa
i Makau. W jezyku portugalskim uzywa sie rowniez terminéw afro-lusofonia czy afro-luséfono
odnoszacych sie do portugalskojezycznych obszaréw afrykanskich.
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dziej sie zacieraja. Dostepno$c i latwoéé w transmisji réznych muzycznych
wzorow (takze dzieki osiaggnieciom nowych technologii) powoduja, ze mu-
zyka sie globalizuje.

Badacze obserwujacy przemiany oferty kulturalnej (w tym muzycznej)
Lizbony zauwazaja, ze miasto nad Tagiem niejako ,wynajduje siebie na
nowo (re-inventa) poprzez promowanie Innego (...) innego sposobu patrze-
nia, innej rzeczywisto$ci, innych przestrzeni, innych Lizbon” [De la Barre
2010, s. 52]. Portugalia, poprzez popularyzowanie réznorodnosci, promuje
wiec takze sama siebie, probujac sie odnalezé i okre§li¢ w zglobalizowanym
Swiecie. ,,W tym procesie wynajdowania na nowo i konsumowania tego, co
egzotyczne, Inny posiada niemalze magiczne wlasciwo$ci ozywania, odmta-
dzania Europy, dzieki ‘prymitywnej prawdziwoS§ci’ swojej sztuki, tanca, mu-
zyki ete.” [Tamze, s. 160]. O takiej strategii nowego definiowania portugal-
skiej tozsamoS§ci moze $wiadczy¢ popularno$é koncertow, targoéw, festiwali
utrzymanych w duchu ,,luzofonskiej wspélnoty”. Dla jednych jest to oznaka
otwarcia, szacunku, dialogu, swobody przeplywu elementéw kulturowych
w postkolonialnej rzeczywistoSci, dla innych — wyrazem tendencji neoko-
lonialnych, do ponownego zawlaszczania elementéw kultury spoteczenstw

e -
e B o
IS & .
Ryec. 4. Forr6 na Avenida da Liberdade. Fot. Karolina Golemo

Fig. 4. Forr6 on Avenida da Liberdade. Fot. Karolina Golemo

Zrédto/Source: zbiory wlasne/own colletion.
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wczeéniej zdominowanych i uzurpowania sobie prawa do ich interpretacji
i robienia z nich uzytku dla wlasnej korzysci. W luzofonskim §wiecie, zda-
niem krytykéw koncepcji, ciagle przewodzi bowiem Portugalia.

Zdaniem De la Barre, probuje sie dzisiaj wytwarzac¢ autowizerunek Lizbo-
ny jako miasta otwartego (cidade inclusiva) i wielokulturowego. ,,W tym pro-
cesie, nowe formy etniczno§ci mogg zyskaé rozpoznawalno§é w wyniku uryn-
kowienia »luso-world music« (to jest muzyki S§wiata praktykowanej w krajach
luzofoniskich — K.G.)” [Tamze, s. 147]. Dzialania takie podejmuja przedsta-
wiciele §wiata kultury i sztuki, osoby prowadzace lokale i bary muzyczne,
pracujace w stowarzyszeniach i fundacjach promujacych miedzykulturowosc.
Warto sposérod nich wymienic inicjatywy i projekty organizowane m.in. przez
Renovar Mouraria, Art Casa, Chapito, Casa Indipendente, Damas i in.?2. Nie
bardzo wida¢ jednak, zeby ten rodzaj strategii tozsamosciowej przektadat sie
na aktualng oferte turystyczng. Warto by sie zastanowié, dlaczego budujac
marke miasta dla zagranicznych przyjezdnych przedstawiciele agencji tury-
stycznych i indywidualni przewodnicy nie starajg sie wprowadzi¢ do swojej
oferty elementéw odnoszacych sie do muzycznej roznorodnosci Lizbony, wy-
plywajacej z wieloetnicznego, imigracyjnego podioza. Pytanie to moze stano-
wi¢ dobry punkt wyjScia do badan nad turystyka muzyczng w Portugalii®.

Zamiast zakonczenia. Muzyka lizbonskich ulic?

Lizbona pulsuje muzyka, takze ta uliczng. Kydrynski w swojej ksigzce
przytacza historie najbardziej znanych i rozpoznawalnych muzykéw graja-
cych w miegjskiej przestrzeni. Prowadzi przez kolejne zakatki i zautki mia-
sta, zatrzymujac sie w miejscach zwigzanych z jakas muzyczna osobowoScia
[Kydrynski 2013]. Uliczni artySci sg bardzo istotnym elementem w muzycz-
nej tkance Lizbony. Przy stacji metra Baixa-Chiado w cieple letnie wieczory
mozna postuchaé kabowedenskich rytmow w wykonaniu zespotu ,,Mistigu”,
czasem rockowego zawodzenia jakiego§ samotnego gitarzysty, innym ra-

52 Sg to nazwy miejsc (lokali) w Lizbonie i zarazem nazwy stowarzyszen organizujacych
réznego rodzaju wydarzenia kulturalne i artystyczne, w duzej mierze muzyczne, ktérych moty-
wem przewodnim jest promocja réznorodnoSci kulturowej. Jest w nich miejsce zaré6wno na mu-
zyke portugalska (nie tylko fado), jak i na inne brzmienia, gtéwnie brazylijskie i afrykanskie.

5 W artykule tym, ktéry moze zosta¢ uznany za wstep do tematyki turystyki muzycz-
nej w Portugalii, zasygnalizowalam brak odniesienr do muzycznej réznorodnos$ci w aktualnie
istniejacych na rynku pakietach turystycznych oraz staralam sie pokazaé, ze wspoélczesna Liz-
bona w warstwie muzycznej ma do zaoferowania zwiedzajacym o wiele wiecej niz proponuja
touroperatorzy. Kolejnym krokiem w badaniach nad tym problemem moze by¢ poznanie opinii
przedstawicieli branzy turystycznej oraz stanowiska wladz miasta i ekspertow odpowiedzial-
nych za oficjalne kanaly promocji. Pozwoli to odpowiedzie¢ na pytanie, dlaczego muzyczny
potencjal miasta nie jest dostatecznie wykorzystywany jako jedna z turystycznych atrakeji.

5 Parafrazuje tytul ksigzki M. Kydrynskiego, Lizbona. Muzyka moich ulic.
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zem muzykéw grajacych trudng do zidentyfikowania mieszanke styléw pop
i pimba®®. Na Avenida da Liberdade slyszatam kiedy$§ $wietny brazylijski
zespoél grajacy funk i soul, a na placu Martim Moniz - francuskg artystke,
ktéra swoimi mazurkami wygrywanymi na akordeonie zachecita do zmyslo-
wego tanca spora cze$c sluchajacych. Te przyklady mozna by mnozyé bez
konica. Jezeli w ofercie turystycznej Lizbony sg Visitas Cantadas, miejskie
podroéze po tawernach z fado czy §ladami Amalii Rodrigues, to moze warto
byloby rozpatrzy¢ wprowadzenie takze innej oferty turystycznej, obejmuja-
cej pozostale rodzaje muzycznej tworczosci, tak obecne w portugalskiej stoli-
cy? S. Bernat turystyke masowa utozsamia z halasem, natomiast turystyke
zréwnowazonag — z cisza, krajobrazem dzwiekowym i muzyka [Bernat 2014,
s. 30]. Moze wiec wyznaczenie takich muzycznych, nie do konca typowych
szlakow po portugalskiej stolicy byloby ciekawa propozycja dla turysty nie-
tuzinkowego, niszowego, kulturowego. Lizbona przepelniona jest miejscami,
w ktorych gra sie muzyke afrykanska czy brazylijska. Poza przytoczonymi
wcezeéniej nazwami lokali warto wspomnieé chocby o zatozonym w 1995 r.
klubie B.leza, promujacym przede wszystkim kulture muzyczna Wysp Zielo-
nego Przyladka i Afryki, czy o innych miejscach, takich jak Casa Mocambo,
Santiago Alquimista, A Barraca, Lusitano Clube albo Music Box. Przez caly
rok — a szczegdlnie latem — organizowane sa eventy, koncerty pod golym
niebem z udziatem ,luzofonskich” artystow, miasto zapetnia sie ulicznymi
muzykami, ktérych przyjemnie postuchaé. Opracowanie tematycznych mu-
zycznych wycieczek ,,§ladami luzofonii” albo ,,tropem afrykanskosci” w Liz-
bonie mogloby by¢ ciekawg alternatywa dla przyjezdnych, ktérzy w muzycz-
nej warstwie miasta chcieliby sie doszuka¢ czego$ wiecej niz fado.
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VISITING THROUGH THE TUNES. LISBON MUSIC TOURS

Abstract

Purpose. The main goal of the article is to present the “sound dimension” of Lisbon with par-
ticular regard to multi-ethnic musical wealth, which is the result of colonial interdependence
of Portuguese-speaking areas, and the immigration reality of contemporary Portugal. It is an
attempt to show that this musical heritage can be an alternative to the standard tourist offers
in Lisbon.

Method. Analysis of existing secondary sources (Polish and foreign scientific literature from
the area of cultural tourism, sociology of music and ethnomusicology, press articles, web sites)
and the use of primary data collected during field research in Lisbon in the following period of
time: November 2014, February 2015, June — July 2015 (ethnographic method, observation,
participatory observation, non-directive interviews).

Findings. The research showed that the current music offer for visitors of Lisbon is based
almost exclusively on fado. The Portuguese capital seems to be lacking a promotional strategy
focusing on Lisbon as a multiethnic and intercultural city, the area of convergence of many
cultural influences (including music) from different continents (a consequence of both colonial
experiences and the presence of immigrants in the post-colonial era). The official channels of
the tourist promotion of the city and the available information is missing references to the
concept of “lusophony” (Lusofonia), as the idea of a particular cultural tie and proximity con-
necting Portugal and its former colonies.

Research and conclusion limitations. The research should be treated as a kind of pilot
study, an exemplification of existing trends and cannot be considered representative. It was
aimed at drawing attention to existing problems which should be subjected to further explo-
ration. The article uses only a limited part of the material collected during field work. Broad
information obtained during interviews was almost entirely omitted (left for further analysis).
Originality. The subject of music tourism in Lisbon has not been analyzed by Polish research-
ers so far, and even abroad, there is a very small number of studies on this issue (even in Portu-
gal it seems difficult to encounter such reports). Hence, the problematics of this article may be
considered pioneering. The sources of data used for the research were both materials collected
during field work and original publications related to the theme, by researchers from different
cultures: Polish, Portuguese, British, French, Spanish.

Type of paper. Case study, with the preliminary presentation of partial results of an empirical
study and theoretical background

Key words: music tourism, Lisbon, Lusophony (Lusofonia), music heritage.
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SLOW TURYSTYKA W DUZYCH MIASTACH -
KREOWANIE NIESPIESZNYCH DZIELNIC

Anna Wilkonska*

Abstrakt

Cel. Refleksja dotyczaca mozliwosci rozwoju duzych miast pod katem slow turysty-
ki, zwlaszcza w kontekscie wydzielonej przestrzeni dzielnic. Odwotano sie tutaj do
przypadku Krakowa.

Metoda. W analizie literatury przedmiotu odwolano sie do zagadnien zwiazanych
z ideg slow (slow movement), w tym zwlaszcza w odniesieniu do miast (slow city) i tu-
rystyki (slow tourism). Analiza przypadku Krakowa, w kontekscie zaplanowanego
w mieécie zadania dotyczacego utworzenia dzielnicy slow, pozwolila na praktyczne
odniesienie sie do omawianego zagadnienia.

Wyniki. Przeprowadzone analizy ukazaly zlozono$¢ zjawiska, jakim jest idea slow,
ale takze jej atrakcyjno$é zaré6wno dla duzych miast, jak i dla samego turysty (np.
ze wzgledu na ochrone $rodowiska). Jednakze upowszechnienie idei slow niesie za
soba réowniez ryzyka, w tym zwlaszcza zwiazane z jej umasowieniem i w efekcie ko-
mercjalizacja.

Ograniczenia badan i wnioskowania. Analiza literatury przedmiotu dotyczyta
jedynie fragmentu zagadnienia, a analiza przypadku odnosita sie tylko do jednego
o$rodka miejskiego.

Implikacje praktyczne. Odwolano sie do obowigzujacego, konkretnego zadania ze
Strategii Rozwoju Turystyki w Krakowie.

Oryginalnosé pracy. Odniesiono sie do duzego o$rodka miejskiego, co w kontek-
Scie idei slow jest bardzo rzadko tematem prac naukowych. Polgczono to z konkret-
nym przypadkiem dzielnicy slow, zaplanowanej w turystycznym dokumencie strate-
gicznym Krakowa.

Rodzaj pracy. Artykutl o charakterze przegladowym wraz ze studium przypadku.

Stowa kluczowe: slow city, slow turystyka, Krakow, slow dzielnica.

* Dr; Akademia Wychowania Fizycznego w Krakowie, Wydzial Turystyki i Rekreacji,
Katedra Turystyki i Rekreacji, Zaklad Obstugi Ruchu Turystycznego; e-mail: anna.wilkonska@
awf.krakow.pl.
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Wprowadzenie

Wspélczesny czlowiek zyje w przyspieszonym tempie, mozna powie-
dzie¢ — w pedzie, wskutek czego jest coraz bardziej wyczerpany i prze-
pracowany, a mimo to pragnie latwego i wygodnego zycia [WiSniewska
2012, s. 161]. Pracuje od rana do wieczora, je szybko i byle co, korzystajac
z gotowych, przetworzonych produktéw. Jego umyst wypelnia spam infor-
macyjny.

,By przesta¢ zajmowac sie mézgowym spamem, potrzebujemy treningu wy-
ostrzonej koncentracji i obecnos$ci w tym, co jest tu i teraz. A uwolniony od
spamu umysl zaczyna samoistnie ujawnia¢ swéj prawdziwy potencjal — az do-
$§wiadczymy umyshu jako lustra i zarazem rzeczywistosci, ktérg odbija. Wtedy
pojmiemy, ze sens i znaczenie naszemu zyciu mozemy nadaé jedynie poprzez
uwazne, $wiadome zaangazowanie we wszystko, co sie nam przydarza. Ale naj-
pierw trzeba zresetowa¢ umysl” [Eichelberger 2014, s. 31].

Nie tylko w Japonii znany jest syndrom karoshi, czyli problem nagle-
go zgonu czlowieka, spowodowanego przepracowaniem, wyczerpaniem za-
wodowym, szybkim tempem zycia i stresem [Wisniewska 2012, s. 161]. Im
szybciej zyjemy i wiecej czasu spedzamy w cyberprzestrzeni, tym wieksza
potrzeba autentycznoéci, wlasnego miejsca i poczucia ,,bycia” [Knox 2005,
s. 5]. Zmiany zachodzgce w zyciu, w ludzkim wnetrzu, dotyczg takze oto-
czenia, w ktorym czlowiek mieszka czy tez czasowo przebywa. Ciggle gdzies
podroézuje, cos poznaje, przemieszcza sie po kolejnym lotnisku, $pi w nastep-
nym, podobnym do poprzedniego hotelu, jedzie samochodem za oknem mi-
jajac krajobrazy, nawet nie wiedzac, gdzie w ogéle sie znajduje. W opozycji
do tego ,,mijania”, proponuje sie powrdt do istoty poznania, zatrzymania
i delektowania miejscem i chwila.

Coraz czesciej zwraca sie uwage na spoleczne ,,doSwiadczanie” jako
nowy styl zycia i samorealizacji cztowieka. Cywilizacji ,,fast” przeciwstawia
sie cywilizacje ,,slow”. To ostatnie tlumaczy sie z jezyka angielskiego nie
tyle jako ,,powolna”, ile ,nie§pieszng”, czyli taka, ktora pozwala dotknac,
poczué, posmakowaé, a nie przeslizgiwac sie po powierzchni pytan i odpo-
wiedzi. Takie zycie wspoélcze$nie wydaje sie trudniejsze niz w przeszlosci
[Maksimowska 2010, s. 69]. Jest to pewnego rodzaju budowanie poczucia
staloéci, zbalansowania zycia, poprzez m.in. poSwiecenie czasu dla rodziny,
przyjaciol, na wlasne hobby czy refleksje nad zyciem, w opozycji do usta-
wicznych zmian, ktére dotykaja tego co dotychczas uchodzito za trwate [Ma-
rianski 2010, s. 20; Heinonen, Halonen, Daldoss 2006, s. 97]. Zatem w idei
slow chodzi o §wiadome, zréwnowazone, ,,dobre”, nieSpieszne: zycie (slow
life), rozwdj miast (slow city), spozywanie positkow (slow food) czy m.in.
podrézowanie (slow tourism). Filozofia ta promieniuje réwniez na inne sfery
zycia (np. slow sex, slow reading, slow education, slow housing itd.) [Niedz-



SLOW TURYSTYKA W DUZYCH MIASTACH... 201

wiecka 2015, s. 40; Heinonen, Halonen, Daldoss 2006]. Kluczowe dla idei
slow sg pojecia czasu i przestrzeni [Heinonen, Halonen, Daldoss 2006, s. 98].

W tym kontekscie interesujace wydaje sie spojrzenie na duze oSrodki
miejskie. Czy same — bedac arenami kumulacji konsumpcji, po$piechu, ha-
fasu oraz m.in. anonimowoSci albo wrecz wyobcowania czlowieka [Heino-
nen, Halonen, Daldoss 2006, s. 94] — moga kreowaé miejsca tworzace tkanke
spoteczng [Augé 2010, s. 20], do tego ,,nieSpieszne” i przycigga¢ do nich tu-
rystow? Czy jest to w ogble mozliwe? ,,Miasto jest wyrazem jakiej$ kultury,
araczej kultur dzialajacych w czasie. Tworzg je budynki, ale, na réwni z nimi,
stosunki miedzyludzkie, mechanizmy i struktury spoteczne” [Rembowska
2000, s. 49]. Obecnie ponad polowa ludnosci $wiata mieszka wlasnie w mia-
stach. Podaje sie, ze do 2050 roku ten odsetek jeszcze sie zwiekszy i osiggnie
ogélem poziom 1/3 calej populacji ludzkiej [Meyer-Lindenberg 2012, s. 66].
Wspolczesne duze miasta to skomplikowane zjawiska, na ktore skladajg sie
zlozone uklady przestrzenne, spoleczne, ekonomiczne i ekologiczne [Peski
1999, s. 12]. ,Miasta nigdy nie sa spokojne; nie ustaja w wysitkach, aby do-
ktadnie okre§laé¢ swoj sens. Musimy respektowaé ich rytmy i rozpoznawaé,
ze zycie formy miasta musi znajdowac sie gdzie§ pomiedzy totalng kontrolg
a totalng wolnoécia dzialania” [Kostof 1992, za: Kantarek 2008, s. 21]. Ciaggle
zmiany, oczekiwania, rézne wzajemnie sie przeplatajagce poziomy komuni-
kacji spotecznej (albo np. ,nawarstwienia” z réznych okreséw dziejow) sg
wyzwaniem z punktu widzenia zarzadzania miastem' czy po prostu zycia
w nim. Zwraca sie uwage, ze ,,do najwiekszych wad zycia w mie§cie naleza:
hatas, brak przestrzeni i szybkie tempo zycia. Nie nalezy zapomina¢ takze
o spolecznej fragmentacji — utracie bezposredniego kontaktu z rodzing. Zy-
cie w duzym mieScie obciaza mocno zdrowie psychiczne” [Meyer-Lindenberg
2012, s. 66]. Do tego, szczegélnie wlasnie w miastach, manifestuje sie m.in.
proces globalizacji?, ktory silnie wplywa na ich strukture przestrzenno-funk-
cjonalna. Jako przeciwwage uniwersalizacji wskazuje sie lokalno§¢, rozumia-
na jako indywidualizacja na poziomie lokalnym, a idee slow traktuje sie wlas-
nie jako narzedzie do przeciwdzialania utracie lokalnego charakteru miejsca
[Mayer, Knox 2006a, s. 322; Grzelak-Kostulska, Holowiecka, Kwiatkowski
2011, s. 190]. W tym kontekscie wydaje sie wazna rola dzielnic?, ktore kreujg
wlasng przestrzen, a ludzie w nich zyja sobie wlasciwym rytmem.

! Zarzadzanie miastem rozumiane jest ,jako dzialalno§¢ zmierzajagca do zapewnienia
sprawnego funkcjonowania i zrownowazonego rozwoju historycznie uksztattowanego osiedla”
[Peski 1999, s. 17].

2 Jest to jednakze znacznie bardziej zlozony problem. Wspélczesne miasta to hybrydy
oparte na réznych poziomach powigzan, sieci i skomplikowanych wezléw, zmuszone do podpo-
rzgdkowania sie globalnemu kapitalizmowi [Brenner 2009, s. 304; por. tez: Lorens 2008, s. 23].

3 Dzielnica jest czeScia miasta, jego wyodrebniong przestrzenia, wyrézniajacg sie od stro-
ny funkcjonalnej, charakterem zabudowy lub pod wzgledem spolecznym [Pawlikowska-Pie-
chotka 2013, s. 314].
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Jak juz wspomniano, miasta to miejsca intensywnej konsumpgji, ktéra
pozostaje w opozycji do glownego zalozenia rozwoju opartego na réwnowa-
dze, czyli na zachowaniu dziedzictwa dla przyszlych pokolen, w tym, mimo
iz méwimy o miastach, rowniez przyrodniczego [Peski 1999, s. 20]. Tak wiec
nieustajaco trwa tu konflikt dwoch stron: jedna nakazuje chroni¢ srodowisko
przyrodnicze, a druga — rozwijac o§rodek rowniez pod wzgledem gospodarczym.

Miasta to przestrzenie, gdzie ludzie nieustannie spotykaja sie nie tylko
z sobg nawzajem, ale i z samym miejscem. Oba te rodzaje spotkan wplywaja
na ksztaltowanie multisensorycznej wiedzy czlowieka [Pink 2008, s. 96-97],
ktory ,nadajac sens Swiatu, ustosunkowuje sie do niego” [Wieczorkiewicz
2005, s. 139]. Do tego dochodzi mozliwoéé spotkania z sacrum i z sobg sa-
mym. Miejsca na takie spotkania muszg by¢ w mieScie najwazniejsze. Po-
jawia sie nowa miara — miara spotkania oséb, ktora jest ,,wlasciwag miarg
dla miasta” [Kantarek 2008, s. 166]. Spotkania takie zwigzane sg takze
z r6znorodnymi inicjatywami lokalnymi, ,,ktére §wiadczg o tym, iz potrzeba
kreowania §wiata nie znikla na skutek wycofania sie w sfere zycia prywat-
nego, nie zostala zastgpiona autokreacja wedle konsumpcyjnych wzoréw”
[Jawlowska 2005, s. 62]. Szczegélnym rodzajem spotkan sg te zachodzace
pomiedzy przestrzenig, mieszkancami i turysta, przybywajacym czasowo
do danego miejsca. Stad nie powinno dziwi¢ to, ze idea slow silnie zako-
rzenila sie w turystyce i promieniuje réwniez na metropolie [Maksimow-
ska 2010, s. 70]. Trzeba pamietaé, ze czlowiek podrézuje cialem, umystem
i duszg [Wilkonska 2012, s. 82]. Z. Bauman okresla wspolczesnego turyste
jako ,kolekcjonera wrazen”, ktory traktuje podréz jako ,,co$ normalnego”
i wszedzie czuje sie jak u siebie w domu [za: Kozak 2009, s. 8]. Wyjazd poza
swoje codzienne Srodowisko i obowigzki niejednokrotnie zmienia czlowieka.
Ma on mozliwos¢ zwrécenia sie ku sobie samemu, ,,pochylenia sie” nad sobg
samym, ale nie musi tego robié — pytanie czy bedzie na to gotowy.

Postepujacy ped zycia, wielo§¢ wrazen, sposréd ktérych mozna wybieraé,
powierzchowne relacje z innymi i samym soba, przynosza réwniez pewne
»Splaszczenie” lub wrecz zanik rytualéw. L. Kolmer [2009, s. 12] odnotowu-
je, ze ,Jemy palcami, méwimy z pelnymi ustami, siegamy po wszystko, na co
mamy ochote, siedzimy przy stoliku nie dluzej niz dwadzie§cia minut (...),
a potem znikamy, pozostawiajgc po sobie goére $émieci”. W literaturze przed-
miotu zwraca sie uwage na tzw. makdonaldyzacje spoleczenstwa, a w szer-
szym kontekscie — wrecz na makdonaldyzacje duchowosci [Gottwald 2009, s.
7; Sobolewska 2009, s. 20; Lorens 2008, s. 24]. ,Na kursach prosperity oraz
§wiadomego $nienia mozna sie nauczyc, jak zdobywac pienigdze. Wszyst-
kie propozycje nauczycieli duchowych zawierajg cene ustugi. Dawniej przy
stoliczku wywotywalo sie duchy towarzysko i za darmo. Dzisiaj wszystkim
zajmuja sie specjalisci” [Sobolewska 2009, s. 21]. Mozna nawet w weekend
nauczyc¢ sie szamanizmu czy np. budowania pozytywnych relacji ze zmarly-
mi [Wilkonska 2012, s. 87].
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W niniejszym artykule zostanie zwrécona uwaga na te aspekty idei slow
(slow movement), ktore odnosza sie lub moga sie odnosi¢ do przestrzeni tu-
rystycznej miast, a takze (w wezszym rozumieniu) jej fragmentu — dzielnicy
oraz czlowieka — turysty jako aktora i kreatora tej przestrzeni. Celem niniej-
szego artykutu jest refleksja nad mozliwoSciami rozwoju duzych osrodkow
miejskich, zwlaszcza w kontekS$cie wydzielonej przestrzeni dzielnic, pod ka-
tem slow turystyki. Odwolano sie tutaj do przypadku Krakowa. Na wstepie
zadano wiec kilka pytan badawczych:

—  Czy idea slow (nieSpiesznosci) wpisuje sie we wspolczesne podejscie do
rozwoju i zarzadzania miastem oraz moze stanowic o atrakcyjnoSci tak-
ze duzych o$rodkéw miejskich?

— Jakie narzedzia mozna wykorzysta¢ do tego, aby przeciwstawi¢ maso-
wej, anonimowej, przypadkowej turystyce w miastach — turystyke od-
czuwana, doS§wiadczana, przynalezng do miejsca i opartg na lokalnej
tozsamosci?

—  Cgzy taki ,,nie$pieszny” obszar ma szanse powsta¢ w Krakowie i na state
zagosci¢ w §wiadomosci turystow?

Przeprowadzajac analize zjawiska zapoznano sie z literaturg naukowsg
odnoszaca sie do idei slow, w tym w kontekscie turystyki i miast, w kazdym
przypadku odwolujac sie do niej przy okazji omawiania poszczegblnych za-
gadnien. Nalezy zwroci¢ uwage na niewielka liczbe publikacji naukowych
na ten temat, ktore pojawity sie w Polsce.

Idea slow a wspélczesne miasta

Jak juz wspomniano podstawsg idei slow jest ,,nie$pieszno§é”, wyhamo-
wanie, wyciszenie, ktére odnosi sie do réznych sfer zycia czlowieka, a w za-
sadzie do calego czlowieka i wszystkiego, co on robi [Maksimowska 2010,
s. 72]. Wedlug M. Tanti podstawe paradygmatu idei slow tworza:

— czas (dostrojenie wewnetrzne czlowieka, wlasny rytm),

— przestrzen (dostrzeganie otaczajgcego Srodowiska, kreatywnosé),

— polaczenia (holistyczne ujmowanie czlowieka i jego zwiazkéw ze Srodo-
wiskiem i otoczeniem),

— zréwnowazony rozwdj (ocalenie spuscizny kulturowej, zrozumienie sie-
bie i kultury),

— wybory moralne (zas6b wartoSci, konsekwencja w swoich wyborach

1 dziataniu),

—  przyjemno$¢ (delektowanie sie zyciem, jedzeniem, przestrzenia),
— kultura i tradycja (ochrona tradycji i dziedzictwa kulturowego, ale i ce-

lebracja tego co najlepsze w nowoczesnym §wiecie) [Tanti 2011].

Idea slow swoje poczatki miata w slow food, a potem szybko przeniosta
sie na miasta (slow city). Wszystko zaczelo sie od sprzeciwu wobec fast food
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i obiektéw gastronomicznych serwujacych ,,$mieciowe” jedzenie tego typu
[Niedzwiecka 2015, s. 40]. Za ojca idei uwazany jest Wloch Carlo Petrini,
a czas jej narodzin przypada na polowe lat 80. XX. [WiSniewska 2012, s.
162]. ,,Odzywianie sie i przygotowywanie positkow (kiedy$ wyznaczajace
takze porzadek dnia) przestaly byc¢ gtéwnym elementem trybu zycia. Nie
wymagaja juz wiekszych naktadéw pracy i w wyniku dumpingu stosowane-
go przez wytworcow oraz dystrybutoréw nie sg tez duzym obcigzeniem dla
domowego budzetu” [Gottwald 2009, s. 8]. Pozywienie coraz czesciej trak-
tuje sie jedynie w kontekScie zaspokojenia glodu — byle czym, byle jak, byle
szybko (food as fuel), a przeciez wsp6lne spozywanie positkéw buduje wiezi
spoteczne [Kolmer 2009, s. 11]. Poczucie glodu przynaleznoéci i odwotanie
do sfery sacrum, z drugiej strony, spowodowalo, ze jedzenie niegjednokrotnie
jest traktowane jako namiastka zycia duchowego. Takie kwestie, jak wege-
tarianizm, weganizm, kuchnia makrobiotyczna, pieciu przemian itp., sto-
sowanie roznych diet, glodowek, sg dzi§ traktowane jako element wzrostu
duchowego i ksztaltowania wlasnej osobowosci [Sobolewska 2009, s. 56-57;
Wilkonska 2012, s. 81]. Slow food to odpowiedZ na potrzeby wyzszego rze-
du, podkreslenie lokalnej odrebnosci i jednocze$nie przeciwienstwo inten-
sywnego konsumpcjonizmu. Jest to zréwnowazona, §wiadoma konsumpcja
zywnos$ci oparta na racjonalnych decyzjach [Mayer, Knox 2006a, s. 324].
Uwzgledniajaca przy okazji zakupu produktu nie tylko wlasne potrzeby na-
bywcy, ,,ale takze ekonomiczne potrzeby producenta, oczekujacego godnej
zaplaty za swoj produkt oraz potrzeby $srodowiska naturalnego” [Wisniew-
ska 2012, s. 162]. Idea ta odwoluje sie rowniez do zachowan hedonistycz-
nych konsumenta — chodzi o to, aby czlowiek czerpal z jedzenia zmystowg
przyjemnoé¢ (kultura przyjemnosci posilania sie — food as pleasure culture),
a do tego potrzebne sg produkty wysokiej jakosci [Wisniewska 2012, s. 166;
Pink 2008, s. 97].

Idea slow od samego poczatku jej popularyzacji zwigzana byta z mniejszy-
mi miastami. ,,Ruch Slow Cities zainicjowaly stare, male i érednie miasta eu-
ropejskie, ktore miaty doéé wielkiego ruchu aut, hatasu, natarczywych reklam
zakrywajacych piekne budynki” [Maksimowska 2010, s. 71]. Powotano stowa-
rzyszenie Cittaslow, do ktérego moga przystapi¢ miasta do 50 tys. mieszkan-
cow [Statut Cittaslow]. Jest to obecnie ,,miedzynarodowa sie¢ miast, ktore
skupiajg sie nad poprawa jakoSci zycia swoich mieszkancow i stwarzajg wa-
runki serdecznej i goScinnej atmosfery dla oséb, ktére odwiedzajg te miasta”
[Wisniewska 2012, s. 171]. Kieruja sie one zasada: ,,Zy¢ powoli. Inna strona
nowoczesno§ci” [Wisniewska 2012, s. 170]. Przejawia sie to np. w dgzeniu
do zmniejszania ruchu samochodowego na rzecz ciggdéw spacerowo-rekreacyj-
nych czy m.in. ograniczaniu budowy wielkopowierzchniowych centréw han-
dlowych lub restauracji typu fast na rzecz lokalnych sklepow, lokali gastrono-
micznych itp. Prowadzi sie takze dzialania wspierajace sprzedaz lokalnych,
zdrowych produktéw zywnoéciowych [Maksimowska 2010, s. 71].
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Jednym z gléwnych zalozen Cittaslow jest rozpowszechnianie kultury
dobrego zycia, aktywizacja i partycypacja mieszkancow w zrownowazonym
rozwoju miasta i budowaniu spoteczenstwa obywatelskiego, z uwzglednie-
niem dbalosci o Srodowisko naturalne [Mayer, Knox 2006a; WiSniewska 2012;
Pink, Lewis 2014]. Miasta zrzeszone w ruchu musza spelnia¢ wymagania i po-
dejmowaé dzialania zwigzane z ochrong §rodowiska, jak rowniez dbac o za-
chowanie dziedzictwa kulturowego, czy m.in. zwraca¢ uwage na jako$¢ zycia
w mie§cie [Wisniewska 2012, s. 170-171]. Wiaze sie to z koncepcja ,,zdrowego
miasta” [Borys 2000, s. 26], ktére powinno by¢ miejscem, gdzie ,,smakuje sie”
zycia, pracuje zgodnie z wlasnym rytmem, zyje zgodnie z natura, otaczajacym
§rodowiskiem. Wszystko to musi by¢é mocno osadzone w codziennosci zycia
mieszkancow, w kazdym jego wymiarze — zaréwno w domu, w pracy, na ulicy
jak i w przestrzeni publicznej [Pink, Lewis 2014, s. 697; Knox 2005, s. 8].

Wyréznia sie nastepujace podstawowe kryteria dla miast zrzeszonych
w ramach Cittaslow:

— ochrona §rodowiska (jako$¢ powietrza, wody, recykling, alternatywne
zrodla energii itd.),

— urbanistyczne wzornictwo (design) i formy (publiczne tereny zielone,
alternatywne formy przemieszczania sie itd.),

— urbanistyczna jako$¢ (stan zabytkow, zazielenienie przestrzeni publicz-
nej itd.),

— lokalne produkty (zachowanie lokalnej kultury, rozwdj i lokalny rynek
produktow itd.),

— goscinnosc (szlaki turystyczne, promocja idei slow city itd.),

- $wiadomoéé (edukacja, kampanie informacyjne na temat idei slow),

— §wiadomosc spoleczna [Mayer, Knox 2006b].

Idea slow w kontekscie rozwoju i ksztaltowania przestrzeni miast budzi
zainteresowanie §rodowisk urbanistyczno-architektonicznych. Podejmuje
sie zwlaszcza polemike na temat wplywu ,,tego zjawiska na ochrone wartosci
lokalnych, na poczucie tozsamosci, miedzy innymi przez zachowanie skali
i relacji przestrzennych” [Wisniewska 2012, s. 171]. Obecnie w planowaniu
przestrzennym i rozwoju miast duza popularnoScia cieszy sie idea smart city
(inteligentne miasta przysztosci). Chodzi tutaj o miasta, gdzie inwestuje sie
w kapitat ludzki i spoleczny, nowoczesng infrastrukture i buduje wysoka ja-
ko§¢ zycia w polaczeniu z madrym zarzadzaniem Srodowiskiem naturalnym
[Bendyk, Bonikowska, Rabiej, Romanski 2013, s. 5]. Inicjatywa ta wpisuje
sie to w idee slow. Nalezy jednak zastanowic sie czy smart city to nie kolejna
moda, majgca zreszta juz swoje odzwierciedlenie w dokumentach strategicz-
nych miast?, z chwytliwymi hastami (smart governance, smart people, smart
living, smart mobility, smart environment, smart economy).

4 Jako przyktady mozna podaé strategie rozwoju np. Gdanska, w ktérej znalazly sie odwo-
lania do idei smart city czy przygotowana, ale jeszcze nie uchwalong (stan na marzec 2016 r.),
strategie rozwoju Krakowa, ktora w calosci (wraz z czeScig programowa) oparta jest na tej idei.
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Jednym ze wspélnych mianownikéw idei slow oraz miast moze byé
przemyslt kreatywny® i wlasciwe mu podejscie do rozwoju i kreowania przy-
szloéci miasta. Jest on zwigzany gléwnie z duzymi oérodkami miejskimi
i aglomeracjami. Przemysly kreatywne sg uznawane za nowoczesng czes¢
tkanki miejskiej i stanowig podstawe klasyfikowania miasta jako oSrodka
innowacyjnego [Kniaziuk 2012, s. 94, 101]. W literaturze przedmiotu pod-
kresla sig, ze majg one bardzo duze znaczenie dla lokalnej gospodarki [Mem-
pel-Sniezyk 2012, s. 84]. Katalizatorem kreatywnosci jest kultura, a wlasna
kreatywno$c jest zrodtem innowacji zaré6wno spotecznej, jak i technologicz-
nej [Kniaziuk 2012, s. 89]. Wspoélcze$nie w przewazajacej liczbie strategii
zwraca sie uwage na konieczno§¢ zwiekszania udzialu czlonkéw spolecz-
noSci lokalnej w rozwoju przedsiebiorstwa, miasta, regionu czy kraju, czy
na tworzenie warunkéw do kreatywnosci i innowacyjnosci [Kniaziuk 2012,
s. 97]. Z punktu widzenia miasta, ktore chce osiggnaé przewage konkuren-
cyjng nad innymi o§rodkami, nalezy zauwazy¢, ze nie moze ono pozwolié
sobie ,na odplywanie kapitalu kreatywnego”, a wrecz przeciwnie — robi¢
wszystko, aby go przyciggna¢ i pdzniej utrzymac¢ [Mempel-Sniezyk 2012,
s. 83]. Tak dzieje sie w miastach Europy Zachodniej — w Londynie, Berlinie
i innych. Wydaje sie, ze w przypadku miast polskich przemyst kreatywny
to na razie jedynie modne haslo, ktére w nieznacznym stopniu ma swoje
odzwierciedlenie w kompleksowych, zaplanowanych i konsekwentnie reali-
zowanych programach/dziataniachsS.

Patrzac na zagadnienie przemystéw kreatywnych i kreatywnoSci sa-
mej w sobie, w polgczeniu z idea slow, nalezy zwroci¢ uwage, ze wyciszajac
sie wewnetrznie, uwalniajgc od stresu, czlowiek ma szanse otworzy¢ sie na
nowe pomysly, co moze inspirowa¢ do przemys§len, dzialania czy pobudzaé
zmysly do odbioru wrazen, innych kultur, doznan. Kreatywnos¢ jest polem
wyrazania wiedzy intuicyjnej’, rozumianej jako ,efektywna, holistyczna
i wielowymiarowa koncepcja postrzegania $wiata (...). Wiedza intuicyjna 1a-
czy sie z motywacjg i zaangazowaniem, jak ciekawo$c, pasja, zawladniecie,

5 ,Do przemystéw kreatywnych w definicji przedstawionej przez wiadze Wielkiej Bry-
tanii zaliczono reklame, architekture, antyki i sztuke, rzemiosto, wzornictwo, projektowanie
mody, film i wideo. gry komputerowe, muzyke, sztuki per formatywne, rynek wydawniczy,
oprogramowanie, ustugi komputerowe, telewizje i radio” [Mempel-Sniezyk 2012, s. 85]. Nie-
kiedy zalicza sie tu takze sport i rekreacje (spedzanie czasu wolnego) [Por. Namy§lak 2014,
s. 448].

6 W Krakowie podejmowane sg rézne inicjatywy w tym zakresie (np. zaplanowane na
2018 r. otwarcie Forum Literatury w Skladzie Solnym przy ul. Limanowskiego), cho¢ na razie
bez odno$nikéw do dokumentu planistycznego. Strategia Rozwoju Kultury, obowigzujaca do
2014 roku, nie odwolywala sie bezposrednio do tego zagadnienia, a dopiero na 2016 rok zapla-
nowano rozpoczecie prac nad budowag nowego dokumentu strategicznego.

7 Intuicja wywodzi sie z lacinskiego slowa intuitio i w przetlumaczeniu oznacza: patrze-

nie, ogladanie, widzenie, poznanie, podszept, przeczucie, przewidywanie, tworczg wyobraznie”
[Barcik 2008, s. 267].
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pewien stan” [Barcik 2008, s. 269-270]. Pozwala na uwrazliwienie sie na po-
jawiajace intuicyjne impulsy i w efekcie — tworzenie i poszukiwanie nowych
mozliwosci, idei, pomystow, kreacji.

Poza wymienionymi powyzej czynnikami, dzialalnoéci kreatywne sg
narzedziem rewitalizacji obszaréw zdegradowanych, a zmiana charakteru
dzielnic miejskich na takie, ktére oparte sa na przemysle kreatywnym, staje
sie coraz czeéciej celem polityki urbanistycznej [Namy§lak 2014, s. 452]. Wi-
dac tutaj duze mozliwosci przemy§lanego, interesujgcego réwniez w kontek-
§cie idei slow, rozwoju urbanistycznego i spotecznego dzielnic, w tym zwlasz-
cza tych o charakterze historycznym, ktére moga zainteresowac turystow.

Slow turystyka w przestrzeni miasta i jego dzielnic

Idea slow w spos6b automatyczny rozszerzyla sie i przeniosta swdj ciezar
na turystyke. Miasto w oczach turysty ,,jest ciagiem obrazéw i wrazen” [Bie-
lecki, Banaszewski 2011, s. 63]. Jednakze masowemu, biegajacemu z apa-
ratem fotograficznym od zabytku do zabytku i zaliczajagcemu poszczegélne
atrakcje anonimowemu, przypadkowemu turyscie fast — przeciwstawia sie
turyste slow [Wisniewska 2012, s. 172]. Chodzi tutaj o turyste zaintereso-
wanego alternatywna, niszowa oferta, w przeciwienstwie do turysty maso-
wego korzystajacego ze spakietowanych, wystandaryzowanych produktéw.
Slow turysta to osoba, ktora zwiedza $wiadomie, ,nieSpiesznie”, nastawia
sie na indywidualne® spotkania z ludzmi, miejscem i w okres§lonym - tylko
temu poSwieconym - czasie. Nasuwa sie tutaj pytanie: Czy w przypadku
duzych miast jest to mozliwe do zrealizowania np. w kontekscie kontaktéw
z mieszkancami, ktorzy traktuja turystow jak obcych (nie jak gosci) i Swia-
domie nie pozwalajg na przekraczanie pewnych granic intymnosci? [Podem-
ski 2004, s. 43]. To, co pokazuje sie turyscie, to $§wiat sztuczny, specjalnie
dla niego stworzony, pieknie podany i daleki od rzeczywistoSci codziennego
zycia mieszkanca, za$ to, co wewnatrz spolecznosci — jest dla niego zakryte.
G. Ritzer uwaza, ze makdonaldyzacja predzej czy pdzniej dosiegnie takze
niszowe formy turystyki [za: Podemski 2004, s. 95]. Czy idea slow rzeczywi-
§cie pozwoli na kontakt turysty z autentycznoS§cig? Czy w ogble mozliwe jest
autentyczne do$wiadczenie w turystyce? Wedlug MacCannella — nie [za: Ho-
rolets 2012, s. 117]. Antropolodzy zwracaja uwage, iz wkroczenie przez tu-
ryste nawet na jeden dzien do codzienno$ci mieszkanca, pozwala na glebsze
poznanie. Dla turysty jego §wiat codzienny jest sferg koniecznosci — §wiat
codzienny oséb spotkanych podeczas podrozy ,,jest Swiatem wolnosci — wol-
noSci turysty” [Horolets 2012, s. 123]

8 W literaturze przedmiotu podkresla sie, ze proces indywidualizacji jest cechg charakte-
rystyczng péznej nowoczesnosci [Horolets 2012, s. 115]
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Wakacje moga by¢ okresem zwolnienia tempa, odprezenia. Zwracajac
jednostke ku sobie samej, uwalniaja od trosk i trudéw, a takze od obowigz-
kow zawodowych, pograzaja ja w odpoczynku oraz izolacji (...)” [Caillois
2009, s. 214]. Winien to by¢ $éwiadomy czas wedrowania rozumianego do-
stownie, jak réwniez stanowi¢ analogie do catego zycia czlowieka jako wlas-
nej wedrowki i drogi, ktora kroczy. Przestrzenig podrozy jest takze sam czlo-
wiek, jego wnetrze. Je§li nie jest on otwarty na to, co przyniesie mu droga,
to nie wroci z niej odmieniony, bogatszy [Pecarice 2013, s. 24]. Zaréwno
w ciggu calego zycia, jak i w czasie wakacji czasem czlowiek bedzie bladzil,
czasem wybieral droge przez pustynie albo odwrotnie: ruchliwg autostrade.
Raz bedzie szedl w towarzystwie innych ludzi, a raz sam i bedzie to czas
umozliwiajacy spojrzenie w glab siebie, nabrania dystansu czy proby zro-
zumienia siebie, innych ludzi, a moze nawet spotkania z sacrum. Niekiedy
bedzie miatl do dzwigania lzejszy plecak, a niekiedy ciezka walizke. Kazdy
krok bedzie przynosit wiedze, doSwiadczenie, nowe umiejetnoSci [Przectaw-
ski 1994, s. 71]. ,,Czlowiek potrzebuje wyj$¢ na zewnatrz, zeby wroci¢ od-
mieniony wewnetrznie. Tylko w drodze pozna siebie” [Pecarice 2013, s. 25].
W idei slow chodzi przede wszystkim wla$nie o §wiadomy odbiér tej drogi
i tego, co czlowieka w jej trakcie spotyka.

Patrzac na slow turystyke, jako zjawisko, ktérego podmiotami jest ogé6t
ludzi o charakterystycznych zachowaniach i postawach, opierajacych sie na
zasadach ,,chwytania” czasu i przywiazania do konkretnych miejsc [Yurtse-
ven, Kaya 2011, s. 91], nalezy wyro6zni¢ nastepujace czynniki, przyczyniaja-
ce sie do rozwoju tej formy turystyki:

— nastawienie na zaspokojenie potrzeb turystow,

— autentyczno§¢, wiarygodno$c, lokalnosé,

— dostepnos¢ miejsc, produktow,

— zr6znicowanie produktéw turystycznych, eksponujacych ich lokalny
wymiar,

—  kreatywno$¢, innowacyjnosé,

— ukierunkowanie na lokalne dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze,

— wysoki standard uslug i jako$¢ oferty,

— bezpieczenstwo,

— stosowanie sie do zasad zrownowazonego rozwoju,

— efektywna komunikacja marketingowa z docelowymi segmentami ryn-
ku.

Biorac pod uwage miasta, jako bardzo czeste destynacje turystyczne,
nalezy zauwazyé ze walcza one o zatrzymanie i przyciggniecie turystow,
m.in. poprzez ksztaltowanie wysokiej jakosci przestrzeni i obstugi ruchu
turystycznego [Mempel-Sniezyk 2012, s. 87]. Sg rzeczywistoscia spoteczno-
-kulturowa, z wlasnym miejskim rytmem, specyficznymi, wlasciwymi tylko
sobie kodami, ktore przefiltrowywane sg przez cialo i umyst turysty, wpro-
wadzajg go w jemu wlasciwy, wlasny rytm poznawczy [Rewers 2005, s. 61;
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Rembowska 2000, s. 49]. W tym miejscu nalezy zwréci¢ uwage, ze prze-
strzen miasta jest bardzo zréznicowana. Tworza ja ,,miejsca tozsamosciowe”
i nie-miejsca, czyli przestrzenie tranzytowe, niczyje [Augé 2010, XI, s. 64].
Rolg tych ostatnich jest umozliwienie ruchu i przeptywéw i choé¢ spedzamy
w nich relatywnie duzo czasu, nie wiazg sie one z poczuciem jakiejkolwiek
wiezi z ludzmi, ktérych tam mamy okazje spotkaé [Kantarek 2008, s. 162;
Lorens 2006, s. 19]. ,,W konkretnej rzeczywistosci dzisiejszego Swiata miej-
sca i przestrzenie, miejsca i nie-miejsca mieszajg sie ze soba i wzajemnie sie
przenikajg. Mozliwo§é nie-miejsca nigdy nie oddala sie od miejsca. Powradt
do miejsca jest ucieczkg bywalca nie-miejsc (...). Miejsca i nie-miejsca prze-
ciwstawiajg sie sobie (albo nawzajem sie przywoluja)” [Augé 2010, s. 73].

Specjalna przestrzen miasta — dzielnica slow w Krakowie

W Strategii Rozwoju Turystyki w Krakowie na lata 2014-2020 w prio-
rytecie II pojawia sie zadanie (nr 11.3.6.) pt. ,,Wdrozenie Programu Slow
quarter”. Odwotuje sie ono do rozwoju obszaru historycznych trzech dziel-
nic miasta: Kazimierza, Starego Podgoérza i Zablocia. Zadanie scharaktery-
zowano w nastepujacy sposob: ,,Celem zadania jest aktywizacja i zmiana
akcentéw z punktu widzenia istniejacych obecnie funkcji na terenie obej-
mujacym Stare Podgoérze, Kazimierz i Zablocie. Zgodnie z zalozeniami slow
turystyki, czyli »powolnej turystyki«, jako formy alternatywnej dla wspoét-
czesnego masowego ruchu turystycznego, chodzi o stworzenie produktu,
ktory pozwoli »poczuc« miejsce, ktadac nacisk na go§cinnoéé oraz doglebne,
$wiadome poznanie i »delektowanie sie« zaréwno miejscem (walory krajo-
brazowe), jak i jedzeniem (Slow Food - tradycyjne, ekologiczne, wysokiej
jakoéci, sezonowe) czy autentycznymi, lokalnymi dobrami kultury (historia,
rzemiosto). W efekcie zaklada sie skoncentrowanie dzialan na przeciwdzia-
faniu utraty lokalnego charakteru i tozsamoS§ci poprzez promocje i sprze-
daz oferty malych (niszowych) form artystycznych, réznego rodzaju klubow
hobbystycznych, dobrego jedzenia, ciekawej pod wzgledem artystycznym,
alternatywnej rozrywki itd.” [Wilkonska, Rotter-Jarzebinska 2014, s. 44].
Nalezy zaznaczy¢, ze w 2015 roku® wigczono wspomniany obszar (Kazi-
mierz — Stare Podgérze — Zablocie) do nowo kreowanych produktéw tury-
stycznych, opartych na tradycyjnych targowiskach. Urzad Miasta stara sie
(stan na marzec 2016 r.) o pozyskanie zewnetrznego finansowania na pro-
jekt Slow Food Culture, ktéry ma bezposérednio odnosi¢ sie wspomnianego
zadanial®

9 Rada Miasta Krakowa przyjela i zatwierdzila Strategie do realizacji w listopadzie 2014 r.

10 Jednocze$nie ze wzgledu na bezpo$rednie powigzanie zadania z kultura, nie podjeto
szerzej zakrojonych dzialan, oczekujac na nowa strategie rozwoju kultury i wspé6lne zaplano-
wanie dalszych prac.
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Historyczna dzielnica Kazimierz jest, poza Rynkiem Gl6wnym i Wawe-
lem, obszarem najczeéciej odwiedzanym przez turystéw [Borkowski i inni
2014, s. 238]. Przeprowadzona z Kazimierza w kierunku na Rynek Pod-
gorski ktadka pieszo-rowerowa (zwana Bernatka), przecinajaca rzeke Wiste,
z odpowiednio oznakowanymi trasami turystycznymi, pozwolila na latwe
przemieszczanie sie turystow (w uktadzie liniowym) na Stare Podgoérze i da-
lej na Zablocie. Na ten obszar z centrum miasta prowadzi jeszcze jeden most
(ul. Starowislna), kierujacy turyste przez Kazimierz do pamiatek zwigza-
nych z dawnym Gettem zydowskim.

Nastagpilo tu naturalne przejcie — po uruchomieniu ktadki pojawily sie
bezposrednio przy niej i dalej wzdtuz glownych ciagéw pieszych, zwigzanych
ze zwiedzanymi miejscami, lokale gastronomiczne, sklepy z réznymi drobiaz-
gami itp. Jednocze$nie zaniedbana, dawna przemyslowa dzielnica Zablocie
objeta zostala programem rewitalizacji; ulokowano tu m.in. placéwki mu-
zealne, a dawne budynki fabryczne przeksztalcono w przestrzenie dla firm
startupowych. Doprowadzilo to do zmian funkcjonalno-przestrzennych, kto6-
re w efekcie wykreowaly wyspecjalizowang dzielnice [por. Kowalczyk 2014,
s. 16]. Proces podnoszenia warto$ci ekonomicznej, spolecznej i kulturowej
(symbolicznej) miejsc nazywa sie gentryfikacja, czyli uszlachetnianiem frag-
mentow przestrzeni miasta [Lorens 2008, s. 34]. Na Zablociu mamy juz przy
tym do czynienia z niekorzystnym zjawiskiem, czyli ze zwiekszeniem war-
toSci gruntéw i cen wynajmu nieruchomoséci, a w efekcie — z ucieczka firm
startupowych w inne miejsca, niejednokrotnie poza granice Polski.

Zarzadzanie wspo6lczesnym miastem jest trudne, a zapewne stanie sie
w przyszlosci jeszcze trudniejsze. Bedzie wymagalo elastycznoéci i cigglego
dostosowywania sie do potrzeb mieszkancéow oraz przyjezdnych gosci, ale
takze zaspokojenia ,,potrzeb” srodowiska naturalnego.

W planowaniu rozwoju obszaréw dysponuje sie czterema podstawowy-
mi narzedziami:

1) planistycznymi,

2) przestrzennymi,

3) finansowymi,

4) spolecznymi.

Biorac pod uwage rozwéj slow turystyki na wspomnianym obszarze
Krakowa (Kazimierz — Stare Podgorze — Zablocie) proponuje sie podjecie
dziatan, do ktorych nalezy zaliczyc¢:

— opracowanie programu/planu rozwoju dzielnicy slow i w tym kontek§cie
slow turystyki (lub odwrotnie ogétem slow turystyki, ale z uwzglednie-
niem zagospodarowania dzielnicy),

— uwzglednienie form bliskich idei slow w lokalnym planie zagospodaro-
wania przestrzennego oraz programach/planach rewitalizacji,

— opracowanie i realizacja na wskazanym obszarze lokalnego planu ochro-
ny walorow kulturowych i przyrodniczych, w tym utworzenia i zagospo-
darowania terendw zielonych,
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— promowanie ciekawych rozwigzan architektonicznych (bioarchitektu-
ra) i urbanistycznych

— wdrozenie polityki przestrzennej w kontekscie reklam,

— zbudowanie systemu wsparcia finansowego (np. nizsze podatki, zada-
nia promowane w ramach budzetu obywatelskiego, dotacje, niskoopro-
centowane pozyczki itp.) dla matych lokalnych firm, artystow, tworcow,
zwlaszcza zwigzanych z przemystem kreatywnym,

— wspieranie lokalnych inicjatyw spotecznych i biznesowych budujacych
wspolprace, partnerstwo, wiezi spoleczne,

— skierowanie zr6znicowanej, wielosegmentowej lokalnej oferty dostepne;j
dla réznych grup odbiorcéw, opartej na lokalnym dziedzictwie kulturo-
wym i przyrodniczym (szlaki, §ciezki edukacyjne, ogrody dydaktyczne,
centra kultury, miejsca spotkan, kluby, ekofestiwale, specjalne pakiety
turystyczne itp.),

— w biezacych pracach (np. remont drogi, zagospodarowanie przestrzeni
pod mala architekture itp.) stawianie na pierwszym miejscu ochrony
§rodowiska naturalnego i kulturowego z uwzglednieniem najwyzszej ja-
koéci wyrobow czy ustug,

— udostepnianie i sprzedaz (przyjazne sklepy) produktow lokalnych (rze-
mioslo, rekodzieto, design, malarstwo itd.),

— rozwdj gastronomii opartej przede wszystkim na lokalnych producen-
tach zdrowej, ekologicznej i najwyzszej jakoSei zywnosci (mata gastro-
nomia, stale i sezonowe gieldy i place targowe, wystawowe, pokazy, de-
gustacje itp.),

— promowanie lokalizacji na terenie dzielnicy hoteli butikowych, ktore
z zalozenia maja indywidualny charakter, zwlaszcza wnetrz,

— dostepnosc i odpowiednie oznakowanie doj$¢ i samej przestrzeni dziel-
nicy, uwzgledniajac przy tym jej indywidualny charakter,

— wprowadzenie zintensyfikowanej komunikacji marketingowej, wyko-
rzystujacej formalne i nieformalne kanaly oraz narzedzia informacji,
w tym powierzenie szczegoblnej roli mediom spotecznosciowym,

— opracowanie lokalnego systemu znakowania produktéw, wyrobow rze-
mie§lniczych, rekodziela itd.,

— rozbudowanie programu edukacyjno-szkoleniowego z zakresu ekologii,
dietetyki, innowacji, wzornictwa itp.,

— wsparcie dzialalnoSci lokalnych zespoléw, organizacji, partnerstw tym
pozarzadowych, jak rowniez tych o charakterze nieformalnym.

Wedtug M. Wisniewskiej [2012, s. 166] oferta slow powinna by¢ kierowana
zwlaszcza do wyedukowanego, cechujacego sie wyrafinowanym gustem, zamoz-
nego klienta. Mozna polemizowa¢: czy tylko zamoznego? Z pewnoScig produkty
recznie wykonywane, ekologiczne itd. sa drozsze, ale nie az tak, aby oferta slow
byla dostepna jedynie dla bogatych turystow. Natomiast turysci, do ktérych ma
by¢ skierowana oferta powinni sie charakteryzowaé nastepujacymi cechami:
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otwartoscia na idee slow i odkrywanie nowych i innych od swojej kultur,
spolecznosci,

checig uczenia sie i posiadania wiedzy z zakresu kultury oraz filozofii
slow,

niezalezno§cig podrézowania, my§lenia,

stawianiem sobie i odwiedzanym obszarom wysokich wymagan,
hedonistycznym podejSciem do jedzenia (w tym preferowanie ekoga-
stronomii) [por. Yurtseven, Kaya, 2011, s. 94].

Realizacja planu uwzgledniajgcego utworzenie dzielnicy slow spowodu-

je zmiany w jej funkcjonowaniu i przestrzeni. Nastgpi m.in.:

poprawa jakosci i funkeji przestrzeni,

rozw(j kultury zycia w réznych jej wymiarach,

wdrozenie w praktyce, w spos6b zauwazalny dla spotecznosci lokalnych,
zasad zrownowazonego rozwoju (ochrona zasobéw kulturowych, przy-
rodniczych i spolecznych),

zintensyfikowanie dzialan proekologicznych, rozwdj produkeji opartej
na lokalnej, autentycznej tworczoSci,

poprawa bezpieczenstwa,

rozwdj lokalnych ustug, przedsiebiorczosci, twérczosci,

rozbudowa wysokiej jakosci infrastruktury turystycznej i okototury-
stycznej,

rozwdj pozadanych form turystyki i zagospodarowania turystycznego,
wzrost dochodéw spotecznosci lokalnych i sytuacji ekonomicznej np. ar-
tystow,

rozwdj ciekawych, nowatorskich rozwigzan architektonicznych i urba-
nistycznych, w tym wzmocnienie roli elementéw przestrzennych istot-
nych dla przysztos$ci miasta,

rozszerzenie i zréznicowanie lokalnej oferty,

wzrost dostepnosci produktéw niszowych, autorskich, unikalnych,
budowa wizerunku miasta jako dbajacego o swoich mieszkancéow, przed-
siebiorcow, tworeoéw, turystow, jak rowniez Srodowisko naturalne,
uSci§lenie i glebsze relacje: turysta — spotecznosci lokalne — najblizsza
lokalna przestrzen (miejsce),

zbudowane, trwale sieci partnerstw lokalnych.

Zakonczenie

Ryszard Kapuscinski w jednym z wywiadéw zwroécil uwage, ze ,ludzie

majg duzy gléd autentycznoéci, bo zyja w §wiecie bajki, telewizji, rozryw-
ki” [Kapuécinski 2013, s. 39]. Od konca XX w. obserwowany jest wzrost
zainteresowania wszelkimi formami turystyki, ktére sa w opozycji do tu-
rystyki masowej [Horolets 2012, s. 113]. Idea slow ze wszech miar wydaje
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sie pozgdanym kierunkiem rozwoju duzych oérodkéw miejskich (zwlaszcza

ze wzgledu na istniejacg pewng sprzeczno$é). Wdrozenie idei slow stwarza

wiele mozliwoéci, nalezy jednak takze zwrdci¢ uwage na zagrozenia, jakie
moga sie pojawic¢ w trakcie realizacji, i ktére trzeba bra¢ pod uwage planujac
zadania. Zaliczy¢ do nich nalezy m.in niebezpieczenstwo, iz:

— sukeces realizacji programu moze skutkowaé umasowieniem i komercja-
lizacja produktéw, powodujac w efekcie znaczacy wzrost podazy i popy-
tu, a co za tym idzie — réwniez cen,

— wysoka jako§¢ uslug moze byé zwigzana z ponoszeniem nadmiernych
kosztow zaréwno przez wytworcow/producentdw, jak i turystow,

— moze doj$¢ do nieplanowanej fragmentaryzacji i tematyzacji przestrze-
ni'l, co w efekcie doprowadzi do stworzenia efektu sztucznosci oraz ilu-
Zji,

—  sukces moze doprowadzié do wzrostu konkurencji — wskutek zbyt duze-
go zainteresowania innych miast ideg slow,

— upowszechni sie traktowanie oferty slow jako skierowanej tylko do elit,
niedostepnej dla przecietnego uzytkownika,

— realizacje utrudni brak umiejetnosci i checi wspélpracy przedsiebior-
cow, mieszkancow, tworcow itd.

W przypadku duzych miast najwieksza bariera rozwoju idei slow i jedno-
cze$nie najwieksze ryzyko — to stan srodowiska przyrodniczego, a zwlaszcza
zanieczyszczenie powietrza, brak terenéw zielonych itd. Watpliwa wydaje
sie przyjemnoéc picia kawy na chodniku, podczas gdy przejezdzajace samo-
chody halasujg i zanieczyszczajg powietrze. Do pozostalych barier nalezy
zaliczy¢ zwigzane ze sferami:

— spoleczno-kulturowa (brak wiedzy, niezrozumienie, zamkniecie sie na
,obcych”, niskie poczucie lokalnej tozsamosci, silna presja wywierana
ze strony mieszkancéow itd.),

— techniczng (braki w zagospodarowaniu i infrastrukturze, ograniczona
mozliwo§¢ wdrozenia nowoczesnych technologii i rozwigzan itd.),

— ekonomiczng (brak srodkéw finansowych, zbyt silne dazenie do uzyska-
nia natychmiastowego zarobku, duza konkurencja, nieefektywne wyko-
rzystanie zasob6w itd.),

— planistyczng (brak systemowych, kompleksowych rozwiagzan lub ich
nieumiejetne badz np. odlozone w czasie wdrazanie, swoista , krétko-
wzrocznos$¢” w formulowaniu zadan, podejmowanie doraznych dzialan,
niski poziom estetyki przestrzeni itp.),

— zarzadcza (nadmierna biurokracja, brak pozadanych kompetencji, nie-
jasne struktury, zamkniecie sie na kreatywne, niestandardowe rozwig-
zania, brak integracji dzialan, zaangazowania, checi wspélpracy, itp.),

1 Wiaze sie ona ,,z budowaniem przestrzeni publicznej jako szczegélnej scenografii urba-
nistycznej” [Lorens 2006, s. 11-12]. W literaturze, zwlaszcza popularnej, zamiennie stosuje sie
okredlenie ,,disneylandyzacja”.
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— komunikacyjno-marketingowa (staba komunikacja na linii: wladza
lokalna — mieszkancy, niedostosowane przekazu do docelowych grup
odbiorcéw, zbyt nachalna reklama, w tym w przestrzeni publicznej,
niedostosowanie produktéw do potrzeb turystoéw, sztuczno$é oferty
itd.),

— prawno-polityczng (niekorzystne rozwiazania na poziomie prawa lokal-
nego, niejasno$¢ i utrudnienia proceduralne, upolitycznienie podejmo-
wanych dziatan itd.).

Przelamanie tych barier bedzie mozliwe pod warunkiem dlugotermino-
wego podejscia do zadan oraz holistycznego, sieciowego myS§lenia i dzialania
[Dodds, Butler 2010, s. 48].

7 pewnoScig Krakéw powinien i§¢ tg droga i juz zreszta poczynit odpo-
wiednie kroki — na razie planistyczne. Czy uda sie wdrozy¢ idee na wska-
zanym obszarze, jezeli wielokrotnie w ciagu roku przekraczane sg normy
zanieczyszczenia powietrza, a mieszkancy w malym stopniu angazujg sie
w zycie publiczne, budowanie wiezi spolecznych itd.? Bedzie to zalezeé
od wielu czynnikéw, a przede wszystkim od zaangazowania urzednikéw,
przedsiebiorcéw, tworcow, mieszkancoéw i samych turystow. Pytanie jednak
brzmi, czy w przypadku duzego miasta ma to w ogodle sens? Z drugiej strony
np. w Londynie z sukcesem wdraza sie idee slow, zatem czy w Krakowie
nie jest to mozliwe? Planujac rozwdj dzielnicy i tej formy turystyki wazny
bedzie jeszcze jeden element: prostota i minimalizm jako ,antidotum na
konsumerski pseudosens zycia. Po co az tyle? Po co zapracowywac sie, by
kupowac wiecej i wiecej urzadzen i gadzetow, a potem pracowacé jeszcze wie-
cej, by utrzymac je wszystkie na chodzie? Czy nie staliSmy sie niewolnikami
tego, co juz posiadamy?” [Eichelberger 2014, s. 31]. Z pewnoéscia jednym
z rozwigzan jest tu wlasnie idea slow ze swoja ,,nieSpieszno$cig”, moze ona
pomoze czlowiekowi XXI wieku wraci¢ ,,do siebie”, do istoty swojego czlo-
wieczenstwa.
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SLOW TOURISM IN LARGE CITIES:
CREATING SLOW DISTRICTS

Abstract

Purpose. Discussion regarding the development potential of large cities with respect to the
idea of slow tourism, especially in the context of designated areas of specific city districts. Ref-
erences were made to the city of Cracow.

Method. Analysis of literature on the subject made references to issues related to the idea of
slow movement with respect to cities (slow city) and tourism (slow tourism). Analysis of Cra-
cow’s case, in the context of the establishment of a slow district which is scheduled in the city,
allowed for practical references with respect to the discussed issue.

Findings. The performed analyses showed the complexity of the issue of slow movement,
but also its attractiveness for large cities and tourists (e.g. on account of environmental pro-
tection). However, popularisation of the idea of slow movement also entails risks, especially
related to its mass character and, in effect, its commercialisation.

Research and conclusion limitations. Analysis of literature on the subject only referred to
a fragment of the issue and case analysis focused on only one municipal centre.

Practical implications. References were made to specific binding tasks from the Tourism
Development Strategy of Cracow.

Originality. References were made to a large municipal centre which, in the context of the
slow movement idea, is a rare subject of academic papers. The subject matter was connected to
specific examples of slow districts, planned in the strategic document for Cracow.

Type of paper. Overview-type article and case study.

Key words: slow city, slow tourism, Cracow, slow district.
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Abstrakt

Cel. Interpretatywne spojrzenie na wspoélczesny marketing turystyczny w kontek-
§cie turystyki etnicznej na przyktadzie spolecznosci berberyjskich.

Metoda. Antropologiczna analiza tresci i ikonografii ofert biur podrézy, stron in-
ternetowych w kontekécie turystyki etnicznej z uwzglednieniem takich probleméw
badawczych jak rola i miejsce uczestnikéw kulturowego spotkania.

Wyniki. Analiza przestrzeni internetowej pod katem ofert formutowanych do ,,po-
tencjalnych klientéw” wylonila pewne pojawiajace sie tendencje w sposobie opisywa-
nia i przedstawiania lokalnych §wiatow, projektowania relacji i interakcji pomiedzy
go$¢émi i gospodarzami. Te tendencje nazwane zostaly kolejno — etnicznosciq jako
retorykq, etnicznosciq jako elementem krajobrazu, etnicznoscig jako dodatkiem i et-
nicznosciq jako spotkaniem.

Ograniczenia badan i wnioskowania. Zaprezentowane wyniki badan nie pre-
tendujg do miana naukowej teorii czy holistycznego opisu turystycznego uniwersum,
ale pewnej refleksji antropologicznej wynikajacej z konkretnego studium przypadku.
Whnioski formutowane sg w duchu paradygmatu postmodernistycznego.
Implikacje praktyczne. Antropologiczna refleksja nad turystyka etniczng w kon-
tekscie spotecznoéci berberyjskich moze skloni¢ do zmierzenia sie z dominujgcymi
instytucjami spoleczenstwa, nie tylko opisywac wspo6lczesng rzeczywistosé, ale wply-
wac na jej charakter i ksztalt, uwzgledniajac ,,epistemologie wielorakich punktéow
widzenia”.

Oryginalnosé pracy. Rozwazania nad turystyka etniczng w kontekscie spoleczno-
§ci berberyjskich nie byly podejmowane na gruncie polskiej humanistyki.

Rodzaj pracy. Studium przypadku.

Stowa kluczowe: etniczno$¢, autentycznosé, tradycja, turystyka etniczna, marke-
ting turystyczny.

* Mgr; Uniwersytet Lodzki, Wydzial Studiéw Miedzynarodowych i Politologicznych,
Instytut Etnologii i Antropologii Kulturowej; e-mail: cichon.paulina89@gmail.com.
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Wprowadzenie

»There is nothing so strange in a strange land as a stranger
who comes to visit it”

D.O’Rourke “Cannibal Tours”

Turystyka etniczna jako jedna z odmian wspélczesnych podrézy winna
stanowié obszar poglebionej refleksji humanistycznej. Méwi bowiem o tych
rodzajach , wojazy”, ktore postugujac sie tutaj pojeciem zaproponowanym
przez Mary Louis Pratt dotycza szczegdlnej ,,strefy kontaktu” [Pratt 2011,
s. 26]. Strefy, w ktorej centrum lokujg sie ludzkie §wiaty i ich kultury. Nie
bez powodu we wstepie tego artykulu przywotuje wtasnie to sformutowanie,
zdradzajace czeSciowo moje intencje. Autorka postuguje sie nim, prébujac
opisaé, w jaki sposéb imperialne pisarstwo podréznicze stwarzalto obraz $wia-
ta poza Europa i wptywalo na wyobrazenia i wiedze europejskich czytelni-
kow. ,Strefg kontaktu” okre§la te przestrzen, w ktorej odlegle geograficznie
1 historycznie kultury stykaja sie ze soba, kontaktujg i nawigzuja wzajemne
relacje. Jej ksigzka ,, Imperialne spojrzenie” zrodzila sie ,,jako cze$é wieksze-
go projektu, majacego na celu przyblizenie zasad funkcjonowania imperia-
lizmu w jego kolonialnych, neokolonialnych i niekolonialnych przejawach
po to, by mozna bylo je poddaé refleksji i transformacji” [Pratt 2011, s. 13]%.
Zapozyczajac ten termin do rozwazan nad turystyka etniczna, tylko czeScio-
wo pozbawiam go jego genealogicznych odniesien. Zaréwno europejskie pi-
sarstwo podréznicze, jak i oferty biur podrézy proponujace pozaeuropejskie
destynacje naleza do ,tekstow kultury”?, ktére tworzg wiedze podzielang
o tym ,innym, odleglym S§wiecie”. Te ,teksty kultury” stanowig element
niezwykle rozleglej i ztozonej rzeczywistosci spotecznej. Badanie ich w kon-
tekscie, ktory je do istnienia powolal, wiele moze powiedzie¢ o postawach,
spoltecznych warto$ciach, normach i motywacjach tych, ktérzy w niej siebie
i ,innych” opowiadaja i poprzez nig wyrazaja. Analizujac wybrane oferty
biur podroézy, ktore dotycza turystyki etnicznej do krajow postkolonialnych
rame koncepcyjno-informacyjng stanowi dla mnie tekst w rozumieniu Ro-
landa Barthes’a: , Tekst jak Tkanina: dotad jednak uznawaliSmy zawsze te
tkanine za wytwor, gotowa zastone za ktora stoi bardziej lub mniej ukryty

! Ksigzka Marry Louis Pratt wpisuje sie w krytyke postkolonialng. Powstalo na ten temat
wiele cennych i waznych publikacji. Pionierem tej krytyki byl E. Said i jego ksigzka ,,Orien-
talizm” [1991]. W dziele tym autor analizujac wczeéniejsze badania nad ,Orientem”, wraz
z ich referencyjnymi tekstami, probuje ukazaé, ze wiedza nie jest niewinna, ale $ciéle zwigzana
z funkcjonowaniem wladzy. Zob. takze np. [Gandhi 2008, Loomba, 2011].

2 Termin ten zostal po raz pierwszy uzyty przez przedstawicieli szkoly tartusko-moskiew-
skiej w drugiej polowie XX wieku. Zob. np. [Gomula, Rygielska 2014], W artykule tym po-
stuguje sie nim w innym niz jego pierwotne znaczenie kontek$cie, odwolujac sie do Rolanda
Barthes’a [1997].
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sens (prawda), teraz podkreslamy w tkaninie plodng idee: tekst tworzy sie,
wypracowuje przez nieustanne splatanie” [Barthes 1997, s. 92]. ,,Teksty
kultury” nie tworzg sie w prozni, nie sg bezstronne, ujawniajg bowiem spoj-
rzenie, kierowane z jakiego$ punktu odniesienia, za ktérym kryje sie dluga
tradycja mysli, idei, pradéw kulturowych. Analizowanie ofert turystycznych
w optyce ,,tekstu kultury” moze wiele powiedzieé o sposobach czytania §wia-
ta i legitymizowania jego ksztattu. Odczytujac oferty zaréwno polskich, jak
i zagranicznych biur podrézy? staram sie spojrzeé, na ,turystyke etniczng”
na przykladzie Berberow, z r6znych punktéw odniesienia. Poddaje antropo-
logicznej refleks;ji to jak projektuje sie turystyczne do§wiadczenia i za pomo-
cg jakich §rodkow — jezyka, obrazéw, retoryki — oferty biur turystycznych
promujg okreslone koncepcje §wiata i czlowieka? Jakie aspekty kulturowe;j
odrebnosci staja sie szczegdlnie wazne, podkre§lane i najbardziej atrakcyj-
ne? Na ile reprezentacje spoleczno§ci berberyjskich sa kontynuacja kolo-
nialnego dyskursu? Wreszcie, czy ,,turystyka etniczna” moze byé obietnicg
porozumienia miedzykulturowego, ksztaltowa¢ §wiadomego i odpowiedzial-
nego turyste, czy raczej stanowi jadro tego, co Dean MacCannell ponad dwie
dekady temu okreslil jako ,puste miejsce spotkan” [MacCannell 1992]?
W swoich badaniach przyjelam podejécie transdyscyplinarne, ktére pozwala
uchwycic to, co ,jest zarazem miedzy dyscyplinami, poprzez rozmaite dyscy-
pliny i jednoczeénie poza kazdg z nich” [Zeidler-Janiszewska 2006, s. 11, za:
Domanska 2011, s. 55].

Turystyka etniczna - wiele praktyk, rézne spojrzenia

Pojecie ,turystyki etnicznej” (ethnic tourism, ethnotourism lub ethno-
-tourism) nie jest jednoznaczne. Wielu badaczy postuguje sie nim, definiu-
jac praktyki réznego rodzaju, ktore z kolei odznaczaja sie wewnetrznym
zréznicowaniem. Kolejnym problemem, ktory utrudnia zawezenie jego pola
semantycznego, jest motywacja samych podrézujacych: sposéb, w jaki tury-
§ci docieraja do miejsc, o ktorych wartosci przesadza ich lokalny ,koloryt”,
poziom zaangazowania w odwiedzang kulture i droga jej do§wiadczania.
Pokazuje to, jak wielowatkowa i wielowymiarowa jest turystyka w dzisiej-
szym §wiecie. Dodatkowo uczula na pewien wazny aspekt metodologiczny:
musimy pamietac, ze za pewnym modelowym pojeciem ,,turysta”, stoi — jak

3 Analizowalam m.in. oferty takich polskich touroperatoréw jak: ,Itaka”, ,Rainbo-
wtour”, ,MKTramping”, ,,Odyseo”, ,,Gaudeamus”, ,Juvid Travel”, ,, Tui” starajac sie odczytac,
w jaki sposob formulowane sg oferty, ktore w swoim programie odwotujg sie do spotecznosci
lokalnych. W artykule tym jako egzemplifikacje nazwanych przeze mnie powtarzajacych sie
tendencji, przytaczam tylko cze§é z tych ofert, ze wzgledu na ograniczenia iloSciowe. Wéréd
zagranicznych biur podrézy pojawily sie takie jak ,,Authentic Morocco”, ,Berberadventure”,
»Berber Tours Marocco”.
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okre§lit to Dean MacCannell - ,realnie istniejacy czlowiek, z krwi i kosci”.
Podkreslenie tego pozwala wydoby¢ pewne ogdlne prawidlowosci, przy jed-
noczesnym zastrzezeniu, ze ludzie sg rézni i biorg czynny udzial w transfor-
magcji kultury.

Réznie zatem opisujg to zjawisko sami badacze zajmujacy sie tema-
tyka turystyki, w zaleznosci od przyjetych paradygmatéow czy Srodowiska
naukowego, z jakiego sie wywodzg. Wiekszo$é autorow jednak ,turystyka
etniczng” okre§la ten rodzaj podrézy, ktérego motywacja jest zainteresowa-
nie walorami kulturowymi obszaréw i spolecznoscig etniczna, a wiec jej wy-
tworami materialnymi, jak i niematerialnymi. W Encyclopedia of tourism,
czytamy, ze ,,turystyka etniczna” to:

,»(...) forma turystyki, w ktérej najwazniejsza motywacjg turysty, jest pragnie-
nie do§wiadczania innoéci i kontaktowania sie, z egzotycznymi spotecznoscia-
mi etnicznymi” [Jafari 2000, s. 236]

Dalej definicja ta zostaje rozwinieta o watek inicjowanych wzajemnie re-
lacji, w trakcie owego do$wiadczania ,,inno$ci”. Te zlozone relacje wplywaja
na tozsamo$¢ ,,gospodarzy”, jak zauwaza autor. K. Buczkowska okre§la tym
terminem te rodzaje wypraw, ktore podejmowane sa ,,w celu spotkan z przed-
stawicielami grup etnicznych i narodowych, ktére na wybranych obszarach
wystepuja w postaci etnicznych i narodowych mniejszosci” [Buczkowska 2008,
s. 54]. Wedlug autorki jest ona forma turystyki kulturowej. Dla R.E. Wooda
ten wariant podrézowania pozwala na ,,bezpoSrednie do§wiadczanie praktyk
odmiennej kultury” [Wood 1984, s. 353]. W Ameryce Pdlnocnej, w odniesie-
niu do ludnoéci indianskiej, badacze zjawiska czesciej postuguja sie terminem
Lturystyka tubylcza” (aboriginal tourism) badz ,,turystyka plemienna” (¢ribal
tourism). Ciekawg perspektywe ,,turystyki plemienne;j”, ktéra mialaby jedno-
cze$nie wpisywaé sie w zalozenia turystyki zréwnowazonej zaproponowala
amerykanska antropolog Valene L. Smith. Jest ona autorka koncepcji okre-
§lanej mianem ,4H”: habitat, heritage, history, handicrafts, ktore w jezyku
polskim odpowiadajg kolejno polaczeniu ,,Srodowiska”, ,,dziedzictwa”, ,histo-
rii” i ,rekodziela” [Smith 1997, s. 141-152]. Zdaniem Smith, w idee ,,4H” wpi-
suja sie liczne czynniki, decydujace o tym, ktore zasoby kulturowe sg bardziej,
a ktore mniej istotne dla rozwoju turystyki.

,Turystyka etniczna”, czesto bywa nazywana ,sentymentalng” czy
»o0jczyzniang”, tyle, ze w tym ujeciu punkt ciezkosci przesuwa sie z pozna-
wania innych kultur na odkrywanie wlasnego dziedzictwa i korzeni. Jest
wiec ,turystyka sentymentalna” okazjg powrotu, do miejsca pochodzenia
przodkéw i odkrywania wlasnej tozsamosci. Ta perspektywa nie bedzie
mnie szczegblnie interesowata, bowiem dotyczy zasadniczo innego rodzaju
podrézy, ktéra nie zajmuje sie w tej pracy. Do tej calej gamy rozwazan do-
chodzg jeszcze glosy autorow, ktorzy turystyke etniczng traktuja jako czesé
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szeroko pojetej turystyki kulturowej, poznawczej, alternatywnej czy przy-
godowej. Na koniec tego wybidrczego wyliczenia, przedstawie jeszcze jedng
koncepcje spojrzenia na turystyke etniczna, ktora bedzie pomocna w dal-
szej czeSci tej pracy, a mianowicie ,turystyka ACE”, ktorej autorem jest
D. Weaver [Weaver 2001]. PodkreS§la on, ze wobec coraz to nowszych form
i mozliwo§ci uprawiania turystyki, a takze klopotéw z okresleniem granicy
miedzy nimi, powstajg nowe polaczenia i ré6znorodne interpretacje, ktore
nazywa hybrydami. , Turystyka ACE” (adventure, cultural, ecotourism) jest
tego jednym z przykladdéw i stanowi ,,amalgamat” turystyki przygodowe;j,
kulturowej i ekoturystyki. Wlaénie te trzy sktadowe elementy, bardzo czesto
w swych reklamach wykorzystujg biura podrozy, podkreslajac, ze wychodza
naprzeciw tym, ktérych nie interesuje jedynie, bezrefleksyjne, bierne i po-
wierzchowne do$wiadczenie obcych miejsc i ludzi, ale chcg naprawde po-
czué, zrozumieé i do§wiadczyé na wlasnej skorze réznorodnosc wspodlczesne-
go Swiata, wnikajac bardziej i glebiej w spotecznoéé i kulture. Wykorzystuja
je tez dla podkre§lenia, ze w przeciwienstwie do produktu turystycznego
wyspecjalizowanego w jednym kierunku, ich oferta taczy w sobie w jednym
syntetycznym produkcie wiele zr6znicowanych atrakcji.

Turystyka jako fenomen spoleczny przez dlugi czas nie znajdowala sie
w polu zainteresowania antropologii. Jak zauwaza G.L. Burns turystyka
byla postrzegana jako zjawisko, ktore dotyczy spoleczenstw uprzemysto-
wionych, a wiec spojrzenie badaczy koncentrowalo sie raczej na czynnikach
ekonomicznych i samych turystach niz spotecznosciach lokalnych i gospo-
darzach [Burns 1999]. W 1974 roku V.L. Smith zorganizowala pierwsze
sympozjum Amerykanskiego Towarzystwa Antropologicznego (American
Anthropological Association) po§wiecone turystyce, ktérego wynikiem stata
sie praca Hosts and Guests: The Anthropology of Tourism [Smith 1977].
Najnowsze wydanie tej ksigzki poszerzone zostalo o nowe dylematy antro-
pologii i turystyki w XXI wieku [Smith, Brent 2001].

W ostatnich latach powstalo wiele cennych publikacji — teoretycznych
jak i odwolujacych sie do badan empirycznych, podejmujacych kwestie re-
lacji ,,gosci” i ,,gospodarzy”, wplywu turystyki na spotecznoséé lokalng [Jo-
seph, Kavoori 2001; Ryan 2005], czy samego sposobu badania ludzkich
Swiatow. Jak zauwaza cytowany przeze mnie autor, jeszcze wiele obszaréow
turystycznego uniwersum winno zosta¢ poddanych antropologicznej reflek-
sji: ,Antropologia dotyczy ludzi, tak jak turystyka. Antropolodzy, czy im sie
to podoba czy nie, sg zar6wno uczestnikami turystyki, jak i obserwatorami.
Szeroki wybor mozliwosci studiéw nad turystyka zostal dopiero dostrzezo-
ny. To ekscytujacy i trudny moment. To takze niezwykle wazny moment
— czas, w ktérym antropologia i turystyka dla przyszlosci obu, powinny by¢
wlasciwie potaczone” [Burns 2004, s. 13].

¢ Cytat z oryginalu angielskiego podany w ttumaczeniu autorki tekstu.
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Berberowie ,,Amazigh” - o gospodarzach stow kilka

Berberowie to zréznicowana etnicznie, rdzenna niearabska ludno$¢
Afryki Pélnocnej i Sahary. Samo okreélenie ,,Berber”, jest typowym przy-
ktadem egzoetnonimu, bowiem w VII w.n.e termin ten przyjeli Arabowie,
na oznaczenie ogélu autochtonicznej ludnosci pélnocnoafrykanskiej rasy
bialej. Geneza tego stowa wywodzi sie za$ z tacinsko-greckiego okreslenia
barbarzyncow — barbari, czyli pierwotnych ludéw reprezentujacych kulture
odmienng od hellenskiej lub lacinskiej. Arabski termin Barabira (1. poj. Bar-
bari) trafil do literatury europejskiej i rozpowszechnit sie zar6wno w opra-
cowaniach naukowych, jak i obiegu potocznym [Komorowski 1989, Kotula
1996, Posern-Zielinski 2000]°. Sami za$, rdzenni mieszkancy Péinocnej Ary-
ki, cho¢ przyjeli juz wspomniang nazwe, jako wlasng, stosuja w zaleznosci
od regionu wiele endoetnoniméw. Te najbardziej znane i ogblne to: Amazigh
(,,Czlowiek”) czy Imazighen (,,Ludzie”).

Dzisiaj Berberowie stanowig mniejszo$¢, rozrzucong endemicznie posrod
Arabéw i ludoéw zarabizowanych®. Zepchnieci z nizin w goéry, tutaj tworza swoje
enklawy. Badaczom tematu trudno jest okresli¢ doktadng liczebnos$¢ populacji
berberyjskiej, po pierwsze dlatego, iz nie do konca jasne jest identyfikowanie
berberyjskoSci — choé do berberyjskich korzeni, przyznaje sie wiekszo§¢ miesz-
kancéw Tunezji, tylko 10 000 z nich uwaza sie za czystych Berberow. W wy-
niku procesu arabizacji, wiekszo$¢ marokanskich Berberéw jest dwujezyczna
i poza swoim wlasnym dialektem jezyka berberyjskiego, postuguje sie rowniez
jezykiem arabskim, ktory nauczany jest w szkotach. Tak naprawde, mimo ze
Arabowie przybyli na te ziemie wieki temu (VII w. n.e.) i rozpoczeli swoje dzia-
lania, zmierzajace do zarabizowania zamieszkujacej je ludnosci, z sukcesem
rozpowszechniajac islam, to catkowity proces arabizacji dobiega konca dopiero
na naszych oczach. I tak w Maroku, w ktérym populacja Berberow jest najsil-
niejsza i najliczniejsza, ostatnie enklawy wylgcznie berberyjskojezyczne, znik-
nely przed ponad pét wieku temu, wraz z zakrojong na szeroka skale polityka
urbanizacji kraju. Odrzucenie kryterium uniwersalnego jezyka, pozwala Ber-
berem — nie osobom berberyjskiego pochodzenia — okreglié tego, ktéry na co
dzien posluguje sie jezykiem berberyjskim (tzn. jego dialektycznym odpowied-
nikiem) i mimo uczestnictwa w wiekszym lub mniejszym stopniu w kulturze
arabsko-muzulmanskiej, ma §wiadomo$¢ odrebnosci kulturowej i jezykowe;.
W zwigzku z powyzszg charakterystyka szacuje sie, ze tereny Afryki Péinocnej
i Sahary zamieszkuje ok. 14 mln. Berberéw, z czego najwiecej w Maroku — 9,5
mln, co stanowi ok. 40% calej populacji tego kraju, 4,5 mln w Algierii, 10 tys.
w Tunezji i Egipcie oraz niewielu w Libii i Mauretanii.

5 Informacje te mozemy odnalez¢é w wielu opracowaniach naukowych. Positkowatam sie tu-
taj miedzy innymi takimi pozycjami jak: [Komorowski 1989, Posern-Zieliniski 2000, Kotula 1996].

6 Poza Marokiem, gdzie stanowig okolo 40% populacji [Posern-Zieliniski 2000].
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Nalezy tutaj zaznaczy¢, ze uzywajac okreslenia ,,Berberowie”, na rdzen-
ng niearabska ludnoéé Afryki Pétnocnej i Sahary, postugujemy sie pewnymi
upraszczajacymi rzeczywisto$é kategoriami, bowiem Berberowie to niezwy-
kle zr6znicowana wewnetrznie grupa. Wspomnienie o Rifenach, Beraberach
i Szleuchach w Maroku, Kabylach i Mzabitach w Algerii oraz Zanatach i Tu-
aregach na Saharze w bardzo niewielkim stopniu ukazuje to zréznicowanie.

Przyszlo§¢ berberskich mniejszoSci wraz z pojawieniem sie¢ nowych
trendow tozsamoS§ciowych, ktére zapoczatkowaly globalny dyskurs nad
ideami wielokulturowo§ci, praw mniejszosci etnicznych, tolerancji i plura-
lizmu, zaczela spoczywaé¢ w rekach grupy okre§lanej etniczng inteligencjg.
Zostawiajac jednak rozwazania na temat upolitycznienia i ideologizacji wie-
zi etnicznej na inna okazje, nie da sie zaprzeczy¢, ze dyskurs nad ideami
wielokulturowosci sprawil, ze ,,odrebno§¢ kulturowa” stata sie wartoscig —
elementem cenionym i poszukiwanym przez $wiat zewnetrzny, ktory nie-
rzadko wykorzystuje przemyst turystyczny. Przechodzac zatem do zasad-
niczej czedci tego artykulu przyjrze sie ofertom biur podrézy, by odnalezé
znaczenie, jakie kryje sie za ich forma i trescia.

Berberowie w reklamowym projekcie Swiata

Podréz rodzi sie w umysle podrézujacego. Zawsze przyjemnie jest
uciec w kraine mozliwoS$ci, by choé¢ na chwile, chociaz mys$la oderwaé sie
od codziennych spraw. Nasza wyobraznie podsycaja podréznicze magazyny,
przez ktorych zapisane strony, przedziera sie §wiat idealny, gdzie woda jest
bardziej niebieska niz w naturze, soczysta zielen traw kusi, by oddaé sie
przyjemnosci medytacji w bezruchu, piaszczyste plaze, skapane w objeciach
stonca (tutaj zawsze Swieci slofice) mienig sie bardziej niz ztoto, a calo§é pej-
zazu dopelnia rozpo$cierajacy sie nad horyzontem blekit nieba, przywotuja-
cy rajskie skojarzenia. Co jednak sprawia, ze pewne miejsca, obiekty, a na-
wet cale spolecznoéci stajg sie dla nas szczegélnie atrakcyjne? MacCannell
te kluczowe pojecia nazywa oznacznikami [MacCannell 2002, s. 172-204],
rozszerzajac ten termin poza klasycznym ujeciem (informacja o danym
obiekcie), na wszelkie przekazy dotyczace danego widoku pojawiajace sie
w przewodnikach turystycznych, muzealnych, ksiazkach podrézniczych,
ofertach turystycznych itp. Zauwaza przy tym, ze turysci odwiedzajac dane
miejsca: podziwiajgc ,,widoki”, dzieta sztuki, budynki architektoniczne nie
stykaja sie od poczatku z samym obiektem, lecz z jego przedstawieniem. Za-
nim jednak turysta zacznie rozpoznawaé widoki, przeksztalcajac je w jeden
z oznacznikéw, musi nastgpi¢ mechaniczna reprodukcja jego przedstawien
(tutaj pojawia sie rola turystycznej kreacji — ilustracji, zdje¢, opiséw, filmoéw
podrézniczych itd.). Ostatnim etapem jest reprodukcja spoleczna, w kto-
rej oznacznik moze odnosi¢ sie do konkretnego obiektu, ale r6wnie dobrze
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symbolizowa¢ inne widoki i cate ,,mikro§wiaty”. Innymi stowy, powolanie do
zycia atrakeji turystycznych jest rodzajem spolecznej umowy, ktérg wszyst-
kie strony muszg zaakceptowaé, by obiekty mogly wznie§¢ sie na najwyzsze
stadium, a turysta z tatwoScig kojarzy! ja ze znaczeniami, ktére wpisuja sie
W powigzany ze soba system odniesien. Wlasnie za pomoca tych znakoéw, kie-
dy przegladamy reklamowe broszury oferujace chociazby podréz do Maroka,
w naszym umys$le, niczym na filmowej taémie przesuwaja sie kolejne obrazy.
Mimo iz nigdy wczesniej nie do§wiadczyliSmy ciele$nie potaci pustyni, to
widzimy je wyrazZnie, bo wizerunek ten reprodukowany byl wielokrotnie.
Troche inaczej przedstawia sie to w wypadku miejsc, ktére dopiero
stajg sie widokami, sg w stadium eksponowania i jeszcze nie przeszly do
powszechnej spolecznej reprodukcji. Tak wilasnie, w moim odczuciu, jest
w przypadku turystyki etnicznej, zwlaszcza wérdd spotecznosci stosunkowo
mato znanych. Wtedy tez trzeba odwolac sie do innych kategorii — np. sze-
roko pojetej ,,egzotyki”. Winna jestem w tym miejscu nieco szerzej objasnic
kategorie ,,egoztyki”. Dodam takze, ze wszystkie analizowane przeze mnie
biura turystyczne w swojej ofercie postuguja sie sformulowaniami ,,egzoty-
ka”/,,egzotyczny”. Biura turystyczne: Odyseo, Tui, Itaka, Rainbowtours na
swoich stronach internetowych posiadaja osobng zaktadke pod tytulem ,eg-
zotyka”, gdzie mozemy znalez¢ m.in. takie zachecajace do wybrania danego

Miedwy () Oy o

Rye. 1. ,Egzotyka”.
Fig. 1. ,Exoticism”
Zrédto/Source: http://www.itaka.pl/egzotyka/
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touroperatora slogany reklamowe jak: ,,Czas na egzotyke. Tej zimy poznaj
niezwykle miejsca i przezyj prawdziwg przygode!” [Itaka 2015]. Ilustracje
tej egzotyki, zgodnie z tym, ze we wspbélczesnym Swiecie przede wszystkim
wokot doznan wzrokowych organizuje sie sens podrézy [Wieczorkiewicz
2008], jest zdjecie ktore zamieszczam na rycinie 1.

Jak zatem przedstawiana jest ,egzotyka” przez organizatoréw wycie-
czek biura podrézy ,Itaka”? Konotuje proste skojarzenia, ktére majg byé
czytelne dla odbiorcow komunikatu: Oman to polacie pustyni, Kuba - sta-
re samochody (buicky, packardy, chryslery, hudsony, fordy itd.), Zjednoczo-
ne Emiraty Arabskie — Wielblgd na tle skyscraper’éw, Kenia — dzika fauna
i flora, itd. Podobnie zreszta do do$Swiadczenia ,,egzotyki” zacheca Rainbo-
wtours, gdzie ilustracja ,,Prawdziwej Egzotyki” [Rainbowtours 2015], staja
sie ruchome obrazy: buddyjskich mnichéw w szatach koloru orchy, Masajow
w tradycyjnych strojach, kobiety o ,,orientalnej” urodzie na tle $wigtyni.

Jak stusznie zauwaza Andrzej Stoff ,nie istnieja kraje egzotyczne
w sensie geograficznym” [Stoff 1997]. W jezyku greckim eksoticos oznacza
po prostu ,,obcego”, a ,,egzotyzm” mozna okresli¢ jako kulturowe odczucie
,obcosci”. ,Egzotyka” zatem nie stanowi kategorii ontologicznej — nie jest
tym ,,co jest”, ale dotyczy ,,obszaru rzeczywisto$ci odczuwanego jako zde-
cydowanie odmienny od terytorium kulturowo wlasnego” [Stoff 1997]. Od-
nosi sie wiec do naszych wyobrazen, potrzeb, dyspozycji, a samo ,,odczucie”
obcosci zawsze wystepuje w uwiklaniu - to, co ,,obce” jest ambiwalentne
— niezwykle i przerazajace zarazem, budowane na zasadzie obrazu antyte-
tycznego do grupy wlasnej. Odczucie egzotyki nie wystepuje w oderwaniu
od kulturowych konwencji, to w nich wlasnie szuka sposobéw artykulacji
i zaczyna istnie¢ jako fakt kulturowy, dopiero wtedy, kiedy materialne sub-
straty zostang odczytane jako ,egzotyczne”. Dluga tradycja europejskiej
my$li i réznych idei kryje sie za tym, ze kiedy widzimy obraz buddyjskiego
mnicha egzemplifikujacego , prawdziwa egzotyke”, skojarzenie to jest dla
nas w pelni czytelne.

Biura turystyczne, w zwiazku z demokratyzacjg podrozy, wiele wysitku
wkladajg w to, by ich oferta wyrdzniala sie na tle innych. Rodzaj oferty,
jaka wybierzemy, duzo méwi o nas samych i definiuje nas jako turystow.
Typologie turystycznych doSwiadczen sa rozmaite. Wielu badaczy probuje
usystematyzowa¢ nieco to obszerne zagadnienie, proponujac pogrupowanie
réznych praktyk w zaleznosci od motywow, oczekiwan i wyboru turystow.
Jednego z najchetniej chyba cytowanych podzialu turystéw dokonal Erik
Cohen. Zaproponowal cztery typy turystéow i turystyki, wedlug ich gotowo-
§ci do wyjscia poza wlasny swiat [Cohen 1972, s. 164-189]. Wigkszo$¢ ana-
lizowanych przeze mnie ofert, jako iz obejmuja swym zasiegiem zorganizo-
wane wyjazdy zbiorowe i pakiety podréznicze wpisywac sie beda w pierwszy
typ — zorganizowany turysta masowy. Turysci sg tu w trybie ochronnym,
pod kloszem sztucznego, podobnego domowemu §rodowisku; mogg czué sie
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bezpiecznie i kultywowac swoje przyzwyczajenia. Nie odczuwajg dyskomfor-
tu psychicznego, bowiem ,,szok kulturowy” jest kontrolowany. Dalej Cohen
wyrdznia indywidualnych turystow masowych, ktérzy podrézujac na wlasng
reke wynosza znacznie wiecej do§wiadczen, ale majg one charakter raczej
zrutynizowany. Turyste eksploratora, ktory nie zadowala sie powszechna
formuta i zamiast zorganizowanej sieci ustug, woli oglada¢ §wiat przez wlas-
ne ,soczewki” (chociaz nie odrzuca ustug catkowicie). Natomiast turysta
»dryfujacy” chce w pelni i na wlasng reke doznac ,,obco$ci” i pozostaje zu-
pelnie poza konwencjonalnymi formami turystyki.

Zaczne zatem od tej pierwszej formy turystyki, ktéra Cohen nazywa
konwencjonalng zorganizowana. W ten rodzaj podrézy, w moim odczuciu,
wpisujg sie wszelkie wyjazdy zorganizowane, proponowane przez biura tu-
rystyczne, a ,spotkanie z Innym” jest tylko jedna z wielu atrakcji realizo-
wanych w ramach wycieczek fakultatywnych. Jednoczes$nie chce podkreslic,
ze klasyfikacji zaproponowanej przez Cohena nie zapozyczam w sposob do-
stowny — moje spostrzezenia nie dotycza postawy turystow, ale reprezentacji
tworzonych w ramach marketingu turystycznego. Wiaénie ze wzgledu na
ten cel badawczy, przyjelam perspektywe odczytywania ofert, jako ,tekstow
kultury”, ktére nie niosg za sobg neutralnego przekazu, nie odzwierciedlaja
rzeczywisto$ci, ale narzucaja jej obrazy.

,Odyseo” jest jednym z pierwszych turystycznych portali sprzedajacych
wycieczki przez Internet. Wybierajac ich oferte mozemy pojecha¢ niemal do
kazdego miejsca na globie. Na ich stronie mozemy znalezé wymarzony cel
podrézy wedlug przypisanych kategorii: dla singli, par, rodzin, luksusowe,
imprezowe, egzotyka itd. Sami o sobie pisza: ,Nasza misjg jest spelnianie
podrézniczych marzen Klientéw”. ,,Odyseo”, ktére pragnie aby$Smy pozna-
wali éwiat razem z nim, w swojej dlugiej liscie fakultatywnych wycieczek
proponuje jedng z ponizszych.

»T'a wspaniala podr6z pelna jest fascynujacych krajobrazow tancuchéow gor-
skich Anty-Atlasu siegajacych 2500 m n.p.m. Trasa przebiega przez wiele ma-
Iych wiosek porozrzucanych posérod skal. W Tafraout przewidziany jest lunch
w tradycyjnym marokanskim stylu. Droga powrotna do Agadiru wiedzie przez
miasto Tiznit, znane z wyrobu srebrnej bizuterii charakterystycznej dla kultu-
ry Berberéw. Wycieczka stanowi wyjatkowa okazje, by z bliska przyjrzeé sie
codziennemu zyciu spolecznoéci zamieszkujacych dzikie i majestatyczne gory.
Dzieki polozeniu na uboczu, te trudno dostepne tereny zachowaly swe wielo-
wiekowe tradycje” [Odysseo 2014].

Na stronie innego biura — JuvidTravel - ktore jest posrednikiem, zajmu-
jacym sie sprzedaza wycieczek ,,rzetelnych i tylko sprawdzonych touropera-

toréw”, i tym razem zaprasza nas do Tunezji, czytamy:

»W programie przewidziano zwiedzanie: Matmata — zwiedzanie troglodytow
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(podziemnych jaskih zamieszkalych przez Berber6w - rdzennych mieszkan-
cow Tunezji). Gorska wioska Tamezret zamieszkana przez Berberéw (przerwa
na fotografowanie). Douz — brama Sahary - typowa oaza pustynna. Fakulta-
tywnie — przejazdzka na wielbtadach. Lunch. Przejazd przez Chott El Jerid —
najwieksze wyschniete stone jezioro Afryki” [Juvidtravel 2014].

Obie te oferty wydaja sie by¢ jedynie standardowym opisem wiekszosci
wycieczek objazdowych, jednak kryje sie za nimi szereg rozmaitych komu-
nikatéw. Zaré6wno w jednym, jak i w drugim przypadku, ,etniczno$c¢”” staje
sie malowniczym elementem krajobrazu wtopionym w fascynujace lancu-
chy gorskie Anty-Atlasu, niejako przy okazji. Tury§ci podrézuja klimaty-
zowanymi autokarami, od czasu do czasu zatrzymujac sie przy ,,widokach”
— miejscach wg MacCannellowskiej logiki, wartych zobaczenia ze wzgledu
na przypisane im oznaczniki. W drugiej ofercie pojawia sie takze problem
autentycznoSci, kiedy jednym z elementéw wycieczki staje sie ,,zwiedzanie
troglodytéw — podziemnych jaskin zamieszkalych przez Berberéw”. Ten
opis kulturowego miejsca, jest informacjg nieprawdziwg, wprowadzajaca
uczestnikéw wycieczki w falszywe przekonanie, ze istnieje co$ takiego jak
,troglodyty”.

Rozwazania na temat autentycznoéci w kontekscie turystyki podejmo-
wane byly przez wielu badaczy [zob. np. MacCannell 1976; Wieczorkiewicz
2008; Kazimierczak 2009]. Istotne rozréznienie w tej kwestii, ktére moze
by¢ pomocne w uniknieciu esencjalizacji kategorii ,,autentycznosci” wpro-
wadzil T. Selwyn, przedstawiajac koncepcje ,,autentycznoéci zimnej i gora-
cej” [Selwyn 1996]. Pierwsza odnosi sie do zestawu wiarygodnych informa-
¢ji ,opisujacych przyrodnicze, geograficzne, spoleczne i kulturowe oblicze
danego obszaru” [Wieczorkiewicz 2008, s. 41], druga natomiast wigze sie
z subiektywnymi oczekiwaniami i motywacjami — jest zatem do§wiadcze-
niem podmiotu, powstajagcym z indywidualnych wyobrazen. Powyzszg ofer-
te, mozemy zatem rozpatrywaé w optyce ,,autentycznos$ci zimnej”, poddajac
weryfikacji wiarygodnos¢ informacji.

,Przerwa na fotografowanie” — to jeden z obowigzkowych rytualéw
wspoélczesnych podrézy. Niektorzy badacze uwazaja, ze fotografowanie
to zawlaszczenie dystansu, a turystow nie interesuje zycie rzeczywiste,
codzienne (chyba, ze jest ono zaklasyfikowane jako »malownicze«), za-
miast tego podazaja przez $wiat ukazywany przez przewodnika — ,kolek-
cjonujac” kolejne ,widoki”. Jak pét wieku temu stwierdzit Edgar Morin,
a jego mys$l jest wcigz aktualna: ,,widzi sie po to, zeby wspominaé, a fo-
tografuje po to, zeby zobaczy¢ obraz swoich wspomnien” [Morin 1965,
s. 69]. Co wiecej, robienie zdje¢ wigze sie bezposrednio z uprzywilejowa-
niem zmyslu wzroku we wspoélczesnych praktykach turystycznych. Po-
drézujac przez ,fantastyczne krajobrazy tancuchéw goérskich Anty-Atlasu

7 ,Etnicznosé” jest tu jedynie umownym pojeciem, a nie kategorig opisujacg rzeczywistosc.
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przygladamy sie zyciu codziennemu spotecznosci zamieszkujgcej
dzikie i majestatyczne gory”. Takze i to zdanie wiele nam moéwi o sposobie
projektowania charakteru ,,spotkania” z lokalng ludnoécig. Turysta jest tu-
taj w trybie rekreacji [Cohen 1979] zaklada sie, ze nie bedzie wnikal w od-
wiedzane $wiaty. Zaangazowanie tylko jednego zmystu w proces poznania,
z goéry zaklada jego niedoskonalo§é, a dominujacy zmyst wzroku moze staé
na drodze do prawdziwego do§wiadczenia i pelnego zanurzenia sie w lokal-
nej kulturze

,Etniczno§¢ jako element krajobrazu”, gdzie$§ miedzy wierszami to naj-
czestszy motyw pojawiajacy sie w turystyce konwencjonalnej zorganizowa-
nej do krajow Polnocnej Afryki — potwierdzajg to nie tylko opisy, ale i zdjecia
ilustrujace ,,wymarzone” wakacje. Rzadko spojrzenie turysty napotyka lu-
dzi ,,z innych $wiatéw”. Pojawiajg sie za$ rozlegle pustynnie, gérskie krajo-
brazy, wielkie zabytki budownictwa fortyfikacyjnego, waskie uliczki miast,
bogate w najrozmaitsze kolory bazary z orientalnymi przyprawami, wielblg-
dy na tle zachodzacego slonica pustyni (same) — wszystkie te przedstawienia
sg zupelnie wyludnione. Czasem zdjecie przedstawia jakiego$ wylegujacego
sie na hamaku wycieczkowicza, z rekoma splecionymi pod glowa, wpatruja-
cego sie w blekit morza, czy przemierzajacego wydmy pustyni na grzbiecie
wielblada. Ujecie jednak zrobione jest tak, zebySmy mysleli, ze jest on jedy-
nym uczestnikiem beztroskiego wypoczynku. Te reprezentacje prowadza do
wyobcowania miejsc z ich naturalnego kontekstu. Elementy turystycznego
marketingu: pocztowki, filmy, broszury reklamowe — pod pozorem doku-
mentacji — teatralizuja i estetyzujg przedstawiang rzeczywistosc.

Na okolo 100 przejrzanych przeze mnie zdje¢ — oznacznikéw tury-
stycznego $wiata, oferujacych podroze do Maroka odnalazlam trzy, ktére
przedstawiajg wizerunek lokalnych mieszkancéw: na jednym mezczyzne
prowadzacego ,karawane” siedmiu wielbladéw, z turystami na grzbiecie
(,,zlapanego” tak, jakby niemal wychodzit z kadru zdjecia); na drugim — we-
drownych aktorow (z dopiskiem , kuglarze”), ubranych w wielobarwne stro-
je, z wysokimi kapeluszami na glowie; trzecie za$§ ukazuje kobiete — zdjecie
wykadrowane jest tak, ze widzimy jej oczy wpatrujace sie w obiektyw apa-
ratu, reszta twarzy na tle pustynnego krajobrazu ukryta jest pod zastong.
W takich ujeciach lokalni mieszkancy staja sie ,,pieczatka” rozpoznawalnej
egzotyki, zaznaczajg swym wizerunkiem, ze podréz odbywa sie do miejsc
rzadko odwiedzanych.

,Etniczno§¢ jako retoryka” to kolejna po ,,etnicznoSci jako element kra-
jobrazu” z zaobserwowanych przeze mnie tendencji tworzenia turystycznej
kreacji. Oferty biur podroézy, cho¢ odwolujg sie do powszechnie przyjetego
egzoetnonimu spotecznoSci lokalnej, nie przewiduja w swym programie wy-
cieczki zadnych elementow (lub w bardzo malym stopniu), ktére zakladaty-
by w posredni (jak chociazby ,,przygladanie sie”), jak i bezpoSredni sposéb
kontakt z ,,gospodarzami”. Na stronie internetowej biura podroézy Itaka,
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mozemy znalez¢ oferte pod enigmatyczna nazwa: ,,Rabat na Berbera”. Na
préozno szukaé w tej trwajacej osiem dni wyprawie jakiejkolwiek wzmian-
ki o tym, c6z moégltby oznaczaé 6w , Rabat na Berbera”, na prézno szukaé
w opisie jakiego§ elementu wskazujacego na ,,spotkanie z owym Berberem”:

Mozemy natomiast zobaczy¢ na zdjeciu ponizej (stanowigcym ilustracje
opisu — dla unaocznienia), jak 6w Berber mégtby wygladac.

Ryec. 2. ,Rabat na Berbera”
Fig. 2. ,Discount on Berber“
Zrédto/Source: http://www.itaka.pl/wycieczki/maroko/rabat-na-berbera, AGAKROL.html.

Problematycznoé§é takich wizerunkow, jak mniemam, nie lezy w samej
watpliwosci co do ich prawdziwosci czy autentycznosci. W koncu z kadru
zdjecia spoglada na nas czlowiek z krwi i kosci. By¢ moze stoi on na tle
sklepu z lokalnymi wyrobami, jest rzemie§lnikiem, by¢ moze pracownikiem
czy wlascicielem lokalnej galerii. Moze tez sta¢ w drzwiach restauracji czy
kawiarni o ciekawym, nawigzujacym do korzeni Maroka wnetrzu. Problem
pojawia sie natomiast wtedy, gdy wizerunek, zostaje wyposazony w oznacz-
nik , Rabat na Berbera”. Wizerunek mezczyzny staje sie wtedy przedsta-
wieniem calej spolecznoSci berberyjskiej, a ,Berberowie” zaczynaja funk-
cjonowaé w zbiorowej §wiadomosci, jako ciemnoskérzy mezczyzni, ubrani
w niebieskie szaty z turbanami na glowie. Zdjecie nie przedstawia wtedy
czlowieka, a jedynie pewna stylizacje dla uatrakcyjnienia oferty, uwydatnie-
nia egzotyki.
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Przedstawienia te nie uwzgledniaja tez lokalnego kontekstu: zréznico-
wania spolecznosci berberyjskiej, proceséw urbanizacji, ktére wptynety na
zalamanie sie tradycyjnej struktury plemiennej, a co za tym idzie zmiany
dotychczasowego trybu zycia, wreszcie rozmaitych statuséw wewnatrz sa-
mej grupy i wielu innych czynnikéw, ktére wyraznie wskazuja, ze nie mamy
do czynienia z homogeniczng grupa, w ktorej kazdy wyglada tak jak na po-
wyzszej ilustracji. Potega takich wizerunkéw, jest ogromna i niebezpieczna
zarazem. Jak zauwaza Michal Buchowski: ,,to co piszemy, nie tylko opisuje,
ale réwniez wspéttworzy ludzi i miejsca, w ktorych oni zyja” [Buchowski
2008, s. 98-107]. J. Alberts, zajmujac sie badaniami dotyczacymi fotografii
turystycznej, wyrdznia trzy gldéwne formotworcze procesy tworzenia przed-
stawien, kopii i aranzacji na turystyczny uzytek: homogenizacja, dekonteks-
tualizacja i mistyfikacja [Alberts 1988]. Ponizej pokrétce omawiam kazdy
z nich, gdyz potwierdzaja na poziomie dyskursywnym to, co niejako intui-
cyjnie udato mi sie zauwazy¢ w powyzszym przedstawieniu.

Homogenizacja polega na wykorzystaniu charakterystycznych cech
jednej z zamieszkujacych dany region spotecznosci, ktéra ze wzgledu na
swoj najbardziej ,malowniczy” i ,archaiczny” charakter staje sie ,,wizytow-
ka” kulturowej catoéci. W tym celu aranzuje sie specjalne miejsca, w ktorych
mozemy podziwiaé elementy owej ,,egzotyki” — obrzedy, tance, pieéni, prace
rzemie§lnikow. Za$ te komponenty, ktére moglyby zaburzyé ten ,,idylliczny”
obraz, zostaja usuniete. Fotografia przedstawia §wiat, z ktérego usunieto
wszelkie, wywolujace nieprzyjemne skojarzenia ,,mankamenty” (brud, gtéd,
biede czy cierpienie). Dekontekstualizacja opisuje proces wypreparowa-
nia poszczeg6lnych elementéow z ich historycznego kontekstu. Na potrzeby
tworzenia turystycznych przedstawien, historia zostaje uogélniona i przez
to abstrakcyjna, artykuluje sie ja w jezyku dziedzictwa i tradycji, nie zwa-
zajac na zywotne odniesienia historyczne. Prowadzi to miedzy innymi do
tego, ze dang kulture zaczynamy postrzegac nie przez pryzmat nalezacych
do niej ludzi, ale wytwarzanych przez nich ubioréw, strojow, przedmiotow
i obyczajow. Na mocy dekontekstualizacji tworzy sie przedstawienia wzor-
cowe (pocztowki, obrazy, broszury turystyczne), w ktérych miejsce ,,czlo-
wiek z twarzg i imieniem” zastepuje typowy wizerunek plemiennego wodza,
pustynnego koczownika czy tancerki ,,hula”. Mistyfikacja za$ jest konse-
kwencjg dwoch powyzszych formotworczych proceséw — lokalne $wiaty ist-
nieja jako ,,wyobrazone”, dalekie od realiéw rzeczywistoSci.

Kolejng tendencje, ktéra ujawnia sie na plaszczyznie spotkan ,,goscie —
gospodarze” (a dokladniej reprezentacji tworzonych przez biura podrozy)
nazwalabym ,etnicznoécia jako dodatek”. Tutaj zaklada sie bezposrednig
interakcje z lokalng ludnoécig. Berberowie stajg sie przewodnikami, mo-
zemy wybrac¢ sie na wizyte do jednej z berberyjskich wiosek, wzigé¢ udziat
w wieczornym pokazie folklorystycznym, a nawet dotrzeé¢ do jednej z oaz na
pustyni, by spedzi¢ noc posréd gwiezdzistej scenerii w jednym z berberyj-
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skich namiotow. Wreszcie, jesteSmy instruowani o obowigzkowym zakupie
pamiatek na lokalnym targu (suk). Dlaczego zatem owo spotkanie z lokalng
spolecznoscig jest tylko dodatkiem? Najczeéciej pojawia sie jako alternaty-
wa, czy ciekawy akcent, dodany do calego turnusu zwiedzania zabytkow
architektonicznych, gajow oliwnych, miast, ruin. Czasem biuro podroézy ofe-
ruje taki rodzaj ,atrakcji” jako jedna ze swoich wycieczek fakultatywnych,
ktoérej czas wynosi od 2 godzin do 1 czy 2 dni. Jest wiec to okazja do do-
starczenia sobie dodatkowych przezyé¢, ucieczki od zatloczonych miast albo
przystanek w czasie podrézy do kolejnego celu na mapie atrakcji. Zobaczmy
zatem jedng z takich ofert.

»,2Dzien 6. Wczeénie rano ruszamy do Merzougi (Erg Chebbi), po drodze za-
trzymujemy sie w poblizu Azrou na spacer wsrod cedréw, péznym po polu-
dniem jesteSmy na miejscu, po obiedzie przygotowujemy sie do wyprawy na
wielbladach na ,,pustynie”, nocujemy tam w berberyjskich jurtach i po kolacji
przygotowanej przez przewodnika na ognisku idziemy spaé (fakultatywnie, do
wyboru takze opcja krétszej przejazdzki na pustynie i spanie w miasteczku
w hotelu).

Dzien 7. Nasz opiekun budzi nas na wschdd sloiica, podziwiamy, potem moze-
my jeszcze sie zdrzemnac, a przewodnik robi $niadanie. Po §niadaniu zwijamy
ob6z i wracamy na wielbladach do cywilizacji” [Gaudeamus 2014].

Wyraznie zaznacza sie tutaj, ze kontakt z miejscowg ludnoscia, zo-
stal zaplanowany jako przystanek w dalszej podrézy. Osoba godpodarza
ogranicza sie do roli przewodnika, ktéry przygotuje kolacje i éniadanie,
moze osiodlaé wielblada (cho¢ i to nie jest tu wyrazone, dlatego odnosi-
my wrazenie, jakby§my to my sami kontrolowali przebieg trasy), w koncu
jest oznacznikiem miejsca noclegu. W dodatku, noclegu w ,,berberyjskich
jurtach”! Ponownie mamy tu do czynienia z problemem ,autentycznoSci
zimnej”: by¢ moze ci nieco bardziej wytrawni podréznicy, ktérzy praw-
dziwie zainteresowani sa réznorodnoscia kulturowa wspélczesnego Swia-
ta, odczytaja te daleko idaca mistyfikacje i dekontekstualizacje [Alberts
1988], majac S§wiadomo§¢, ze jurty rzeczywiScie sa domem i schronieniem
o bardzo bogatej symbolice, ale wystepuja na zupelnie innych obszarach
kulturowych?®

Po tej niewatpliwie obfitej w nowe doSwiadczenia, dostarczajacej wielu
emocji wycieczce, turySci mogg wroci¢ na wielbladach do ,,cywilizacji”. Zwa-
zywszy na to, ze nie kazdy moze by¢ na tyle odwazny, by zdecydowac sie na
nocleg posrodku pustyni, organizator zaznacza, ze istnieje mozliwo§é krot-

8 Jurty (z jezyka tureckiego), tradycyjnie domy spolecznosci prowadzacych koczowni-
czy tryb zycia na obszarach od Morza Kaspijskiego po Altaj. Na stepach Mongolii (od Altaju
Zachodniego po Wielki Chinghan) domy te nazywajg sie ger. O bogatej symbolice jurty pisat
m.in. Jerzy Stawomir Wasilewski, ktory w latach 1974-1975 prowadzil badania terenowe wérod
Chalchaséw, Chotgojcow, Darchatéw i Torgutéw [Wasilewski 1977].
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szej wyprawy, a turysta bedzie moégl znowu znalezé sie w dobrze znanych
i oswojonych strukturach. Alma Gottlieb w artykule po§wieconym amery-
kanskim wakacjom wspomina o dwéoch formulach organizowania wypoczyn-
ku - krélewskiej i wieSniaczej [Gottlieb 1982, s. 165-187]. Czasem mozna
przechodzi¢ od jednego do drugiego wzorca. W ciggu dnia turysci prébuja
wmieszaé sie w ttum na bazarze, przyjmuja poczestunki, noce za§ spedzaja
w luksusowych hotelach. Natomiast ci stale zaznaczajacy dystans dzielacy
ich od lokalnych sprzedawcow, kelneréw i spotykanych na ulicach przechod-
niéw, moga ulec w nocy pauperyzacji i udawac sie do tanich hotelikow po-
zbawionych wszelkich wygod.

Owa dwoisto$¢ zaznacza sie takze w reklamowych projektach, gdzie na
samotnej ,,dzikiej” wyspie czy w samy ,sercu pustyni” mozemy odnalezé
komfort i wygode. Taki przypadek ilustruje kolejny rodzaj oferty, ktérg zna-
laztam na jednej ze stron zagranicznego biura podrézy — ,,Authentic Moroc-
co”. Warto poéwieci¢ jej nieco wiecej uwagi. Organizatorzy wiele wysitku
wlozyli w to, by ich produkt, zdecydowanie wyro6zniatl sie na tle innych. Tu-
ry$ci moga poczué sie, jakby byli ,na krancu §wiata”, poéréd niczego, w sa-
mym epicentrum natury i nie musi sie to odbywa¢ kosztem komfortu i wy-
gody. ,,Luksusowe wycieczki po pustyni” (,,Luxury desert tours”) odznaczaja
sie najwyzszymi standardami. Zapewniajg nie tylko opieke berberyjskiego
przewodnika, przejazd samochodem prawie do samego kompleksu, gdzie
w zaleznoSci od preferencji mozna wybraé: b e z pie c z ny krotki spacer
przez piaski pustyni albo przejechaé na grzbiecie wielblada z berberyjskim
przewodnikiem. Zobaczmy zatem, jak wyglada ten ,raj” posrdd ,,gluszy”,
ktory przedstawia ilustracja ponizej.

4

Rye. 3. ,Authentic Marocco’
Fig. 3. ,,Authentic Marocco”
Zrédto/Skurce: http:/authentic-journeys-morocco.com/luxury-desert-camp-in-erg-chebbi.
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Sami organizatorzy tak opisuja swoja oaze:

»,Nasz luksusowy obéz, ulokowany jest miedzy niewielkimi wydmami, na
piaszczystym morzu. Mozna do niego dotrze¢ samochodem (4x4) albo wybie-
rajac przejazdzke wielbtadem. Ten pelen uroku i czaru kompleks, to kemping
w najlepszym wydaniu (glamping) Posiada cztery apartamenty wyposazone
we wszystko, czego potrzebujesz, by rozkoszowaé sie w pelni romantyczng
nocg pod golym niebem: 16zko z baldachimem, z najwyzszej jakoSci matera-
cem, posciel, koc, dywaniki i wode. (...) Wstah wezesnym rankiem, by wspiaé
sie na wydmy i podziwia¢ przepiekny wschéd slonca, w pustynnej scenerii.
Dotgcz do nas kolejnego dnia, by zafundowaé sobie dzien relaksu, spacer po
pustyni” [Authentic Marocco 2014]°.

Organizatorzy owej ,,0azy” wychodza naprzeciw nawet najbardziej wy-
brednym wojazerom. Obraz kompleksu, dopelniony szczegélowym opisem,
pobudza wyobraznie. Romantyczna noc pod golym niebem, blask gwiazd,
plomienie §wiec, wschod stonca na tle morza piasku, dzien relaksu - oto
znalezliSmy sie w krélestwie, w ktorym pieszczone sa wszystkie nasze zmy-
sty. ,,Twojej wygody i komfortu”, ,,Wstan”, ,,Posluchaj” ,Dolacz”, ta zin-
dywidualizowana forma narracji, intymnos$é i kameralno$é sytuacji oraz
osobisty charakter do§wiadczenia to niezwykle istotne cechy turystycznego
Swiata. Pytanie tylko, czy to turystyczny przemyst, dostarczajac nam coraz
bardziej wyszukanych rozrywek generuje owe potrzeby, czy jest jedynie na
nie odpowiedzia? I co w tym wszystkim jest ,,autentyczne”? Nasze chwilowe
do$wiadczanie niekontrolowanego strumienia przyjemno$ci, mikroswiaty,
jakie odwiedzamy, miejsce, kultura? Cytowane wyzej biuro proponuje po-
znanie ,autentycznego Maroka”. Czy mozemy do$wiadczy¢ innej kultury,
pozostajac w zamknietej przestrzeni, istnej enklawie zachodniej konsump-
¢cji? Nie bedac wspotuczestnikami lokalnych §wiatéw, do jakich przyjezdza-
my, zanurzajac sie jedynie w rekwizyty wakacyjnej zabawy, jakich dostarcza
nam sie w ramach turystycznego sensorium? Na koniec tej czesci artykutu
chcialabym przedstawic jeszcze jedng oferte lokalnego biura podrézy, kto-
re proponuje nieco inny sposéb poznania kultury gospodarzy. Podréznikow
wybierajacych ,,Berber Travel Adventure”, wpisalabym w Cohenowski typ
,masowych turystéw indywidualnych”, a jeszcze bardziej ,,turystow eksplo-
ratoréw”. Sg oni bowiem gotowi wyj$¢ poza wlasny §wiat i dobrze znane
struktury, porzucié pogon za ,,widokami” i wybra¢ sie na spotkanie z kultu-
rg — kultura, za ktorg stoi czlowiek.

,Nasze wyprawy sg inne. Po pierwsze i przede wszystkim, chodzi w nich za-
wsze o poznanie ludzi, kultury i zycia spolecznosci berberyjskich zamieszkuja-
cych gorskie wsie. Checemy, zeby po tym doéwiadczeniu, pozostaly ci nie tylko
zdjecia, ale historie i wspomnienia tego osobistego spotkania z osobami, ktére

9 Cytat z oryginalu angielskiego, podany w tlumaczeniu autorki.



236 PAULINA CICHON

spotkasz w trakcie swojego pobytu z nami, na wzgbérzach Wysokiego Atlasu.
Zaraz po tym, jak dotrzesz do Amizmiz, poczgtkowego punktu naszej wyprawy,
bedziemy podrézowaé w sposob, w jaki przemieszczajg sie mieszkancy wioski:
pieszo, albo dla tych, ktérzy tego wymagajg (ze wzgledow zdrowotnych) na
osiotku. Stwarza to okazje, do rozmowy z przewodnikiem, ktory zrobi wszyst-
ko co w jego mocy, by mieé pewnosé, ze opuszczasz wioske, prawdziwie ro-
zumiejgc zycie lokalne mieszkancéw. (...) Po przejSciu lokalnymi Sciezkami
i szlakami, wybierzemy sie do berberyjskiej rodziny, na herbate i lunch. Zjemy
wspolnie obiad, a wieczorem zachecamy Cie, zeby$ obserwowal, albo nawet
pomagal w przygotowywaniu positkéw. Wspolne spozywanie positkow stwarza
doskonala okazje do rozmowy, dlatego nie czuj sie skrepowany angazujgc w nig
swoich gospodarzy i przewodnika” [Berber Adventures 2014].1°

Powyzsza oferta w moim odczuciu, spelnia postulaty tego, co powin-
no charakteryzowac turystyke etniczng rozumiang tutaj jako te szczegdlng
,strefe kontaktu”, w ktorej centrum lokuja sie ludzkie $wiaty: wyjScie na-
przeciw innej kulturze bez uprzedzen, stereotypéw, wyobrazonych wizerun-
kow, ktorych potedze poddajemy sie na dtugo przed tym, zanim empirycznie
zetkniemy sie z inng kultura. Nie tylko sam program oferty, ale takze spo-
s6b, w jaki organizatorzy pisza o lokalnej spotecznosci, pozwala widzie¢ ten
rodzaj turystyki jako plaszczyzne, na ktorej spotykaja sie ,,goscie” i ,,gospo-
darze”, a kazda z tych stron zajmuje postawe, ktora winna charakteryzowaé
dobrego gospodarza i dobrego goécia. ,,Berber Travel Adventures” jest lokal-
nym biurem w miasteczku Amizmiz, a swoje dzialania okre§la jako ,,tury-
styke zrownowazona” — wsparcie spolecznosci berberyjskiej poprzez wply-
wy z turystyki, przy jak najmniejszych szkodach dla §rodowiska i kultury.
Przeslanie zamieszczone na stronie Berber Travel Adventure brzmi: ,Nie
ogladaj jedynie widokéw, spotkaj ludzi. Maroko to co§ wiecej niz wielblady
idrzewka oliwne. Poznaj kulture z perspektywy jej lokalnych mieszkancow”
[Berber Adventures 2014]. W przypadku powyzszej oferty zgodzitlabym sie
z twierdzeniem Kowalczyka, ze moze by¢ obietnicg ,,pozytywnego wplywu
na zycie ludno$ci odwiedzanych przez turystéw miejscowosci i obszaréw.
Pozytywne zmiany dotyczg przede wszystkim gospodarki i tego, co mozna
nazwa¢ wzrostem poziomu zycia, jak réwniez ochrony materialnego i nie-
materialnego dziedzictwa kulturowego” [Kowalczyk 2010, s. 163-164].

Zakonczenie

Na zakonczenie artykulu, nalezaloby odpowiedzie¢ na pytanie: czy tu-
rystyka etniczna (i turystyka w ogéle) to ,,puste miejsce spotkan” [MacCan-
nell 1992], czy ksztaltowanie odpowiedzialnego turysty? Nietatwo na nie
odpowiedzie¢, bowiem tak postawione pytanie z gory zaklada ewolucjoni-

10 Thumaczenie autorki.
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styczng jedno$¢ natury ludzkiej — zaklada, ze turystyczne doSwiadczenie,
mozna sprowadzi¢ do wsp6lnego mianownika. Jak stusznie zauwaza J. Urry:
,Nie ma jednego wzorcowego do§wiadczenia turystycznego. Sposéb patrze-
nia na §wiat zalezy od spoleczenstwa, grupy spolecznej i epoki historyczne;j.
Spojrzenie turysty definiuje réznica” [Urry 2007, s. 14]. Rozne sg Swiaty,
kultury i ludzie. Jedni bedg w stanie zostawié swoje ,,ego” za sobg i wyj§¢
na spotkanie z ,,drugim czlowiekiem”, ktére wcale nie musi byé puste, moze
natomiast wzbogaci¢ metafizycznie obie strony. Inni pozostang przy kolek-
cjonowaniu rekwizytow wakacyjnej przygody, zadowalajgc sie ,,pseudowyda-
rzeniami” [Boorstin 1964], pauperyzujac za dnia, ptawigec w luksusach noca,
albo odwrotnie. By¢ moze, wybiora wlasnie taka droge, nie majgc §wiadomo-
§ci globalnych wspotzaleznosci i ich skutkow, a moze po prostu, dlatego, ze
los Innych ich zwyczajnie nie interesuje i dalej wola pozostawa¢ mentalnie
w kolonialnym dyskursie.

W tym miejscu niezwykle istotna jest glebsza autorefleksja, nie tylko na
poziomie codziennych praktyk spolecznych, ale takze w naukach spolecz-
nych. Jak zauwaza Chris Ryan, turystyka w ostatnim czasie zaczyna by¢
postrzegana nie przez pryzmat kreowania i podtrzymywania stereotypow
o spotecznoéciach marginalizowanych, ale aspiracji i dgzen tych spotecznoéci
do sprawiedliwo$ci ekonomicznej i politycznej jako przestrzeni dialogu po-
miedzy i poprzez réznorodne sposoby pojmowania §wiata [Ryan 2005]. Obiet-
nicg miedzykulturowego porozumienia jest przeniesienie ciezaru polemiki
z dyskursu réznic na dyskurs tozsamosci, opisujgc i badajac spoleczne §wiaty,
w kontekscie ich globalnego wspoéldziatania, wreszcie traktujac ,,gospodarzy”
nie jak ,,obiekty” czy ,,turystyczne atrakcje”, ale aktywnych uczestnikow. Na-
lezy zadac pytanie o to, w jaki sposob oni doswiadczaja turystyke. Jak pisze
Rabinow ,,Musimy zantropologizowa¢ zachdd. Pokazaé, jak egzotyczne jest
jego konstruowanie rzeczywisto$ci” [Rabinow 1999], co staralam sie ukazaé
w tym artykule. Na koniec pozwole sobie zacytowac jeszcze jedng doniostg
my$l, ktéra moglaby posluzy¢ za credo wspoélczesnych spotkan ,gospodarze-
-goécie”: ,,0bcoéé nie jest tylko u obcego, ale nawet przede wszystkim w tym,
co wlasne. (...) Warunkiem poznania obcego jest sproblematyzowanie wlasnej
oczywistosci, ktore pozwala na odnalezienie we wlasnym tego, co zostalo po-
ruszone przez obco$¢ drugiego” [Tokarska-Bakir 1992, s. 12].
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‘SUPPER WITH BERBER’ - HOSTS AND GUESTS IN THE
VIEW OF ETHNIC TOURISM. ANTHROPOLOGICAL
ANALYSIS OF THE TRAVEL AGENCIES’ OFFERS

Abstract

Purpose. Interpretative insight on contemporary tourist marketing in the context of ethnic
tourism on the case study of the Berbers.

Method. Analyzing offers of both Polish and foreign travel agencies the author focus on the
role and place of host and guest in tourist universe.

Findings. An analysis of internet tourist offers for ,potential clients”, showed some tenden-
cies in the ways of describing and presenting local worlds, projecting of the hosts-guests rela-
tionships. These tendencies are called: ethnicity as rhetoric, ethnicity as the element of land-
scape, ethnicity as an addition, ethnicity as an encounter.

Research and cnclusions limitations. The research findings are a kind of anthropological
insight on the basis of the case study and do not form any theory or holistic description of the
tourist universum. Conclusions are formulated in the light of postmodern paradigm.
Practical implications. The anthropological reflection on ethnic tourism in the context of
the Berber can lead to critical view on dominating social institutions, not only describing the
contemporariness but also influencing its character.

Research originality. Ethnic tourism in the context of the Berbers was not examined in the
humanities in Poland.

Type of paper. A case study.

Key words: ethnicity, authenticity, tradition, ethnic tourim, tourism marketing.
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TURYSTYKA SZOKU - MIEDZY SENSACJA
A EMPATIA. 9/11 STUDIUM PRZYPADKU

Anna Duda*
Abstrakt

Cel. Gléwnym celem artykulu bedzie proba definicji turystyki szoku jako jednej
z galezi wpisujacych sie w zjawisko dark tourism. Po raz pierwszy fenomen sponta-
nicznych podrézy do miejsc pokatastrofalnych z antropologicznego punktu widzenia
opisal Chris Rojek w 1993 r. Postuzy! sie on wéwczas pojeciem podrézy black spots,
bedacych reakcjg czlowieka na przekazywane przez media wiadomoSci ,,z ostatniej
chwili” (spotlights). Na gruncie polskich badan z zakresu antropologii turystyki do-
strzegany jest zar6wno brak tlumaczenia samego terminu, jak i wyraznych nawig-
zan do podrézy, ktorych bezposrednim stymulatorem sg $rodki masowego przekazu.
Zaproponowana definicja turystyki szoku nie zostanie ukazana jedynie jako swego
rodzaju turystyka sensacji. Zwiedzajacy przez swa obecno$¢ wplywajg bowiem nie
tylko na ksztalt powstajacych Miejsc Pamieci, lecz przede wszystkim biorg czynny
udzial w budowaniu pamieci wokot tragicznych wydarzen. Przyklad nowojorskiej
Strefy Zero ukaze, jak bardzo na przestrzeni lat zmienila sie nie tylko przestrzen po-
katastrofalna, ale takze jej symboliczny wymiar. Tym samym narracja Narodowego
Muzeum 11 Wrzeénia, Miejsca Pamieci oraz dzialalno$é organizacji non profit 9/11
Tribute Center przyczyniaja sie do zmiany turystycznego spojrzenia na ,,miejsca szo-
ku” z lieux de l'timagination na lieux de mémoire.

Metoda. Badania terenowe oparte glownie na obserwacji uczestniczacej (analiza
narracji 9/11 Muzeum i Miejsca Pamieci, obserwacja zachowan turystéw i przewod-
nikow, uczestnictwo w spotkaniach ze §wiadkami ataku na World Trade Center, or-
ganizowanych przez 9/11 Tribute Center).

Wyniki. Przez analize narracji 9/11 Muzeum i Miejsca Pamieci, zapoznanie sie
z istotg dzialalnosci 9/11 Tribute Center badania staly sie punktem wyjscia dalszych
rozwazan dotyczacych roli turystéw w budowaniu ponowoczesnych Miejsc Pamieci.
Ograniczenia badan i wnioskowania. Ograniczony czas badan (10 dni).
Oryginalnos$é pracy. Artykul wskazuje na ponowoczesny fenomen ewolucji po-
katastrofalnych miejsc w strone memorylands, pojmowanych zgodnie z koncepcja
Sharon Macdonald. Ujecie tych przemian w ramy turystyki szoku odstania nowe
horyzonty i perspektywy badawcze.

Rodzaj. Praca teoretyczna oparta na studium przypadku 9/11.

Stowa kluczowe: Nowy Jork, podroze black spots, do§wiadczenie turystyczne,
Miegjsce Pamieci, semiotyka atrakeji turystycznych.

* Mgr; Uniwersytet Jagiellonski, Instytut Studiéow Miedzykulturowych; e-mail: anna.
duda@doctoral.uj.edu.pl.
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Wprowadzenie

“If you wish to forget anything on the spot, make a note that this thing
is to be remembered”.

Edgar Allan Poe

Wyznaczanie w ponowoczesnym S$wiecie granic definicyjnych zja-
wisk nie nalezy do zadan prostych. Trudno bowiem opisywa¢ rzeczywistosc,
ktora badacze czesto okre§lajg za pomoca takich przymiotnikéw, jak plyn-
na, niejednorodna, symulakryczna [Baudrillard, 1988, Bauman, 1994]. Na
gruncie antropologii turystyki nieostro$é terminéw jest niejako naturalng
konsekwencja interdyscyplinarno$ci samej dziedziny. Tymczasem wraz ze
zmieniajaca sie rzeczywistoscig weigz rosnie potrzeba precyzowania pojec.

W zwigzku z powyzsza konstatacjg tekst bedzie préba ujecia zjawiska
black spots, o ktorym w 1993 r. wspomnial Chris Rojek. Poruszyl on wéw-
czas w swojej rozprawie doktorskiej pt. Ways of Escape. Modern trans-
formations of Leisure and Travel temat naglych podrézy do miejsc poka-
tastrofalnych oraz do miejsc powigzanych z p6zniejszg tragedia. Badacz
jako przyktady tego zjawiska podaje m.in. §mieré Jamesa Deana w wy-
padku samochodowym, ale takze miejsce restauracji, w ktoérej aktor zjadt
ostatni positek [Rojek 1993, s. 313]. Mimo ze Rojek w swojej rozprawie
nawigzuje rowniez do obozu zaglady w Auschwitz-Birkenau, P6l Smierci
w Kambodzy czy tez Westwood Memorial Park w Los Angeles, to w li-
teraturze naukowej [Stone 2006, s. 148] przywolane przez niego black
spots kojarzone bywaja nierzadko z tzw. turystyka sensacji, traktowana
jako konsekwencja oddzialywania Srodkéw masowego przekazu. Na my$l
przychodzi tu luzne skojarzenie, ze telewizyjne wiadomoSci ,,z ostatniej
chwili” (spotlights) prowokuja do odbycia podrézy black spots. Turysta-
-reporter, szukajacy atrakcji-sensacji, niewgtpliwie moze stanowié punkt
wyjécia rozwazan nad wspomnianym zjawiskiem. Wraz z poczatkiem no-
wego tysigclecia mozna odnie§¢ wrazenie, ze wspomniany przez Chrisa
Rojka rodzaj podroézy nie tylko sie zintensyfikowal, lecz réwniez przyjat
inny kierunek, ktéry niekoniecznie wpisuje sie w slownikowa definicje
sensacji. Opierajgc sie na studium przypadku nowojorskiej Strefy Zero
postaram sie dokonaé préby ujecia terminu w szersze ramy tzw. turysty-
ki szoku. Oparta na badaniach terenowych (obserwacja uczestniczaca)
analiza obecnego Muzeum i Miejsca Pamieci 11 Wrze$nia pod wzgledem
infrastruktury turystycznej oraz narracji pozwoli zrozumie¢ tendencje
wspoblczesnego §wiata do tworzenia Miejsc Pamieci, nierzadko przypomi-
najacych atrakcyjne parki tematyczne.

W 1996 r. Lennon i Foley na tamach specjalnego numeru czasopisma
International Journal of Heritage Studies po raz pierwszy postuzyli sie ter-
minem dark tourism (mroczna turystyka). Zdefiniowali go jako ‘podroze
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do miejsc zwigzanych ze §miercig w kontekScie metafory czas6w ponowo-
czesnych, nierozerwalnie zwigzanych z dzialaniem czynnikéw globalizacyj-
nych’. W tym samym roku Seaton opisane przez Lennona i Foleya wyprawy
okreslil terminem thanatourism (tanatoturystyka) [Seaton, 2009, s. 522-
544]. Wyréznil on 5 typéw podrézy tanatoptycznych, podkre§lajac ich dluga
historie. Mimo iz oba pojecia: ,,mroczna turystyka” oraz ,tanatoturystyka”
stosowane sg zamiennie, to jednak pierwszy z terminéw ma wiekszy zasieg
i bardziej niz do historii odwotuje sie do zmian zachodzacych wspélczesnie
na gruncie turystyki. Lennon i Foley — autorzy pézniejszej monografii pt.
Dark Tourism: The Attraction of Death and Disasters — terminem mroczne;j
turystyki objeli w pewien sposéb réowniez podréze Ch. Rojka. Niezaleznie od
istniejacej typologii atrakeji turystycznych typu dark [Stone 2006, s. 145-
160], warto jednak spojrzeé na black spots nie tyle z perspektywy miejsca, ile
interesujacego z antropologicznego punktu widzenia zjawiska. Tym samym,
o ile atrakcje turystyczne typu dark czesto sa historycznymi Miejscami Pa-
mieci, o tyle w przypadku miejsc black spots mozna méwi¢ w pierwszej ko-
lejnosci o pewnym punkcie zwrotnym biegu wydarzen, o momencie ,,0zna-
kowania” miejsca. W nawigzaniu do opracowanego przez D. MacCannella
modelu powstawania atrakcji turystycznych [MacCannell, 2002, s. 172]:

oznacznik/widok/turysta [ATRAKCJA]

na mys$l nasuwa sie refleksja, ze w przypadku black spots model wygla-
dalby nastepujaco:

[TRAGEDIA] oznakowanie/widok/turysta/oznacznik [ATRAKCJAL.

Atrakcja powstaje w momencie, gdy miejscu lub przedmiotowi przypisu-
je sie oznacznik. MacCannell wyodrebnia dwa ich typy: oznacznik w zasiegu
wzroku oraz oznacznik poza zasiegiem wzroku [2002, s. 173]. Pierwszy to
konkretna informacja o obiekcie — tablica informacyjna, drugi natomiast to
wyobrazenie turysty o danym miejscu, skojarzenia z konkretnym muzeum,
wieza, statug, pomnikiem, np. Wieza Eiffla w Paryzu lub Alejg Gwiazd w Los
Angeles. Bez wzgledu jednak na to, czy méwimy o oznaczniku ,rzeczywi-
stym”, czy jedynie o wyobrazeniowym, turystycznym znakowaniu §wiata to
signifié odnosi sie do signifiant i na odwroét [Saussure, 1961].

W przypadku ,,miejsc szoku” wstepne wyobrazenie turysty nie znaj-
duje odzwierciedlenia w rzeczywisto$ci. Mediatyzowane obrazy czesto nie
pozostawiaja przestrzeni na myslenie alternatywne o tym, jak naprawde
wyglada miejsce pokatastrofalne. Zapomina sie o tym, ze stacje telewizyjne
ukazuja wydarzenia rozgrywajace sie ,tu i teraz”, ale ,jutro i pojutrze”
realia moga juz wygladac¢ zupelnie inaczej. Patrzac wiec przez pryzmat
glownie XXI w., kiedy to kazda tragedia jest przez media ,wystawiana na
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widok publiczny”, mozna méwié¢ o pewnego rodzaju stygmatyzacji miejsc
oraz globalnym generowaniu nie tylko wyobrazenia (takze turystycznego),
ale réwniez pamieci.

Symulakryczno$¢ Swiata jest jednak coraz czeSciej demaskowana,
a wérod osob podroézujacych na horyzoncie pojawia sie post-turysta, repre-
zentujacy pewien typ postawy wobec §wiata [Wieczorkiewicz 2012, s. 194-
195] - wrazliwy, troche ironiczny, ale przede wszystkim §wiadomy inter-
pretator otaczajacej rzeczywistosci. Nawet jesli jego wyobrazenie miejsca
pokatastrofalnego stanowi kilka stereotypowych, ogdlnie przyjetych obra-
z6w, ktore ,nakazaly” zarejestrowac¢ media, to nastepuje u niego swoista
chec ,,odczarowania” miejsca. Jego celem jest w wigkszym stopniu postawie-
nie reporterskiej diagnozy niz dziennikarska pogon za sensacja. To niejed-
nokrotnie che¢ wlgczenia sie w dyskurs wspoélczesnych czlowiekowi zjawisk
i wydarzen, pragnienie wziecia czynnego udziatu w tworzeniu historii ludz-
koSci. Anna Wieczorkiewicz w Apetycie turysty, piszac o turystycznym pro-
jekcie §wiata na przyktadzie filméw turystyczno-podrézniczych, podkresla:

»2Naukowy cel dodatkowo nobilituje przedsiewziecie. Portret podréznika-na-
ukowca nie jest pozbawiony znamion romantyzmu. Badacze to ludzie madrzy,
wrazliwi, kierujacy sie w swych badaniach wielorakimi motywami. Do badan
sktania ich nie tylko luka w wiedzy, ale i zytka eksploratorska. (...) Swiat po-
kazywany jako obszar eksploracji musi kryé pewne zagadki. Jesli nie byloby
juz niczego do odkrycia, podréze utracityby cze$¢ swego magicznego uroku.
Na szczeécie tereny penetracji dajg sie poszerzyé. Kazdy obszar mozna ujrzeé
w jaki$ inny spos6b — spojrzeé na niego przez pryzmat legendy, mitu, biografii
stawnych os6b czy motywow literackich. (...) Hipoteza ma jednak gltéwnie zna-
czenie konstrukeyjne — stuzy umotywowaniu podrézniczej fabuly, a jednoczes-
nie wespoél z innymi motywami sktada sie na apoteoze kreatywnych zdolnoSci
ludzkiej wyobrazni” [Wieczorkiewicz 2012, s. 199-201].

Powyzszy portret podréznika-naukowca pokrywa sie w duzym stopniu
z modelem osobowym turysty-reportera. Badaczka jednak podkre§la, ze
w analizowanych przez nia filmach turystyczno-podroézniczych brakuje od-
niesien do sytuacji spoleczno-politycznej zwiedzanych miejsc:

,Czesto jednak mozna odnie§é wrazenie, ze obszar egzotyki istnieje niezalez-
nie od cywilizacji zachodnioeuropejskiej. Wizja globalnego §wiata z jego wielo-
rakimi powigzaniami o charakterze ekonomicznym, politycznym i spotecznym
wecale nie jest powszechna” [Wieczorkiewicz 2012, s. 201].

Wyjazd wakacyjny turysty-reportera niekoniecznie laczy sie z oderwa-
niem od kontekstu spoleczno-politycznego, wrecz przeciwnie — to préoba do-
tarcia do miejsc, ktérymi przez ostatnie miesigce absorbowaty go media.

Zaproponowany powyzej model powstawania atrakcji typu black spots,
bedacy reinterpretacja modelu MacCannella postaram sie opisa¢ na przy-
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ktadzie wydarzen z 11 Wrzeénia, a nastepnie dokonujacej sie ewolucji nowo-
jorskiej Strefy Zero.

Obecnie na Dolnym Manhattanie, w miejscu po ataku terrorystycz-
nym na World Trade Center, znajduje sie Miejsce Pamieci — otoczone lasem
debowym, nowoczesne, interaktywne Muzeum Pamieci 11 Wrzesnia oraz
nowy kompleks WTC z wiezg Freedom Tower. Nam jednak, gdy my§limy
o nowojorskiej Strefie Zero, wciaz przed oczyma pojawiaja sie obrazy dwoch
blizniaczych wiez, w ktore w 2001 r. uderzyly porwane przez terrorystow
samoloty pasazerskie Boeing 767. Te same obrazy przez bardzo dlugi czas
byly pokazywane nie tylko przez ogdlnoswiatowe stacje telewizyjne, lecz
réwniez krajowe. Wieze staly sie z jednej strony symbolem narastajacych
w nowym tysigcleciu miedzycywilizacyjnych antagonizmoéw, z drugiej za$
— dowodem na rosngca globalng solidarnoéé i tolerancje wobec kulturowe;j
réznorodnosci. Obraz ataku na World Trade Center na trwale wpisal sie
w kulture wizualng, co zdeterminowalo myslenie o nowojorskiej Strefie
Zero bez wzgledu na to, ze obecnie jest to jedno z przyjemniejszych miejsc
na Dolnym Manhattanie. Pod katem turystycznym miejsce to zostalo ozna-
kowane przez pewne wyobrazenie, ktore juz 11 wrze$nia 2001 r. stracilo
swe odzwierciedlenie w rzeczywistoSci. Autentyczny wyglad Strefy Zero
nie istnieje w globalnej §wiadomosci. Miejsce Pamieci ze spokojnym par-
kiem debowym to w wyobrazni turystycznej nadal walgce sie wieze Twin
Towers.

Niewatpliwie medialne spojrzenie zdeterminowat réwniez fakt, ze nie-
dtugo po ataku burmistrz Nowego Jorku Rudolf W. Giuliani wprowadzit za-
kaz fotografowania ruin WTC, uzasadniajac swa decyzje stowami, ze jest
to miejsce zbrodni, a nie atrakcja turystyczna [Gutman 2009, s. 57]. Byl to
jednocze$nie moment odciecia Strefy Zero nie tylko od reszty miasta, lecz
réwniez powstrzymania przez wladze procesu masowej produkcji obrazéow
medialnych. Moment odgruzowywania Strefy Zero byl wiec niedostepny za-
réwno dla przyjezdnych, jak i nowojorczykéw. Miejsce po WTC zostalo ogro-
dzone, a jedynym znakiem po tragedii byly kwiaty, zdjecia i znicze.

Tymczasem jednak zaledwie pél roku po ataku David Rockwell zapro-
jektowal wielka platforme widokowa na Punkt Zero. Byla to odpowiedzZ na
komentarze turystéw-pielgrzymow, ktorzy przyjezdzali, aby zobaczyé Stre-
fe Zero. Wchodzacy na platforme turys$ci, obserwujacy pusty, najbardziej
oéwietlony w ciasno zabudowanej cze$ci Manhattanu punkt, odprawiali
swdj rytual, na ktéry skladaly sie: chwila zadumy, zdjecie i zejScie z plat-
formy widokowej. Znamienne sg stowa A. Wieczorkiewicz, ktéra w Apetycie
turysty opisala pierwsze przemiany zachodzgce w Strefie Zero:

,Cienka linia dzieli spolecznie aprobowane uczucia, na ktorych opiera sie bu-
dowanie poczucia narodowej i ogélnoludzkiej solidarnoéci i patriotyzmu (oraz
ich symbolicznych emblematéw takich jak miejsca pamieci) od plytkiego zain-
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teresowania sensacjg. Pielgrzym chce autentycznego doznania. Trudno jednak
na pierwszy rzut oka ocenic, czy dany turysta ma pielgrzymi stosunek do swo-
ich peregrynacji” [Wieczorkiewicz 2012, s. 143].

Platforma widokowa zbudowana tuz po katastrofie przeszla wszyst-
kie wyréznione przez MacCannella etapy powstawania atrakeji turystycz-
nej. Narodowe Muzeum 11 Wrzeénia, Miejsce Pamieci oraz nowy kompleks
WTC sa zatem pewng redefinicjg atrakcji wezeéniej juz istniejgcej. Proces
ewolucji przedstawialby sie nastepujaco:

AtaknaWTC 11Wrzesnia
2001 1.

Wybudowanie
platformy dla turystéw
z widokiemna Punkt
Zero

Narodowe Muzeum 11
Wrzesnia i Miejsce
Pamieci; nowy kompleks
WTC

Ryec. 1. Rozwéj nowojorskiej Strefy Zero na podstawie wskaznika darkest-lightest Philipa Stone’a
Fig. 1. NYC Ground Zero evolution based on the Philip Stone index darkest-lightest
Zrédto: Opracowanie wlasne.

Source: Own elaboration.

Patrzac dalej przez pryzmat zdefiniowanych przez MacCannella etapow
sakralizacji widoku! [MacCannell 2002, s. 69-71] warto zauwazy¢, ze w no-
wojorskiej Strefie Zero o mechanicznej reprodukeji czy reprodukcji spolecz-
nej mozna méwic juz w momencie budowania platformy widokowej. Proces
komercjalizacji byl nieodlacznym elementem ewolucji miejsca po tragedii

! I. Faza nadawania oznacznika; II. Ujecie w ramy i podniesienie; III. Mechaniczna
reprodukcja — reprodukgcje, fotografie, modele, wizerunki obiektu; IV. Reprodukcja spoleczna —
kiedy grupy, miasta, regiony przybierajg nazwy stawnych atrakgji.
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11 Wrzeénia. Proces ,,sakralizacji” jednocze$nie wzbudzal najwiecej kontro-
wersji i automatycznie wystawial negatywna (osadzajaca) opinie wszystkim
turystom, bez wzgledu na motywy podjecia decyzji o wejsSciu na platforme
widokowag. Co interesujace, reprodukcje i fotografie ataku na WT'C najczes-
ciej prezentowaly perspektywe ,,spojrzenia medialnego” i tym samym przy-
czynily sie do zobrazowania narracji rodzacej sie pamieci o miejscu po ataku
terrorystycznym.

Medialny dyskurs odnoszacy sie do najwiekszych tragedii i katastrof
nie pozostawia miejsca na cisze i milczenie — jego celem jest wywolanie sil-
nych, negatywnych emocji. Szok ma przyciagnaé uwage widza. Ze wzgledu

Higher Political Lower Political
Influence and Ideclogy Influence and Ideology

'Sites Of Death 'Sites Associated with

and Suffering’ Death and Suffering’

Darkest Darker Light Lighter | Lightest |
Education Entertainment
Orientation Crientation
History Centric Heritage Centric
(Conservation/ (Commercial/
Commermorative) Romanticism)
Perceived Authentic Perceived Inauthentic
Product Interpretation Product Interpretation
Location MNon-Location
Authenticity Authenticity
Shorter Time Scale Lenger Time Scale
to the Event from the Event
Supply *
Juppey Sllppb‘
(Non Purposefiilness) (Purposefulness)
Lower Tourism Higher Tourism
Infrastucture Infrastrukture

Ryec. 2. Wkaznik darkest - lightest atrakcji turystycznych, wpisujacych sie w zjawisko dark
tourism

Fig. 2. A dark tourism spectrum: perceived product features of dark tourism within a dar-
kest-lightest framework of supply

Zrédto/Source: [Stone 2006]. Institute for Dark Tourism Research, University of Central
Lancashire.
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na aktualno§é wydarzen oraz kréotki dystans czasowy atrakcje typu black
spots sa tymi, ktore wedlug wskaznika atrakcji turystycznych typu dark P.
Stone’a okresli¢c mozna mianem darkest (najciemniejsze).

Nie bez przyczyny réowniez wykres kolowy obrazujacy ewolucje Strefy
Zero oznaczony jest réznymi odcieniami szaroSci. Nawigzujac do wskazni-
ka darkest — lightest widagé, jak bardzo Punkt Zero ewoluowal. Niewatpliwie
weze$niej wydarzenia 11 Wrzeénia byly postrzegane bardziej pod katem sytua-
¢ji politycznej oraz rozméw w sprawie terroryzmu prowadzonych na arenie
miedzynarodowej itd. W 2002 r. platforma widokowa powstala nie tyle z my-
§la o turystach, ile w wiekszym stopniu na ich zyczenie. Stabo rozbudowana
infrastruktura nie byla tym samym przeszkoda dla turystow — szok, sensacja,
empatia byly bodzcami do odbycia podrézy. Punkt Zero tuz po ataku - gruzy,
popidl; platforma widokowa na pustg przestrzen byla atrakcja typu darkest.

Z inng sytuacjg mamy do czynienia w przypadku Muzeum 11 Wrzeénia
oraz Miejsca Pamieci. Co prawda nigdy nie bedzie to miejsce typu lightest,
poniewaz jest to teren, gdzie doszto do autentycznej tragedii, niemniej zmia-
na, ktora zaszla od tamtego momentu, jest estetyzacja miejsca oraz rozbu-
dowanie infrastruktury turystycznej. Dzi$ jest to punkt na Dolnym Man-
hattanie, ktory nie tylko przypomina o tragedii, ale takze — niezaleznie od
kontrowersyjnego wydzwieku tych stéw — stanowi dzi§ réwniez przestrzen
rekreacyjna, gdzie nie tylko turysci, ale i nowojorczycy przychodzg pospa-
cerowac i odpoczaé. Takze Freedom Tower, mimo iz wybudowana na zglisz-
czach dawnego kompleksu WTC, jest dzi§ atrakcjg turystyczna, powstala
z mys$la o masowym turyscie, ktory chce zobaczyé z wysokoSci 1776 stop
panorame Nowego Jorku.

Zmianie ulega réwniez samo mys$lenie o ataku na WTC. Uczucie szo-
ku i medialna sensacja zostaly uzupelnione o empatie. Wizja uderzajacych
w dwie wieze samolotow na zawsze pozostanie pierwszym skojarzeniem,
jednak obecna Strefa Zero przede wszystkim pokazuje ogromna tragedie po-
szczegoblnych jednostek, co wezesniej przysloniete bylo telewizyjnymi infor-
macjami o kolejnych krokach podejmowanych przez Bialy Dom w sprawie
Osamy bin Ladena, terroryzmu, a nastepnie wojny w Iraku.

Autentyczny Punkt Zero wraz z platforma widokowa na przestrzeni lat
zastgpiony zostal nieautentyczna, turystyczng przestrzenig. Informacje jed-
nak, ktérych dostarcza dzi§ Muzeum oraz Miejsce Pamieci, ozywiajg historie
poszczegblnych jednostek, a nieautentycznos§é przestrzeni zostaje zrekompen-
sowana autentycznymi artefaktami, pochodzacymi z dnia 11 Wrze$nia 2001 r.

Miejsce pokatastrofalne darkest zamienito sie w Miejsce Pamieci light.
Tym samym sila ciezko§ci z polityki przechylila sie w strone pamieci o ofia-
rach ataku. Pogon za sensacja oddala pierwszenstwo empatii. Uczucie szo-
ku, bez wzgledu na to, czy jest to spot telewizyjny, czy moment po wyjsciu
z Muzeum 11 Wrzeénia, zawsze jednak towarzyszy czlowiekowi, w ktorym
zaszczepiony zostal obowigzek poczucia globalnej solidarnosci.
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- medialne Miejsce po-
oznakowanie miejsca | katastrofalne

Miejsce Pamieci
- "atrakcja
turystyczna”
(oznacznik, czesto
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Ryec. 3. Ewolucja nowojorskiej Strefy Zero na podstawie modelu powstawania atrakeji tury-
stycznej D. MacCannella na bazie wskaznika darkest-lightest P. Stone’a

Fig. 3. NYC Ground Zero evolution basis on the model of formation of tourist attractions
D. MacCannell with reference to P. Stone’s index darkest-lightest

Zxrodlo: Opracowanie wlasne.
Source: Own elaboration.

Powyzszy wykres obrazuje kolejne etapy wizualnej przemiany nowojor-
skigj Strefy Zero. Turystyka szoku stanowi pewien fenomen w generowaniu
globalnego wymiaru pamieci. W przypadku klasycznych miejsc typu dark
zazwyczaj pominiety jest etap §rodkowy, a powstanie Miejsca Pamieci jest
czesto efektem przebudzenia sie trzeciego pokolenia po wielkiej katastro-
fie [Hirsh, 2008]. Konsekwencjg odczuwalnego braku obecnoS§ci na miejscu
w momencie katastrofy §rodk6w masowego przekazu bylo przyjecie przez
nastepng generacje postawy milczgcego pokolenia, ktore pragneto zatrzeé
bolesne wspomnienia tragedii. Ukazany na wykresie Srodkowy etap ,,sen-
sacji” nie istnial, a o narodzinach globalnego poczucia solidarno$ci wobec
Miejsc Pamieci mozna méwié¢ dopiero w przypadku ponowoczesnych gene-
racji. Za przyklad moga postuzy¢ nazistowskie obozy zaglady, do ktorych
badacze najczesciej sie odwotujg w kontekS$cie post-pamieci. Turystyka szo-
ku natomiast, poprzez etap podrozy black spots, bedacych wynikiem, czesto
medialnego szoku, bierze udzial w naturalnym i plynnym procesie tworze-
nia pamieci o miejscach pokatastrofalnych. Generowanie globalnej pamieci
w nowym tysiacleciu nie pozostawia miejsca na milczenie, a Miejsce Pamieci
w postaci nowoczesnej atrakcji turystycznej powstaje w momencie, gdy tak
naprawde juz wszystko zostalo powiedziane. Sg to juz raczej przestrzenie,
ktore zarysowuja konkretna narracje i weryfikuja rézne préby interpretacji.
Wraz z przebudzeniem trzeciego pokolenia nastgpil okres nazywany przez
badaczy heritage boom (boom dziedzictwa), heritage craze (szalenstwo dzie-
dzictwa), memorymania (pamieciomania), memory boom (boom pamieci),



250 ANNA DUDA

remembrance epidemic (epidemia pamieci) [Macdonald 2013, s. 3]. Po okre-
sie ,kulturowej amnezji” [2013, s. 3] strach przed ponowng utrata trans-
pokoleniowej cigglosci przekazu historii, a tym samym pamieci, zaszczepit
potrzebe kultywowania miejsc. Sh. Macdonald zauwaza, ze 6w ,,fenomen pa-
mieci” odzwierciedla sie w postaci memorylands (,,pamieciolandii”) [Macdo-
nald 2013, s. 4], ktore, jak pisze, najprosciej mozna nazwaé parkiem tema-
tycznym — miejscem nastawionym na konsumpcje, ktére ukazuje wazny dla
dziejow ludzkos$ci moment. Patrzac jednak na zjawisko z antropologicznego
punktu widzenia memorylands odslaniajg tendencje do tworzenia plynne;j
granicy pomiedzy historig a pamiecig, w ktorej zanurzyt sie Zachéd. Czlo-
wiek coraz bardziej nastawiony jest na poznawanie nie tyle historii i su-
chych faktéw, ile loséw pojedynczych jednostek, czesto bazujacych jedynie
na wspomnieniach. P. Nora, ktory jako pierwszy zauwazyl szerzacg sie ,,0b-
sesje pamieci”, wprowadzil na state do stownika akademickiego pojecie lieux
de mémoire (miejsca pamieci) (1980). Pisze:

»,Pamie¢ i historia dalekie sg od bycia synonimami, dzi§ wydaja sie by¢ wrecz
w fundamentalnej wzgledem siebie opozycji. Pamie¢ zyje, rodzi sie w spole-
czenstwach, nadaje tozsamo$c¢. Pozostaje w ciaglej ewolucji, otwarta na dialek-
tyke, na upamietnianie i zapominanie, nieSwiadoma kolejnych znieksztalcen,
latwo ulegajagca manipulacjom i przywlaszczaniu, podatna na dlugie pozosta-
wanie w u§pieniu i okresowe ozywianie. Historia z drugiej strony jest rekon-
strukcja tego, czego juz nie ma, ciggle niekompletng i dyskusyjna. Pamieé jest
nieustannie aktualnym zjawiskiem, wigzgcym nas z wieczng terazniejszoscia;
historia jest reprezentacja przesztosci” [Nora 1989, s. 8].

Czarna strzatka na wykresie wskazuje, ze moment katastrofy, czyli
znakowania miejsca, dominuje i determinuje jego pdzniejsze postrzeganie.
Oczywiscie argument, ze miejsce pokatastrofalne jest pozniejszym Miejscem
Pamieci, poniewaz ma przypominaé¢ o konkretnych wydarzeniach, jest jak
najbardziej stuszny. Fenomen medialnej pamieci polega¢ ma nie na tym, ze
przywolywana jest, zreszta slusznie, konkretna tragedia — fenomen polega na
tym, ze umysty ludzkie przywoluja konkretne medialne obrazy, ktére narzu-
cajg pewng ogodlng interpretacje zdarzen. S. Reijnders wyrazenie Nory lieux
de mémoire zastepuje sformuowaniem lieux de I’imagination (miejsce wyob-
razni) — obejmujacym fizycznie istniejace miejsca i obiekty, ktore dla specy-
ficznej grupy ludzi sg pretekstem do konstruowania transsymbolicznych zna-
czen, dryfujacych pomiedzy $wiatem rzeczywistym a fikcja [Reijnders 2010,
s. 40]. Autor artykutu badal fanéw seriali telewizyjnych, ktorzy odwiedzajg
miejsca zwigzane z ich ulubionymi bohaterami. Sztuczne tworzenie ,,miejsc
filmowych”, przepelnionych nostalgig i sentymentem, dla niektérych czesto
nie mniej waznych (lista must see) niz Miejsca Pamieci, ukazuje, jak duza
role odgrywa dzi§ proces transgresji. Reijnders podkresla, ze ,,Swiat wyob-
razni moze oczywiscie mie¢ historyczne podloze, ale nie jest to konieczne.
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(...) Jak wiele miejsc zostalo wyobrazonych, zanim zostaly odkryte? Cytujac
stowa Edmundo O’Gormana — America was invented before it was discovered
(»Ameryka zostala wynaleziona zanim zostala odkryta«)” [2010, s. 40].
Powyzsza refleksja nasuwa luzne skojarzenie z Nowym Jorkiem — naj-
pierw mitycznym i filmowym, a dopiero pdzniej rzeczywistym miejscem.
Niewatpliwie owa ,,legendarno§é” miejsca sprowokowala bieg wydarzen po
ataku na World Trade Center — niewyobrazalng komercjalizacje, w konse-
kwencji ktérej Muzeum 11 Wrzesnia oraz Miejsce Pamieci postrzegane sg

nierzadko przez samych pracownikow jako przestrzen kontrowersyjna.

9/11 studium przypadku

Dalsza cze§¢ artykutu, oparta na studium przypadku obecnego Muze-
um i Miejsca Pamieci 11 Wrzeénia, pozwoli ukazaé ptynne przejscie ,tury-
stycznego spojrzenia” z lieux de l'imagination do lieux de mémoire. Prze-
prowadzona obserwacja uczestniczaca bedzie réwniez proba ukazania, ze
niekoniecznie obiektywna prawda historyczna i subiektywne wspomnienia
swiadkow tragedii, oparte na pamieci, jednoznacznie §wiadcza o autentycz-
noéci lub nieautentycznosci przekazu. Okazuje sie, ze wedlug rodzacego sie
dyskursu wokot pamieci od suchych faktow istotniejsze wydaja sie przezycia
i emocje osob bezposrednio zwigzanych z tragedia.

Analiza bylego Punktu Zero podzielona zostanie na czesci i obejmie:
Miejsce Pamieci 9/11, Narodowe Muzeum 9/11, sklepik z pamigtkami 9/11,
Tribute Center 9/11.

O tym, jak dobrze rozbudowana jest infrastruktura turystyczna miejsca
9/11, mozna sie przekonaé juz na stacji metra linii E — przystanek WTC.
Tablice informacyjne z napisem: 9/11 MEMORIAL Path pojawiajg sie kilka-
krotnie w podziemiach — wystarczy p6j$é za strzatkami, aby bez problemu
trafi¢ do Miejsca Pamieci. Po wyj$ciu na powierzchnie wzrok zwiedzajacego
zatrzymuje sie na jaskrawozoltych kamizelkach oséb porzadkujacych ruch
uliczny, co zwiazane jest z budowa pozostatych — po wiezy Freedom Tower
— budynkéw nowego kompleksu World Trade Center. Kontynuujac spacer
turysta moze dostrzec coraz wiecej radiowozow policyjnych. Jest to niewat-
pliwie, zaraz po Times Square, najatrakcyjniejsze dla zwiedzajacych Nowy
Jork miejsce. Nawet jesli panuje 40-stopniowy upal, turystéw nie zniecheca-
ja dlugie na kilkana$cie metréw kolejki do muzeum czy na Freedom Tower.

Po dotarciu na Miejsce Pamieci na tablicy informacyjnej mozna przeczy-
taé swoisty dekalog skierowany do zwiedzajacych. Najwazniejsza informacja
dotyczy zachowania: ,,Prosze pamietac o tym, ze 9/11 to przede wszystkim
Miejsce Pamieci i cichej refleksji”’2. Nastepnie jest przekaz dotyczacy spraw-

2 Ttum. wlasne: Please be reminded that the 9/11 Memorial is a place of remembrance and
quiet reflection.
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dzania przy wejSciu torebek i przedmiotéw osobistych (niczym lotniskowa
procedura sprawdzania bagazy podrecznych)? oraz szereg zakazow: nie shu-
cha¢ gloéno muzyki, nie wyprowadzaé pséw, nie pi¢ alkoholu, nie pali¢ pa-
pierosoéw, nie jezdzié na rowerze, rolkach i deskorolce; obowigzuje tez zakaz
posiadania broni i noza.

Miejsce Pamieci zajmuje gtéwnie przestrzen po bylych wiezach Twin
Towers, w miegjscu ktorych obecnie znajduja sie dwa kwadratowe wgle-
bienia w ziemi. W ich §rodku przez caly rok przelewa sie woda w postaci
wodospadéw. Dookola nich znajdujg sie plyty z nazwiskami ofiar ataku.
Projekt 34-letniego Michaela Arada Reflecting Absence [Blais, Rasic 2015,
s. 135-143] nawigzuje do $mierci wiekszo§ci oséb, po ktérych nic nie pozo-
stato, ktorych cial nigdy nie odnaleziono. Préznia znajdujaca sie w base-
nach oraz znikajace kaskady wody symbolizujg pustke, jaka pozostawily
po sobie ofiary ataku. Minimalistyczny projekt Arada, uzupelniony zostatl
o poprawki sugerowane przez 71-letniego architekta krajobrazu z Califor-
nii Petera Walkera. Na znak ,ponownych narodzin” pomiedzy §ladami po
bylych Twin Towers zasadzono 400 drzewek debowych. Tak jak ulotno§c
ludzkiego zycia ukazana zostala w postaci znikajgcych kaskad wody, tak
ukorzenione, powoli wrastajace drzewa symbolizuja wcigz zywa pamieé
o wydarzeniach 11 Wrzeénia.

Jedno ze znajdujacych sie drzewek jest wyjatkowe — to Callery pear tree.
Wyréznia je sposrdod innych nie tylko odmienny gatunek, ale takze fakt, ze
jego historia jest bezposérednio zwigzana z wydarzeniami z 2001 r. Grusza ta
bowiem zostala znaleziona przez pracownikow w Strefie Zero kilka tygodni
po ataku. Drzewka te byly sadzone w latach 70. XX w. w okolicach 4. i 5. bu-
dynku World Trade Center. Nadpalong grusze przewieziono do nowojorskie-
go Departamentu ds. Parkéw i Rekreacji, gdzie przeszia rekonwalescencje.
W grudniu 2010 r. burmistrz Nowego Jorku Michael R. Bloomberg, w obec-
nosci osob, ktore przezyly atak, przeniost drzewko z powrotem do Strefy
Zero [Blais, Rasic 2015, s. 208].

Historia Survivor Tree juz na samym poczatku zwiedzania odstania kie-
runek, w ktorym bedzie podazac cata narracja Muzeum 11 Wrzeénia. Odtad
symbolika oraz mitologizacja zdarzen na zmiane beda wywolywaty skrajne
emocje: z jednej strony wzruszenia i autentycznoéci, z drugiej za$ — przesa-
dy, sprowokowanej wrazeniem sztucznego dopisywania historii.

Obecna przestrzen, zwana do niedawna Strefg Zero, jest niejako antyte-
zg obrazéw kojarzonych z atakiem na World Trade Center. Krzyk i przera-
zajacy halas, towarzyszace wydarzeniom z tamtego dnia, zastapione zostaly
cisza, przerazenie i strach — spokojng refleksja. Zdjecia dwoch wiez sprzed
ataku, fotografowanych z zabiej perspektywy, zastapity selfie, robione z per-

3 All visitors and belongings are subject to security screening at the discretion of the 9/11
Memorial.
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spektywy lotu ptaka lub za pomoca specjalnego kijka, zeby lepiej byto widaé
znajdujace sie we wglebieniach wodospady.

Przebywajac w obecnym Miejscu Pamieci mozna odnie§é wrazenie, ze
zarowno architekei, jak i jury decydujace sie na taki a nie inny projekt ar-
chitektoniczny chcieli wymazaé z pamieci tak dobrze znane $wiatu obrazy
walacych sie Twin Towers. W tym kontekscie znamienne zdajg sie by¢ stowa
przewodnika z 9/11 Tribute Center: ,JesteSmy tutaj nie po to, aby pamietac,
lecz po to, by nigdy nie zapomnie¢”.

Pomiedzy dwoma basenami z wodospadami znajduje sie nowoczesny
budynek, otwartego w maju 2014 r. Narodowego Muzeum 11 WrzeS$nia.
Czes¢ wystawowa oraz Centrum Edukacji znajdujg sie pod ziemig. Narra-
cja budowana wokoét autentycznych fundamentéw po World Trade Center
pozwala w prosty sposéb poruszaé sie po Muzeum. Po przejéciu procedury
bezpieczenstwa przy wejsciu, tuz po okazaniu biletu nalezy zjecha¢ rucho-
mymi schodami na poziom -1. Pomiedzy schodami a , Informacja” najczes-
ciej zbieraja sie grupy czekajace na przewodnika. Indywidualni turysci mogg
rozpoczgé zwiedzanie, ktorego kierunek wskazujg pracownicy oraz osoby
z ochrony, pojawiajace sie na kazdym kroku.

Pierwszy punkt zwiedzania, przy ktorym zatrzymujg sie zaréwno in-
dywidualni turysci, jak i przewodnicy z grupami — to wielkie zdjecie pano-
ramy Manhattanu, wykonane z Brooklynu. Bylo to ostatnie zdjecie Twin
Towers, zrobione 11 wrze$nia okolo godziny 8:30. Przewodnicy szczegdlng
uwage zwracaja na piekne, blekitne niebo, o ktérym mowa bedzie w dalszej
czesci oprowadzania. Po drugiej stronie umieszczono mape Stanéw Zjednoc-
zonych z zarysowanymi trasami 4 samolotéw: American Airlines Flight 11
(z Bostonu do Los Angeles; start z lotniska Logan International Airport),
United Airlines Flight 175 (z Bostonu do Los Angeles; start z lotniska Logan
International Airport), American Airlines Flight 77 (z Washington Dulles
International Airport do Los Angeles), United Airlines Flight 93 (z Newark
International Airport do San Francisco). O godzinie 8:42 Flight 11 uderza
w Wieze Pélnocng (1IWTC), o godzinie 9:03 Flight 175 uderza w Wieze Potu-
dniowa (2WTC), 0 9:37 terrorysci uderzaja w Pentagon, o 10:03 pasazerowie
Flight 93 atakuja terrorystow, ktoérzy w odpowiedzi rozbijaja samolot na ot-
wartym polu w Pensylwanii.

Po otrzymaniu podstawowych informacji zwiedzajacy przemieszcza
sie przez ciemny korytarz. Przechodzi pomiedzy ekranami, na ktérych wy-
Swietlane sg napisy obrazujace reakcje nowojorczykéw na atak, a nastepnie
seria zdjec¢ ukazujacych przerazonych mieszkancéow Nowego Jorku. Poczu-
cie szoku na kazdej z fotografii ukazane zostalo przez charakterystyczny
gest zlapania sie za glowe lub zastoniecie rekg otwartych ust. Co istotne, na
fotografiach zostajg ukazane tylko takie ujecia nowojorczykow.

Po przejsciu ,korytarza szoku” juz z géry wida¢ najwazniejszg — wysta-
wowa — cze$¢ ekspozycji. To wlaénie prezentacji artefaktéw, rozmieszczo-
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nych na wielkiej otwartej przestrzeni Foundation Hall, przewodnicy po§wie-
cajg najwiecej czasu. Kazdy z przedmiotéw opowiada swojg wlasng historie.
Najwazniejsze zostaly spisane w zbiorowej publikacji: The stories they tell.
Artifacts from the national september 11 memorial museum. A journey of
remembrance, opatrzonej wstepem burmistrza Michaela R. Bloomberga.

Wéréd artefaktow znajdujg sie m.in. fragmenty wiez World Trade Cen-
ter, przedmioty osobiste ofiar ataku — dokumenty, buty, odznaki, chustki,
zniszczony woz strazacki wraz z helmem nalezacym do kapitana Patricka
Johna Browna, ogromna antena Wiezy P6inocnej, wraki samolotow czy ra-
diowozoéw policyjnych.

Pierwszym i jednocze$nie jednym z bardziej poruszajacych elementéow
po dawnym WTC sa schody, zwane Survivor Stairs (Schody Przetrwania).
Umieszczone pomiedzy wlasciwymi schodami w d6t Muzeum a nowoczesny-
mi schodami ruchomymi, oddziatujg bardzo silnie na zwiedzajacych - sto-
wa zdaja sie zbedne, a ich historia wydaje sie oczywista. Turysci schodza/
zjezdzaja jak zahipnotyzowani, co rusz ogladajac sie za siebie, poréwnujac
schody, ktérymi zjechali, do tych, ktérymi ewakuowaty sie osoby 11 wrzes-
nia 2001 r.

Nadole, po lewej stronie widnigje wielki napis: “NO DAY SHALL ERASE
YOU FROM THE MEMORY OF TIME* - Virgil”. Cytat umieszczono na tle
2983 kwadratow — kazdy w innym odcieniu blekitu. Jest to instalacja Spen-
cera Fincha pt. Trying to Remember the Color of the Sky on that September
Morning®. Liczba kwadratéw upamietnia kazdg ofiare ataku z osobna. Me-
morial Hall jest jednym z najbardziej znaczacych miejsc Muzeum, wokot
ktorego zbudowana jest dalsza narracja. W miejscu tym mozliwe sg dwa
kierunki zwiedzania. Po stronie prawej znajduja sie fundamenty — pozosta-
oSci po Wiezy Poludniowej. W §rodku usytuowano trzy pomieszczenia — In
Memoriam (Ku Pamieci), Rebirth at Ground Zero (Odrodzenie Strefy Zero)
oraz Education Center (Centrum Edukacji). Po lewej stronie — glowny pasaz
prowadzacy do Foundation Hall z autentycznymi artefaktami zachowanymi
z 11 Wrzeénia oraz dwa zamkniete pomieszczenia, znajdujace sie w ramach
fundamentéw Wiezy Poélnocnej — pierwsze: September 11, 2001 Historical
Exhibition, drugie: Reflecting on 9/11 and recording studios.

Przewodnicy najczesciej oprowadzajg najpierw po Foundation Hall, ko-
lejno opowiadajac nasycone symbolikag historie znajdujacych sie przedmio-
tow. Najwiecej przestrzeni zajmuje fragment autentycznej Slurry Wall, czyli
Sciany wbudowanej pod ziemig w latach 60. XX w., dzieki ktérej mozliwa
byta budowa World Trade Center. George Tamaro po raz pierwszy w Sta-
nach Zjednoczonych zastosowal podobne rozwigzanie, aby uchronic przyszie
Centrum Finansowe przed podtopieniem przez rzeke Hudson River. Gtéwny

* Thum. wlasne: Zaden dzien nie wymaze Cie z pamieci czasu.

5 Thum. wlasne: Probowaé zapamieta¢ kolor nieba w ten wrze$niowy poranek.
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architekt Muzeum 11 Wrzeénia — Daniel Libeskind umiescit te éciane w klu-
czowym miejscu ekspozycji, argumentujac to nastepujaco: ,,[Slurry Wall]
mowi o sile tego, co niezmienne oraz tego, czego nie da sie tu zmienié¢” [Cha-
nin 2013, s. 27].

Drugim waznym artefaktem wydarzen po 11 Wrzeénia jest The Last
Column - Ostatnia Kolumna, ktéra na poczatku nie odrézniala sie niczym
szczegblnym od pozostatych stanowiacych szkielet budynkéw World Trade
Center. W marcu 2002 r. w okolicy ostatniej kolumny Wiezy Poludniowej
zostaly znalezione szczatki szeSciu czlonkow FDNY (New York City Fire De-
partment — Nowojorska Straz Pozarna) Squad 41 (Oddziat nr 41) . Na znak
holdu strazacy Oddziatu nr 41 napisali na niej sprayem ,,SQ 41”. Z czasem,
w imie solidarnoéci, na kolumnie zaczety pojawiaé sie inne graffiti, zdjecia
ofiar, kartki z modlitwami [Chanin 2013, s. 50-52]. Ostatnia Kolumna stala
sie wiec w naturalny spos6b wielkim Pomnikiem Pamieci i taka to centralng
role pelni w Muzeum 11 Wrzeénia.

Gléwna czes§¢ wystawowa, oprocz autentycznych artefaktoéw, zawiera
takze elementy interaktywne. Najciekawszy — bezposrednio korespondujacy
z Ostatnig Kolumng jest ekran, ktory obrazuje solidarno$é¢ Swiata wobec
wydarzen 11 Wrzeénia. Kazdy zwiedzajacy moze na tej mapie odnalezé swéj
kraj pochodzenia, a nastepnie wybra¢ dokladne miejsce zamieszkania i wpi-
sa¢ we wlasnym jezyku refleksje dotyczace zdarzen 11 Wrzesnia. Po oddale-
niu sie od mapy wida¢ zmieniajace sie wpisy osob z catego $wiata.

Innym interaktywnym elementem Foundation Hall jest 0§ znajdujaca
sie na pustej, szarej Scianie. Na niej wyswietlajg sie m.in. wydarzenia ,,po”
11 Wrzeénia (9/11 IN NEWS), a takze biezgce wydarzenia polityczne zwig-
zane z dzialaniem wojsk amerykanskich na Bliskim Wschodzie — 9/11 AND
TODAY. W poblizu, za szyba, znajdujg sie rowniez dowody §mierci Osamy
bin Ladena (m.in. cegla pochodzaca z jego domu), zamordowanego 2 maja
2011 r. przez wojska amerykanskie podczas operacji ,, Trdjzab Neptuna”.

Po oprowadzeniu zwiedzajacych po najwazniejszych artefaktach prze-
wodnik pozostawia ich samym sobie, informujac jedynie o mozliwosci wej-
Scia do zabudowanych przestrzeni otoczonych fundamentami bylych wiez
Péinocnej i Potudniowej. Po prawej stronie widoczne sg fundamenty Wiezy
Pélnocnej oraz pomieszczenie, w ktérym dokladnie przeanalizowany zostaje
dzien 11 Wrzeénia 2001 r. Poranek ukazany zostaje poprzez zaprezentowanie
naglowkow najwazniejszych gazet, ktore wydaja sie (i majg sie wydawaé) nad
wyraz malo istotne wobec nadchodzacych tragicznych zdarzen. Ukazany jest
réwniez dokladny plan dnia prezydenta Georga W. Busha. Nastepnie na ekra-
nach oraz licznych, mniejszych i wiekszych zdjeciach ukazany zostaje — mi-
nuta po minucie — atak na World Trade Center. Z wielu stron stychaé¢ dzwiek
radiowozow policyjnych, jadacych na sygnale oraz syreny radiowozow stra-
zackich. Filmy przedstawiaja akcje ratunkowsa, uciekajacych, przerazonych
ludzi, tumany kurzu, osoby skaczace z wiezowcow, walace sie wieze.
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Mimo iz tury$ci nieraz juz widzieli w telewizji podobne ujecia, te same
filmy sg bowiem powtarzane przez gtéwne stacje telewizyjne — stojg zamy-
§leni, nierzadko z rekami przylozonymi do ust, krecac na znak niezgody glo-
wa. Raczej nikt nie komentuje wystawy, zwiedzajacy ogladajg z zaintereso-
waniem kolejne, nagrane kroétkie filmiki, chociaz doskonale znaja przebieg
wydarzen. A moze wlaénie dlatego?

Obok znajduje sie Studio Historii M6owionej, gdzie kazdy, kto chce sie
wypowiedzie¢ na temat wydarzen 11 WrzeS§nia, ma szanse nagrac¢ swoja
wypowiedz, bez wzgledu na to, czy byl §wiadkiem tragedii, czy obserwato-
rem wydarzen prezentowanych w telewizji. Jak napisal M. R. Bloomberg
w przedmowie do oficjalnej ksigzki National September 11 Memorial: “The
attacks of September 11, 2001, changed our world forever (...) But the af-
termath of the attacks also revealed stories of heroism and sacrifice that in-
spired us all“ [Blais, Rasic 2015, s. 14]. To wlaénie inspiracja, obok ochrony
,»zabytkow”, upamietniania i edukacji jest jednym z czterech zalozen — misji
Muzeum 11 Wrzeénia [Chanin 2013, s. 13]. Po wyjéciu ze studia nagran
pozostaje do zwiedzenia cze$é ukryta w fundamentach Wiezy Poludniowe;.
Fragment ekspozycji po§wiecono tupamieci ofiar ataku na WTC oraz dziela
wystawie dziel sztuki autorstwa wspoélczesnych artystow oraz dzieci, inspi-
rowanych przez nierzadko heroiczne czyny osob, ktore bezinteresownie po-
magaly tuz po ataku.

W czesci In Memoriam, w nawigzaniu do instalacji Spencera Fincha
z Memorial Hall, wyeksponowano 2983 zdje¢ os6b, ktore zginely 11 Wrzes-
nia. Fotografie sa podobnej wielkosci co kwadraty btekitu z glownego holu.
Jest to miejsce, w ktorym przygaszono $wiatlo, a pod§wietlone zostaty tylko
fotografie. W mniejszej, wyodrebnionej z wnetrza sali znajduje sie ekran, na
ktorym pojawiaja sie kolejno podobizny oséb wraz z ich krétkimi zyciorysa-
mi: kim byly, co robily, kogo zostawily. Pod §cianami postawiono tawki. Tu
zwiedzajacy znowu stoja nieruchomo, niczym zahipnotyzowani, wpatrujac
sie w zdjecia nieznanych sobie 0s6b, z ktérymi sie jednak solidaryzuja, cho-
ciazby przez zapoznanie sie z ich historig.

Ostatni punkt zwiedzania — to Rebirth at Ground Zero, film dotyczacy
przemian Strefy Zero od 2001 r. Wy§wietlany jest co 10 minut. Zwiedzajacy
ustawiajg sie w kolejce przed niewielkim pomieszczeniem, w miedzyczasie
przygladajac sie dzielom mtodych artystow. Sam film to wizualizacje, ktore
wy§wietlajg sie na trzech Scianach. W oprawie wzruszajacej muzyki ukaza-
na jest w przyspieszonym tempie odbudowa World Trade Center, przemiana
miejsca pokatastrofalnego w turystycznie atrakcyjne Miejsce Pamieci.

Ogolna narracja Muzeum, jak sie zdaje, jest podzielona na dwie czeéci.
Tak jak obecne Miejsce Pamieci stanowi przeciwienstwo obrazéw kojarzo-
nych z 11 Wrzeénia, réwniez w tym przypadku odnie§¢ mozna wrazenie,
ze narracja Muzeum oparta zostala na wzajemnie sie wykluczajacych i jed-
noczes$nie uzupelniajgcych dychotomiach. Historia uzupetniona zostata wy-
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darzeniami wspodtczesnymi — Slurry Wall i The Last Column korespondujg
z interaktywnym ,ekranem globalnej solidarnosci” oraz dwiema osiami cza-
su, ukazujacymi wydarzenia ,,z ostatniej chwili”. Traumatyczny ,,Korytarz
szoku” przeciwstawié mozna pasazowi z podnoszgcymi na duchu pracami
artystow. Fundamenty Wiezy PéInocnej kryjace w sobie tragedie 11 Wrzes-
nia oraz pelna ciszy i refleksji Wieza Poludniowa.

Jeszcze inny kontrast tworzy muzealny sklepik z pamiatkami, ktory
nasuwa luzne skojarzenia z ksigzka ,,Sklepik z marzeniami” autorstwa S.
Kinga — mistrza horroru. Spelnione marzenie za cene czynu niemoralnego.
Stwierdzenie kontrowersyjne, jak samo miejsce. Wszystkie przedmioty sg
ulozone w poszczegblnych dziatach. Najpierw niebieskie krawaty, portfele
z linig kolorystyczng Muzeum, takze szaliki, koce 9/11. Zabawka do sklada-
nia World Trade Center oraz mniejsze figurki Freedom Tower, bluzy, torby,
kubki ze zdjeciem i napisem Survivor Tree, koszulki z nadrukiem I v NY
MORE THAN EVER, czarne bluzy, koszulki, czapki z daszkiem z nadru-
kiem 9/11 Memorial, liczne gadzety z Fire Department oraz Police Depart-
ment m.in. odznaki 9/11 Memorial, breloki, magnesy na lodéwke. Dzial
dotyczacy 9/11 pséw-bohateréw: ksigzki, maskotki ubrane w kamizelki po-
licyjne, kubki, pocztowki, zaktadki do ksigzek. Obok kiczowatych pamiagtek,
niejednokrotnie wykraczajacych poza granice dobrego smaku, na pétkach
pojawia sie bogata kolekcja filméw dotyczacych ataku 9/11, a takze liczne
publikacje — albumy, raporty, relacje $wiadkéw, ale takze komiksy i ksigzki
dla dzieci.

Na temat roli kiczu, konsumpcji oraz szerokiej komercjalizacji Strefy
Zero pisala M. Sturken [2007]. Zwraca ona uwage, ze kicz moze by¢ spo-
sobem reagowania na traume. Proba rekonstrukgeji tragicznych wydarzen
w postaci optymistycznych, turystycznych pamiatek jest odzwierciedleniem
tzw. kultury komforu (comfort culture), do ktérej Amerykanie sg przyzwy-
czajeni. Gléwnym atrybutem jest tu teddy bear. Mi$ stal sie niejako symbo-
lem walki z AIDS w latach 80. XX w., kiedy to wreczano maskotki osobom
chorym. Znamienny jest rowniez moment wystania po ataku na World Tra-
de Center 600 misiow przez Oklahoma City National Memorial®, nastep-
nie stan Oklahoma wyslal 6000 misiow do Nowego Jorku, ktére rozdano
dzieciom w nowojorskich szkotach [2007, s. 7]. Ponadto zaréwno kicz, teddy
bear, jak i sama postac turysty kojarzy sie z niewinno$cia, ktoérg to wiasnie
kultura komfortu, na drodze konsumpcji ma podkreslac¢ [2007, 31]. Teddy-
bearification [Sturken 2004] tlumaczy pewne zachowania oraz duze zain-
teresowanie ,,sklepikami horroru”’, nie zmienia to jednak faktu, ze forma
sprzedawanych produktéw weigz budzi najwieksze kontrowersje.

6 19 kwietnia 1995 r. doszlo do ataku terrorystycznego w Oklahoma City, w wyniku
ktérego §mieré poniosto 168 oséb, w tym 19 dzieci; ponad 680 os6b bylo rannych. Do momentu
ataku na WTC by! to najwiekszy atak terrorystyczny w USA.

7 http://nypost.com/2014/05/18/outrage-over-911-museum-gift-shops-crass-souvenirs/
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Na przestrzeni dawnej Ground Zero znajdujg sie trzy sklepy z pamigt-
kami 9/11. Jeden tuz po wyjsciu z metra, drugi — w muzeum, a trzeci —w 9/11
Tribute Center, trzecim obok Miejsca Pamieci i Muzeum waznym punkcie
zwigzanym z wydarzeniami wrze§niowymi.

9/11 Tribute Center to organizacja non profit, blisko wspétpracujgca z Mu-
zeum 11 Wrzeénia. Wszystkie zaangazowane tam osoby sg wolontariuszami.
Najczesciej sa to Swiadkowie wydarzen lub bliscy ofiar, ktore zginety podczas
ataku. Misjg Centrum jest zrzeszanie osob, ktore pragna podzieli¢ sie swoja
historia. Kazdego dnia przychodza tu policjanci i strazacy, ktérzy opowiada-
ja o akgji ratunkowej, osoby, ktore przezyly ewakuacje z budynku, ale takze
rodziny ofiar, ktére chcg sie podzieli¢ wspomnieniami o swoich bliskich. Jak
mozna przeczytaé na stronie organizacji, historie méwione, ktére sg na bieza-
co rejestrowane, majg budowaé pomost pomiedzy przeszloécig a przyszloscig,
pomdc, szczegblnie mtodym ludziom, lepiej zrozumieé wplyw tego wydarzenia
na bieg dziejow ludzkoSci®. Po wejéciu do budynku, ktéry podobnie jak Muze-
um znajduje sie przy Liberty Street, w oczy rzucaja sie te same pamiatki, ktore
mozna bylo kupié w sklepiku muzealnym. Nastepnie, po nabyciu biletu, prze-
chodzi sie do kilku sal niewielkiej galerii. Ekspozycja skupiona jest nie tyle na
samym ataku, ile na zachowanych przedmiotach osbb, ktore zginely, a takze
ostatnich wiadomosciach wyslanych do bliskich. Znamienna jest réwniez §cia-
na z niezliczong iloScig ogloszen o nagtowku ,,Missing” (Zaginiony).

Po przejsciu do ostatniej sali znajduja sie schody biegnace w doél, nad
ktorymi powieszono tysigc kolorowych zurawi origami. Jest to nawigzanie
do wzruszajacej historii Sadako Sasaki, wokoél ktorej obudowana jest narra-
cja Muzeum i Miejsca Pokoju w Hiroszimie. Dziewczynka ta w wyniku na-
promieniowania w wieku 12 lat zachorowata na biataczke. Jako ze wedlug
tradycji japonskiej zurawie przynosza szczescie, Sadako wierzyla, ze jezeli
zlozy tysigc papierowych zurawi — to wyzdrowieje. Niestety dziewczynka
przegralta walke z chorobg i dopiero po jej Smierci kolezanki i koledzy dokon-
czyli dzieta. Historia Sadako tak wzruszyla nardd, ze w odpowiedzi posta-
wiono pomnik po$wiecony dzieciom, ktore zmarly wskutek wybuchu bomby
atomowej, ona sama za$ stala sie symbolem pokoju. Biorac pod uwage fakt,
iz w 1945 r. bomby atomowe na Hiroszime i Nagasaki zrzucili Amerykanie,
to motyw przewodni tej sali nalezy uznaé za znamienny akt pojednania.
W 2001 r. lancuchy zurawi pokoju pojawily sie na plocie wokét Strefy Zero
w kilka tygodni po ataku.

Schody prowadza do najwazniejszego pomieszczenia w 9/11 Tribute
Center, gdzie §rednio co p6t godziny odbywajg sie sesje, w trakcie ktérych
jedna osoba, stojgca na tle panoramy Nowego Jorku (z nowym kompleksem
budynkéw WTC), opowiada swoja historie. Stuchacze moga zadawac pyta-
nia, a takze podzieli¢ sie wlasng refleksjg i wspomnieniami. Pomiedzy sesja-

8 http://tributewtc.org/about
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mi istnieje réwniez mozliwo$¢ odstuchania za pomoca multimediéw relacji
innych $wiadkéw, zaangazowanych w dziatalnosé 9/11 Tribute Center. Po
spotkaniu prowadzacy zachecajg do pisemnego dzielenia sie wlasna historia.
Na $cianie napisano pytania: ,,Czy masz historie 9/11, ktéora chciatby$ sie
podzielié¢?”, , Jak historie oséb, ktore przezyly tragedie 9/11, wplynely na
sposob postrzegania przez Ciebie wydarzen 9/11?”. Pod pytaniami umiesz-
czono takze ikonki Twittera, Facebooka i Instagrama oraz ekran z otwartg
strong mailowsg z adresem 9/11 Tribute Center.

Podsumowanie

9/11 Tribute przez swa dzialalno$é z naukowego punktu widzenia po-
twierdza rodzacy sie dyskurs dotyczacy pamieci. Jest to koncentracja nie
tyle na historycznym wymiarze wydarzen 11 WrzeSnia oraz konsekwen-
cjach politycznych, ile raczej na jednostkowym i autentycznym przezyciu.
Nawet jezeli turyS$ci znajdujg sie w ,,miejscu szoku” ze wzgledu na pogon
za sensacja to szybko punkt ciezko§ci przenosi sie na pamieé o dramacie ty-
siecy ludzi. Przypadek 9/11 ukazuje plynne przejScie od sensacji do empatii
- z lieux de l'imagination na lieux de mémoire. Z drugiej jednak strony, ze
wzgledu na daleko posunietg komercjalizacje, Muzeum i Miejsce Pamieci 11
Wrze$nia jest dzi§ rowniez ,strefg” kontrowersyjna.

Temat niewgtpliwie wymaga dalszych badan. Przyktad nowojorskiej
Strefy Zero ukazuje, jak wazng role w ponowoczesnym $wiecie pelnia tury-
§ci. Nie tylko ,,odczarowuja” mediatyzowane miejsca, odslaniajac ich auten-
tyczne oblicze, ale przede wszystkim stanowig istotny glos w krystalizowa-
niu sie fundamentow nowych lieux de mémoire.
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SHOCK TOURISM - BETWEEN SENSATION AND EMPATHY.
9/11 CASE STUDY

Abstract

Purpose. The attempt to create a definition of the shock tourism as a type of dark tourism.
The phenomenon of spontaneous travels to sites of disasters was first described from the an-
thropological perspective by Chris Rojek in 1993. He used the term black spots, referring to
places that became travel destinations in reaction to current media coverage (spotlights). In
Polish research we hitherto lack the translation of this term, as well as explicit descriptions
of travels which are the immediate result of current media coverage. The proposed definition
of shock tourism will be presented not only as a kind of ,,sensation tourism”. The visitors,
through their presence, not only influence the shape of memory sites but they also take part
in creating the memory of tragic events. The example of New York’s Ground Zero shows us
how much, over the course of recent years, not only the physical space of the site, but also its
symbolic dimensions have changed. The narration of 11* September National Museum, the
9/11 Memorial Site and the work of non-profit 9/11 Tribute Center contribute to changing the
perception of ,,shock sites” from lieux de l’'imagination to lieux de mémoire.

Method. Fieldwork, participant observation (an analysis of narratives of 9/11 National Muse-
um and Memory Site; observation of tourists’ and tour guides behaviour).

Findings. An analysis of narratives of 9/11 National Museum and Memori Site, as well as the
activity of 9/11 Tribute Center became a starting point to further considerations on the role of
tourists in creating postmodern lieux de mémoire.

Research and conclusions limitations. Limited time of fieldwork (10 days).

Originality. The paper concerns postmodern phenomenon of the evolution od post-disaster
sites into the memorylands, according to Sharon Macdonald’s concept. The framework of shock
tourism opens new horizons and research perspectives of this process.

Type of paper. Theoretical paper based on case study of 9/11.

Key words: New York, travel black spots, tourist experience, do§wiadczenie turystyczne, Mem-
ory Site, semiotics of tourist attractions.






NR 39 2016

CAMINO FRANCES -
JESZCZE PIELGRZYMEKA CZY JUZ TURYSTYKA?
PROBA ODPOWIEDZI NA PODSTAWIE
WSPOMNIEN POLSKICH CAMINOWICZOW

Pawet Plichta*

Abstrakt

Cel. Celem artykutu jest odpowiedz na tytulowe pytanie: Jak Camino Francés wspéi-
cze$nie jest postrzegane — jako pielgrzymka czy turystyka?

Metoda. W tekscie zastosowano analize tresci materiatéw Zrédlowych, ktore stano-
wig drukowane teksty literackie, popularne, naukowe tzw. caminowiczéw. Wykorzy-
stano tez materialy pozyskane przez autora w trakcie jego pielgrzymki i obserwacji
uczestniczgcej. Dodatkowym analizowanym dokumentem byt Manifest z Villafranca
del Bierzo, ktéry w sposéb formalny podejmuje rozpatrywane kwestie.

Wyniki. Camino Francés postrzegane jest przez osoby, ktére odbyly je pieszo lub
na rowerze, jako pielgrzymka. Okreslenie ,turystyka” uzywane jest w ich wypowie-
dziach w wyraznej opozycji. Co wiecej, dychotomia pielgrzymka — turystyka (piel-
grzym — turysta) ma w analizowanych tekstach wymiar warto§ciujacy lub w przy-
padku tekstéw naukowych ich autorzy zwracajg na ten problem uwage.
Ograniczenia badan i wnioskowania. Przeprowadzona analiza — z uwagi na for-
malne iloSciowe wymogi tekstu — zostala ograniczona tylko do zrédet drukowanych
dostepnych w jezyku polskim. Z tych samych powodéw podjeto jeden z waznych —
zaréwno dla samych caminowiczéw, jak i badaczy prébujacych okresli¢ wspélczesny
charakter Camino — aspektoéw wystepujacych w tych pracach.

Oryginalnos$¢ pracy. Dotychczas nie przedstawiono pracy traktujacej o Camino
Francés i dychotomii pielgrzymka — turystyka w kontek§cie mitycznych uwarunko-
wan i warto§ciowania tego fenomenu w odniesieniu do polskich autoréw wspomnien.
Na potrzebe analiz tego typu polskiej literatury zwracajg uwage badacze fenomenu
Camino.

Rodzaj pracy. Praca ma charakter analityczny.

Stowa kluczowe: Camino de Santiago, Camino Francés, pielgrzymka, turystyka,
mit, religia.

* Dr; Uniwersytet Jagiellonski, Instytut Studiéw Miedzykulturowych; e-mail: pawel.
plichta@uj.edu.pl.
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Wprowadzenie

,»Religia jest obraza ludzkiej godno$ci. Takze bez niej ludzie dobrzy beda
postepowaé dobrze, a zli — Zle. Ale to wlaénie pod wplywem religii ludzie
dobrzy postepuja zle” [Kotaczkowski-Bochenek 2010, s. 240]. My$l znane-
go fizyka i noblisty Stevena Weinberga jako podzielana opinie przywolat
Andrzej Kotaczkowski-Bochenek w swojej ksigzce — opisie doswiadczenia
wlasnej drogi do Santiago de Compostela. Mimo ze autor zakonczyl rozwa-
zania przestroga ,nie wyruszajcie w pielgrzymece na Camino de Santiago!”
[tamze] dla wszystkich, ktorzy nie cheg zmieni¢ tego lub podobnego sadu,
a jego publikacja nosi paradoksalnie brzmiacy tytul: Nie idZ tam czlowie-
ku!, wielu Polakéw po jej lekturze podjeto decyzje o odbyciu pielgrzymki
do galisyjskiego sanktuarium. Autor-pielgrzym na poczatku swojego ,,pa-
mietnika” wyréznil kategorie pielgrzymow, przyjmujac dosé osobliwe kryte-
rium - czytelnictwa: Ich bin dann mal weg. Meine Reise auf dem Jakobsweg
[Kerkeling 2006a; 2006b] (Niemcow), The Camino. Journey of the Spirit
[Maclaine 2000] (Amerykan6éw) oraz O Didrio de Um Mago [Coelho 19872
2012] (reszte Swiata) oraz tych, ktérzy nie przeczytali zadnej z nich. Po kil-
ku zaledwie latach mozna uaktualnié ten podzial, wprowadzajac dodatkowa
kategorie: czytelnikéw ksigzki Kolaczkowskiego-Bochenka? (Polakow) [por.
Orzechowska-Kowalska 2013, s. 42].

Fenomenu drogi éw. Jakuba, o ktérym traktuje niniejszy artykut, nie spo-
s0b analizowa¢ bez odniesien do wspolczesnych trendéw kulturowych (moda
na turystyke kulturows, trekking) i przemian religijnych (zainteresowanie du-
chowoscig). Kolejne publikacje, strony internetowe, bractwa, stowarzyszenia,
réznego rodzaju przedsiewziecia kulturalno-religijne, ale przede wszystkim
stale wzrastajgca liczba os6b, ktore pieszo przemierzajg rézne odcinki Jaku-
bowego szlaku, uzasadniajg namyst nad wspélczesnym charakterem Camino.

I W artykule podobnie jak w pi§miennictwie dot. tematu uzywane sg okre§lenia hiszp.
Camino de Santiago — droga §w. Jakuba lub w skrdocie Camino - droga oraz funkcjonujacy juz
w jezyku polskim termin: caminowicz — oznaczajacy kogo§, kto pokonatl odcinek szlaku Jaku-
bowego w §cistym znaczeniu: co najmniej 100 km pieszo lub 200 km na rowerze lub konno;
w szerokim - jakikolwiek. Zaréwno camino, jak i caminowicz w kontek§cie niniejszego wywodu
mozna uznaé za terminy neutralne. Trudno$¢ w okresleniu kondycji oséb zmierzajacych do
Santiago oddawana jest niekiedy polgczeniem pielgrzym-turysta [por. Orzechowska-Kowalska
2012, s. 396].

2 Tytul oryginalnej wersji ksigzki Coelho wydaje sie lepiej oddawaé jej tres¢. Mimo ze brazy-
lijski pisarz swoja powieScig przyczynil sie do rozpropagowania fenomenu Camino de Santiago, to
wykorzystal w niej topos do opowiedzenia historii odbiegajacej od Jakubowego wymiaru szlaku.
»Pielgrzym zadnym przewodnikiem nie jest” [Bremer 2011a, s. 80; Oz6g 2010, s. 327]. Oczywi-
Scie szczegblnymi wzgledami pozycja ta cieszy sie u Brazylijezykow [por. Bremer 2011a, s. 80].

3 Andrzej Kolaczkowski-Bochenek znany jest polskim caminowiczom réwniez jako wsp6l-
autor poradnika i przewodnika [por. Iwanski, Kolaczkowski-Bochenek 2013; Kotaczkowski-
-Bochenek, Iwanski 2013]. Wielu pielgrzymoéw — w tym piszacy te stowa — w Triacastela spetnia
proébe autora.
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Celem artykulu jest odpowiedZ na tytulowe pytanie: jak Camino
Francés traktujg i okre§lajg w swoich wspomnieniach sami caminowicze:
jako pielgrzymke czy turystyke oraz jaki charakter ma ta dychotomia w ich
opiniach? Zestawienie partykut ,jeszcze — juz” nie tylko sugeruje perspek-
tywe temporalna, ale takze implikuje mozliwo$¢ zmiany opinii wobec przed-
miotu zainteresowania do tego stopnia, ze to, jakim moégl by¢ on w prze-
szloéci, nie odpowiada zupelnie aktualnemu stanowi. Postawiony problem
badawczy zostal zrealizowany na podstawie: zrédel, ktore stanowia teksty
literackie, popularne i opracowania naukowe polskich caminowiczéw*; (nie
tylko) obserwacji uczestniczacej autora tego artykulu. Dodatkowo — jako
niedawny przyklad ciggle toczacych sie w réznych gremiach dyskusji nad
duchem i istotg szlaku — przywolany zostal ogloszony w 2014 roku Manifest
z Villafranca del Bierzo — sformalizowany dokument, w ktérym wykorzy-
stano tytulowg dychotomie dla zobrazowania trudnosci i niebezpieczenstw
grozacych Camino de Santiago — przeksztalcenia zjawiska w jedng z wielu
atrakcji turystycznych. Przeglad wybranych publikacji traktujacych o szla-
ku Jakubowym zaproponowala kilka lat temu Krystyna Zabawa [Zabawa
2009, s. 221-231]. Jednym z aspektow niniejszego artykulu jest realizacja
zachety autorki ,,do blizszego przyjrzenia sie tematowi” [Zabawa 2009, s.
231], na co zwrocila uwage takze Agnieszka Jaworska w swojej ksiazce, za-
wierajacej podrozdzial ilustrujacy ,,fenomen piSmienniczy »wspomnien piel-
grzyma«” [Jaworska 2015, s. 163-1881°. W analizie problemu wykorzystano
polskie pozycje, ktore ukazaly sie drukiem w latach 2001-2014 i w ktorych
ich autorzy podjeli refleksje nad wlasnym doéwiadczeniem Camino Francés.
Odwotanie do wskazanych Zrédet i ich analize uzasadnia zauwazalna pra-
widlowo$é: jednym z istotnych elementéw w podjeciu decyzji o przejsciu Ca-
mino, nazywanym niekiedy ,,dojrzewaniem” czy ,,wcigganiem”, sg lektury
wspolczesnych itinerariéw, nowych opowiadan, legend tworzacych — jak ujat
to jeden z rozmoéwcow Jozefa Bremera — ,,mistyke Camino” [Bremer 2012,
s. 107-1088; por. Zabawa 2009; Hesp 2010, s. 147; Orzechowska-Kowalska
2012, s. 389; Jaworska 2015, s. 164-165; Kucharski 2015, s. 134-143].

4 Dla pokazania szerszego kulturowego kontekstu wskazano artefakty znane polskim od-
biorcom oraz wykorzystane wybrane obcojezyczne publikacje, w tym wspomnienia.

5 Autorka, podobnie jak Krystyna Zabawa, stwierdza nikle zainteresowanie uczonych
tym fenomenem, mimo ze sg znaczgcym elementem , kultury Camino de Santiago” [Jaworska
2015, s. 164]. Analize tego typu literatury wydanej w latach 1985-2009 w jezyku angielskim
przeprowadzita Andrea Hesp [Hesp 2010]. Warto wszakze w tym miejscu zauwazy¢, ze problem
zostal zauwazony i jest badany przez polskich uczonych [por. Kucharski 2015]. W programie
cyklicznej VIII konferencji naukowej ,,Droga éw. Jakuba w Polsce — przeszlo§é i terazniejszosé¢”
znalazla sie propozycja Macieja Samoleja ,,Peregrino — wersja krajowa, ale za to bardzo au-
tentyczna. Pisanie wspomnieh o Camino de Santiago, na przykladzie lektury ksigzki Emila
Wasacza Santiago de Compostela. Dziekczynne pielgrzymowanie”.

6 Autor analizuje znaczenie literatury hagiograficznej dla ruchu pielgrzymkowego do
Santiago de Compostela [Bremer 2012, s. 93-108; idem 2015, s. 37; por. Wasowicz 2014, s. 11,
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Camino Francés - jeden z Jakubowych szlakow

Camino Francés (Via Francigena, Droga Krélewska, takze szlak fran-
cuski [por. Ga¢ 2011]) - to najpopularniejsza’, ale jedna z wielu (Camino
Inglés, Camino del Norte®, Ruta de la Plata [por. Orzechowska-Kowalska
2010], Camino Portugués [por. Grabowska-Markowska, Laskowska 2014;
Blachowska 2014]) drég pielgrzymich prowadzacych do sanktuarium $w.
Jakuba Wiekszego w hiszpanskiej Galicji. Jej nazwa wywodzi sie od fran-
cuskich szlakow, ktére w dwdch miejscach laczyly sie z soba, trzy z nich
w miejscowosci Ostabat: Via Touronensis (La Grande Route, z koSciota §w.
Jakuba w Paryzu, przez Orléans, Tours, Poitiers, Bordeaux, Ostabat), Via
Lemovicensis (z sanktuarium w Vézelay przez Nevers i St. Amand, Limo-
ges, Solignac, Thivers, Périgueux, Bazas, St. Sever, St. Palais, Ostabat),
Via Podiensis (z sanktuarium La Puy-en-Velay, Aubrac, Conques, Cahors,
Moissac [por. Rézycki 2011]), a nastepnie w Puente la Reina, miejscu prze-
prawy przez rzeke Arga: Via Tolosana (droga aragonska, Arles, St. Gilles,
St. Guilhem-le-Désert, bazylika St. Sernin w Toulouse, Somport). Wsp6l-
cze$nie wielu pielgrzymoéw rozpoczyna swoje Camino Francés w miejsco-
wosci Saint Jean Pied de Port (SJPdP) lezacej u podnézy Pirenejow po
stronie francuskiej lub z Roncesvalles® po stronie hiszpanskiej. Po dotarciu
do celu kilkudziesieciodniowej pielgrzymki (775 km) — grobu §w. Jakuba
Wiekszego (nazywanego tez Starszym — apostola, meczennika, patrona Hi-
szpanii), kontynuuja oni swojg wedréowke (kolejne 110 km, w zaleznoéci
od czasu: pieszo lub §rodkami transportu) ,na koniec §wiata” do sank-
tuariéw polozonych nad Oceanem Atlantyckim: Finisterra i Muxia takze
zwigzanych z kultem Santiago Matamoros. PrzejScie szlaku zaleznie od
wielu indywidualnych (wolny czas, zdrowie, kondycja, determinacja, mo-
tywacja) i zewnetrznych (gtéwnie pogoda) czynnikéw zajmuje okoto 30 dni

17-21]. W tym ostatnim przypadku pielgrzymie zapisy przeplatane sg dodatkowo biblijnymi
cytatami. O popularnosci tego typu literatury, majacej tradycje réwniez w polskim pi§mienni-
ctwie, §wiadczg kolejne wznowienia, dodruki poszczegélnych tytulow.

” W 2014 roku rézne szlaki wybralo odpowiednio: Camino Francés 161 994 oséb (68,10%);
Camino Portugués 35 491 (14,92%); Camino del Norte 15 071 (6,34%); Via de la Plata 8 490
(3,57%); Camino Primitivo 8 275 (3,48%); Camino Inglés 7 194 (3,02%); inne 717 (0,30%);
Muxia-Finisterre 652 (0,27%); 2 (0,0001%). Dane statystyczne, jeSli nie zaznaczono inaczej:
[Oficina de Acogida al Peregrino, 2015].

8 Z analizowanych prac dwie dotycza innej niz francuska drogi odpowiednio: Camino del
Norte [Klimek 2014] oraz Camino Primitivo (tzw. droga pierwotna, rozpoczynajaca sie¢ w Ovie-
do) [Gawry$ 2013, s. 7-45]. Autor ostatniej pozycji przeszedl takze Camino Francés [Gawry$
2013, s. 47—-130], w swoich zapiskach wspomina atmosfere Jakubowego $wieta 25 lipca 2013
roku zaklocong tragedia katastrofy kolejowej [tamze, s. 127-129]. Natomiast w dwdch kolej-
nych Camino Frances to odcinek dtuzej trasy [Okon 2009; Doburzynski 2012].

9 W sierpniu 2014 roku do Santiago de Compostela dotarto 3 963 (7,74%) oséb, ktére roz-
poczely wedrowke w Saint Jean Pied de Port oraz 1 632 (3,19%) wyruszajacych z Roncesvalles.
W sumie zatem stanowili oni 10,93% caminowiczow.



CAMINO FRANCES - JESZCZE PIELGRZYMEKA CZY JUZ... 267

[Kotaczkowski-Bochenek, Iwanski 2013, s. 111-114; Burdziej, Miszewski,
Rochman 2004, s. 102; por. Gaé¢ 2011]. W przypadku autora niniejszego
artykulu byt to okres 9 VII SJPdP - 1 VIII Santiago i dalej 4-7 VIII 2014
Finisterra i Muxia.

Tradycja peregrynacji na kraniec Pélwyspu Iberyjskiego siega IX
wieku, kiedy to — zgodnie z legenda — odkryto sepulcrum Sancti Iacobi'®.
Za pierwszego znanego z imienia pielgrzyma uznaje sie kréla Asturii Al-
fonsa II Czystego, ktéry przybyl na miejsce w 834 roku'l. Od tego czasu
w kolejnych wiekach i latach (réwniez wspolczesnie) powstawaly oddajgce
szczegblny charakter wyprawy zwyczaje'?, symbole — atrybuty, zwigzane
tez z pielgrzymim ekwipunkiem. Do tych pierwszych nalezg: zamkniecie
spraw, pozegnanie z najblizszymi, spisanie testamentu, szczegélne blo-
goslawienstwa pielgrzymoéw, pozdrowienia w drodze: ,,/Buen camino!”,
»iUltreia!l”, ,,iSuseia!”; po dotarciu do katedry rytualy: reka przylozona do
kolumny w Portyku Chwaly, oznaczajaca wyznanie wiary, nawiedzenie gro-
bu, objecie figury apostota w oltarzu gtéwnym i modlitwa do ucha Jakuba,
poludniowa Msza §w. dla pielgrzymow, w trakcie ktorej w napieciu nadstu-
chuja oni komunikatu-powitania przybylych wyczytywanych wedlug na-
¢ji oraz oczekujg ceremonialnego uruchomienia botafumeiro (najwiekszej
na $wiecie kadzielnicy). Wspoélczeéni pielgrzymi docierajacy do , krancow
Swiata” symbolicznie kapig sie w oceanie i palg ,sfatygowane” ubrania
[Zwolenska 2009, s. 102-103; por. Jaworska 2014]. Symbolami pozostaja
niezmiennie: muszla, kamien niesiony od progu wlasnego domu, pozosta-
wiany przy Cruz de Ferro, zélta strzalka, krzyz §w. Jakuba, krzyze, kop-
czyki, tablice upamietniajgce Smier¢ pielgrzymujacych, ksiegi pamiatkowe.
Udajacy sie w droge od wiekéw przygotowywali sie do niej takze w sposob
praktyczny. Elementem wyposazenia pielgrzyma byly zatem: kostur (tzw.
trzecia noga), ktory wspoélczesnie czesto zastepuja kijki trekkingowe, mata

10 Legenda o odkryciu grobu §w. Jakuba Starszego przez mnicha Pelaya (Pelagiusza) oko-
fo 830 roku za czasow kroéla Alfonsa II Czystego (759-842, kréla Asturii). Mnich wiedziony
anielskimi glosami i §wiattem mial dotrze¢ do miejsca pochéwku apostota i zawiadomit o swym
przezyciu biskupa Teodomira (f 29 I 847). Opowies¢ te upamietnia ufundowany przez stowa-
rzyszenie pielgrzymoéw w 1996 roku pomnik pielgrzyma (sic! nie turysty) na Alto del Perdon
(Gora Przebaczenia) okolo 10 km za Pampelung. Napis glosi: Donde se cruza el camino del vien-
to con el de las estrellas (Gdzie przecina sie droga wiatru z drogg gwiazd). Inne wersje pomijajg
watek mnicha, przypisujac odkrycie wylgcznie Teodomirowi. Historyczne wzmianki o grobie
pochodzg z czaséw Alfonsa III i wydanych przez tego kréla dokumentéw (867, 885, 893) [por.
Starowieyski 1995; Chélini, Branthomme 1996, s. 121-125].

1 Do tej opowiesci nawigzuje Camino Primitivo [por. Gawry$ 2013, s. 7-45]. Do grupy
pierwszych udokumentowanych historycznie pielgrzymoéw naleza: bp Gotescalco z Puy (Fran-
cja) z Akwitanii okolo 950 roku przyby! wraz z grupa wiernych swojej diecezji; opat Cesareo
z klasztoru éw. Krystyny z Katalonii okolo 959 roku; eremita Szymon z Armenii miedzy 983
a 984 rokiem.

12 Warto dodaé, ze rozwojowi ruchu pielgrzymkowego towarzyszyly takze konkretne re-
gulacje o charakterze prawnym [zob. Ohler 2000, s. 234-244; Paczkowski 2014].
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Rye. 1. Okolice Ferrerios 103 km do Santiago
de Compostela. 29.07.2014.

Fig. 1. Near Ferrerios 103 km to Santiago
de Compostela. 29.07.2014.

Zrédlo/Source: Opracowanie wlasne/Own
elaboration.
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torba mieszczaca jedynie niezbedne
rzeczy — wspolczes$nie plecak zgod-
nie z regulag wazacy nie wiecej niz
10% masy ciala patnika, kapelusz
i plaszcz chronigce zar6wno przed
stoncem, jak i deszczem, ,nie cal-
kiem nowe” buty, muszla (concha),
naczynie na wode, dowdd pielgrzymi
(credential) stuzacy jako paszport
i legitymizacja statusu pielgrzy-
ma [por. Puszcz 2010, s. 106-108;
Chélini, Branthomme 1996, s. 138-
150; Ohler 2000, s. 77-99]. W tym
ostatnim gromadzone sa pieczatki
Swiadczace o przebytej trasie i na
jego podstawie w biurze pielgrzyma
wydawana jest tzw. kompostelka
(compostela), czyli za§wiadczenie
potwierdzajace w jezyku lacinskim,
ze po przebytej pieszo, konno lub
na rowerze drodze caminowicz ,,hoc
sacratissimum  templum  pietatis
causa devote visitasse” (1)

A 140-80

Ryec. 2. Okolice Airexe 75 km do Santiago de Compostela. 30.07.2014.
Fig. 2. Near Airexe 75 km to Santiago de Compostela. 30.07.2014.

Zrédto/Source: Opracowanie wtasne/Own elaboration.
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O popularnoéci szlakéw do gro-
bu éw. Jakuba $wiadcza prowadzo-
ne przy sanktuarium statystyki.
W 2014 roku w biurze pielgrzymko-
wym zglosito sie 237 886 oséb. Przy
okazji rejestracji, caminowicze wy-
pelniaja formularz, okreslajac m.in.
motywy swej wedrowki. W 2014
roku na motywy religijne!® wskaza-
fo 42,46% oso6b, religijno-kulturowe
- 50,62%, kulturowe — 6,92%. Zde-
cydowana wiekszo§¢ pielgrzymow
docierajacych do Santiago de Com-
postela i odbierajacych $wiadectwo
nawiedzenia sanktuarium uwzgled-
nia zatem w mniegjszym lub wiek-
szym stopniu motywy religijne to-
warzyszace wedrowce, wypelniajac
tym samym zapis z dokumentu (pie-
tatis causa), o ktory zabiega.

Ryec. 3. Biuro pielgrzymkowe. Compostela.
Santiago de Compostela. 2.08.2014.

. Fig. 3. The Pilgrims’ Office in Santiago de
Pielgrzymka a turystyka Compostela. The Compostela. 2.08.2014.

Proces nazywania i definiowania badanych zjawisk i fenomenéw od cza-
sow Arystotelesa nalezy do podstawowych zadan i trudnoSci opisu naukowe-
go. Staje sie on tym bardziej problematyczny, kiedy dotyczy przezyé¢, moty-
woéw, intencji subiektywnych i jednostkowych oraz kiedy wykorzystywane
sg w nim terminy — w odbiorze uzytkownikéw jezyka — wartoSciujace. Obie
sytuacje dotycza fenomenu Camino Francés — jako do§wiadczenia drogi su-
biektywnie przezywanego przez jednostke, cho¢ mieszczacego sie w zastanej
i okre§lonej tradycji (religijnej, chrzescijanskiej, katolickiej) oraz uzywanych
nazw ,pielgrzymka” i ,turystyka” jako terminéw, ktore trudno uznac za neu-
tralne. W pracach religioznawczo-socjologicznych Camino shuzy jako egzem-
plifikacja istotnych zmian religijno$ci czlowieka ponowoczesnego, przy czym
zywo dyskutowana jest zasadno$¢ zmiany przedmiotu zainteresowan bada-
czy z religii na (nowg) duchowo§é [por. Burdziej 2005; Mendyk 2012, s. 112;
Grabowska-Markowska, Laskowska 2014, s. 170].

Popularna diagnoza kondycji czlowieka ponowoczesnego zapropo-
nowana przez Zygmunta Baumana zasadza sie na owym wartos$ciujagcym

13 'W innych badaniach: intencje religijne — 67%; mozliwo$¢ przejécia Sredniowiecznym
szlakiem — 49% [na podstawie: Orzechowska-Kowalska 2013, s. 45].
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przeciwienstwie terminéw-metafor: spacerowicz, wléczega, turysta, gracz
w opozycji do pielgrzyma'* (i tutaj kontekst terminu ma znaczenie, wszak-
ze mowa o tradycji chrzeécijanskiej, ale protestanckiej, purytanskiej) jako
typu czlowieka nowoczesnego. Podstawowa dychotomia u socjologa ptynne;j
nowoczesno$ci przedstawia sie nastepujgco: ,,Podazali do miejsc §wietych
pielgrzymi, by zarobié na zbawienie duszy (...) Ale nikt z nich nie byl tury-
sta” [Bauman 1993, s. 24]. Wskazujac na cechy tego ostatniego, Bauman pi-
sal: , Turysta opuszcza dom w poszukiwaniu wrazen. Wrazenia, i opowiesci
o wrazeniach — oto jedyny tup, z jakim wraca, i jedyny, na jakim mu zalezy.
(...) Turysta ptaci, turysta wymaga. Stawia warunki. (...) Turysta jest arty-
sta; turystyka jest tworczoscia. Swiat przez turyste odwiedzany jest surowa
brylg marmuru, ktérej turysta nada ksztalt swoich przezyé¢. (...) Zabiera
wiec turysta w podréz dom: jako punkt odniesienia, standard do mierzenia
doznan (...) przyglada sie obyczajom, ktére czasem oburzajg go, czasem ba-
wig, ale zawsze dziwig (...) opatruje je etykietami, klasyfikuje, szufladkuje
w sejfie pamieci. (...) czuje sie w obcych stronach bezpiecznie (...) przede
wszystkim ma pieniadze, a gdzie sg pieniadze, tam $ciagajg tlumnie tropicie-
le zyskéw” [Bauman 1993, s. 24-26]. Tymczasem pielgrzym mial i ma przed
sobg wyraznie wskazany cel wedréwki, w trakcie ktorej ,,nie ma miejsca na
kroki, ktore do celu nie zblizajg, nie ma tez (...) czynoéw obojetnych: wszyst-
ko albo stuzy celowi, albo jest bezuzyteczne, pozbawione sensu” [Bauman
1993, s. 10]. Mimo ze analiza wzoru pielgrzyma, wedtug Baumana, dotyczy
ukladu spolecznego, ktéry minal, a zatem nieistniejacych juz warunkow, to
paradoksalnie na poczatku XXI wieku ponowoczesny czlowiek szuka owego
zyciowego celu i srodkéw do jego realizacji, przemierzajac nie metaforycz-
nie, ale realnie setki kilometréw (np. Camino Francés). Odwolanie do Bau-
manowskich wzorcéw stanowi nie tylko egzemplifikacje tytulowej dychoto-
mii w nauce, lecz réwniez ujawnia napiecie miedzy idea pielgrzymowania
a turystyka majacg charakter poznawczy niereligijny.

Antoni Jackowski, porzadkujac terminologie takze na podstawie ana-
lizy stylistyki koScielnych dokumentéw, uznal ,pielgrzymke za specyficzng
forme turystyki religijnej”, stwierdzajac jednoczeénie, ze ,w zaden sposob
nie deprecjonuje to rangi religijnej pielgrzymki” [Jackowski 2003, s. 126;
por. Mikos v. Rohrscheidt 2008, s. 146-152]. Istotnie w dyskursie nauko-
wym pielgrzymka traktowana jest jako jedna z form migracji turystycznych
(podjeta dobrowolnie, ktorej nie towarzyszg motywy ekonomiczne lub chec
zmiany miejsca zamieszkania), Sciélej: turystyka religijna (gdyz towarzysza
jej motywy religijne lub religijno-poznawcze) lub turystyka kulturowa (gdy
dotarciu do celu - oérodka kultu religijnego — towarzysza inne, niereligijne
motywy) [por. Jackowski 2003, s. 124]. Odwolujac sie do ustalen antropo-

4 Typologia ta bywa przywolywana z pominieciem jej autora i bez kontekstu, w ktorym
zostala uzyta przez Baumana, takze w rozwazaniach nad religijnym, duchowym wymiarem
pielgrzymek [por. Pastawska 2015, s. 285-286].
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logéw kultury [por. Badone 2004; Taylor 2001], Jan Perszon stwierdzit, ze
Ltradycyjne przeciwstawienie pielgrzymki i turystyki jest produktem my-
§lenia bipolarnego, charakterystycznego dla kultury judeochrzescijanskiej.
Dlatego zestawienia: pienigdze — ascetyzm; konsumpcja — ubdstwo; zto — do-
bro; niski — wysoki; materialne — duchowe; turystyka — pielgrzymka, trzeba
uzna¢ za nieadekwatne do rzeczywistoSci i uproszczone konstrukcje myslo-
we. Integralnym elementem pielgrzymowania sa bowiem warto$ci poznaw-
cze, ludyczne, rekreacyjne, wsp6lnotowe” [Perszon 2012, s. 76]. W rozstrzy-
gajacym sprawe stwierdzeniu braku ostrej opozycji miedzy tymi dwoma
kategoriami, autor zauwaza istnienie we wspoélczesnym turyscie tesknoty do
,duchowej i fizycznej autentycznosci i oryginalno$ci”, ktére w istocie maja
swqj religijno-kulturowy wymiar w pragnieniu ,,powrotu do Raju” [tamze].

W opracowaniach naukowych i propozycjach klasyfikacji turystyki i jej
szczegblnego gatunku — turystyki religijnej problem nazewnictwa i relacji
miedzy turystyka a pielgrzymka rozwazany jest w sposob analityczny, dzieki
czemu moze stuzyé akademickim debatom, ale i pomaga¢ w zrozumieniu
i badaniu rzeczywistoéci'®. ,,Uproszczone konstrukcje myslowe” pozostajag
jednak faktem, od ktorego trudno abstrahowaé — zwlaszcza wtedy, gdy anali-
zuje sie konkretne przypadki. W relacjach i wspomnieniach z przebytej dro-
gi §w. Jakuba dwie kategorie — pielgrzymka (pielgrzym) i turystyka (turysta)
— wystepuja do§¢ wyraznie w ré6znych wymiarach.

Primo: osoby, ktére przeszly szlak Jakubowy w zdecydowanej wiekszo-
§ci swoje do$wiadczenie okreslaja po prostu jako Camino lub pielgrzymka
wlasnie, niezaleznie od motywacji'® [por. Antkowiak 2005, s. 21, 241; Bre-
mer 2011a, s. 64]. Intrygujaco w tym kontekscie, ale i w $§wietle badan prze-
prowadzonych przez Kazimiere Orzechowska-Kowalska, brzmi konkluzja
autorki: ,,osoby wedrujace okreélajg sie czesciej, jako »poszukujacy turysci«”
[Orzechowska-Kowalska 2013, s. 53; por. Grabowska-Markowska, Laskow-
ska 2014, s. 170-171].

Secundo: kategoria pielgrzymki i status pielgrzyma w trakcie wedrow-
ki stuzy do okreslenia tozsamosci w drodze wobec wszystkich innych, kto6-
rzy przebywajg wprawdzie w tym samym czasie i tej samej przestrzeni, ale
W oczywisty sposob nie przynalezg do ,,wspélnoty w drodze”, poniewaz nie
podjeli okres§lonych (niekiedy tylko symbolicznych) dzialan. Za taki mo-
ment u$wiadomienia statusu peregrino wielu uznaje odebranie paszpor-
tu pielgrzyma [Grabowska-Markowska 2009, s. 15] z wpisanym wlasnym
imieniem i nazwiskiem. Przykladem tego typu identyfikacji moze by¢ zapis
w dzienniczku Mieczystawa Gasowskiego z miejscowos$ci Villafranca del Bie-

15 Obszerng literature przedmiotu [zob. m.in. Rézycki 2012, s. 161-177; por. takze: Po-
demski 2015].

16 Ciekawe, ze ,ksigzke o tej podrézy”, jak okreslita swoje wspomnienia reporterka, wy-
dawnictwo prezentuje jako ,,dziennik z tej podrézy” — z pielgrzymki do Santiago de Compostela
[Wiernikowska 2013, s. 252, oktadka 4].
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rzo, tzw. Malego Santiago: ,,(...) malzenstwo z Anglii nawigzalo ze mng roz-
mowe. Zwiedzali Hiszpanie jako turysci — podrézowali samochodem, zatrzy-
mujac sie w co ciekawszych miejscach. Bardzo ich interesowala pielgrzymka
do Santiago” [Gasowski 2011, s. 73]. Okre§lanie wlasnej kondycji poprzez
uzycie jednego z dwéch terminéw dotyczy takze tych, ktérzy w opozycji do
przemierzajacych szlak pieszo, konno lub na rowerze zauwazajg swoja od-
mienno$¢. Kilkakrotnie odnotowana przez autora tego artykulu sytuacja
wskazywania na niego przez przewodnikéw grup wycieczkowych jako na
przykilad wspoélczesnego peregrino, w tym raz zakonczona proSbg turysty
o wspolne zdjecie'’, potwierdzaja zauwazalng rozlacznoéé statusu pielgrzy-
ma i turysty. Wskazujg na nig zapiski z dziennika innej caminowiczki i préba
definigji: ,,...przechodzg pielgrzymi. Od razu widaé, kim sa. Pielgrzym jest
powazniejszy niz podréznik, nie moze sobie pozwoli¢ na powierzchowno§¢é
turysty i jest (chyba) nastawiony na odkrycia wewnetrzne” [Szule, Piekar-
ska-Duraj 2001, s. 112].

Tertio: opozycja pielgrzym - turysta ujawnia i manifestuje sie szcze-
gb6lnie w sanktuarium §w. Jakuba. Tak banalne, ze wrecz niezauwazalne
bywaja opisy Plaza del Obradoiro i wnetrza koéciota: , Katedra jest pelna
pielgrzymoéw i turystéow” [Bremer 2011a, s. 142; Kopacz 2009, s. 159, 161;
Antkowiak 2005, s. 242]. Tymczasem prosta obserwacja jednostek i czton-
kow grup: wygladu i zachowania tak w Santiago de Compostela [por. Wierz-
bieniec 2014], jak i w kazdym innym miejscu §wietym dostepnym wszak-
ze dla os6b postronnych, pozwala na zastosowanie strukturalnego modelu
opozycji i mediacji. Turysci odwiedzajacy i zwiedzajacy obiekt poznaja jego
historie, znaczenie, utrwalajg jego wyjatkowosé, zgrupowani sa wokot i/lub
podazaja za przewodnikiem, oczekujac wrazen, wymagajac kompetentne;j
obstugi zgodnie z poniesionymi kosztami i zaplanowanymi punktami pro-
gramu, podczas gdy pielgrzymi odwiedzajacy, nawiedzajacy i zwiedzajacy to
samo miejsce traktujg je przede wszystkim jako przestrzen réznie rozumia-
nego, ale jednak sacrum, ze wzgledu na ktére podjeli wyrzeczenia zwigzane
z wielodniowa wedréowka. Ci drudzy u celu swej drogi, uczestniczg w rytua-
lach religijnych i §wieckich zwigzanych z tradycja miejsca, ale nade wszyst-
ko widzg nieco szerzej bo w perspektywie wezesniejszych dni i zmagan sens
dotarcia do owego centrum mundi, ktorym staje sie konkretne sanktua-
rium. Mediatorami miedzy tymi dwoma grupami w licznie odwiedzanym
sanktuarium staja sie porzadkowi, obsluga, straz, wolontariusze — osoby
czuwajace nad przestrzeganiem okre§lonych dla miejsca Swietego zasad, tj.
odpowiedni (tzw. godny) stréj, zachowanie ciszy, kierunek poruszania, czas
i spos6b zwiedzania, fotografowania/nagrywania, zakaz wnoszenia okreslo-

17 Sytuacje takie — zdjecia ,,with a really and truly pilgrim” - nie nalezg do rzadkoSci,
podobnie jak odczucia przynajmniej polskich caminowiczéw: ,czuje sie jak ten obfotogra-
fowany niedzwiedZ na Krupoéwkach w Zakopanem” [Bremer 2011a, s. 131; por. Antkowiak
2005, s. 240].
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nych rzeczy, np. plecakéw, jedzenia, picia, udzial w liturgii. Te za§ zasady
majg gwarantowac zaspokojenie potrzeb zaréwno pielgrzyméw modlacych
sie, uczestniczacych w rytualach oraz tych po prostu medytujacych ostat-
nie dni drogi, jak i turystéw niekoniecznie zainteresowanych przezywaniem
obrzedéw religijnych. O realnej potrzebie takiej mediacji §wiadcza wzorce
oczekiwanego zachowania w miejscach §wietych i traktowanie przypadkow
odstepstw od nich jako niepozgdanej turystycznej swobody [por. Ozog 2010,
s. 329-331; Bremer 2011a, s. 58].

Caminowicze o sobie samych, czyli pokusa ocen

Relacje, przemy§$lenia, §wiadectwa i wspomnienia, stanowigce wazne
zrodto poglebionych, jako$ciowych badan kulturowego fenomenu Camino,
majace forme zaréwno tradycyjnych wydawnictw — te wskazywane sg jako
jedna z glownych przyczyn wzrastajacej liczby takze Polakéw na szlaku
[Orzechowska-Kowalska 2013, s. 45], jak i krotkich wpiséw na tematycz-
nych forach i blogach, odstaniajg nieco trudno dostepng dla zewnetrznych
badaczy sfere motywow, inspiracji, przezy¢'®. ,MySle o tym, ze wreszcie
nie jestem turystka ani nawet podrézniczka, tylko pielgrzymem” [Szulc,
Piekarska-Dukaj 2001, s. 109]. Pielgrzym czy turysta — to jedna z tych na-
tarczywych mysli, ktore staja sie udzialem oséb przemierzajacych kolejne
kilometry Pétwyspu Iberyjskiego. Ta watpliwo§¢ towarzyszy réwniez podsu-
mowaniom do$wiadczen przebytej drogi §w. Jakuba. W cytowanym zakon-
czeniu swojej ksigzki Kotaczkowski-Bochenek, przestrzegajac przed konse-
kwencjami Camino, nie odwodzi od pomystu zobaczenia Santiago. Wskazuje
on jednak dwa sposoby dotarcia. Pierwszy: ,pojedzcie tam spokojnie, prosto
do miasta, na wycieczke: samochodem, autobusem, samolotem” oraz ten
drugi niespokojny, bo wiazacy sie z wewnetrzna przemiana, ktorej sam do-
Swiadczyl [Kolaczkowski-Bochenek 2010, s. 240]. W tym przypadku podziat
zasadza sie na sposobie dotarcia do celu: pieszej pielgrzymece przeciwstawio-
na jest turystyka §rodkami transportu (innymi niz rower czy kon, osiol). Za-
pis z 8 sierpnia 2014 r. w notatkach autora tego artykutu §wiadczy o symbo-
licznym zakonczeniu Camino i odczuwanej zmianie statusu z pielgrzyma na
turyste, ktéra dokonala sie w momencie pierwszego od ponad miesiaca wej-
§cia do autobusu w miejscowos$ci Muxia. Cho¢ kilkudziesieciodniowy zarost,
plecak i Jakubowe symbole jeszcze przez kolejne dni pobytu w A Coruna
iinnych , hiszpanskich” miastach sugerowaly zwiazek z Camino, stanowigc
pretekst do sympatycznych reakcji i pytan poddanych Filipa VI, Elzbiety II,

18 Tymczasem dla wielu wspélczesnych caminowiczéw do stalych punktéw dnia nalezy
moment zapisania w notesie tego, co istotne, warte ocalenia od zapomnienia, co w przyszlo-
§ci moze zosta¢ wykorzystane w opowiadaniu, opisaniu wlasnego do§wiadczenia [por. Burdziej
2005, s. 29, 31; Hesp 2010, s. 69-100; Jaworska 2015, s. 164-166].
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to w odczuciu noszacego je pielgrzymka nalezala juz do przeszlosci. Pobyt
mial inny, zgota niepielgrzymkowy, bo juz turystyczny charakter.

Inny caminowicz — Przemek Oplocki — juz we wstepie do swojej rela-
¢ji takze precyzyjnie odréznit podréz autostopem do Hiszpanii i ,,blisko
miesieczna pielgrzymke do Santiago de Compostela” [Optocki 2009, s. 11].
W jednym z krétkich rozdzialow pt. Pielgrzym — turysta? odpowiada: ,,Jedno
jest pewne. Camino nie przypomina S$redniowiecznego szlaku patniczego.
Zmienit sie klimat, pielgrzymowanie ewoluuje w strone podrézowania, a sto-
wem najlepiej opisujacym Camino de Santiago jest »szlak turystyczny«”
[Oplocki 2009, s. 48]. Respondenci badan Kazimiery Orzechowskiej-Kowal-
skiej wérod negatywnych opinii wskazywali: ,,przewage turystéw nad piel-
grzymami, (...) ostatnie 100 km to trasa trekkingowa nie pielgrzymkowa”
[Orzechowska-Kowalska 2013, s. 51]. Istotnie pokusa warto§ciowania wy-
sitku i klasyfikowania, kto: pielgrzym czy turysta, codziennie daje o sobie
znaé, zmieniajac tylko stopien natezenia. Najwieksza intensywno§¢ i czesto-
tliwo$¢ pytan o definicje drogi (pielgrzymkowa czy trekkingowa) rodzi sie
jednak szczegblnie w miastach Ponferrada oraz Sarria — Fiz de Rozas (Pu-
ertomarin), lezacych odpowiednio na 200 i 113-98 km od Santiago de Com-
postela'®. Zgodnie z tradycja, patnik powinien przeby¢ badz 100 km pieszo,
badz 200 km na rowerze lub konno, aby otrzymac¢ odpust i kompostelke.
Ttumy caminowiczé6w w dobrej formie, czesto tylko z podrecznymi plecacz-
kami i w ubiorze nieodpowiednim do wymogéw dlugiej pieszej wedrowki
czy rowerowej trasy, rozpoczynajace swoje Camino w Sarria, to duchowe
wyzwanie dla tzw. dlugodystansowcéw. Przed pokusg sportowej rywalizacji
przestrzegaja w pierwszej kolejnoéci zaprawieni pielgrzymi [Iwanski, Ko-
laczkowski-Bochenek 2013, s. 121], w drugiej — zdrowy rozsadek. Sposobem
na przezwyciezenie pokusy — i tym samym na zachowanie ducha Camino
— w przypadku autora stala sie natomiast adekwatna do sytuacji peryko-
pa biblijna, ktorg cytuje z odpowiednig trawestacja: ,,Ci ostatni pracowali
[przeszli] tylko jedna godzine [100 km], a zrownale$ ich z nami. My znosi-
lismy trud catego dnia [Camino] i upal [i burze Villarmentero de Campos].
(...) Przyjacielu [pielgrzymie]! Nie krzywdze cie. Czy nie umoéwite§ sie ze
mna o jednego denara [przejscie Camino]? Wez wiec swoja zaplate [kompo-
stelke i odpust] i odejdz! (...) Dlaczego patrzysz zazdrosnym okiem na to,
ze jestem dobry?” (Mt 20,12-152°). Problem zostal dostrzezony w przywo-
lywanym juz Manifescie, ktorego autorzy postuluja, by odpowiedzialni za
wydawanie composteli rozwazyli ,,znaczace zwiekszenie iloéci kilometréow
wymaganych do otrzymania” tego dokumentu. Dodatkowy postulat wydaje
sie niezrozumialy, poniewaz w biurze pielgrzyma w sierpniu 2014 roku moz-

19 W sierpniu 2014 roku do Santiago de Compostela dotarli pielgrzymi, ktéry rozpoczeli swa
droge odpowiednio: Sarria — 13 793 (26,93%); Saint Jean Pied de Port — 3 963 (7,74%); Cebreiro
- 2764 (5,40%); Leén — 2 616 (5,11%); Ponferrada — 2 060 (4,02%); Roncesvalles — 1 632 (3,19%).

20 Wszystkie biblijne cytaty za: Biblia paulinska [2008].
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na bylo otrzyma¢ — wprawdzie za oplata — dodatkowg kompostelke z wypi-
sanym miejscem rozpoczecia pielgrzymki [por. Catedral de Santiago 2015].

Aktywno$é pielgrzymia i turystyczna na Camino Francés niejednokrot-
nie stwarza okazje do frustracji zwigzanej z noclegiem. Go§cinno§¢ stanowi
jeden z immanentnych elementéw pielgrzymek, zwlaszeza tych odwoluja-
cych sie do tradycji biblijnej. W tym duchu piszg Sokolikowie o mieszkan-
cach-gospodarzach ,,ci ludzie naprawde wierza, ze jakubowe pielgrzymo-
wanie u§wieca ich ulice, ze nasze blogostawienstwo udziela sie takze im”
[Sokolikowie 2011, s. 144]. Problemy z dostepnoScig i charakter miejsc noc-
legowych (albergue, refugio) to kolejny element dowodzacy realnej dycho-
tomii. Piotr Kopacz we wspomnieniach sytuacji z Hornillos zastanawia sie:
,»czy noclegownie dla ogdélnie pojetych pielgrzymoéw, powinny by¢ takze ot-
warte dla grup zorganizowanych, jak ta polska. Zatatwili sobie tym samym
tanie noclegi. Polak potrafi. Ale inni majg problem” [Kopacz 2009, s. 102].
Ewidentne wyodrebnienie pielgrzyméw i cztonkéw ,,imprezy turystyczno-
-pielgrzymkowo-wyczynowej”, ktorzy nastepnego dania ,wymusili na or-
ganizatorze dow6z na najblizszg msze” [Kopacz 2009, s. 109], jest w tym
przypadku dodatkowo znamienne, poniewaz stosuje je autor: pielgrzym na
rowerze. W odniesieniu do tego sposobu pielgrzymowania uzywa synoni-
micznego ,,rowerowy caminowicz”, traktujgc cyklistow jako ,, prawdziwych”
pielgrzymow?!.

Semantycznym prébom okreélenia istoty Camino towarzyszy wartos-
ciowanie, o czym $wiadcza powyzsze przyklady. Szlak patniczy jawi sie jako
ten pozytywny, pozadany, spodziewany. DoSwiadczenia podwazajace wyob-
razony wymiar Camino sprawiajg natomiast, ze traktowany jest on w opo-
zycyjnej kategorii do szlaku turystycznego (trekkingowego).

Warto zaznaczy¢, ze owa klasyfikacja dotyczyé moze wlasnego do§wiad-
czenia przez weryfikowanie indywidualnych codziennych wyboréw cami-
nowicza, ale takze oceny innych. W pierwszym przypadku wyznacznikami
samokrytyki moga by¢: planowany i przebyty odcinek drogi, postawa wobec
wspoéltowarzyszy, stosunek do pojawiajacych sie trudnoSci, $wiadomo§é mo-
tywacji, a nawet dobor positkéw, warunki noclegu czy ekwipunek [Szulc,
Piekarska-Duraj 2001, s. 112]. Ten aspekt w spos6b zartobliwy podsumowat
Optocki: ,,Bo ja to bylem pielgrzymem (...) mialem jedynie plecak starej ge-
neracji (...) pokonalem calg trase, bez odcinkéw przejechanych autobusem”
[Optocki 2009, s. 51].

W przypadku oceny innych mozna méwié o zdolnosci czlowieka do tatwej
krytyki, formutowania bardzo czesto stereotypowych opinii i wyglaszania
niesprawiedliwych sadéw. Jesli traktowaé¢ Camino jako pielgrzymke, czyli
sposobno§é do wewnetrznej przemiany, nie bez powodu interpretowanej za

21 Na ten aspekt problemu wskazuje Andrea Hesp, cytujac analizowane wspomnienia ca-
minowiczow [por. Hesp 2010, s. 101-143].
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pomoca Gennepowskiego rytualu przejScia, to owa tendencje do poréwny-
wania siebie i oceny innych mozna nazwaé pokusa. Dodatkowo ten etyczno-
-religijny termin tlumaczy w tym kontekscie jedna z definicji wspo6iczesnego
pielgrzyma, czyli czlowieka zmeczonego §wiatem hipokryzji, $wiatem pet-
nym sprzecznoSci, przesigknietym stereotypami [autorem jest Luis Sarriés
Sanz za: Szady 2010, s. 145; por. Bozek i in. 2013, s. 109]. Przezwyciezanie
pokusy osadzania i innych jeszcze pokus caminowiczéw to temat na odrebne
studium [por. Howiacki 2012, s. 94]

Przyktadow funkcjonowania i funkcjonalnosci tytulowej opozycji do-
starczajg wpisy uczestnikéw dyskusji na forach internetowych. Swiadcza
one o tendencji zupelnie przeciwstawnej wobec opinii badaczy. Nazywanie
Camino turystyka traktowane jest jako deprecjacja aktywnoSci i przezyé
o charakterze religijnym [por. Jackowski 2003, s. 124-125]. Takie rozumie-
nie pielgrzymki z jej szczegélnym przejawem (czyli Camino de Santiago)
i turystyki wydaje sie by¢ bliskie autorom Manifestu z Villafranca del Bie-
rzo [FICS 2014]. Dokument ten zostal przygotowany w trakcie Miedzyna-
rodowego Forum ,,Dziedzictwo Eliasza Valiny” przez czlonkéw Fraternidad
Internacional del Camino de Santiago. Istotnym i symptomatycznym dla
tytulowego problemu jest trzeci rozdzial manifestu zatytulowany Turysty-
ka i pielgrzymowanie, w ktorym zauwazono, ze popularnosc i traktowanie
drég Jakubowych jako formy rekreacji staly sie gtéwnymi zagrozeniami
dla ducha i warto§ci Camino. Co wiecej, rozpoznano i wskazano na zréd-
o takiego stanu rzeczy, czyli niepozadang forme ,reklamy” Camino jako
,produktu turystycznego” [FICS 2014, s. 3]. Diagnoza przyczyn niepoko-
jacych zjawisk na szlaku Jakubowym w perspektywie jego wielowiekowej
chrzescijanskiej (tj. religijnej) tradycji przypisywana jest rowniez postawie
duchowienstwa Ko§ciola katolickiego [por. Ozé6g 2010; por. Bremer 2011a,
s. 131]. Paradoksalnie niekiedy pewne zachowania (takie jak np. sposéb
odprawiania liturgii, pomijanie rytow oczekiwanych przez pielgrzymow)
zaobserwowane u oséb, ktore teoretycznie mozna traktowac jako ,straz-
nikéw” chrzescijanskiego wymiaru Camino i moderator6w nowej ewange-
lizacji, a takze wprowadzane przez nich praktyki (zamienianie ko$ciotow
w obiekty turystyczne), stajg sie pokusg do konstatacji, ze ,,pielgrzymka
jako forma pobozno§ci zaczyna zamiera¢” [Bremer 2011a, s. 89; por. tam-
ze, s. 38-39; 0z6g 2010, s. 328, 331].

Innym wymiarem owej pokusy oceny jest sygnalizowany przez socjolo-
ga problem hierarchii wéréd caminowiczéw ,,od pieszego dlugodystansow-
ca po rowerzyste z zapleczem samochodowym” [Burdziej 2005, 18; 2008,
112]. W grupie caminowiczéw rowerzySci ,,to zupelnie odrebny gatunek”
[Antkowiak 2005, s. 35; por. Zwolenska 2009, s. 68]. W swoim reportazu
Beata Szady przywoluje wyznanie rowerowego caminowicza, §wiadomego
réznicy miedzy pieszg wedrowka a przejechana czterokrotnie na rowerze
trasa: ,w zadnym momencie nie poczul sie pielgrzymem. Byl »bicigrini«
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(zlepek stow biciclista — rowerzysta i peregrino — pielgrzym)” [Szady 2010,
s. 140]. Wéréd wyraznie wyodrebnianych kategorii caminowiczéw poza
tymi oczywistymi, jak: narodowo$¢, sposoéb pokonywania szlaku czy bar-
dzo rzadko ple¢ (autor niniejszego artykulu spotkat sie z tym podzialem
jedynie w Leon, u matek benedyktynek w Convento Santa Maria de las
Carbajalas), wskazaé mozna tez specyficzne grupy np.: chrapiacych [Zwo-
lenska 2009, s. 63-72] ,klasycznych katoli” [Klimek 2014, s. 148], mniej
,ortodoksyjnych” [Bremer 2011a, s. 41], fanéw New Age [por. Klimek
2014, s. 148].

»Tesknota za rajem” czyli pokusa autentycznosci

Droga §w. Jakuba, a szczegdlnie jej najbardziej niegdy$ i wspélcze$nie
popularny szlak francuski, stanowi konkretna przestrzen naznaczona histo-
rig europejskich chrzescijanskich peregrynacji. Miasta, mosty, drogi, katedry
— to trwale materialne dziedzictwo kulturowe, ktére zostalo objete ochro-
na i symbolicznie wpisane na liste $wiatowego dziedzictwa Europejczykow
i ludzkosci. Ten historyczno-kulturowy kontekst sprawia, ze wspolcze$ni
caminowicze w sposob niejako naturalny maja mozliwo$¢ bliskiego, codzien-
nego obcowania z wielowiekowsg tradycjg. Dotykaniu tych samych kamieni
i artefaktow, przebywaniu w tych samych przestrzeniach towarzysza natu-
ralne pytania i wyobrazenia, jak pielgrzymowano w przeszloSci, a zwlaszcza
w zlotych wiekach europejskich peregrynacji — mitycznym éredniowieczu.
Rozwazania na temat wspodlczesnej kondycji przemierzajacych szlaki piel-
grzymie i ich poprzednikéw z odlegltych wiekow bardzo czesto obcigzone sg
kolejng pokusg — poszukiwania autentycznosci [por. Hesp 2010, s. 23-68;
Okon 2009]. W szerszym religijnym znaczeniu, jak zostalo pokazane wyzej,
takze w naukowych analizach, zwrot ku minionym i odlegltym czasom wyni-
ka z owej ,,tesknoty za rajem”. Przeszlo$é staje sie zatem niedoScignionym
wzorcem. W tym przypadku §redniowieczny pielgrzym [Chélini, Branthom-
me 1996, s. 138-150; Ohler 2000], a raczej wyobrazenie o nim [por. R6zycki
2008, s. 107; Orzechowska-Kowalska 2010, s. 200; Mruk 2010; Roszak 2014,
s. 59-60] stanowi punkt odniesienia dla wspoélczesnej wedrowki, ktéra albo
realizuje wyimaginowany ideal, albo z réznych wzgledéw odbiega od nie-
go. W pierwszym przypadku aktywnosé te zwlaszcza caminowicze nazywa-
ja pielgrzymka, w drugim — turystyka. Warto w tym miejscu przypomniec,
ze mimo zmieniajacych sie form istota fenomenu pielgrzymki pozostaje ta
sama niezaleznie od czasu, miejsca lub nawet wyznawanej religii — jest nig
podréz podjeta z pobudek religijnych do miejsc §wietych, rozpoznawanych
jako miejsca objawienia sacrum i/lub naznaczone obecnoS$cig badz pamiecig
o waznej postaci dla wiary, w znaczeniu teologicznym sama jest aktem reli-
gijnym [KKBiDS 2002, s. 279-281].
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Zjawisko wartoSciowania Camino i wykorzystywania w nim opozycji
pielgrzymka — turystyka znajduje odzwierciedlenie w analizowanych Zrod-
fach. ,Usigé¢ na placu przed katedra Santiago de Compostela i rozgladajac
sie po zgromadzonym na nim ludziach szukaé w nich prawdziwych piel-
grzymoéw” [sic! Optocki 2009, s. 51]. W zapisie wyimaginowanego dialogu
samego ze soba Opocki pyta ,,A chodzile§ po domach i prosite§ o posilek
i jalmuzne, jak robili to §redniowieczni pielgrzymi? (...) Panie, jak nie bylo
proszenia o jalmuzne, to nie ma prawdziwego pielgrzyma” [Optocki 2009, s.
51]. Prawdziwo§¢ doSwiadczenia mierzona jest zatem poprzez Sredniowiecz-
ng matryce — por6wnanie z kulturowym schematem.

Proces mityzacji, majagcy wymiar spoleczny, dokonuje sie w kulturze
niezaleznie od woli poszczegélnych jej przedstawicieli. Niemniej jednak, to
wlaénie jednostkowe wyobrazenia manifestowane w wypowiedziach zdra-
dzaja site mitu. O tym ich potencjale §wiadcza obawy, ktorymi z czytelni-
kiem podzielil sie — znany polskim caminowiczom — Robert Ward: ,,Camino
nie jest pierwszym z brzegu dlugim spacerem. To pielgrzymka, zywy wyraz
chrzescijanskiej (doktadniej: katolickiej) wiary (...). Stowo »pielgrzym« przy-
wolywalo mi na my§l obrazy pokutnikéw wywijajacych rézancami i §piewa-
jacych psalmy (...) Czy wolno bytoby mi nawet deptaé po ich §wietej ziemi?”
[Ward 2010, s. 13].

W nieco innej humorystycznej i potocznej stylistyce §redniowieczne od-
niesienie pojawia sie takze u Jacka Kietpinskiego: ,,Przez dwadzie$cia osiem
dni nie dotykaliémy tak zwanych Srodkéw komunikacji. ByliSmy jak piel-
grzymi z XII wieku. To jest cos! Ja sie nie chwale, ja to tylko doceniam” [Kiel-
pinski 2014, s. 246-247]. Poczucie ,,docenienia” staje sie udzialem zwlaszcza
tych caminowiczow, ktorzy zakladaja i chea, zeby ich dzialanie bylo pelne
[por. Gawry$§ 2013, s. 49]. Stad decyzje o odbyciu catej drogi np. z SJPdP nie
tylko do sanktuarium éw. Jakuba ale dalej — do finis terrae, tak jak czynili
to §redniowieczni — pieszo. Tym postanowieniom towarzysza, obserwowane
i odnotowane przez autora niniejszego artykulu, w subiektywnym odczuciu
pielgrzyméw dramatyczne, bo podjete z koniecznosci (kontuzje, choroby),
decyzje o pokonaniu jakiego$ odcinka nieplanowanym $rodkiem transportu.

Zderzenie wspoélczeénie realizowanego Camino z mitycznym wyobra-
zeniem o dawnych patnikach oddaje klatka z filmu Droga Zycia. Trzech
niosacych krzyz biczownikéw w obdartych na plecach habitach przecina
droge gléwnych bohaterow [Estevez 2010, 94’]. Tak karykaturalny charak-
ter przyjmujg niekiedy utyskiwania nad kondycja wspélczesnych pielgrzy-
mow. Kult przesztosci i specyficzna jej ,,sakralizacja” daja o sobie znaé takze
w tym wymiarze. Warto zatem pamietaé, ze podobnie jak w przeszlosci, tak
i wspoélczes$nie pielgrzymi sg ludzmi swoich czaséw. Proste zestawienia po-
réwnawcze mogg (i najczesciej tylko do tego sie sprowadzajg) ograniczac
perspektywe i wyjatkowo§é zjawiska uniwersalnego, ponadczasowego, wy-
razajacego potrzeby i kondycje czlowieka niezaleznie od czas6w bedacego
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w drodze (homo viator). Ten sam czlowiek (homo religiosus) poszukuje od-
powiedzi na podstawowe pytania i czyni to, kierujac sie i otwierajac na me-
tafizyke, réznie rozumiane sacrum. Oczywista jest zmiana zewnetrznych
elementéw, ochronie natomiast winna podlegac istota pielgrzymki, warunki
konieczne i umozliwiajgce duchowe jej odbycie i przezycie. Zagrozenia i wy-
zwania w tej mierze zostaly sformulowane w Manifescie z Villafranca del
Bierzo, w ktérym podniesiono konieczno$¢ wyraznego pouczenia rozpoczy-
najacego swa droge pielgrzyma o tym, czym jest Camino de Santiago i czym
jest pielgrzymka oraz symboliczne potwierdzenie przez niego zobowigzania
do poszanowania jej warto§ci [FICS 2014, s. 1]. Opozycja wobec ducha Ca-
mino (jako pielgrzymki) jest traktowanie Jakubowej drogi jako formy tury-
styki wlaénie, czemu towarzyszy dazenie do maksymalnej komercjalizacji
i merkantylizacji fenomenu. Zjawisko to niekiedy dotyczy takze hierarchii
Koéciola katolickiego [Oz6g 2010, s. 329], co odnotowujg zapiski wielu ca-
minowiczow: ,,Szczyt systemu chce ostro zarabiaé na wolnosci!” [Kielpinski
2014, s. 245].

W analizowanych itinerariach komercjalizacja pokazana zostata za po-
mocg strukturalnej opozycji peregrinos — turysci w odniesieniu do ,,pstrego
Swiata klasy éredniej” i immanentnych dla ruchu turystycznego souveni-
row. ,,Kupuja to ludzie, ktérzy nigdy nie byli na Camino, nie wylali ani litra
potu, nie odparzyli stop, nie dorobili sie ani jednego pecherza (...) Bedg mieli
pamiatke — czego?” [Antkowiak 2005, s. 242]. Widok sklep6éw z caminowymi
pamiatkami i pielgrzyméw, na co wskazujg noszone przez nich Jakubowe
atrybuty, inny autor komentuje: ,,przebra¢ sie (...) za pielgrzyma mozna od
reki’i [Kietpinski 2014, s. 240].

Sredniowieczne i pdzniejsze zrédla historyczne pokazuja niejednorod-
no§¢ motywacji zmierzajacych do Santiago de Compostela?2. Wesp6? z religij-
nymi motywami podjetej wedrowki w relacjach i wspomnieniach udajgcych
sie do Jakubowego sanktuarium ujawniaja takze te pozareligijne wzgledy
[por. Ohler 2000, s. 69-73; Mruk 2010, s. 39, 40-41]. Wielu z nich, mimo
Baumanowskiego zastrzezenia, blizej byloby do ponowoczesnego turysty
czy nawet wldczegi niz wspodlezesnego caminowicza. Owe mityczne uprosz-
czenia i kulturowe wyobrazenia, wzmacniane i podtrzymywane m.in. dzieki
ikonografii, rzezbie, obnazaja chocby retoryczne dociekania Jacka Kielpin-
skiego ,, Traktowali marsz jak umartwienie? (...) Szli posepni? (...) Trzezwi
czy ululani winem?” [Kielpinski 2014, s. 6]. Fragment z V ksiegi Liber San-

2 Co nie oznacza, ze kulturowy mityczny wzorzec nie jest wykorzystywany w pracach
naukowych: , Sredniowieczny pielgrzym podejmowat trud z determinacjg, realizujgc idee za-
warte w Pismie Swietym (...). Nie zwazajac na niewygody, szedt zatopiony w modlitwie, z prze-
$wiadczeniem, ze wedruje drogami poboznych ludzi ko§ciola, z wiarg w oredownictwo §wietych.
(...) Jego drogowskazem byly niezliczone koS$cioly, gdzie sktadal hold czczonym relikwiom,
a wszystko po to, aby jego wiara zostala umocniona” [Orzechowska-Kowalska 2010, s. 200; por.
Ohler 2000, s. 69-73; Mruk 2010, s. 39-41].
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cti Jacobi vel Codex Calixtinus. Ksiega sw. Jakuba albo Kodeks Kalikstynski,
uznawanej za pierwszy w dziejach przewodnik pielgrzymkowy/turystyczny,
Swiadczy o pragmatycznym podejsciu do drogi:

,»(...) napotykamy dwie rzeki, ktore plyng nieopodal miejscowosSci San Juan
de Sorde, jedna po prawej, a druga po lewej stronie owej drogi. A zadnej z tych
rzek przej$é nie sposéb bez todzi. A przewoznicy na nich potepieni niechybnie
zostang, albowiem - chociaz rzeki te sg waskie — pobieraja oni od kazdego czlo-
wieka, czy to biednego, czy tez bogatego, ktérego na drugg strone przeprawia-
ja, jedna monete, za konia za$§ cztery. A wymuszaja zaplate silg i grozba. A ze
16dki ich sg male, z pnia jednego drzewa robione, przeto konie sie na nich nie
mieszczg, jeSli$ juz jednak na takows t6dke wsiadl, uwazaj, zeby$ nie wpadt
przez przypadek do wody” [Kuénierek 2010, s. 28].

Inny za$ fragment pokazuje we wlasciwej perspektywie mit bogobojne-
go Sredniowiecznego pielgrzyma:

»Za tg doling znajduje sie Nawarra, ziemia uwazana za szczesliwg ze wzgledu
na obfitosé chleba, wina, mleka i bydla. Mieszkancy Nawarry (...) Jedza i pija
niczym $winie. (...) Jest to lud barbarzynski (...) a twarze ich niecne, zde-
prawowane, zlo§liwe, perfidne, falszywe, lubiezne, opite, pelne gwaltownoSci
wszelkiej, dzikie, prostackie, nikczemne i potepione, bezbozne i surowe, okrut-
ne i kldtliwe” [tamze, s. 30; por. Ohler 2000, s. 69].

Trudno uznaé, izby powyzsze opinie byly przepetnione duchem $rednio-
wiecznej poboznoéci ewangelicznej (zgodnej z dzisiejszymi wyobrazeniami)
lub tez wolne od pokusy niesprawiedliwej oceny. Argumentem podwazajacym
zasadno$¢ kulturowego procesu idealizacji Sredniowiecznych pielgrzymek
i patnikéw? sg m.in. powody gwaltownych wystgpien w okresie reformacji,
skierowane przeciwko naduzyciom towarzyszacym tej praktyce religijnej. Kry-
tykowano rytualizm, fanatyzm, hipokryzje, przesady, lenistwo, szukanie przy-
jemnoSci i sensacji, zaspokajanie ciekawosci obserwowane w zjawisku pere-
grynacji. Naduzycia i niestosowno§ci towarzyszace fenomenowi w przesztosci,
badane m.in. przez historykéw, kulturoznawcow, religioznawcow pokazuja, ze
mit pielgrzyma to projekcja doskonalych idei umiejscowiona i polgczona ze
stereotypowym postrzeganiem wiekow Srednich (naznaczonych sferg sacrum)
w opozycji do czasow wspblczesnych (przynaleznych do sfery profanum).

W tym kontek$cie warto dostrzec jeszcze jeden problem. Niektérzy
badacze zarzucaja, ze wskazowki-dekalogi [por. Burdziej 2005, s. 72-74;
Sokolikowie 2011, s. 138-139] tworzone przez i dla caminowiczéw ,,grze-
szg” zbytnim praktycyzmem i laicko$cig, wskutek czego nie przystaja do
religijnego wymiaru pielgrzymki. To kolejne ,,mityczne” nieporozumienie,

% Problem kryzysu i pozareligijnych aspektow Sredniowiecznych pielgrzymek podejmuje

[Bremer 2011b]. O krytyce fenomenu pielgrzymek w tonie chrze§cijanstwa [zob. Ohler 2000,
s. 224-233].



CAMINO FRANCES - JESZCZE PIELGRZYMEKA CZY JUZ... 281

tkwiace w obrazie rozmodlonych $redniowiecznych biczownikéw lub co
najmniej patnikéw deklamujacych wznioste modlitwy i biblijne fragmenty.
Tak w przeszlosci, jak i wspoélcze$nie etyczne — czy konkretniej — chrzesci-
janskie warto$ci majg sens, gdy sa praktykowane, a nie deklarowane czy
deklamowane. Wj 20,1-21, Pwt 5,6-21, Mt 5,3-12, Mt 6:1-18; Mt 22,37-40,
Mt 25,31-44. Duch tych perykop doswiadczany w drodze [por. Gaé 2013, s.
6; Roszak 2014, s. 60], choé¢ bywa tatwiej u§wiadamiany na odcinkach przed
setnym kilometrem do Santiago, tworzy owa mistyke Camino. W stynnym
Akcie Europejskim z 1982 roku, jednym z najwazniejszych impulséw rene-
sansu szlakéw Jakubowych w XX 1 XXI wieku?4, Jan Pawel II mowil: ,dusza
Europy pozostaje zjednoczona, poniewaz (...) zyje wspolnymi warto$ciami
chrze$cijaniskimi i ludzkimi, takimi jak: godno$¢ osoby ludzkiej, gltebokie
przywigzanie do sprawiedliwosci i do wolnoSci, pracowito§é, duch inicjaty-
wy, milo§¢ rodzinna, szacunek dla zycia, tolerancja, pragnienie wspolpracy
i pokoju, ktore sa jej cechami charakterystycznymi” [Jan Pawel II 1983, s.
29]. Jak widaé katalog wskazanych przez Papieza-Pielgrzyma — kreowanego
na Papieza-Caminowicza — wartos$ci zawiera uniwersalia, ktore jednoczeénie
stanowig podstawe ewangelicznego przeslania.

Wspblczesny peregrino intryguje samych caminowiczéw i badaczy fe-
nomenu, ktorzy pytaja: ,,Kim jest prawdziwy pielgrzym?” [Roszak 2012, s.
21], implikujac pytanie o opozycyjne okreslenie ,falszywego pielgrzyma”?.
Role tego ostatniego, poza dostownymi przypadkami falszowania paszportu
pielgrzyma [Ozo6g 2010, s. 329], pelni turysta, co problematyzuje prezen-
tacja dwoch starszych Niemcow: ,nie oszczedzaja sie (...) Sypiaja w hote-
likach, wygodnie (...) ale to sg jednak prawdziwi peregrinos, nie turysci”
[Antkowiak 2005, s. 63]. Owszem, caminowicze w swoich narracjach poszu-
kuja owej autentycznoéci na réznych plaszezyznach: religijnej, kulturowe;j,
geograficznej, psychologicznej, materialnej, duchowej, ekonomicznej. Zna-
czgcym kryterium autentycznoSci pielgrzyma sg praktyki religijne w trakcie
drogi i u jej celu [Miszewski 2011, s. 21; Bremer 2011a, s. 51; Doburzynski
2012, s. 308; Szomburg 2006, s. 55]. Analiza publikacji pokazuje, ze ich au-
torzy, z nielicznymi wyjatkami, sygnalizuja jako swoje doswiadczenia rézne
formy modlitwy, w tym takze uczestnictwo we Mszy §w.2%, co najmniej tej

24 O wysitkach promocyjnych Camino de Santiago jako szlaku pielgrzymkowego, podejmo-
wanych réwniez przez Jana Pawla II, wiecej zob. Tanco 2012, s. 299-309. Autorzy Manifestu za-
lecajg organizowanie publicznych kampanii wprawdzie okre§lonych mianem , turystyczne”, ale
majacych na celu budowanie szacunku dla tradycyjnych wartoSci pielgrzymki” [FICS 2014, s. 3].

% U schytku éredniowiecza nazywano tak zawodowych pielgrzymoéw, ktorzy nie dotrzy-
mywali zobowigzan i pobrawszy oplate za odbycie pielgrzymki zastepczej nie wywiazywali sie
z umowy [por. Ferfet 2008, s. 135-136; Chélini, Branthomme 1996, s. 171-176].

% Niekiedy che¢ uczestnictwa we Mszy §w. nie moze by¢ zrealizowana wobec zamknietych
»ha ghucho” kosciolow [0z6g 2010, s. 328] o trudno$ciach w jej odprawieniu wspominajg row-
niez duchowni [por. Miszewski 2011, s. 27], dzielgc sie tez niejednokrotnie bardzo krytycznymi
spostrzezeniami na temat swoich hiszpanskich kolegéw.
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w Santiago dla pielgrzymoéw: ,Nas, peregrinos, jest niewielu. Ale to jest
msza dla nas. To do nas zwraca sie ksigdz” [Antkowiak 2005, s. 242].
Wiasciwoscig narracji o do§wiadczeniach z drogi jest refleksja nad religij-
noécig dawnych i obecnych caminowiczéw, w ktorej funkcjonalna i zna-
czaca, choé¢ zdecydowanie upraszczajaca problem, okazuje sie by¢ opozy-
cja pielgrzym (ten religijny) i turysta (ten niezainteresowany przezyciami
religijnymi).

W imie etosu prawdziwego pielgrzyma niekiedy ujawnia sie pokusa de-
precjonowania wlasnego wysitku i wedrowki. Zestawienie z mitem §rednio-
wiecznych patnikéw, na niekorzy$¢ wspélczesnych, przyjmuje zatem for-
me wyrzutu wobec zbytnich udogodnien lub obfitoéci. Odnotowane przez
caminowicz6w spostrzezenia wlasne lub wspéltowarzyszy majg podobny
wydzwiek: ,,To nie jest miejsce dla pielgrzymoéw (...) Tu jest dla nas za czy-
sto!” [Sokolikowie 2011, s. 182], prawdziwy pielgrzym (w domyS§le inaczej
niz turysta) ,,w czasie drogi nie skala sie czystym recznikiem i wygodnym
16zkiem” [Bielecki 2013, s. 9-101], ,,(...) powinien spaé w albergue z prawdzi-
wego zdarzenia, czyli parafialnych lub komunalnych, ale nie prywatnych”
[Bremer 2011a, s. 108; por. Szady 2010, s. 141]. ,,Raportujac” w nieco in-
nej poetyce obstuge gosci najstarszego hotelu de los Reyes Catolicos, autor
dziennika ,zakrapianego czerwonym winem” podsumowuje: , A pielgrzymi
rozwaleni na plecakach i ponczach przygladaja sie temu z lekkim ubawie-
niem: Oj, wy, wy! Przebierancy jedni! Kawalarze!” [Kietpinski 2014, s. 244].
Trafny komentarz do tego typu pokus ,,pogoni” za autentycznoscig stanowi
opowie$¢ Romana Bieleckiego. Dominikanin, ,,bronigc etosu prawdziwego
pielgrzyma”, w trakcie jednej z wloskich wedréwek podzielit sie swoimi od-
czuciami z goszczaca kobieta, twierdzac, ze warunki sg zbyt komfortowe
jak dla pielgrzyma. Skarcenie — jak sam autor nazywa riposte — podwaza
owo przywigzanie do mitycznych wyobrazen. Uslyszal on bowiem stowa
innego pielgrzyma — §w. Pawla ,,Umiem zy¢ biednie i bogato. Potrafie do-
stosowaé sie do kazdej sytuacji: i jesé do syta, i glodowag, i zy¢ bogato, i zyé
ubogo” (Flp 4,12) oraz retoryczne pytanie: Jaki z niego pielgrzym, skoro
nie potrafi ,przyjac tego, co inni daja z serca”? [Bielecki 2013, s. 10; por.
Ohler 2000, s. 158-204].

Problem goScinnoSci i przyjmowania pielgrzymoéw, jako jeden z kluczo-
wych dla wlasciwego przezycia pielgrzymki, zostal podjety rowniez w Mani-
fescie z Villafranca del Bierzo. Stwierdzono w nim konieczno$¢ standaryza-
¢ji zasad obowiazujacych w albergue, ktore nie powinny podlegaé zasadom
obowigzujacym w turystyce, czyli rezerwacji noclegéw. Regula korzystania
z miegjsc noclegowych zgodnie z kolejnoS§cig dotarcia do nich rodzi inna, prze-
czgca pielgrzymiemu wymiarowi Camino i przez to zdecydowanie negatyw-
nie postrzegang pokuse ,,wyscigu” od albergue do albergue [FICS 2014, s. 4;
por. Gawry$§ 2013, s. 117].
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Wnioski czyli mityzacja camino

Obie wskazane pokusy: warto§ciowania i poszukiwania autentycznoSci,
realizowane za pomocg dychotomii pielgrzymka — turystyka zasadzajg sie na
wyobrazeniach o ideale. W tym przypadku role taka pelni mit Sredniowieczne-
go pielgrzyma. Z jednej strony wzorzec ten, swoista matryca do opinii i sagdéw
o wspoélczesnych caminowiczach, funkcjonuje na prawach mitu traktowanego
jako idealizowane wyobrazenie i opowie$¢ o wydarzeniach, zjawiskach z prze-
szlo§ci [Tomicki 1989, s. 247]. W tym znaczeniu mity pielgrzyma za Jerzym
Maternickim traktowac¢ mozna jako ,,wyobrazenia mityczne, ktére przynaj-
mniej w swej warstwie »zewnetrznej«, narracyjnej, odnosza sie do okreslonych
zjawisk historycznych, a wiec do stwierdzonych zrédtowo (przez historykow)
wydarzen, postaci i instytucji” [Maternicki 1989, s. 9; por. Samsonowicz 1997,
s. 25, 135-156]. Z drugiej za$ stanowi egzemplifikacje wspolistnienia struktur
naukowych i mitycznych w myS§leniu i interpretacji $wiata przez czlowieka
[Tomicki 1987, s. 247; por. Nowicka s. 1984]. W analizowanym przypadku
obiektem zabiegéw mitotwoérczych sg czasy odlegle, w ktérych rodzit sie ruch
pielgrzymkowy do Santiago de Compostela. W procesie mityzacji fenomenu
dodatkowo nalezy wziaé pod uwage fascynacje epoka wéréd romantycznych
poetow i pisarzy, ktorych dzieta odcisnety trwaly §lad w kulturowych wyobra-
zeniach o przeszlosci. Niekiedy romantyczne obrazy dominujg nad rzeczowy-
mi dociekaniami i udokumentowanymi twierdzeniami mediewistéw, weryfi-
kujacymi kulturowo-mityczne wzorce.

Przeprowadzona analiza pokazuje, ze dychotomia pielgrzymka — turysty-
ka (pielgrzym - turysta) niezaleznie od precyzyjnych i porzadkujacych analiz
naukowych funkcjonuje i ma wymiar warto§ciujacy, zwlaszcza w analizowa-
nych réznych formach wypowiedzi samych caminowiczéw. Wobec — jak ujat to
Stanistaw Burdziej — ,,trywializacji” klasycznych form turystyki i utraty ich
dotychczasowej atrakecyjnosci [Burdziej 2008, s. 213], Camino jawi sie nie tyle
jako alternatywna forma turystyki, ile okazja dla ponowoczesnego czlowieka
do do$wiadczenia i realizacji hic et nunc wartosci trudniej rozpoznawanych
na co dzien przez niego samego jako spacerowicza, wldczege, turyste i gracza.
Kilkunasto- lub kilkudziesieciodniowy status pielgrzyma — anonimowy pod
wzgledem hierarchii spolecznej [Miszewski 2011, s. 43] — wspdlny dla mini-
stra, profesora, nauczyciela, psychologa, jezuity, komika, malzonkéw, geja, in-
formatyka, geografa, studenta, alkoholika, dziennikarki, biskupa, starszych
i mlodych caminowiczéw pokazuje, ze wciaz ,,czlowiek ma silne poczucie, iz
warto$ciowe rzeczy musza wiecej kosztowaé (...) pielgrzym do Santiago po-
znaje smak wyrzeczenia, odkrywa urok prostoty, uwalnia sie od nadmiaru
wrazen. Jego podroz zostaje uSwiecona we wszystkich wymiarach: $wiety,
biegnacy jakby wstecz, w glab historii czas, Swieta przestrzen — Droga, moty-
wagcja ze sfery sacrum (pokuta, modlitwa za bliskich, samodoskonalenie) oraz
Swiety cel grob apostota” [Burdziej 2008, s. 213-214].
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Niezaleznie od indywidualnych motywacji autorzy analizowanych teks-
tow w bardziej lub mniej oczywisty sposéb odnoszg sie zatem do kulturo-
wego wyobrazenia pielgrzyma — utrwalonego w §redniowiecznych wizerun-
kach. Ten model — mit?” dawnych peregrinos — stanowi dla autoréw punkt
odniesienia, weryfikacji, warto$ciowania trudéw podejmowanych w trakcie
Camino Francés a nawet motywacji wyjScia w droge. Udogodnienia, zwy-
czaje, trasa, kolejne miejsca odwiedzane lub nawiedzane, wyglad, stroj,
symbole, osobliwe tradycje stuzg nie tylko do okreslenia wlasnej i innych
kondycji — jako pielgrzymow, ale takze do wyrazania warto§ciujacych ocen.
Pozytywnym i pozadanym w kontek$cie Camino staje sie zatem okreslenie
»pielgrzym” (czesto tez z przymiotnikiem ,prawdziwy”), natomiast jego
przeciwienstwem jest ,,turysta”. Zblizanie sie do §redniowiecznego wzorca,
swoistej matrycy dla wspoélczesnego caminowicza — okreslanego wiasénie jako
»pielgrzym” — ma charakter nobilitujacy, rzec mozna ekskluzywny w tury-
styce pielgrzymkowej lub kulturowej [por. Mikos v. Rohrscheidt 2010; 2008,
s. 22-34; , 146-152], mimo ze odbiega on wspoélczesnie od eklezjalnych wy-
mogoéw stawianych pielgrzymce jako aktowi religijnemu [por. KKBiDS 2002,
s. 279-281; Dyduch 2005, s. 218-219; Ostrowski 2005, s. 270-273; 2011; Ro-
senberger 2007]%.

Jedng z nieoczekiwanych konsekwencji Camino jest potrzeba opowie-
dzenia tego do$wiadczenia, podzielenia sie nim z innymi. Wspoélczeénie
realizowana jest ona w réznoraki sposéb i przyjmuje forme tradycyjnych
publikacji, czyli prowadzonych dziennikéw, pamietnikéw, przemyslen, a na-
wet poezji [akrostych: Krawiecka 2007, s. 25; por. Grabowska-Markowska
2009]; krétkich wpiséw na blogach i forach internetowych czy tez przyczyn-
k6w o charakterze naukowym [Burdziej 2005 s. 16-17; 2008, s. 111], do ja-
kich pretenduje niniejszy artykul. Zrodia te stanowig z jednej strony ele-
ment fenomenu Camino we wspolczesnej kulturze, z drugiej zas§ — dowod, ze
droga §w. Jakuba w swojej istocie jest czyms§ wiecej niz alternatywna forma
turystyki plecakowej. Camino Francés, jako najpopularniejsza jej odstona,
pozostaje wcigz pielgrzymka dla wiekszoSci polskich autoréw wspomnien.
Okreéla ja bowiem poza celem — grobem $w. Jakuba Apostola — takze po-
wroét do prostych, wrecz ewangelicznych gestow i stéw. Temu pielgrzymiemu
duchowi w réwnym stopniu jak komercjalizacja, zagrazajg naukowe staty-
styczne uogolnienia i mityczne poréwnania. Tak dlugo jak prawdziwa bedzie
réznica: turysta wymaga — pielgrzym dziekuje, Camino ma szanse pozostaé
szlakiem pielgrzymim i okazja, by w kontekScie Jakubowej tradycji zadawaé
klam opinii Stevena Weinberga.

27 O innej roli mitu w aktywnoSci turystycznej i pielgrzymkowej zob. Krzymowska-Kos-
trowicka 2005.

2 0 znaczeniu dawnych i nowych szlakéw pielgrzymkowych w kontekscie prob ewange-
lizacyjnych [zob. Rézycki 2008].
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IS CAMINO FRANCES STILL PILGRIMAGE OR IS IT
ALREADY TOURISM? - AN ATTEMPT AT ANSWERING
BASED ON THE MEMORIES OF POLISH CAMINO MEN

Abstract

Purpose. The main purpose of the article is the answer the question: ‘Is Camino Francés still
seen as pilgrimage or maybe as tourism?’ The author proves that mythical ideas are a ground
for valuing the duality present in various types of statements by Polish authors of memories
of the caminos.

Method. In this article, the analytical approach to varied source materials has been adopted,
either literature or popular and scientific texts, created by authors that walk through Camino
de Santiago themselves. Also, other materials that were collected by the authors during their
pilgrimages and participants’ observations were used. Finally, Manifesto of Villafraca del Bi-
erzo was examined. It is a document analysing issues discussed in the article in a formal way.
Findings. Camino Francés is perceived as a pilgrimage by people who experienced it by walk-
ing or riding a bike. The term ‘tourism’ is used in their statements as a clear contradiction.
Moreover, the dichotomy pilgrimage — tourism (pilgrim - tourist) has a valuing dimension,
which is also noticed by authors of the scientific studies.

Research and conclusion limitations. Due to the formal requirements regarding the text
volume, the analysis has been limited to printed sources available in the Polish language. For
the same reasons, it was only one of the most important (the same for camino men and re-
searchers trying to determine the nature of modern Camino) aspect found in these works.
Originality. Until now, none of the articles about Camino Francés have been published in
the context of the pilgrimage—tourism dichotomy and its mythical grounds. Neither was the
evaluation of this phenomenon has been described regarding the Polish authors of memories.
Even the quoted article by Krystyna Zabawa: The phenomenon of the pilgrimages to Santiago
de Compostela in the latest Polish relations and research was called by its author ‘a short and
sketchy diagnosis of recent Polish literature concerning the pilgrimage to Santiago de Com-
postela’. It has been limited, however, to selected works only published before 2009. Agnieszka
Jaworska — in her book — again, drew attention to the lack of interest on this issue. Nonethe-
less, she pointed out and analyzed the main features of this type of literature. Adam Kucharski
recently proposed typologies of Polish memories concerning the Camino.

Type of paper. This is an analytical study.

Key words: Camino de Santiago, Camino Francés, pilgrimage, tourism, myth, religion.
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WIRTUALNE PIELGRZYMOWANIE JAKO EFEKT
STOSOWANIA NOWYCH TECHNOLOGII
W PROMOCJI. PRZYPADEK SWIATOWEGO
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Abstrakt

Cel. Wskazanie wplywu nowoczesnych technologii na dzialania promocyjne sprzyja-
jace rozwojowi kultu Bozego Milosierdzia i §w. Faustyny realizowane przez Sanktu-
arium Bozego Milosierdzia w krakowskich Lagiewnikach oraz skutkow tych dziatan
przejawiajacych sie w nowych sposobach i formach pielgrzymowania.

Metoda. W artykule dokonano analizy danych dotyczacych rozwoju ruchu piel-
grzymkowego do Sanktuarium od poczatku jego istnienia do czasu obecnego oraz
skonfrontowano pielgrzymowanie tradycyjne z pielgrzymowaniem wirtualnym.
Wyniki. Badania wykazaly, iz dzieki zaangazowaniu nowych narzedzi informatycz-
nych oraz mediéw nastgpil w ostatnich latach imponujacy wzrost liczby tzw. piel-
grzymow wirtualnych. Podejmowane dzialania promocyjne w przestrzeni wirtualnej
pozostajg w zgodzie z charyzmatem miejsca i misja rozpowszechniania oredzia Boze-
go Milosierdzia. Intensywne i konsekwentne dzialania na rzecz promowania kultu
sprawiajg, ze dzi§ do Swiatowego Centrum Bozego Milosierdzia w krakowskich tLa-
giewnikach coraz liczniej przybywajg pielgrzymi — zaréwno w rzeczywistoSci realnej,
jak i wirtualnej — ze wszystkich kontynentéw. Kult ten osiggnat zasieg globalny.
Ograniczenia badan i wnioskowania. Brak jednolitego, poréwnywalnego zZrodta
danych.

Implikacje praktyczne. Badania w zakresie dzialan promocyjnych i wykorzysty-
wanych w tym celu nowych technologii przez o$rodek kultu sg niezwykle istotne dla
identyfikacji zmieniajacych sie form i sposob6w pielgrzymowania, co ma konsekwen-
cje dla wielkoéci ruchu turystycznego.

Oryginalno§é pracy. Rzadko podejmowane w badaniach analizy wptywu nowo-
czesnych technologii na dziatania promocyjne miejsca kultu.

Rodzaj pracy. Studium przypadku.

Stowa kluczowe: pielgrzymowanie, dzialania promocyjne, przestrzen wirtualna,
miejsce kultu religijnego, promocja kultu.

* Dr; Akademia Wychowania Fizycznego w Krakowie, Wydzial Turystyki i Rekreacji, Kate-
dra Polityki Turystycznej, Zaklad Ekonomiii Zarzadzania; malgorzata.kryczka@awf.krakow.pl.
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Wprowadzenie

,,(...) wigzanie obecnoSci Boga z pewnym okre§lonym miejscem

moze sie wydawac niestosowne. A jednak trzeba pamietaé,

Ze czas i miejsce nalezg calkowicie do Boga.

Cho¢ kazdy czas i caly §wiat mozna uwazacé za Jego ,§wiagtynie’,

to jednak sg czasy i miejsca, ktére Bog obiera,

aby w nich w spos6b szczegdlny ludzie doswiadczali Jego obecnoSci i Jego taski.
I ludzie wiedzeni zmyslem wiary przychodza do tych miejsc,

bo maja pewno$¢, ze rzeczywiscie stajg przed Bogiem,

ktory jest tam obecny”.

»(...) to takie szczegdlne miejsce, ktore Bog obral sobie,
aby tu wylewac laske swego milosierdzia”.

Homilia Jana Pawta IT
Krakow-Lagiewniki 17.08.2002 r.

Wedréwki do miejsc kultu w wielu religiach §wiata znane sa juz od cza-
sow starozytnych. Istota tych wedrowek, zwanych pielgrzymowaniem, jest
dazenie do obcowania z sacrum. Stowo ,pielgrzymowac¢” nawigzuje do la-
cinskiego ,,peregrinus”, z czym laczy sie angielskie ,pilgrimage”, francuskie
»pelerinage”, niemieckie ,,pilgern”.

Metaforyczne pielgrzymowanie dotyczy losu czlowieka zmierzajgcego
ku Bogu. W listach §w. Pawla odnajdujemy stowa: ,,wiemy, ze jak dlugo po-
zostajemy w ciele, jesteSmy pielgrzymami, z dala od Pana” (2 Kor 5,6).

Pielgrzymka jest forma, a pielgrzymowanie tresécia drogi cztowieka po-
dejmujacego trud do§wiadczenia sacrum. Tresci sg niezmienne, formy na-
tomiast podlegaja przemianom w zaleznosci od mozliwosci technicznych
[Swiatkiewicz 2005, s. 125]. )

Celem pierwszych pielgrzymek chrzescijan byla Ziemia Swieta, zwlasz-
cza Jerozolima i Grob Panski. Po zatwierdzeniu przez cesarza Konstantyna
Wielkiego edyktu o tolerancji w 313 r. wedrowano takze do grobéw Apostotow
$w. Piotra i éw. Pawla w Rzymie, a od IX w. do grobu éw. Jakuba w Santiago
de Compostela. Do najwazniejszych miejsc kultu chrzescijan w dobie érednio-
wiecza nalezala Grota na gérze Gargano, w ktérej ukazywat sie §w. Michatl Ar-
chaniot (obecne Monte Sant’ Angelo). Udawano sie réwniez do grobéw innych
§wietych lub do miejsc, w ktérych znajdowaly sie ich relikwie (m.in. do grobu
§w. Antoniego w Padwie, §w. Franciszka w Asyzu, §w. Marcina w Tours).

Kazda kolejna epoka wnosila co$§ nowego do idei pielgrzymowania, a od-
zwierciedlajac aktualne potrzeby pielgrzyméw wzbogacala jej forme i tresé.
I tak, w okresie kontrreformacji pielgrzymowanie stato sie wartoscig ducho-
wa, a wiez z Bogiem odgrywata wigksze znaczenie od fizycznej wedrowki
do miejsc kultu. Od XIV w. celem pielgrzymek stal sie Swiety Domek (San-
ta Casa), $wiadek narodzenia Maryi i Zwiastowania, przeniesiony z Ziemi
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Swietej do wioskiego Loreto. Wéréd tysiecy pielgrzyméw przybywali tam pa-
pieze, wladcy, krblowie, ksigzeta, artysci, poeci, naukowcy oraz liczni §wieci.
W nastepnych wiekach udawano sie do miejsc objawienn maryjnych, przede
wszystkim do Lourdes, La Salette i Fatimy.

Wraz z rozwojem techniki obok pieszych pielgrzymek, ktére poczatkowo
mialy charakter pokutny, zaczely pojawiaé sie pielgrzymki kolejowe, mor-
skie, samochodowe, autokarowe, wreszcie samolotowe. Zmiany sposobow
podrézowania wplynely na rozwdj turystyki religijnej. Zaré6wno badacze te-
matu, jak i przedstawiciele Koéciota zwracaja przy tym uwage, ze pielgrzym-
ka jest przede wszystkim aktem religijnym, podczas gdy turystyka religijna
wiekszy nacisk kladzie na przezycia natury ogélnokulturowej i poznawcze;j
[Jackowski 2007, s. 243]. Pielgrzymki stanowig zatem specyficzng forme
turystyki religijnej. Podejmowane sg z motywow religijnych, a ich celem jest
dazenie do wewnetrznej przemiany, rozwdj duchowy, refleksja nad swoim
zyciem. Czas podrézy oraz pobyt w miejscu kultu poS§wiecony jest modlitwie,
medytacji oraz innym praktykom religijnym.

W okresie ostatnich dziesiecioleci pojawily sie¢ nowe miejsca sakralne od-
wiedzane przez licznych pielgrzyméw. Znamienne jest to, ze mimo postepujacej
sekularyzacji pielgrzymowanie do gléwnych miejsc kultu religijnego podejmuje
rocznie ok. 400 mln wyznawcow wszystkich religii (w tym ok. 200 mln chrzes-
cijan) [Jackowski 2007, s. 240]. Jednym z takich miejsc jest Swiatowe Centrum
Kultu Bozego Milosierdzia w krakowskich Lagiewnikach, ktére nalezy obecnie
do najprezniej rozwijajacych sie osrodkéw pielgrzymkowych na §wiecie.

Rozw(j ten spotegowany jest skutecznymi dzialaniami promocyjnymi
podejmowanymi przez Sanktuarium w celu szerzenia kultu Bozego Mito-
sierdzia i §w. Faustyny. Sanktuarium wykorzystujac nowoczesne technolo-
gie stosuje nowe sposoby komunikacji, kreujac w efekcie niespotykane w po-
przednich dziesiecioleciach sposoby pielgrzymowania.

Celem niniejszego artykulu jest wskazanie wptywu nowoczesnych tech-
nologii na podejmowane przez Sanktuarium dzialania promocyjne sprzyja-
jace rozwojowi kultu oraz skutkéw tych dzialan przejawiajacych sie w no-
wych sposobach i formach pielgrzymowania.

Szerzenie Kultu Bozego Milosierdzia

U podstaw powstania i rozwoju Sanktuarium w Lagiewnikach lezy Je-
zusowe Oredzie Milosierdzia objawione Siostrze Faustynie Kowalskiej, kto-
re wraz z jej Smiercig zostalo zlozone w tym miejscu.

»Dzi§ wysylam Ciebie do calej ludzkosci z moim Mifosierdziem”
Sw. Siostra Faustyna Kowalska,

Dzienniczek. Mitosierdzie Boze w duszy mojej [w. 1588],
Wydawnictwo Misericordia, Krakow 2011,

Zgromadzenie Sicsir Matki Bozej Mitosierdzia
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Istotg oredzia jest przypomnienie bi-
blijnej prawdy o mitoSci milosiernej Boga
do kazdego czlowieka, bez wzgledu na
jego grzeszno§¢, wezwanie do zaufania
Mu oraz postawy milosierdzia wzgledem
bliznich. Integralng czeécia tego oredzia
jest kult obrazu Jezusa Milosiernego
z podpisem ,Jezu, ufam Tobie”, Swieto
Milosierdzia, Koronka do Milosierdzia
Bozego, modlitwa w chwili Jego konania
na krzyzu zwanag Godzing Milosierdzia
(15:00) i szerzenie czci Milosierdzia. Je-
zus pragnie, aby to oredzie glosié Swiatu
z nowa moca przez Swiadectwo zycia, czy-
ny, slowa i modlitwe.

Ks. Kaszowski wyjasnia, ze ,milo-
sierdzie to milto§é, ktéra pochyla sie nad
staboécig, niedolg materialng i duchowa,
nad cierpieniem (...) Bogactwo Bozego
Milosierdzia ujawnia sie miedzy innymi
w tym, ze kazdy czlowiek na ziemi otrzy-
muje tyle task, ile mu potrzeba do zbawie-
nia.” [http://www.teologia.pl/m_k/zag08-
-2f. htm#a, 2015].

Ryec. 1. Obraz Jezusa Milosiernego au- Kult Bozego Milosierdzia w formach
torstwa Eugeniusza Kazimirowskiego objawionych Siostrze Faustynie zacqu SiQ
Fig. 1. The picture of Merciful Jesus ~ rozwija¢ wlatach trzydziestych XX wieku!.
by Eugenius Kazimirowski Duze zastugi w zakresie szerzenia kultu
poczynit spowiednik Siostry Faustyny bi.
ks. Michal Sopocko. Dzieki jego staraniom w 1935 r. w Ostrej Bramie wys-
tawiony zostal do publicznej czci pierwszy wizerunek Jezusa Milosiernego,
namalowany przez Eugeniusza Kazimirowskiego (ryc. 1) zgodnie z polece-
niami otrzymanymi podczas objawien. Ks. Sopocko rozpoczal takze starania
o ustanowienie §wieta Milosierdzia Bozego, lecz nie przyniosty one spodzie-
wanych rezultatow?.

W okresie II wojny $wiatowej, wkrotce po Smierci Siostry Faustyny (5
pazdziernika 1938 r.), kult zataczal coraz szersze kregi. Obok Wilna, gdzie
czczono obraz Jezusa, duzego znaczenia nabieral klasztor w krakowskich
Lagiewnikach, w ktorym zyla, a pdzniej zostala pochowana Siostra Fausty-

! Po raz pierwszy Jezus objawil sie Siostrze Faustynie podczas jej pobytu w klasztorze
plockim dnia 22 lutego 1931 r.

2 Mroz F. (2008), Geneza i funkcjonowanie sanktuariow Bozego Milosierdzia w Polsce,
»Peregrinus Cracoviensis”, z. 19, s. 47.



WIRTUALNE PIELGRZYMOWANIE JAKO... 297

na. W kaplicy klasztornej pw. §w.
Jozefa Zgromadzenia Matki Bozej
Milosierdzia umieszczono kolejny
wizerunek Milosiernego Chrystu-
sa Jezu Ufam Tobie, tym razem
autorstwa Adolfa Hyly (ryc. 2).
Poswiecil go krakowski spowied-
nik i kierownik duchowy éw. Fau-
styny jezuita o. Joézef Andrasz,
ktory zapoczatkowal tez uroczy-
ste nabozenstwa ku czci Milosier-
dzia Bozego. Wkrotce obraz ten
zaczal cieszyé sie niezwyklg czcig
wiernych za otrzymywane tlaski.
Obecnie jego kopie i reprodukcje
znajduja sie na wszystkich konty-
nentach §wiata.

Klasztor w Lagiewnikach sta-
wal sie nie tylko miejscem kultu,
ale takze osrodkiem propagowa-
nia nabozenstwa do Milosierdzia
Bozego w formach przekazanych

Ryec. 2. Obraz Jezusa Milosiernego autorstwa

przez Siostre Faustyne. 22 czerwca Adolfa Hyly
1968 roku metropolita krakowski Fig. 2. The picture of Meriful Jesus by
kard. Karol Wojtyla wpisat kaplice Adolf Hyta

zakonna z cudownym obrazem Je-
zusa Milosiernego i grobem Siostry Faustyny na liste sanktuariéw diecezjal-
nych [http:/www.krakow.faustyna.pl/historia-sanktuarium, 2015].

W 1992 r. kaplica ta (pod pierwotnym wezwaniem §w. Jozefa) zostala
podniesiona do rangi Sanktuarium Bozego Milosierdzia na mocy dekretu
metropolity krakowskiego kard. Franciszka Macharskiego.

Na dynamiczny rozw6j kultu i Sanktuarium wplyneta encyklika Jana
Pawtla II Dives in misericordia, a przede wszystkim beatyfikacja (18 kwiet-
nia 1993 r.) Siostry Faustyny Kowalskiej dokonana w Rzymie przez Ojca
Swietego Jana Pawla II (tab. 1).

Znaczny wzrost ruchu pielgrzymkowego przyczynil sie do budowy no-
wej Swigtyni i zaplecza socjalnego dla przybywajacych wiernych. Podczas
pielgrzymki do Lagiewnik (7 czerwca 1997 r.) Jan Pawet II po§wiecit kamien
wegielny z Golgoty pod budowe koSciota.

Nastepnym waznym wydarzeniem byla kanonizacja (30 kwietnia
2000 r.) Siostry Faustyny Kowalskiej. Po raz pierwszy w historii — dzieki
specjalnemu telemostowi — uroczysto§ci kanonizacyjne byly sprawowane
réwnolegle w Rzymie i Krakowie. Podczas uroczystosci papiez Jan Pawet 11
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ustanowil pierwsza niedziele po Wielkanocy Swietem Mitosierdzia Bozego
w calym Koéciele i oredzie Milosierdzia zapisane w Dzienniczku Siostry Fau-
styny przekazal §wiatu na trzecie tysiaclecie.
W czasie ostatniej pielgrzymki do Polski (17 sierpnia 2002 r.) Ojciec
Swiety dokonal aktu zawierzenia §wiata Bozemu Milosierdziu i kolejny raz
wezwal do tego, aby nie§é §wiatu dar oredzia Milosierdzia, w ktorym §wiat
znajdzie pokdj, a cztowiek szczescie. Wyznal po raz kolejny, ze §wiat w obec-
nej kondycji wojen, konfliktow, réznorakich zagrozen egzystencjalnych, mo-
ralnych i duchowych bardzo potrzebuje Bozego milosierdzia. Nawiazujac do
stow, jakie Jezus skierowal do §w. Faustyny, wezwal do ,,rozniecenia iskry
Bozej taski” oraz ,,przekazywania §wiatu ognia miltosierdzia”. Konsekrowat
takze nowa §wigtynie, ktérej od 6 marca 2003 r. przystuguje tytut bazyliki
mniejszej. ;
Sanktuarium odwiedzil rowniez nastepca Jana Pawla II Ojciec Swiety
Benedykt XVI (27 maja 2006). Podczas wizyty spotkatl sie z siostrami w ka-
plicy oraz chorymi i niepelnosprawnymi w bazylice.

Tabela 1. Szerzenie kultu Bozego Milosierdzia.
Table 1. Spreading the Divine Mercy devotion.

Rok Wydarzenie

1980 | Encyklika Dives in misericordia

Podniesienie kaplicy klasztornej z cudownym obrazem Jezusa Milosiernego

1992 i grobem Siostry Faustyny do rangi Sanktuarium Bozego Milosierdzia

1993 | Beatyfikacja Siostry Faustyny

Pielgrzymka papieza Jana Pawla II do Lagiewnik

1997 1 _ pos$wiecenie kamienia wegielnego z Golgoty pod budowe bazyliki

Kanonizacja bl. Siostry Faustyny Kowalskiej
2000 | - ustanowienie §wieta Milosierdzia Bozego,
- przekazanie oredzia Milosierdzia §wiatu na trzecie tysigclecie

Pielgrzymka papieza Jana Pawla II do Lagiewnik

2002 )~ akt zawierzenia Swiata Bozemu Milosierdziu.

2006 | Pielgrzymka papieza Benedykta XVI do Lagiewnik

Ogloszenie przez papieza Franciszka
2015 | Roku Swietego Milosierdzia, ktory rozpoczal sie
8 grudnia tego roku.

XXXI Swiatowe Dni Mtodziezy w Krakowie, gdzie ,bije zrédto Bozego
2016 | Mitosierdzia, ktére jest skutecznym lekarstwem dla poranionych serc”
Pielgrzymka papieza Franciszka do Lagiewnik.

Zxrodlo: Opracowanie wlasne.
Source: Own elaboration.
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Kolejnym wielkim wydarzeniem, ktére bez watpienia jeszcze bardziej
wypromuje kult i Sanktuarium Bozego Milosierdzia beda XXXI Swiatowe
Dni Mtodziezy (SDM), ktore odbeda sie w Krakowie w lipcu 2016 r. Ich gltow-
nym tematem bedzie przestanie: ,,Blogostawieni miltosierni, albowiem oni
milosierdzia dostgpia” (Mt 5, 7). Papiez Franciszek zaprosit miodziez do
Krakowa, poniewaz w nim ,,bije Zzrédlo Bozego Milosierdzia, ktore jest sku-
tecznym lekarstwem dla poranionych serc” [List Episkopatu Polski czytany
w kosciotach 9.11.2014 ]. Na patronow tego dzieta zostala wybrana sw. Sio-
stra Faustyna i §w. Jan Pawel II, inicjator SDM w 1985 r.

Organizatorzy zaplanowali, ze w ramach tzw. katechezy w drodze wszyscy
pielgrzymi, ktorzy przyjada na SDM, odwiedzg dwa sanktuaria: Bozego Mito-
sierdzia i éw. Jana Pawla II. Tam spotkaja sie z patronami SDM - §w. Janem
Pawlem II i éw. Siostra Faustyna. Beda pielgrzymowaé pieszo w grupach przez
3 dni, rozpoczynajac te pielgrzymke na krakowskich Bloniach. Najpierw od-
wiedzg nowo wybudowane Sanktuarium Jana Pawtla II, gdzie modli¢ sie beda
m.in. przed jego relikwiami, a nastepnie udadza sie do pobliskich Lagiewnik,
gdzie przed wejsciem do §wiatowego Sanktuarium Milosierdzia Bozego przej-
da przez specjalng Brame Milosierdzia zbudowang z okazji ogloszonego przez
papieza roku §wietego Nadzwyczajnego Jubileuszu Milosierdzia.

Papiez Franciszek spotka sie w Sanktuarium Jana Pawla II z kaptana-
mi, a pézniej z malzenstwami oraz siostrami zakonnymi w Sanktuarium
w Lagiewnikach [http://www.deon.pl/religia/kosciol-i-swiat/z-zycia-kosciola/
art,22302,sdm-2016-w-krakowie-co-gdzie-kiedy.html, dostep: ... 2015].

Wedlug prognoz w SDM bedzie uczestniczy¢ ok. 2,5 mln pielgrzyméw
z calego §wiata.

Papieskie pielgrzymki do L.agiewnik, rozpoczete przez Pielgrzyma Jana
Pawla II, odgrywaly i nadal odgrywaja niezwykle wazna role w szerzeniu
kultu Bozego Milosierdzia i §w. Faustyny w Koéciele powszechnym i na ca-
Iym Swiecie.

Promocja kultu Bozego Milosierdzia
i $w. Faustyny Kowalskiej

Promocja, jako element dzialalno§ci marketingowej, jest sposobem ko-
munikowania sie podmiotéw rynkowych z potencjalnymi nabywcami débr
i uslug oraz wplywania na ich postawy i zachowania.

Celem dziatan promocyjnych prowadzonych przez Kosciol, w przeciwien-
stwie do przedsiebiorstw funkcjonujacych na rynku, nie sg korzysci finansowe
ani tym bardziej zwiekszenie zainteresowania kupnem produktéow. Poniewaz
dzialalno$¢ Kosciota dotyczy pozamaterialnej sfery zycia ludzkiego, Kosciot
niczego nie sprzedaje, a ,,produkt”, jaki oferuje, to obietnica zbawienia. Ak-
tywno§¢ promocyjna w tym przypadku sprowadza sie do funkgji informacyjne;.
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Z punktu widzenia podjetych rozwazan promocja oznacza zatem szerze-
nie kultu, pobudzanie wiary, zachecanie do odwiedzania sacrum, popieranie
stusznych inicjatyw oraz informowanie spoleczenstwa o podejmowanych
dziataniach, a takze ksztaltowanie pozytywnego wizerunku.

Najodpowiedniejszymi instrumentami promocji kultu sg public rela-
tions oraz publicity. Celem public relations jest uzyskanie przychylnej opi-
nii wiernych/spoleczenstwa i zbudowanie dobrego wizerunku poprzez upo-
wszechnienie misji i dzialalno§ci Sanktuarium. Publicity to nieodptatne
rozpowszechnianie informacji w Srodkach masowego przekazu. Instrumen-
ty te wykorzystywane sa obecnie w Lagiewnikach.

Zanim jednak rozpoczeto stosowanie wspétczesnych §rodkéw promocji,
misja szerzenia w $wiecie kultu Bozego Milosierdzia, ktora przypadta spad-
kobierczyniom dziela §w. Faustyny — siostrom Zgromadzenia Matki Bozej
Mitosierdzia, zostala okre§lona w Konstytucjach zatwierdzonych przez Sto-
lice Apostolska w 1985 roku: ,,Siostry rozszerzajg kult Milosierdzia Bozego
poza Zgromadzeniem w nastepujacych formach: gloszenie katechez i prelek-
¢ji, udzial w sympozjach i kongresach organizowanych przez inne wspélno-
ty, udzial w nabozenstwach parafialnych przez specjalne pie$ni i modlitwy,
kolportaz ksiazek, modlitewnikow i obrazéw Jezusa Mitosiernego oraz kore-
spondencja z czcicielami Mitosierdzia Bozego” [Konstytucje i Dyrektorium
Zgromadzenia 1985].

Szerzenie kultu przez Zgromadzenie do$¢ szybko wykroczylo poza for-
my okre§lone we wspomnianych Konstytucjach i nabralo charakteru szer-
szych dzialan promocyjnych.

Poza udzialem w sympozjach organizowanych przez inne wspdélnoty
Zgromadzenie rozpoczelo, pod patronatem metropolity krakowskiego kardy-
nala Franciszka Macharskiego, organizacje wlasnych sympozjéw teologicz-
nych oraz Miedzynarodowych Kongresow Apostoléw Bozego Milosierdzia.
Pierwsze takie sympozjum odbyto sie w 1988 roku, w 50. rocznice §mierci
Siostry Faustyny, a pierwszy Miedzynarodowy Kongres w 1996 roku, w 65.
rocznice objawienia obrazu Jezusa Mitosiernego. Kongres zgromadzit apo-
stotéw Bozego Milosierdzia z Polski i 16 krajow §wiata, m.in.: z USA, Ka-
nady, Filipin, Australii, Kazachstanu, Francji, Wloch, Anglii, Irlandii, RFN,
Szkocji, Ukrainy, Czech i Stowacji. Drugi Miedzynarodowy Kongres zorgani-
zowany w 2003 r. pod hastem ,,Nie§¢ §wiatu ogien Milosierdzia” zgromadzil
lideréw instytucji sakralnych i §wieckich juz z 33 krajow Swiata, ze wszyst-
kich kontynentéw. Trzeci Miedzynarodowy Kongres pod haslem ,Szkola
milosierdzia $w. Faustyny i Jana Pawla II” zorganizowano w 2008 roku,
a kolejny odby! sie w pazdzierniku 2014 r. pod hastem: ,,Jan Pawet II — Apo-
stot Bozego Milosierdzia”, ktory oredzie Milosierdzia, przekazane przez §w.
Siostre Faustyne, zaniost na krance §wiata” [Siepak M. Elzbieta, 2014].

20 maja 2015 r. rozpoczely sie ,,Formacyjne Dni Apostolow Bozego Mi-
losierdzia”, na ktére przyjechali liderzy wspélnot apostotéw Bozego Mito-
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sierdzia z 25 krajow (ze wszystkich kontynentéw). Spotkania objety kon-
ferencje, wyklady, modlitwy, warsztaty w jezyku angielskim, hiszpanskim
i francuskim.

Referaty z sympozjow i konferencji ukazujg sie w postaci publikacji
ksigzkowych, dzieki czemu sg dostepne w szerszym zakresie.

Upowszechnianiu informacji na temat kultu oraz dzialalnosci Sanktu-
arium stuzg rézne wydawnictwa oraz media. W 1987 roku zalozono pismo
,,Oredzie Milosierdzia”, ktore poczatkowo wychodzilo tylko dwa razy w roku,
a od 1996 roku ukazuje sie jako kwartalnik i organ prasowy Stowarzyszenia
Apostotéw Bozego Milosierdzia ,,Faustinum”, ktére zrzesza kaptanéw, oso-
by konsekrowane i wiernych §wieckich z blisko 90 krajow Swiata.

W 2003 roku Zgromadzenie Siéstr Matki Bozej Milosierdzia zalozylo
wlasne Wydawnictwo ,,Misericordia”, ktore publikuje i upowszechnia ksigz-
ki, broszury, foldery, reprodukcje obrazéw, utwory muzyczne, koncerty, na-
grania na plytach CD i DVD zaréwno w jezyku polskim, jak i w kilkunastu
jezykach obcych. Publikacje te dystrybuowane sg przez ksiegarnie Miseri-
cordia, znajdujgca sie na terenie Sanktuarium oraz przez wlasny sklep in-
ternetowy, z ktérego moga korzystac ludzie z catego S§wiata. Rowniez dziela,
ktore powstaja w Sanktuarium, ukazuja sie poza granicami Polski?.

Gléwna pozycja Wydawnictwa jest Dzienniczek Siostry Faustyny, do
ktorego Zgromadzenie posiada prawa autorskie. Dzienniczek, pisany w Wil-
nie i Krakowie w latach 1934-1938, zawiera przede wszystkim oredzie o mi-
o&ci milosiernej Boga do cztowieka, ktére Siostra Faustyna miata przekazaé
Koéciolowi i §wiatu. Jest to obecnie jedno z najczeSciej tlumaczonych dziet
z jezyka polskiego na jezyki obce. Dzienniczek zostal przettumaczony na
ponad 30 jezykow Swiata (sg takze tlumaczenia ,pirackie”), i to nie tylko
na jezyki europejskie, ale takze na arabski, chinski, japonski, koreanski,
wietnamski, indonezyjski, maltanski. W 2014 r. ukazatl sie w jezyku biatoru-
skim i kinyarwanda, ktorym postuguja sie mieszkancy Rwandy. Dzienniczek
udostepniony jest nie tylko w tradycyjnej wersji ksigzkowej, ale i w innych
formach wykorzystujacych nowe technologie.

W 2011 roku zostal nagrany pierwszy audiobook Dzienniczka (4 plyty
CD, 27 godzin nagrania), ktéry w 2014 roku powielil w kilkuset tysiacach
egzemplarzy tygodnik ,,Gos¢ Niedzielny”. W 2014 roku ukazalo sie réwniez
drugie wydanie audiobooka w wykonaniu aktorskim, ktére otrzymalo wy-
réznienie w konkursie Feniks 2015 z nastepujacym uzasadnieniem: ,No-
woczesna forma edytorska i komunikacyjna wykorzystana w stuzbie nie-
zwyklego przestania Bozego Milosierdzia. Mistrzowska interpretacja tekstu
Dzienniczka... w wykonaniu Anny Dymnej i Krzysztofa Globisza pozwala

3 Sa to gléwnie modlitewniki, ksigzki stuzgce formacji apostoléw Bozego. Milosierdzia
i biografia §éw. Faustyny ,,Dar Boga dla naszych czaséw” s. Elzbiety Siepak ze Zgromadzenia
Matki Bozej Milosierdzia. M.in. w maju br. w Hong Kongu ukazalo sie drugie wydanie tej ksigz-
ki, przettlumaczone na jezyk chinski przez Bernadette Lam Kit Ping.
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stuchaczowi w pelni zanurzy¢ si¢ w tres¢, a przede wszystkim w sens prze-
stania Chrystusa przekazywanego przez Swietg. Wyjatkowy klimat tej pro-
dukcji wspoéltworzy niezwykla muzyka autorstwa Wojciecha Kilara” [http://
misericordia.faustyna.pl/shop/productinfo/9788363916251, 2015].

Dzienniczek $§w. Siostry Faustyny w 6 jezykach dostepny jest takze
w formie e-booka na stronie www.faustyna.pl, oraz na tabletach oraz smart-
fonach. W jezyku polskim takze na coraz bardziej popularnych czytnikach
iPada i iPhona. Kazdy uzytkownik Macintosha, po aktualizacji systemu,
moze czytaé Dzienniczek $w. Siostry Faustyny na swoim komputerze. Wersja
dla iPada pozwala wygodnie przegladaé calo§é tekstu oraz z nim pracowaé
dzieki wbudowanym narzedziom - takim jak wyszukiwanie, zaznaczanie
fragmentow i notatki. Aktywne przyciski na stowach utatwiajg dostep do tre-
§ci przypiséw. Dolaczono rowniez wysokiej jakosci zdjecia oraz interaktywne
mapy. Wersja dla iPada przystosowana jest do wyzszej rozdzielczosci ekranu
Retina. Ksigzka jest réwniez dostepna dla popularnego iPhone’a w wersjach
od 3 GS.

Dzienniczek §w. Siostry Faustyny na iPadach i iPhonach jest dostepny
w 32 krajach*, natomiast na stronie: www.faustyna.pl, smartfonach i table-
tach bez ograniczen w 6 jezykach.

Poza dziatalno§cia wydawnicza Zgromadzenie wykorzystuje do pro-
mocji kultu réwniez media, wspétpracujac stale lub czasowo z redakcjami
katolickimi i panstwowymi z Polski oraz z zagranicy. Warto tu wspomniec,
ze wielkim oredownikiem mediéw byl Jan Pawel II. To za jego pontyfika-
tu powstala telewizja watykanska, a kazania byly nagrywane na ptyty CD
i DVD [http://www.epr.pl/, dostep: 2015].

W 2014 roku Zgromadzenie przygotowalo ponad 90 wypowiedzi i wywi-
adow dla stacji telewizyjnych, rozgloéni radiowych, redakeji prasowych
i stron internetowych z Polski, Brazylii, Malty, Francji, Wtoch, Turcji,
Ukrainy, Litwy, Boéni i Hercegowiny, USA. Siostry uczestniczyly w na-
graniach kilku filméw, realizowanych przez ekipy m.in. z Francji, Wioch,
Litwy i Polski (filmy o §w. Faustynie i oredziu Milosierdzia na Swiatowe Dni
Mtodziezy — Krakow 2016).

Od ponad 20 lat Telewizja Polska transmituje Msze §wietg odprawiang
w Sanktuarium (TVP 1 w niedziele o godzinie 7.00 i TVP Krakéw w pigtki
0 godzinie 17.00). Msze §w. i nabozenstwa z kaplicy klasztornej i bazyliki
sg natomiast codziennie transmitowane wirtualnie przez transmisje on-line
oraz TV Milosierdzie i Radio Milosierdzie. Transmisje oraz serwis inter-
netowy www.milosierdzie.pl prowadzi Fundacja Sanktuarium Bozego Mi-

4 Kraje, o ktorych mowa to: Australia, Austria, Belgia, Bulgaria, Kanada, Cypr, Czechy,
Dania, Estonia, Finlandia, Francja, Niemcy, Grecja, Wegry, Irlandia, Wlochy, Lotwa, Litwa,
Luksemburg, Malta, Holandia, Norwegia, Polska, Portugalia, Rumunia, Stowacja, Slowenia,
Hiszpania, Szwecja, Szwajcaria, Wielka Brytania, Stany Zjednoczone. http://itunes.apple.com/
pl/book/dzienniczek/id5403584797mt=11&ls=1.
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losierdzia powolana przez metropolite krakowskiego kardynata Francisz-
ka Macharskiego®. Transmisje przeznaczone sg gtéwnie dla oséb chorych,
starszych i wszystkich tych, kt6rzy z waznych przyczyn nie majg mozliwosci
uczestniczenia osobiécie we Mszy Swietej oraz dla wiernych z calego $wiata,
ktorzy pragng duchowo polaczyc sie ze Swiatowym centrum Kultu Bozego
Milosierdzia [http://www.milosierdzie.pl/lagiewniki/index.php/pl/tv-milosi-
erdzie-pl.html#.VWZDntLtmko].

7 kaplicy klasztornej za posrednictwem oSmiu rozgloéni radiowych
w Polsce transmitowana jest modlitwa w Godzinie Milosierdzia i Koronka
do Milosierdzia Bozego®. W modlitwach uczestnicza rownoczeénie pielgrzy-
mi, stuchacze rozglo$ni radiowych oraz internauci.

Bardzo wazng role w zakresie promocji odgrywa portal Zgromadzenia
Siostr Matki Bozej Mitosierdzia www.faustyna.pl, ktory jest aktywny w sied-
miu jezykach. Znajduja sie na nim interesujace informacje m.in. na temat
kultu Milosierdzia Bozego, historii Sanktuarium, réznorodnych form ak-
tywnoSci i dziel Zgromadzenia, a takze aktualnoS$ci. Korzystajac z prostego
formularza umieszczonego na stronie internetowej mozna wyslaé intencje
do modlitwy w Godzinie Milosierdzia w Sanktuarium [http://www.faustyna.
pl/index.php?option=com_rsform&formld=21&Itemid=55555, 2015].

Siostry ze Zgromadzenia Matki Bozej Milosierdzia zachecaja réwniez
wiernych z calego §wiata do wlaczenia sie w modlitwe Nieustannej Koronki
do Milosierdzia Bozego. Na stronie internetowej zamieszczony jest kalen-
darz, na ktérym wystarczy wskaza¢ dowolny dzien i godzine odméwienia
modlitwy, dolaczajac do grona innych wirtualnie zgloszonych oséb, dzieki
ktorym modlitwa ta odmawiana jest przez 24 godziny na dobe.

Na szczegdlng uwage zasluguje dzielo niesienia pomocy konajacym
przez odmawianie Koronki. Ma ono na celu pomoc konkretnej, znanej
z imienia osobie, ktéra odchodzi z tego Swiata. Aby wlaczy¢ sie w to dzielo
nalezy wypelni¢ znajdujacy sie na stronie internetowej formularz podajac
swoje imie, miejscowo§¢, parafie, numer telefonu komoérkowego, e-mail oraz
okre§li¢ dzien i wybrac jedng z oémiu stref czasowych, w ktérej skladana
jest deklaracja wspierania konajacych. Po wypelnieniu formularza naste-
puje przyjecie zgloszenia do ,,Ksiegi wspierajacych osoby konajace”. Osoby
mieszkajgce w Polsce otrzymujg SMS lub e-mail z imieniem osoby umieraja-
cej, na ktoéry zwrotnie powinny odpowiedzie¢ w ciggu trzech minut SMS-em

5 Dzigki érodkom zgromadzonym przez Fundacje na terenie Sanktuarium wybudowano:
bazylike, wieze wolno stojaca, kaplice adoracji Naj$wietszego Sakramentu, amfiteatr, Dom
Duszpasterski z zapleczem hotelowym i gastronomicznym, pasaz handlowy, drogi dojazdowe
i parkingi.

6 Transmisje radiowe: Radio Niepokalanow: 98,6 FM, 102,7 FM - codziennie (z wyjat-
kiem niedziel); Radio Warszawa: 106,2 FM - codziennie; Radio Faustyna: www.radiofausty-
na.pl - codziennie; Radio Podlasie: www.radiopodlasie.pl — niedziela; Radio Rodzina Wroctaw
— codziennie; Radio Nadzieja (f.omza): 103,6FM - niedziela; Radio Jasna Goéra: 100,6 FM
- piatek.
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lub w ciagu 15 minut e-mailem: ,Amen”, ktére oznacza przyjecie informacji
i odmoéwienie jeden raz Koronki do Milosierdzia Bozego w jej intencji. Zgla-
szajacy sie z zagranicy powiadamiani sg tylko przez Internet. Za wszystkich
uczestnikéw tego dziela odprawiana jest msza éw. w Sanktuarium Bozego
Mitosierdzia w kazda niedziele o godzinie 18:00.

Zgromadzenie zawarlo umowe z jednym z najwiekszych amerykan-
skim operatoréw Livestream, dzieki ktéremu na stronie www.faustyna.pl
oraz www.krakow.faustyna.pl prowadzona jest calodobowa transmisja on-
-line z kaplicy klasztornej, z laskami styngcym obrazem Jezusa Milosierne-
go i grobem §w. Faustyny, bedacej ,,sercem” lagiewnickiego Sanktuarium.
Transmisje on-line mozna odbieraé¢ na wszystkich przegladarkach w Inter-
necie oraz na smartfonach i tabletach. Zaawansowana technologia zapewnia
wysokiej jako§ci przekaz obrazu i dzwieku bez limitu wej$é. Osoby korzysta-
jace z transmisji on-line mogg 1aczy¢ sie duchowo z tym miejscem, uczestni-
czy¢ w nabozenstwach oraz modli¢ sie przed obrazem Jezusa Milosiernego.
Spelniajac prosby internautéw doswietlono w nocy cudowny obraz i grob §w.
Faustyny [Oredzie Milosierdzia, Sanktuarium Bozego Mitosierdzia w Kra-
kowie, 94, 2015].

W celu umozliwienia za posrednictwem Internetu kontemplacji najbar-
dziej znanego w Swiecie obrazu Chrystusa ukrzyzowanego i zmartwychwsta-
fego wykonano pierwszg i najwiekszg w Europie Srodkowo-Wschodniej repro-
dukgcje gigapikselowa (3 miliardy pikseli)”. Innowacyjna publikacja wizerunku
Jezusa na portalu www.faustyna.pl w tak duzej rozdzielczosci i niespotykanej
dotad jakoSci przyczyni sie z pewnoscig do jeszcze wiekszego wypromowania
kultu w Internecie. Dzieki umieszczeniu obrazu w zasobach globalnej sieci,
jego detale mozna teraz ogladacé z bliska z kazdego zakatka Swiata®.

Na stronie internetowej Zgromadzenia Siostr Matki Bozej Milosierdzia
udostepniony jest rowniez folder ,Jezusowe Oredzie Milosierdzia”, ktory
zawiera najwazniejsze informacje dotyczace oredzia Milosierdzia oraz istoty
i nowych form kultu. Plik z folderem w formie PDF, opracowanym w dwuna-
stu jezykach, mozna pobraé bezplatnie po wypelnieniu prostego formularza.

Sanktuarium aktywne jest réwniez w mediach spolecznosciowych.

Portal www.faustyna.pl — Zgromadzenie Siéstr Matki Bozej Milosier-
dzia prowadzi otwartg grupe na portalu Facebook: Sanktuarium Bozego Mi-
losierdzia®. Grupa ta liczy ponad 9 600 cztonkéw (stan na 31 maja 2015 r.).

7 Zakladajac, ze przecietny aparat cyfrowy posiada rozdzielczo§é rzedu 12 MPx uzyskano
tu rozdzielczo§é 240 razy wieksza. We Wloszech podobng metoda przeniesiono do komputera
iinternetu takie dziela, jak: Ostatnia Wieczerza Leonarda Da Vinci, freski Giotta z bazyliki §w.
Franciszka w Asyzu i sklepienie Kaplicy Sykstynskiej w Watykanie.

8 Fotografie wykonatl Piotr Tumidajski w 2011 r. Prace trwaly ok.12 miesiecy (w tym 12
godzin zdjeé).

9 Opiekunem ze strony Zgromadzenia i supervisorem adminéw jest s. M. Elzbieta Siepak
ZMBM, rzecznik prasowy Zgromadzenia Siéstr Matki Bozej Milosierdzia.
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W grupie poruszane sg wylgcznie tematy, wydarzenia, informacje zwiazane
z oredziem Bozego Milosierdzia.

Z okazji przygotowan do Swiatowych Dni Mtodziezy w pazdzierniku
2014 roku Zgromadzenie uruchomito na Facebooku réwniez trzy profile je-
zykowe: Faustyna 2016 (pl) — 7970 polubienn, WYD Faustina 2016 (ang.) —
3 677 polubien, JMdJ Faustina 2016 (hiszp.) — 2 616 polubien.

Zgromadzenie prowadzi réwniez blog Faustyna 2016 oraz dwa kanaly na
You Tube: Faustyna.pl — 283 subskrypcje i Faustyna 2016 — 170 subskrybcji.

Sanktuarium organizuje réwniez pojedyncze akcje, ktorych celem jest
promocja kultu. W potowie maja 2015 r. siostry ze Zgromadzenia wraz z gru-
pa mlodziezy zorganizowaly akcje ,,Dzienniczek w 6semce”. Uczestnicy akcji
w ciszy czytali ,,Dzienniczki”, w jednym z krakowskich tramwajow, budzac
tym zainteresowanie podréznych. Niektorym osobom wreczali do rgk mate
karteczki z wybranymi cytatami.

Wskazane powyzej niezwykle réznorodne dzialania promocyjne wply-
wajg na szerzenie kultu oraz na dynamiczny wzrost liczby os6b pielgrzymu-
jacych do tagiewnickiego Sanktuarium.

Pielgrzymowanie do Sanktuarium Bozego Milosierdzia

Pielgrzymki do Lagiewnik rozpoczely sie podczas II wojny Swiatowej,
wkroétce po $mierci Siostry Faustyny. W okresie okupacji czesto bywatl tu
Karol Wojtyta. Po wojnie wraz z rozwojem kultu Bozego Milosierdzia przy-
bywali pielgrzymi z archidiecezji krakowskiej oraz z sgsiadujacych z nig die-
cezji katowickiej i tarnowskie;j.

W ksiegach pielgrzymkowych sanktuarium prowadzonych przez siostry
ze Zgromadzenia Matki Bozej Milosierdzia w latach 1970-1980 zarejestro-
wano zaledwie 25 grup pielgrzymkowych z Polski i 3 z zagranicy (tab. 2).
Nalezy zaznaczyé, ze rejestracja obejmowala 35-40% ogoélnej liczby piel-
grzymow przybylych do Sanktuarium. W kolejnym dziesiecioleciu nastapit
wzrost natezenia ruchu pielgrzymkowego. Jednak szczegblnie dynamiczny
wzrost liczby pielgrzymow rozpoczal sie w latach 90. XX wieku. W roku
poprzedzajacym beatyfikacje Siostry Faustyny odnotowano 436 grup z Pol-
ski i 55 grup z zagranicy, natomiast w roku beatyfikacji (1993 r.) przybylo
prawie dwa razy wiecej pielgrzyméw. W latach 1993-2000 liczby te wzrosty
niemal szeSciokrotnie. W 2000 r. w zwigzku z kanonizacja bl. siostry Fausty-
ny zarejestrowano 619 tys. pielgrzyméw (5 120 grup) [Mroéz 2008, s. 53-54].
Podczas gdy w rzymskich uroczystoéciach kanonizacyjnych uczestniczylo
ok. 150 tys. pielgrzyméw (w tym ponad 35 tys. z Polski, a takze z USA, Mek-
syku, Argentyny, a nawet z Filipin), w krakowskich Lagiewnikach obecnych
bylo ponad 70 tys. oséb. [http:/www.katedra.rzeszow.pl/pages/faustyna/ka-
nonizacja.htm, 2015].
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Tabela 2. Ruch pielgrzymkowy do Sanktuarium Bozego Milosierdzia w Lagiewnikach.
Table 2. Pilgrimages to the Shrine of Divine Mercy in Lagiewniki.

Lata Liczba grup z Polski Liczba grup z zagranicy
1970-1980 25 3
1980-1990 260 31
1992 436 55
1993 760 129
2002 6500 1300

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie wpiséw do ksiag pielgrzymkowych sanktuarium.
Source: Own elaboration based on the entries in the pilgrimage books of the Sanctuary.

Pielgrzymka papieza Jana Pawla II w 2002 r., podczas ktorej oglosit
on Sanktuarium w Lagiewnikach §wiatowg stolicg kultu Bozego Milosier-
dzia, spowodowala wzrost liczby pielgrzymoéw do 2 mln (6 500 grup polskich
i prawie 1 300 zagranicznych). Wiekszy naplyw wiernych zaobserwowano
po Smierci papieza Jana Pawta II w 2005 r. (ponad 2 mln pielgrzyméw) oraz
w nastepnym roku, kiedy Lagiewniki odwiedzil papiez Benedykt XVI.

W kolejnych latach liczba pielgrzyméw utrzymywala sie na poziomie
2 mln, co sprawia, ze Sanktuarium w Lagiewnikach znajduje sie w gronie
30 najwazniejszych osrodkéw pielgrzymkowych chrze§cijanstwa na Swiecie
(Rzym - 10 mln pielgrzyméw, San Giovanni Rotondo — 9 mln, Lourdes - 6
mln, Fatima — 5 mln, Santiago de Compostela — 5 mln, Jasna Goéra — 4-5 mln,
Montserrat — 3 mln, Medjugorie — 2,5 mln) [Jackowski 2008, s. 114].

Nalezy tu zaznaczy¢, ze w krakowskich Lagiewnikach wszyscy odwie-
dzajacy traktowani sg jako pielgrzymi, takze osoby zwiedzajace osrodek
i mieszkancy Krakowa, ktorzy stanowig znaczaca grupe (ok. 200 tys. os6b)
[Jackowski 2010, s. 28-29].

Ruch pielgrzymkowy do Sanktuarium trwa przez caly rok, jednak piel-
grzymi najliczniej przybywaja w §wieto Bozego Milosierdzia (w pierwszg
niedziele po Wielkanocy) oraz w liturgiczne wspomnienie §w. Faustyny (5
pazdziernika).

W latach 80. w uroczysto§ciach Bozego Milosierdzia uczestniczyto kilka-
set 0s6b, na poczatku lat 90. kilka tysiecy, natomiast w 2005 r. liczba ta wzro-
sta do 200 tys. [Mroéz 2008, s. 54]. W 2015 r. w Niedziele Milosierdzia odno-
towano pielgrzymoéw z 41 krajéow Swiata ze wszystkich kontynentéw, nawet
z matych wysp na oceanach: Martynika czy Reunion®® [http://www.faustyna.

10 Oto pelna lista: Anglia, Argentyna, Australia, Austria, Belgia, Bialoru$, Brazylia, Chile,
Chorwacja, Czechy, Ekwador, Etiopia, Filipiny, Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia, Niemcy,
Indie, Indonezja, Irlandia, Kanada, Liban, Lotwa, Malta, Martynika, Meksyk, Mozambik, Peru,
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pl/zmbm/pielgrzymi-na-swiecie-milosierdzia/, 2015]. Wczeéniej w 2006 r.
zarejestrowano po raz pierwszy pielgrzymow przybytych z Gabonu, Kongo
i Haiti [Jackowski, Soljan 2010, s. 141-142].

Powszechno§é i szerzenie sie kultu Bozego Milosierdzia potwierdza
obecnie najwiekszy na §wiecie, poza Rzymem, zasieg przestrzenny jego od-
dzialywania. Rocznie do Sanktuarium w Lagiewnikach przybywaja pielgrzy-
mi z blisko 100 krajéw $wiata (na Jasng Goére z ok. 80, do Lourdes i Fatimy
z ponad 70 krajow). Stanowia oni 25% ogélu odwiedzajacych (ok. 500 tys.).
Jest to jeden z najwyzszych odsetkéw w Europie (Lourdes 60%, Jasna Goéra
okoto 10 %, San Giovanni Rotondo ponad 5 %) [Jackowski 2008, s. 117].

Przedstawione powyzej dane dotycza pielgrzymoéw, ktérzy w tradycyjny
sposob (pieszo lub korzystajac z réznorodnych érodkéw transportu) przybyli
do Sanktuarium w Lagiewnikach. Wszyscy oni fizycznie odwiedzili miejsce
kultu i uczestniczyli w nabozenstwach lub w modlitwach. Statystyki te nie
obejmuja jednak oséb, ktore dotarly do miejsca sacrum nie pokonujac prze-
strzeni (rozumianej jako drogi) w wymiarze realnym, lecz wirtualnym.

Wprawdzie do Sanktuarium przybywa od kilkunastu do kilkudziesie-
ciu tysiecy pielgrzyméw miesiecznie i kaplica z cudownym obrazem Jezusa
Milosiernego i grobem §w. Faustyny jest codziennie wypelniona pielgrzy-
mami, nie sposéb pominagé wirtualnej wspolobecnosci pielgrzymoéw z cale-
go $wiata. Dzieki transmisji on-line ludzie ,,wchodza” do kaplicy calg dobe,
réwniez w nocy, gdy obraz i gréb sa lekko o§wietlone, a przed Naj$wietszym
Sakramentem pali sie lampka. W obliczu takiej mozliwosci pokonane zosta-
ly ograniczenia godzin otwarcia kaplicy, stref czasowych, wreszcie pojem-
noéci kaplicy. Wedlug s. Elzbiety Siepak, dtugoletniej rzeczniczki prasowej
Zgromadzenia Si6éstr Matki Bozej Miltosierdzia i Sanktuarium w Krakowie-
-Lagiewnikach: ,,...Sanktuarium, spelnia marzenia wszystkich czcicieli Mi-
losierdzia Bozego i éw. Faustyny, ktorzy pragna modli¢ sie w tym §wietym
miejscu, a jeSli nie moga przyby¢ tu fizycznie, czynia to wlasnie poprzez
te transmisje” [http://www.idziemy.pl/kosciol/swiatowa-stolica-bozego-milo-
sierdzia-w-liczbach, data odczytu 29.05.2015].

Za pomoca transmisji on-line w klasztornej kaplicy w 2014 r. modlito
sie 138 tys. unikatowych uzytkownikéw. Od lutego 2015 r., po zmianie ope-
ratora i zniesieniu limitu wej$¢, ta liczba wzrosla: codziennie w dni robocze
z transmisji korzysta 600 os6b, w niedziele i §wieta — 900, a w nocy (miedzy
22:00 a 6:00) — érednio 100 oso6b.

Kazdego dnia do modlitwy w ,,Godzinie Milosierdzia” (15:00) i ,, Koron-
ki do Milosierdzia Bozego”, wlacza sie przez transmisje radiowe ponad 250
tys. os6b, podczas gdy fizycznie w niewielkiej kaplicy obecnych jest od 100
do 500 pielgrzymow.

Polska, Portugalia, Reunion, Singapur, Slowacja, Stowenia, Ukraina, USA, Wenezuela, Wegry,
Wietnam, Wiochy.
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W dzielo , Koronka za konajacych” w 2014 r. wiaczylo sie ponad 1 300
0s0b, ktore wsparty modlitwa prawie 5 500 odchodzacych z tego Swiata. Ak-
tualnie konajacych wspiera ponad 1200 oséb, a liczba zgloszen konajacych
wynosi okoto 30 dziennie. Wiele 0s6b nie ogranicza sie do odmoéwienia jednej
Koronki do Mitosierdzia Bozego, ale nadal wspiera te osoby swa modlitwa.

W dziele ,,Nieustanna Koronka”, w ktérym przez cala dobe odmawiana
jest Koronka w intencji uproszenia milosierdzia Bozego dla Swiata, w 2014
roku uczestniczyli internauci z kilkudziesieciu krajow, ktorzy zapelnili gra-
fik obejmujacy 33 tys. godzin. Codziennie uczestniczg w tym dziele inter-
nauci z ponad 20 krajow §wiata.

Tabela 3. Pielgrzymi odwiedzajacy sanktuarium wirtualnie w 2014 r.
Table 3. Pilgrims visiting the Sanctuary virtually in 2014.

Uczestniczacy w modlitwach Rocznie Dziennie

w klasztornej kaplicy

.. . 138 000 400
(transmisja on-line)

w Godzinie Mitosierdzia (15:00) i
w Koronce do Milosierdzia Bozego 91 000 000 250 000
(transmisje radiowe)

»Koronka za konajacych” 1300 30 zgloszen
przy obrazie Jezusa Miltosiernego 60 000
na mszy §w. (TVP 1) 1100 000

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie informacji uzyskanych z Fundacji Sanktuarium
Bozego Milosierdzia w Krakowie-Lagiewnikach oraz z Biura Reklamy OTV Krakéw,
(217.05.2015).

Source: Own elaboration based on the data from the Sanctuary and the Advertising Office of
OTC Krakow (27.05.2015).

Duza ogladalnoScig cieszy sie portal www.faustyna.pl. W 2014 r. zare-
jestrowano na nim ponad 1,350 mln wej$é, a 687 tys. unikalnych uzytkow-
nikéw (tab. 4). Nastapil wzrost ogladalno§ci zaréwno strony polskiej, jak
i stron w pozostalych wersjach jezykowych. Aktualnie dziennie odnotowuje
sie érednio 5000 unikalnych uzytkownikéw, a z okazji uroczystosci i wyda-
rzen liczba ta wzrasta nawet kilkakrotnie, np. w §wieto Milosierdzia 2015 r.
na portalu obecnych byto ponad 30 600 uzytkownikow.

W 2014 r. 60 tys. uzytkownikéw obejrzato (kontemplowalo) na stronie
internetowej (we wszystkich jezykach) obraz Jezusa Milosiernego w giga-
pikselowej prezentacji.

Na strone: faustyna.pl w roku 2014 nadestano ponad 890 $wiadectw,
z czego do publikacji (po korekcie) na stronie zaaprobowano 543 podzigko-
wania za otrzymane laski, reszte przestano do intencji w klasztorze w Kra-
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Tabela 4. Liczba unikalnych uzytkownik6éw strony internetowej www.faustyna w 2014 roku.

Table 4. The number of unique website users www.faustyna in 2014.

Aktywnos$¢ uzytkownikow Liczba uzytkownikéw
Ogoélem, 687 tys.

w tym na stronach: (czyli ok. 5 tys. dziennie)
polskiej 500 tys.
angielskiej 73 tys.
wloskiej 23 tys.
niemieckiej 18,5 tys.
hiszpanskiej 17 tys.
francuskiej 10 tys.
rosyjskiej 5 tys.
stowackiej 3 tys.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie informacji uzyskanych z Fundacji Sanktuarium
Bozego Milosierdzia w Krakowie — Lagiewnikach.

Source: Own elaboration based on the data from the Sanctuary.

kowie-Lagiewnikach. W ramach korespondencji odebrano tysiace e-maili

w réznych jezykach (tylko rzecznik prasowy otrzymatl i odpowiedzial na po-

nad 5 tys. e-maili).

W zakresie telewizyjnej transmisji mszy Swietej odprawianych w Sank-
tuarium:

— §rednia ogladalno§¢ mszy $w. (piatki o 17.05) tylko w zasiegu TVP Kra-
kow (Matopolska) to 32 tys. ( dane za I kwartal 2015 r.),

— $érednia ogladalno$é mszy §w. TVP1 (niedziele o 7.00) to 725 tys. (dane
za I kwartat 2015 r.); 1,1 mln (dane za poprzednie lata) [Biuro Reklamy
OTV Krakow 2015].

Jesli chodzi o internetowa transmisje mszy Swietych w TV Milosierdzie,
to istniejg aktualnie znaczne ograniczenia techniczne. Tamtejsze serwery st-
reamingowe moga bowiem udostepniaé sygnatl tylko do 1200 uzytkownikow
jednocze$nie, podczas gdy liczba ogladajacych msze w niedziele i $wieta jest
znacznie wieksza. Mimo ze przekraczany zostaje maksymalny poziom ob-
cigzenia streamingu, mozliwosci techniczne nie pozwalaja na udostepnienie
sygnalu wszystkim. W Swieto Milosierdzia Bozego ilo$¢ chetnych wynosita
ponad 100 tys. W dni powszednie ilos¢ ogladajacych Godzing Milosierdzia
i nastepujaca po niej Msze Swieta miesci sie w limicie pasma i wynosi okolo
1 tys. Ogladalno$¢ mszy Swietej w dni powszednie jest nizsza o okolo 50%.
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Radia Mitosierdzie sluchajg gléwnie osoby, ktérym nie udalo sie pola-
czyC ze streaming video ze wzgledu na przecigzenie. W niedziele i Swieta
w transmisji uczestniczy érednio 4 tys. stuchaczy, a w dni powszednie jedy-
nie okolo 100. Portal milosierdzie.pl odwiedza dziennie 8 tys. oséb [Funda-
cja Sanktuarium Bozego Milosierdzia w Krakowie-Lagiewnikach, 2015].

Internauci korzystajg réwniez z transmisji sympozjéw i kongreséw or-
ganizowanych w lagiewnickim Sanktuarium. W ostatnim Miedzynarodo-
wym Kongresie Apostoléw Bozego Mitosierdzia, ktory odbyt sie w pazdzier-
niku 2014 r., uczestniczyli apostolowie Bozego Milosierdzia tylko z ponad 20
krajoéw, a przez transmisje na stronie: milosierdzie.pl az 16 tys. internaut6ow.

Imponujace dane dotycza czytelnictwa Dzienniczka §w. Siostry Fausty-
ny na stronie faustyna.pl. W 2014 r. 87 tys. uzytkownikéw czytato to dzielo
nie tylko w komputerach, ale takze na smartfonach i na tabletach w jezyku
polskim, angielskim, hiszpanskim, niemieckim i rosyjskim (tab. 5). Od po-
czatku maja 2015 roku mozna czyta¢ Dzienniczek takze w jezyku wloskim.
W 2014 r. sprzedano 106 sztuk Dzienniczka na iPada.

Tabela 5. Liczba os6b prenumerujgcych ze strony internetowej mysli Dzienniczka na kazdy
dzien (2014 r.)

Table 5. The number of subscribers to the website of thoughts from The Diary for each day (2014).

Jezyk prenumeraty Liczba uzytkownikow
polski 466
hiszpanski 204
niemiecki 120
angielski 60
wloski 59
rosyjski 4

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie informacji uzyskanych z Fundacji Sanktuarium
Bozego Milosierdzia w Krakowie — Lagiewnikach.

Source: Own elaboration based on the data from the Sanctuary.

Folder ,Jezusowe oredzie Milosierdzia” udostepniono w 2014 r. 314
razy. Folder w jezyku polskim pobraly 132 osoby, w jezyku hiszpanskim —
75, po wlosku — 28, w jezyku angielskim — 22, w jezyku niemieckim - 20, po
8 — w jezyku slowackim i rosyjskim, 7 — w jezyku francuskim, po 4 — w jezyku
czeskim i ukrainskim oraz po 3 w jezyku wegierskim i biatoruskim. W biezg-
cym roku ta liczba bardzo wzrosta ze wzgledu na umieszczenie ikony folderu
na stronie gtéwnej faustyna.pl.
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Naklad kwartalnika ,,Oredzie Milosierdzia” wynosil w 2014 r. ponad
125 tys. egzemplarzy.

Na podstawie powyzej zaprezentowanych danych mozna stwierdzié, ze
imponujaca liczba oséb korzystajacych z przekazéow wirtualnych jest zde-
cydowanie wieksza od liczby os6b realnie odwiedzajacych Sanktuarium.
Swiadczy to o rosnacym wplywie nowoczesnych technologii na sposéb
uczestnictwa w okreslonych formach kultu.

Podsumowanie

Rozwdj miejsca $§wietego oraz natezenie ruchu pielgrzymkowego zale-
zy od dynamiki kultu. Do niezwykle dynamicznego rozwoju kultu Bozego
Mitosierdzia i §w. Faustyny Kowalskiej przyczynil sie papiez Jan Pawet II
poprzez intensywna jego promocje. Juz w drugim roku swojego pontyfika-
tu (1980 r.) napisal encyklike o Bozym Milosierdziu Dives in misericordia,
a w kolejnych latach przeprowadzit proces beatyfikacyjny i kanonizacyjny
Siostry Faustyny Kowalskiej. Ponadto ustanowil Swieto Milosierdzia Boze-
go, przekazal Swiatu na trzecie tysigclecie oredzie Milosierdzia oraz doko-
nal aktu zawierzenia §wiata i calej ludzkoSci Bozemu Milosierdziu. Istotne
znaczenie w promocji kultu mialy dwie papieskie pielgrzymki do Polski,
podczas ktorych podkreslat potrzebe Bozego Milosierdzia. To Jan Pawet 11
najmocniej i najskuteczniej rozniecit ,iskre Bozej taski”. Nawet Jego §mieré
w wigilie §wieta Bozego Milosierdzia przyczynila sie do rozpropagowania
kultu na calym éwiecie.

Misje przekazywania $wiatu ,,ognia mitosierdzia” z powodzeniem reali-
zuja siostry ze Zgromadzenia Matki Bozej Milosierdzia w Lagiewnikach. W
misje te doskonale wpisujg sie podejmowane przez nie dzialania z zakresu
public relations i publicity.

Dzigki zaangazowaniu nowych narzedzi informatycznych oraz mediéw
wplywaja one na wzrost liczby tzw. pielgrzyméw wirtualnych. Sposréd wy-
korzystywanych narzedzi promocji najskuteczniejsze okazuja sie transmisje
mszy $w., nabozenstw oraz waznych uroczysto$ci za posrednictwem radia i te-
lewizji, a zwlaszcza on-line, udostepnione rowniez na smartfonach i tabletach.

Bardzo duze znaczenie promocyjne ma takze aktualizowana na biezgco
strona internetowa: www.faustyna.pl oraz obecno$é na portalach spolecz-
noSciowych. Siostry ze Zgromadzenia wykazuja imponujaca aktywno§é wy-
dawnicza, zamieszczajg informacje w prasie, udzielajg wywiadéw, a takze
organizuja zaréwno duze sympozja oraz konferencje, jak i male akcje.

Inicjowane i popularyzowane przez Zgromadzenie za po§rednictwem
Internetu dzieta (m.in. , Koronka za konajacych”) umozliwiaja odbywanie
podrézy bez koniecznoé$ci fizycznego przemierzania okreslonej odleglosci
dzielgcej pielgrzyma od miejsca sacrum.
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,Pokonanie przestrzeni” nastepuje droga wirtualna, w ktérej nie uczest-
niczy cialo, lecz umyslt. Przestrzen wirtualna jest dostepna dla wszystkich,
bez wzgledu na jakiekolwiek ograniczenia (niepelnosprawno§é, choroba,
brak kondycji, brak srodkéw finansowych, brak czasu wolnego), co sprawia,
ze coraz wiecej 0s6b chetnie sie w niej ,,porusza”. Zwlaszcza transmisje on-
-line umozliwiajg polaczenie modlitewne, kontemplacje, skupienie, dotknie-
cie sacrum, a nawet poczucie atmosfery miejsca.

W obliczu nowego zjawiska, jakim jest wirtualne pokonywanie prze-
strzeni pojawia sie pytanie o znaczenie ,drogi”, stanowigcej przeciez w tra-
dycyjnym sposobie pielgrzymowania istotny etap. Fizyczne przemierzanie
drogi, czyli wedrowanie do miejsca §wietego ma bowiem cechy sakralne, po-
zwala przezywac kolejne do$wiadczenia religijne, a nawet wzrasta¢ ducho-
wo przed osiagnieciem celu. Ponoszony trud i odczuwane zmeczenie trakto-
wane sg jako forma modlitwy, wyrzeczenia, umartwiania, a nawet pokuty.
Zmierzanie sie ze swoimi slabo§ciami ujawniajacymi sie lub nasilajacymi sie
w drodze daje sposobno$¢ do nawigzania lepszej relacji z Bogiem, wreszcie
do zblizenia sie do niego i do glebszej refleksji nad wlasnym zyciem. Czesto
towarzyszy temu proba znalezienia odpowiedzi na pytanie o sens i cel ludz-
kiej egzystencji.

Waznym elementem fizycznego pielgrzymowania, zwlaszcza w grupie,
jest ewangelizacja, wsp6lna modlitwa, a takze podejmowane przez kaptana
rozwazania i organizowane konferencje.

Tzw. wirtualne pielgrzymowanie pozbawione jest trudu i wyrzeczen,
oraz przezy¢, jakich do§wiadcza wedrowiec. Przy czym wedrowiec rozumia-
ny jest tu jako osoba pielgrzymujgca do miejsc kultu zaré6wno pieszo, jak
i przy wykorzystaniu dostepnych §rodkéw transportu.

Wirtualna pielgrzymka nie jest wiec tozsama z tradycyjna, nie moze
jej zatem zastapié. Barierg w zmyslowym do$wiadczaniu rzeczywistosci jest
ekran telewizora, komputera lub dostepnych urzadzen mobilnych.

Celem podjetych tu rozwazan nie jest poszukiwanie odpowiedzi na py-
tanie: Czy pielgrzymowanie wirtualne (a tym samym turystyka wirtualna)
wyprze pielgrzymowanie tradycyjne? Zdaniem autorki te dwie formy tury-
styki moga obok siebie wspolistnieé bez konieczno§ci konkurowania z soba.
Przestrzen wirtualna stwarza niespotykane weczes$niej mozliwosci uczestni-
czenia w wydarzeniach czy niefizycznej obecno$ci w miejscach, do ktérych
w okre§lonym czasie trudno byloby dotrze¢. Przykladowo, mieszkaniec Ar-
gentyny bez koniecznoS$ci opuszczania swojego miejsca pobytu moze wielo-
krotnie wlaczaé sie dzieki transmisji on-line we wsp6lna modlitwe w sank-
tuarium. Pozbawiony takiej szansy z pewnoscig nie podejmowalby czestych,
dalekich podrézy do Polski, aby kazdorazowo uczestniczy¢ w wybranych
modlitwach. Wykorzystanie przestrzeni wirtualnej nie wyklucza, a wrecz
moze stymulowaé do podjecia rzeczywistej podrézy w celu glebokiego do-
Swiadczenia sacrum.
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Istota przestrzeni sakralnej (miedzy wyjSciem a doj$ciem) nie musi za-
wieraé sie w okreslonej liczbie kilometréw, ale w tym, ze prowadzi do §wie-
tego celu, ze oczyszcza i pozwala partycypowaé w warto$ciach absolutnych
za posrednictwem o$rodka kultu [http://www.opoka.org.pl/varia/msze/piel-
grzym2.html, 2015].

O tym jednak, czy podjeta zostanie podréz realna czy wirtualna decy-
duje potrzeba, motywacja i wewnetrzne przekonanie, a wreszcie mozliwosci
(zdrowotne, finansowe, czasowe etc.) 1 postawa osoby w niej uczestniczacej.

Stusznie zauwazy! papiez Benedykt XVI w Oredziu na 45. Swiatowy
Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu, ze ,nowe technologie zmieniajg nie
tylko spos6b komunikowania, ale sam przekaz, dlatego (...) mamy do czy-
nienia z rozlegly transformacjg kulturowa”.

Na zakonczenie nalezy podkreslié, ze aktywnos§¢ wydawnicza i medial-
na Sanktuarium jest zgodna z charyzmatem miejsca i misjg rozpowszech-
niania oredzia Bozego Milosierdzia. Intensywne i konsekwentne dzialania
na rzecz promowania kultu, a takze duze zaangazowanie modlitewne siostr
sprawiaja, ze dzi§ do Swiatowego Centrum Bozego Milosierdzia w krakow-
skich Lagiewnikach coraz liczniej przybywaja pielgrzymi, zaréwno w rze-
czywistoS§ci realnej, jak i wirtualnej, ze wszystkich kontynentéw. Kult ten
osiggnal zatem zasieg globalny.
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VIRTUAL PILGRIMAGE AS A RESULT
OF THE APPLICATION OF NEW TECHNOLOGIES
IN PROMOTION. CASE STUDY OF THE WORLD CENTRE
OF DIVINE MERCI IN CRACOW-LAGIEWNIKI

Abstract

Purpose. The impact of modern technologies on promotional activities supporting the de-
velopment of Veneration of the Image of Divine Mercy and St Faustina carried out by Divine
Mercy Sanctuary in Lagiewniki and effects of this action manifesting itself in new ways and
forms of pilgrimage.

Method. This article presented data analysis concerning the development of the pilgrimage
movement of the Sanctuary dating back to its beginning until today, and it also confronts tra-
ditional pilgrimage with the virtual one.

Findings. The research showed that thanks to employing new media and computer tools,
there has been a significant increase in the number of so-called ‘virtual’ pilgrimages in recent
years. The carried out promotional activities remain true to the charisma of the place and in
line with the mission of spreading the proclamation of the Divine Mercy. Intense and consistent
actions in favour of promoting worship, cause many visits, both actual and cybernetic, from
all continents to the World Centre of Veneration of the Image of Divine Mercy in Cracow Lag-
iewniki today. This worship has now reached a global range.

Research and conclusion limitations. No systematic, comparable data.

Practical implications. Research studies in promotional activities and new technologies be-
ing used for that purpose by the place of veneration are extremely significant in identifying the
transformation of different forms of pilgrimage which have their consequences in the size of
the tourist area attendance.

Originality. Rarely performed analysis of the impact of modern technologies on promotional
activities of the worship place.

Type of paper. Case study.

Key words: pilgrimage, promotional activity, virtual space, the worship place, promotion of
the veneration.
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TERYTORIUM I SPOLECZNOSCI

Karin Weil*, Marcelo Godoy** and Daniela Bello***

Abstrakt

Cel. Prezentacja modelu wspé6lnego zarzgdzania terytorium przez tworzenie cen-
tréw interpretacyjnych, uwzgledniajacych wyniki badan w dziedzinie archeologii,
etnografii i historii.

Wyniki. Interpretacja lokalnego dziedzictwa i rodowej wiedzy spolecznosci z danego
terytorium.

Ograniczenia badan i wnioskowania. Studium przypadku dotyczy jedynie tury-
stow i mieszkancow wyspy Millahuapi.

Implikacje praktyczne. Propozycja rozwoju lokalnego wspdlnie z miejscowsg spo-
lecznoscia.

Oryginalnosé pracy. Strategia, ktora z jednej strony pozwala na organizacje gtow-
nych zadan ochrony dziedzictwa, z drugiej za§ — umozliwia rozwdj spotecznosci za-
mieszkujacej wyspe Millahuapi, La Misién de Niebla (pol.: Misja Mgly) i jej historii.
Metoda: Studium przypadku.

Rodzaj pracy: Komunikat.

Stowa kluczowe: centra interpretacyjne, waloryzacja kulturowego dziedzictwa
kulturowego, Millahuapi, Chile.
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Wprowadzenie

Uniwersytet Austral de Chile, uczelnia podlegajaca panstwowej Radzie
Rektoréw, jest instytucja o duzym znaczeniu spotecznym dla poludniowo-
-srodkowego Chile. Jednym z wydzialéw tej placowki naukowej jest Dyrekcja
Muzedw, zajmujaca sie zarzadzaniem, badaniami, ochrong i waloryzacja kul-
turowego dziedzictwa Chile — zaréwno znajdujacego w rekach prywatnych,
jak 1 pozostajgcego w gestii uniwersytetu. Przyjeta przez uczelnie strategia
zacie$niania wiezi z otoczeniem, wprowadzana przy udziale rozmaitych mu-
zeoOw, instytutow i laboratoriow, przyczynia sie do rozwoju badan i ochrony
dziedzictwa regionalnego. W najblizszym czasie zostang oddane do uzytku
dwa centra interpretacji: pierwsze na wyspie Millahuapi, zajmujace sie te-
rytorium i historig lokalna, a drugie zlokalizowane na terenie tzw. folwarku
misyjnego La Mision (hiszp. el Predio de la Mision), zalozonego w XVIII
wieku jako misja franciszkanska. Oba centra usytuowane sg na obszarach
wiejskich, na terenie gmin Panguipulli i Valdivia i do tej pory nie zostaly ani
przylaczone do oficjalnej sieci dziedzictwa kulturowego, ani zaliczone w po-
czet miejsc o szczegbdlnym znaczeniu.

Centra interpretacji wcielaja w zycie wielodyscyplinarne podejscie do
zlozonej struktury, na ktéra sklada sie przyroda, kultura oraz aktorzy
spoteczni. Wykorzystanie i uzyteczno$é centréw interpretacji oraz ich ele-
mentow sktadowych zalezy od aktualnego stanu wiedzy, ktorej zrédiem sa
rozmaite prace archeologiczne i etnograficzne, jak réwniez badania nad
kolekcjami i dobrami materialnymi wchodzacymi w sktad dziedzictwa,
ktérym opiekuje sie Universidad Austral za posrednictwem Dyrekcji Mu-
ze6w.

W poszukiwaniu integracji spolecznosci terytorium

Trudno wyobrazi¢ sobie historie i jej protagonistow bez uwzglednienia
ich zwiazkow z konkretnym miejscem lub obszarem - sceneria rozgrywaja-
cych sie wydarzen, ktora z czasem staje sie tlem relacji i wspomnien. Jed-
nak obszar, terytorium to nie tylko oprawa minionych zdarzen i relacji, lecz
takze idealna przestrzen do badania zachodzacych w nim przeksztalcen,
oczywiscie nie tylko krajobrazowych. Sila rzeczy samo miejsce jest zapisem
historii, ktore sie w nim dzialy — zaréwno tych rzeczywistych, jak i legendar-
nych. W konsekwencji, jako takie, staje sie przedmiotem analizy, poniewaz
tylko tak mozna doglebnie pozna¢ dany obszar, koniecznie w powigzaniu
z krajobrazem, ktory takze nalezy poddaé obserwacji.

Do uzyskania pelnego obrazu miejsc o znaczeniu historycznym lub
o szczegblnych walorach przyrodniczo-krajobrazowych niezbedne jest wiec
systemowe badanie triady, w sklad ktorej wehodza: dziedzictwo, terytorium
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i spoteczno$é. Waloryzacja wymaga opracowania strategii ukierunkowanej
nie tylko na wdrozenie gtéwnych zadan ochrony dziedzictwa danego teryto-
rium, ale takze wspierajgcej rozwdj miejscowej spolecznosci oraz promocje
lokalnej historii.

Kontekst historyczny i terytorialny
wyspy Millahuapi i el Predio La Mision

Zaréwno la Mision, jak i wyspa Millahuapi osadzone sg w pewnym kon-
tekScie historycznym i przyrodniczym, ktéry — choé jest przedmiotem roz-
maitych archeologicznych i etnograficznych inicjatyw badawczych — do tej
pory nie doczekal sie szerokiego rozpropagowania wsrod potencjalnie zain-
teresowanej nim publicznoSci.

La Mision de Niebla jest stanowiskiem archeologicznym na wybrzezu
Pacyfiku, potozonym 8 km na péinoc od zamku la Niebla i 13 km na zachod
od miasta Valdivia. Mimo krétkiego okresu okupacji hiszpanskiej, przypa-
dajacego na lata 1776-1820, warto§c¢ archeologiczna i historyczna La Mision
de Niebla jest znaczaca ze wzgledu na obfity materiat Zrodtowy na jej temat.
Stanowi on cenng dokumentacje ostatniego pétwiecza okresu kolonialnego,
ktory w materiatach zrédlowych pojawia sie jedynie we wzmiankach. Obiekt
usytuowany jest w poblizu Lasow Waldiwijskich (hiszp. Selva Valdiviana;
ang. Valdivian Rainforest), uznawanych obecnie za atrakcje turystyczng
i promowanych jako priorytet w Strategii Rozwoju Regionalnego.

Misja la Niebla usytuowana jest nad Pacyfikiem, na péinoc od zespotu
obronnego el Corral. Zostala zalozona pod nazwa Cristo Crucificado (pol.
Chrystus Ukrzyzowany) przez misjonarzy franciszkanskich, ktérzy przybyli
tu w celu ewangelizacji miejscowej ludnosci: lafkenches huilliches. Stanowita
cze$¢ systemu misji rozrzuconych po terytorium Chile, ktore przyczynity sie
do zacie$nienia zwigzkéw miedzykulturowych i utatwily wlaczenie sie ludno-
§ci tubylczej w kolonialny system gospodarczy. Kolektywy z wybrzeza la Niebla
zajmowaly sie sprzedaza stomy, stuzacej do wyrobu dachéw w miescie Valdivia.

Obecnie w osadzie mozna obejrzeé trzy budynki, zachowane w do$é do-
brym stanie. Sg to kosciél i dom misyjny, zbudowane z ptyt piaskowca tgczo-
nych zaprawa murarska, a takze kuchnia ze $cianami z piaskowca i cegly
typu cangagua. Na podstawie najnowszych badan archeologicznych stwier-
dzono, iz podloga tej kuchni §wiadczy o wyrobie ruchomych débr kultury na
szerszg skale przez lokalny przemysl ceramiczny i kamieniarski.

Wyspa Millahuapi, polozona na wschodnim krancu jeziora Calafquén,
jest czeécig oérodka turystycznego o nazwie Siete Lagos (pol. Siedem dJe-
zior). Wyspa znajduje sie na terytorium o duzym odsetku ludnosci Mapu-
che (32% wedlug Narodowego Spisu Ludnosci z 2012 r.). Ich kultura jest
zywa i aktualna, udato im sie bowiem doprowadzié¢ do odrodzenia ayllarewe,
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tradycyjnej w Kordylierze Andyj-
skiej formy organizacji spolecznej.
Polega ona na grupowaniu sie kil-
ku rewes, czyli niewielkich grup
rodzin zajmujacych to samo tery-
torium i dzielacych te samag rehue
(pol. éwiete drzewo), znajdujace sie
w poblizu ich miejsca zamieszka-
nia — lonco (pol. glowa).

Jezioro Calafquén jest terenem
badan archeologicznych od poczat-
ku lat 60. XX wieku. Znajduje sie
tam najstarszy kompleks garncar-
ski w §rodkowo-poludniowym Chile,
nalezacy do kultury Pitrén. P6Zniej-
sze badania wykazaly, ze ludzie od
wiekow, a konkretnie od dziewieciu
i pol tysiaca lat, zamieszkiwali te
tereny, umiejetnie przystosowujac
sie do specyficznych wymagan, ja-
kie stawialo przed nimi srodowisko Ryec. 1. Wyspa Millahuapi, Valdivia, Chile
zarazem lesne, jeziorne i andyjskie. Fig. 1. Millahuapi Island, Valdivia, Chile

Interpretacja jako strategia

Troska o przyrode, miejsca kultury i zwigzane z nimi zabytki zawsze
nalezala do priorytetowych zadan kultywacji dziedzictwa. To powszechne
przekonanie wynika przede wszystkim z faktu, ze kazde z takich miejsc
stanowi wazny i znaczacy element $rodowiska lokalnego. Dzieki tym
wartoSciom miejsca nabieraja cech dziedzictwa: uwazamy, ze przodko-
wie ofiarowali nam je w spadku i czujemy sie zobowiazani, by przekazac
je przyszlym pokoleniom. Jak jednak przekazaé znaczenia i wartosci nie
tylko przyszlym pokoleniom, ale takze osobom spoza lokalnej wspélnoty,
z zewnatrz, przyjezdnym, ktérzy majg okazje, by je poznaé i zrozumieé?
Odpowiedz na to pytanie daje wlasnie interpretacja dziedzictwa, dziedzi-
na tgczaca w sobie elementy zar6wno dyscypliny naukowej, jak i strategii,
ktérej odmiany i metodologia uksztaltowaly sie na podstawie dokonan ba-
dawczych licznych autoréw.

Klasyczng definicje interpretacji zaproponowat F. Tilden [Tilden 1957],
wedlug ktérego jest ona ,,dziatalnoécia edukacyjna, ktéra dazy do ujawniania
znaczen i faczacych je relacji przy uzyciu oryginalnych przedmiotéw badz to
przez bezposredni kontakt z obiektem, badz za posrednictwem ilustracji,
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nie ograniczajgc sie do podawania suchych informacji o faktach”. Choé¢ de-
finicja ta powstala do$é dawno, nadal jest aktualna, gdyz stala sie punktem
wyjécia rozmaitych tendencji i podej$¢ metodologicznych do interpretacji
dziedzictwa. Nalezy jednak pamietaé, ze stuzy nam ona tylko do uzmysto-
wienia sobie zakresu znaczeniowego pojecia ,,interpretacja”. Ten trop nie-
koniecznie doprowadzi nas do treSci, ktore chcemy uwydatnié, czy tez do
zdefiniowania odbiorcow, dla ktérych przeznaczona jest nasza interpretacja.
Chodzi tu bowiem o systematyzacje i wypracowanie strategii prowadzacych
do utworzenia konkretnych centréow interpretacji. W tym aspekcie Jorge
Morales [Morales 2008] wyréznia trzy rodzaje procesu interpretacji:

A. Pierwszy z nich dotyczy analizy naukowej, ktorej przedmiotem sg infor-
macje z takich dziedzin, jak archeologia, etnografia, antropologia czy tez
inne nauki. Przyjecie tego rodzaju interpretacji skutkuje czesto tworze-
niem sprawozdan i publikacji naukowych, podajacych wiedze niezbedng
do konstruowania tre§ci w sposéb metodyczny i rygorystyczny.

B. Rodzaj drugi dotyczy samej istoty interpretacji dziedzictwa, rozumianej
jako dyscyplina naukowa. Polega ona na dokonaniu przekladu czy tez
przeksztalcenia wiedzy naukowej w sposob zywy, sugestywny, dydak-
tyczny i motywujacy, a zarazem podajacy wiadomoS$ci w sposob jasny
i uporzadkowany.

C. Trzeci rodzaj interpretacji, by¢ moze najistotniejszy, odnosi sie do pro-
cesu zachodzgcego w umysle odbiorcy nie tylko po zwiedzeniu konkret-
nego miejsca, lecz rowniez po wizycie w centrum interpretacji.

7 tego punktu widzenia, zgodnie z intencjami Tildena - jako autora de-
finicji — interpretacja jest nie tyle nauczaniem czy szkoleniem, ile raczej pro-
wokacja, ktorej ostatecznym celem jest wytworzenie pewnych znaczen, czy-
telnych dla wszystkich zwiedzajacych. Chodzi nie tylko o to, by udostepnic
zwiedzajacym jakie$ miejsce i wyjasnié zwigzane z nim wydarzenia; nalezy
wydoby¢ z nich glebokie i spjne znaczenie, umozliwi¢ zrozumienie faktéw
historycznych, kontekstu terytorialnego, przyrody i krajobrazu, a takze —
jak podkre§laja niektorzy autorzy — trzeba dazyé do zmiany postaw poznaw-
czych, uczuciowych i behawioralnych u odwiedzajacych [Morgan i in. 1997]
w nadziei, ze wkrotce owe zmiany znajdg odzwierciedlenie w konkretnych
zachowaniach.

Tworzenie centréw interpretacji lub (jak niektorzy je nazywaja) ,,para-
muzeow” to §wietna strategia, przydatna do utrzymania w dobrym stanie
samych obiektéw oraz do przekazywania niezbednych informacji zwiedza-
jacym je goSciom. Uwrazliwiajac na kwestie ochrony dziedzictwa, daje zara-
zem impuls do korzystnych zmian w podejsciu do tej kwestii. Przyczynia sie
réwniez do rozwoju instytucji i spotecznosci zwigzanych z danym miejscem,
stwarza nowe mozliwosci, generuje dodatkowe $rodki i zasoby.
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W ocenie niektérych autoréw préba upowszechnienia wiedzy z za-
kresu dziedzictwa naturalnego i kulturowego za pomoca powotania do
zycia centrow interpretacji i udostepnienie ich na skale masowa nie byta
jednak dobrym pomyslem. Carolina Martin [Martin 2009] zauwaza, ze
masowe tworzenie centrow interpretacji w Hiszpanii bylo reakcjg na
ogrom probleméw i restrykcji, ktére towarzyszg zwykle powstawaniu no-
wych placowek muzealnych. Tymeczasem otwarcie centrum interpretacji
nie wymaga podobnych staran i srodkow. Zakonczeniem analizy opisowej
Martin jest konkluzja, iz przyczyn niepowodzenia, na jakie skazana zo-
stala wiekszo$¢ oSrodkéw w Hiszpanii, nalezy upatrywaé¢ w tym, iz po-
wstaly one w odpowiedzi na upowszechnienie sie pewnych tendencji po-
litycznych, majacych niewiele wspélnego z potrzebami kultury, ochrony
dziedzictwa lub mozliwo$ciami zré6wnowazonego rozwoju poszczegblnych
miejsc. W konsekwencji dat sie odczué brak planowania i strategii upo-
wszechniania, niedostatki kadrowe i srodké6w budzetowych na prowadze-
nie dziatalno§ci, jako czynniki niezalezne od kosztéw powolania, budowy
i oddania do uzytku centrow. Wskutek tego centra stajg sie trudne do
utrzymania.

Warto w tym miejscu przytoczyé stowa Claudio Bertonattiego [Berto-
natti 2010] o zadaniach centréw interpretacji jako narzedzia ochrony i trwa-
lego zarzadzania dziedzictwem:

1. Nalezy wykorzysta¢ wszystkie mozliwosci, tacznie z tymi, ktére poja-
wiajg sie ,,po drodze”, czyniac to w sposéb zaplanowany.

2. Gdy chodzi o planowanie budéw i wyb6r materialow budowlanych, na-
lezy bra¢ pod uwage lokalizacje, warunki klimatyczne, odpornosé na zu-
zycie i inne czynniki.

3. Nie nalezy zapomina¢, ze gléwnym zadaniem centréw interpretacji jest
ochrona ddébr, a nie biznes, niezaleznie od tego, ze mozna z powodze-
niem realizowacé oba cele jednoczeénie.

4. Centruminterpretacjistuzy waloryzacji dziedzictwa, anie samemu sobie,
a zatem nie powinno konkurowa¢ z dziedzictwem jako takim.

5. W celu osiagniecia wyzszej skutecznosci centrum powinno byé zorgani-
zowane z wykorzystaniem innych zasobow i Srodkow interpretacji.

Model centrum interpretacji -
projekt i wprowadzenie w zycie

W kazdym z wymienionych dotad miejsc propozycja zalozenia centrum
byta odpowiedzig na pewne potrzeby: z jednej strony zintegrowania tresci
dydaktycznych zawartych w dziedzictwie kulturowym i naturalnym, lecz
nieuwidocznionych in situ, z drugiej za$ — przygotowanie propozycji rozwoju
lokalnego wspdlnie z miejscowg spolecznoScia.
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W tej perspektywie cel polega na opracowaniu w sposéb skoordynowany
takiej propozycji rozwoju, w ktorej formula centrum interpretacji pozwala
wykorzystac ,,zasoby dziedzictwa” jako dzwignie edukagcji i turystyki. Cen-
trum interpretacji jest bowiem przestrzenia o wlasciwosciach zespalajacych,
o duzym potencjale przyciagania turystow, ktorzy zwiedzaja inne miejsca
i korzystaja z dostepnej dla nich oferty ustug.

Pojawia sie zatem nowy sposéb poznawania miejsc i ich historii, tak jak
dzieje sie to na wybrzezu Valdivii, z miejscem recepcji turystycznej, ktérym sg
Lasy Waldiwijskie czy niecka jeziora Calafquén (Siete Lagos). Ta nowa forma
przynosi pozytek spoteczno§ciom lokalnym, bo zorientowana jest na wyréb
miejscowych produktéow, promocje turystyki alternatywnej i turystyki zrow-
nowazonego rozwoju, to znaczy takiej, ktéra zna warto§é dziedzictwa kulturo-
wego i naturalnego oraz oferuje zwiedzajacym bogate w tresci doSwiadczenia.

W naszym rozumieniu istota centrow interpretacji polega na projek-
towaniu i realizacji ekspozycji na postawie skryptu muzealnego, zgodne-
go w swej treSci z prowadzonymi na danym obszarze badaniami, ktore in
situ oddawalyby cale znaczenie spu§cizny naturalnej i kulturowej miejsca,
w ktorym centrum jest usytuowane.

Jest to specyficzny rodzaj pracy oraz formula gwarantujaca réznorod-
no$¢ rozwijanej przy muzeach uniwersyteckich dzialalnosci, ktéra nalezy
zresztg do zakresu zadan tych placowek. Formuta ta pozwala poszerzyé
zasieg dzialania, urozmaicajac je, a takze rozwinaé potencjat débr kultury,
ktore obecnie same w sobie nie stanowig atrakcji. Jest to rowniez strategia
dywersyfikacji lokalnej gospodarki zwigzanej z turystyka, a jednoczeénie po-
zyskiwania §rodkéw na ochrone débr kultury i przyszle badania.

W $wietle powyzszego mozemy wyro6znié cztery podstawowe funkgje, jakie
spelnia centrum interpretacji, ktorymi sa: badania, ochrona, upowszechnianie
oraz waloryzacja danego obiektu. Pozostajg one w Scistym zwigzku z celami
naszej instytucji i muzeéw w ogdle. Interpretacji dokonuje sie, aby uwydatnié
znaczenia oraz przekaza¢ kompleksowg wiedze o kulturze, dziedzictwie i tery-
torium, na ktérym sie ono znajduje, w sposob tworczy i zintegrowany.

Rozwoj i wdrazanie takich oSrodkéw to diugi i jeszcze niezakonczony
proces, po pierwsze dlatego, ze wcigz nie okre§lono wszystkich implikacji,
wyplywajacych z istnienia tych placowek, a po drugie z potrzeby dochowa-
nia wiernosci celowi podstawowemu, jakim jest podniesienie §wiadomosci
spolecznej z zakresu poznania i ochrony dziedzictwa kulturowego oraz na-
turalnego naszego kraju.

Powr6émy do naszych przykiadéw: la Mision i wyspy Millahuapi. W kaz-
dym z nich prowadzi sie prace, ktore tocza sie dwoma rownoleglymi torami.

Pierwszy z nich to systematyczne gromadzenie prac naukowych poé§wie-
conych dziedzictwu danego obszaru, stanowigcych material zrédlowy do
pbzniejszego opracowywania skryptéw muzealnych. Drugi za$ — to konse-
kwentna praca nad zacieSnianiem wiezi z lokalna spotecznoScia. Sa to dzia-
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lania ukierunkowane na budowanie zaufania w relacjach z aktorami spo-
fecznymi i glownymi beneficjentami centréw oraz zarzadzanie o§rodkiem
w sposéb trwaly. Z perspektywy muzedéw uniwersyteckich i stojacych przed
nimi wyzwan jest to niezwykle istotny proces, nie tylko ze wzgledu na trady-
cyjne funkgje i zadania tych placowek, lecz réwniez wskutek zréznicowania
prowadzonej dziatalnosci.

Podsumowanie

Do powstania idei tworzenia centréw interpretacyjnych przyczynito
sie nowe spojrzenie na ochrone i konserwacje dziedzictwa przyrodniczego
i kulturowego. Ogniskuje sie ono na kwestiach zarzadzania. Podstawowg
zasada jest tutaj 1gczenie zasob6éw oraz integrowanie z nimi informacji i wie-
dzy. W dziataniach dazy sie do uelastycznienia instytucjonalnych ram, ula-
twienia wspoélpracy miedzy podmiotami lokalnymi (takimi jak spotecznosci
i zarzady lokalne), a takze do zré6wnowazonego rozwoju, rozumianego jako
rozwazne uzytkowanie ograniczonych zasobdéw, tak aby mogly one zostac
przekazane nastepnym pokoleniom dla ich pozytku i rozwoju. Dziedzictwo
kulturowe oraz umiejetno$¢ rozumienia go to proponowane atrybuty roéz-
norodnosci; odgrywaja one kluczowa role w tworzeniu silnych i zakorzenio-
nych spolecznoéci, przyczyniajac sie do wzrostu dobrobytu, poczucia tozsa-
mosci i poczucia przynalezno§ci.

Centra interpretacji, utworzone na terenie la Mision i na wyspie Mil-
lahuapi, stanowia przykiad rozwigzania alternatywnego, ktérym mozna
trwale zarzadzac i ktore pozostaje w harmonii z goszczacym je miejscem.
Ich istnienie to bezpoérednia odpowiedz na takie potrzeby, jak ochrona débr
kultury, poprawa zarzadzania oraz pelniejsze wykorzystanie potencjatu
edukacyjnego i rekreacyjnego miejsc, ktére w chwili obecnej pozostajacych
w gestii Uniwersytetu. Ze swej strony Uniwersytet przekazuje to wszystko
zwiedzajacym, miejsca za$ wzbogacaja sie w nowe treSci. Na zakonczenie
nalezy dodagé, ze oba centra interpretacji staja sie platforma do przekazywa-
nia wiedzy, aktywnie przyczyniajac sie do budowy tozsamoS$ci miejsca. Jest
to mozliwe dzieki ich historii i pracy badawczej, ktora sktada sie z kultywa-
¢ji dziedzictwa naturalnego i oczywiScie kulturowego.

Podziekowania

Dziekujemy naszym Uczelniom: Universidad Austral de Chile i Universidad Catolica
Silva Henriquez za umozliwienie nam napisania niniejszej pracy, udostepnienie wszel-
kich potrzebnych materiatéw, za pomoc i zyczliwo$¢. Szczegélne podziekowania skla-
damy za wsparcie finansowe naszego projektu.



CENTRA INTERPRETACYJNE JAKO SPOSOB... 325

Dziekujemy takze stowarzyszeniu Kona Rupu Futa Mapu oraz wszystkim osobom,
ktére w mniejszym lub wiekszym stopniu przyczynily sie do powstania tej pracy:
Katarzyna Krupka i Ruth Lizana.

Bibliografia

Adan L.A., Urbina S., Godoy M., Munoz S. (2010), Investigacion y puesta en
valor del sitio historico La Mision costa de Valdivia, siglo XVIII, Proyec-
to DID-Universidad Austral de Chile.

Adan L.A. (2012), Avances regionales en la arqueologia e historia de Valdi-
via, manuskrypt w posiadaniu autoréw.

Bertonatti C., Iriani O., Castelli L. (2010), Los centros de interpretacion
como herramientas de conservacion y de desarrollo, ,,Boletin de Inter-
pretacion”, No. 23, s. 21-26.

Martin Pinol C. (2009), Los Centros de Interpretacion: urgencia o moda,
HERMES, TREA, Gijén, No. 1, abril-mayo.

Martin Pinol C. (2011), Estudio Analitico Descriptivo de los Centros de Inter-
pretacion patrimonial en Esparia, rozprawa doktorska, Barcelona, abril.

Morales J., Ham S. (2008), A qué interpretacion nos referimos, ,,Boletin de
Interpretacién”, No. 19, Asociacién para la Interpretacion del Patrimo-
nio, Espana, s. 4-7.

Morgan J., Absher J., Loudon B., Sutherland D. (1997), La Efectividad Re-
lativa de Programas Interpretativos Dirigidos por Naturalistas Jovenes
y Adultos en un Bosque Nacional, ,,Investigaciones en Interpretacion” ,
USA, Vol. 2(1), s. 9-18.

Tilden F. (1957), Interpreting our Heritage, University of North Carolina
Press.

Tilden F. (2006), La interpretacion de nuestro patrimonio, Asociacién para
la interpretacién del patrimonio, Sevilla, Primera edicion en castellano.



326 KARIN WEIL, MARCELO GODOQOY, DANIELA BELLO

INTERPRETATIVE UNITS: SEEKING WAYS TO
INTEGRATE MUSEUMS, HERITAGE, TERRITORY
AND COMMUNITY

Abstract

Purpose. The presentation of a model of integrated territory management through creating
of interpreting centres which take into account the results of research in the domain of arche-
ology, ethnography and history. Interpretive units constitute the consolidation of a multidisci-
plinary approach, designed from a complex consisting of nature, culture and social actors. The
valorization and use of these interpretive units and its various components are constructed
from the existing knowledge, which comes from various research in archeology and ethnog-
raphy, the ancestral wisdom and the use of collections and material goods that are part of the
heritage protected by the Austral University through the Directorate of Museums.

Findings. Interpretation of local heritage of indigenous community.

Study and conclusions limitations. The case study concerns only tourists and inhabitatnts
of Millahuapi.

Practical implications. A proposal of creating the local developements together with indig-
enous community.

Originality of the work. The strategy which enables, on the one hand, the organisation of
the crucial tasks of heritage protection while on the other hand it stimulates the development
of the community living on the Millahuapi Island, La Mision de Niebla and its history.
Method. Case study.

Type of paper: Report.

Key words: interpretative units, heritage and landscape, sustainability.
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PRZYGOTOWUJACYCH ARTYKULY NAUKOWE

Redakcja przyjmuje do publikacji wylacznie oryginalne 1 niepublikowane wczeéniej artykuly
empiryczne oraz przegladowe, dotyczace turystyki w jej interdyscyplinarnym ujeciu — miedzy
innymi z perspektywy teorii turystyki, antropologii kulturowej, filozofii, socjologii, geografii,
prawa, psychologii, historii, ekonomii, nauk o zarzadzaniu, marketingu.

Zgtoszenie artykutu do druku jest jednoznaczne z przekazaniem Redakeji prawa do jego wlas-
nosci. Oznacza to, ze bez pisemnej zgody wydawcy nie mozna danego artykulu publikowaé ani
w caloéci, ani w czeéci w innych czasopismach oraz innych wydawnictwach lub mediach cyfro-
wych.

Artykul powinien by¢ przygotowany zgodnie ze wszystkimi zasadami opisanymi w zamieszczo-
nej nizej Instrukcji dla autoréw przygotowujacych artykuly naukowe. W przeciwnym
wypadku zostanie on odestany Autorowi/Autorom do poprawy.

W tekécie artykutu nie podaje sie danych personalnych Autora/Autoréw ani zadnych innych
informacji, ktére umozliwialyby identyfikacje Autora/Autoréw. Tego typu dane zawiera sie
w specjalnym formularzu autorskim, dostepnym na stronie internetowej Czasopisma, ktéry
nalezy przestaé wraz z tekstem artykutu.

Artykul, wraz z wypelnionym formularzem autorskim, powinien zostaé¢ przestany droga elek-
troniczna na adres Redakcji: folia.turistica@awf.krakow.pl.

Redakcja zastrzega, iz nie przyjmie do publikacji artykutu, w ktérym wystepujq przejawy nie-
rzetelno§ci naukowej, takie jak ghostwriting i honorary (guest) authorship. Wszelkie tego typu
przypadki, wykryte przez Redakcje, beda ujawniane, wlacznie z powiadomieniem instytucji
zatrudniajacych Autora/Autoréw, towarzystw naukowych itp.

Wszystkie artykuly sa oceniane przez co najmniej dwoch niezaleznych recenzentéw (formu-
larz recenzji jest dostepny na stronie internetowej Czasopisma) z zachowaniem pelnej anoni-
mowosci. Oznacza to, ze Autor/Autorzy i recenzenci nie znajg swoich tozsamosci (double-blind
review process); w przeciwnym razie recenzenci musza, podpisa¢ o§wiadczenie, iz nie wystepuje
konflikt intereséw miedzy nimi a Autorem/Autorami artykulu. W zaleznoéci od oceny recen-
zentow Kolegium Redakcyjne podejmuje decyzje o przyjeciu artykutu do druku albo jego odrzu-
ceniu. Procedura recenzowania jest zgodna z wytycznymi Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego.

Redakcja zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w tek$cie nadestanych artykutéw
wynikajacych z adiustacji stylistycznej.

Autor pracy otrzymuje nieodplatnie elektroniczng wersje tego numeru Czasopisma, w ktérym
ukazat sie jego artykut.
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Instrukcja dla autoréow
przygotowujacych artykuly naukowe

I. PRZYGOTOWANIE TEKSTU

Objetos$é nadsytanych artykutéw nie powinna przekraczaé 20 stronic znormalizowanego maszy-
nopisu wydawniczego, czyli jednego arkusza autorskiego (40 tysiecy znakéw typograficznych).
Pliki tekstowe nalezy przygotowywaé w edytorze Word 6.0-XP w formacie DOC.

Ustawienia strony:

— format A4;

— marginesy: wszystkie po 2,5 cm;

— interlinia: 1,5.

Tytut: czcionka Times New Roman, rozmiar 14, pogrubiony, wersaliki. Po tytule odstep w roz-
miarze czcionki 14.

Abstrakt w jezyku polskim: objetoéé miedzy 1500 a 2000 znakéw typograficznych (ze spacja-
mi); czcionka Times New Roman, rozmiar 10.

Abstrakt powinien sktadac sie z nastepujacych, wyraznie wyodrebnionych (wypunktowanych)
czesel:

— Cel (Puropse).

— Metoda (Method).

— Wyniki (Findings).

— Ograniczenia badan i wnioskowania (Research and conclusions limitations) — nalezy sie
odnieéé do kwestii reprezentatywnosci badan oraz ewentualnych ograniczen wynikaja-
cych z uwarunkowan kulturowych, érodowiskowych, geograficznych itp.

— Implikacje praktyczne (Practical implications).

— Oryginalnoéc¢ (Originality) — nalezy podaé, w czym prezentowane badania (wyniki, opinie,
poglady) réznia sie od innych publikacji na dany temat.

— Rodzaj pracy (Type of paper) — nalezy okre§li¢, czy artykul prezentuje wyniki badan
empirycznych, czy koncepcje teoretyczne; czy ma charakter przegladowy, ewentualnie
czy mozna go uznacé za studium przypadku itp.

Stowa kluczowe w jezyku polskim: 3—6. Po podaniu sléw kluczowych odstep w rozmiarze
czcionki 12.

Struktura artykulu powinna zawiera¢ wskazane nizej elementy, przy czym — jezeli jest to mery-
torycznie uzasadnione — moga by¢ im przypisane inne tytuly. Dopuszcza sie takze, szczegdlnie
w pracach przegladowych, strukture bardziej rozbudowana, tj. zawierajaca wiecej elementéw
sktadowych lub dodatkowy podziat wybranego elementu (np. sekcji ,,przeglad literatury”).

A) Dla artykuléw empirycznych:

— Wprowadzenie — wskazanie problemu badawczego, celu artykulu, uzasadnienia celu
artykutu,

— Przeglad literatury — dokonanie przegladu polsko- i obcojezycznej literatury odnosza-
cej sie do podjetego w artykule celu, ukierunkowane na przedstawienie obecnego sta-
nu wiedzy w zakresie rozwazanej problematyki,

— Metoda — wskazanie celu badan empirycznych oraz postawionych przez Autora hipo-
tez badawczych 1 pytan badawczych; opis metody badan oraz sposobu ich realizacji,

—  Whyniki — prezentacja wynik6w badan wtasnych Autora, w tym odpowiedzZ na hipotezy
badawcze oraz pytania badawcze,

— Dyskusja — przeprowadzenie dyskusji nad wynikami badan wlasnych Autora w odnie-
sieniu do wynikéw badan zrealizowanych przez innych autoréw, ktére sq opisywane
w polsko- 1 obcojezycznej literaturze przedmiotu,

— Wnioski — prezentacja wnioskéw bedacych rezultatem badan wlasnych Autora oraz
ich dyskusji, w tym ich implikacje praktyczne oraz postulowane kierunki dalszych
badan nad podjeta kwestia,

Bibliografia.

B) Dla artykutéow przegladowych:

— Wprowadzenie — wskazanie problemu badawczego, celu artykulu, uzasadnienia celu
artykutu,
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— Przeglad literatury — dokonanie przegladu polsko- i obcojezycznej literatury odnosza-
cej sie do podjetego w artykule celu, ukierunkowane na przedstawienie obecnego sta-
nu wiedzy w zakresie rozwazanej problematyki,

— Dyskusja — przeprowadzenie dyskusji nad dotychczasowym stanem wiedzy dotycza-
cym podjetego w artykule problemu badawczego, w tym analizy krytycznej, z odwola-
niem do polsko- i obcojezycznej literatury przedmiotu,

— Whnioski — prezentacja wnioskow bedacych rezultatem dokonanej dyskusji, w tym jej
implikacje praktyczne oraz postulowane kierunki dalszych badan nad podjeta kwe-
stia,

— Bibliografia.

Tytuty poszczegdlnych czesci artykutu: czcionka Times New Roman, rozmiar 12, pogrubione,
wysrodkowane. Po kazdym tytule odstep w rozmiarze czcionki 12.
Tekst gléwny artykutu: czcionka Times New Roman, rozmiar 12, interlinia 1,5. Wciecie pierw-
szego wiersza: 1 ecm. Do formatowania tekstu nalezy stosowaé narzedzia edytora, a nie klawi-
sza spacji, gdyz utrudnia to adiustacje i tzw. lamanie tekstu.
W tekscie artykulu nie nalezy stosowacé pogrubien, kapitalikow i podkreélen, a kursywe nalezy
uzywac¢ wylacznie do tytutéw pozycji zamieszczonych w przypisach i Bibliografii oraz symboli
literowych w teks$cie gtéwnym. Wprowadzajac znaki interpunkcyjne, spacje nalezy wstawié po
znaku, a nie przed nim.
Jako mys§lnik oraz miedzy liczbami oznaczajacymi bliskie, a doktadnie niesprecyzowane war-
toéci (np. ramy chronologiczne), nalezy stosowaé tzw. pdélpauze (-), a nie dywiz (-) czy pauze
dtuga (—). Przyktady zastosowania:
—,,Po drugie — jak nakazuje tradycja — kazdy uczen powinien wystapi¢ w stroju galowym”.
—,Lata 1914-1918, czasy I wojny §wiatowej, to niezwykle wazny okres w dziejach Europy”.
— ,Informacje na ten temat znajdziemy na stronicach 12—24 wspomnianego opracowania”.
—,,Wiekszos§¢ wod w rejonie Wysowej to szczawy typu wodoroweglanowo-chlorkowe”.
Jako uzupelnienie tekstu gtéwnego artykulu moga byé stosowane (ale raczej oszczednie) przy-
pisy dolne: czcionka Times New Roman, rozmiar 10, interlinia 1,0.
Dokumentacje bibliograficzna w tek$cie artykulu nalezy sporzadzaé w tzw. systemie har-
wardzkim, czyli wewnatrz tekstu, w nawiasie kwadratowym nalezy podaé nazwisko autora
cytowanego lub przytaczanego dziela, rok jego wydania oraz strone/strony, do ktérych Autor
sie odwoluje — bez przecinka miedzy nazwiskiem autora a rokiem wydania pracy. W przypad-
ku dwoéch lub wiekszej liczby prac przywolywanych w danym nawiasie pomiedzy nimi nalezy
wstawiaé Srednik.
W sekeji Bibliografia, zamieszczonej na koncu artykulu, powinny zostaé podane jedynie cyto-
wane/przywolywane w tek$cie prace. Winny one by¢ uporzadkowane alfabetycznie, a ich opisy
bibliograficzne powinny by¢ zgodne z wytycznymi i przykladami podanymi w czeSci III tej
instrukeji.
Po sekeji Bibliografia nalezy podaé w jezyku angielskim: tytul pracy, abstrakt oraz stowa klu-
czowe. Powinny one byé tlumaczeniem analogicznych treéci polskojezycznych i w taki sam
sposob powinny by¢ sformatowane.
Poszczegdlne czeéci anglojezycznego abstraktu, odpowiadajace wersji polskojezycznej, powinny
byé nazwane w spos6b podany juz w punkcie 6 tej instrukeji, czyli: Purpose, Method, Findings,
Research and conclusions limitations, Practical imlplications, Originality, Type of paper.
Nie nalezy tych tytuléw tlumaczy¢ z jezyka polskiego na jezyk angielski, tylko stosowaé je
w podanej formie.

I1. PRZYGOTOWANIE TABEL | MATERIALU ILUSTRACYJNEGO

Tabele 1 caly pozostaly materiat ilustracyjny nalezy zamie§ci¢ w osobnych plikach i dokladnie
opisa¢. Miejsca ich wstawienia nalezy zaznaczy¢ w tekScie pracy, poprzez umieszczenie zesrod-
kowanego tytulu, wedle schematu:
Tabela 1. Inhibitory aktywnoSci turystyczne;j
Table 2. Tourist activity inhibitors
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2. W calym artykule stosujemy wylacznie podzial na tabele i ryciny (wszystko co nie jest tabela
— a wiec: wykresy, schematy, fotografie itd. — nazywamy rycina i oznaczamy skrétowo jako
Ryec. [wj. ang. Fig.]).

3. Tytuly tabel nalezy podawaé nad tabelami, a tytuty rycin — pod rycinami.

4. Tytuly tabel lub rycin, ktére nalezy zawsze podawaé w jezyku polskim i angielskim, nalezy
pisac czcionka Times New Roman, rozmiar 10.

5. Pod tabela/rycing nalezy podaé ich zrédio (czcionka Times New Roman, rozmiar 10) w jezyku
polskim i angielskim. Jesli oprécz samego zrédta Autor chce podaé jeszcze jaki§ dodatkowy
tekst (np. ,Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS oraz informacji uzyskanych droga
e-mailowa od...”), to powinien on byé podany takze w jezyku angielskim (,Own elaboration
based on GUS data and on information e-mailed by...”).

6. Ryciny powinno sie skanowac z rozdzielczoscig nie mniejsza niz 300 DPI (optymalna rozdziel-
czo$¢ to 600 DPI) i zapisywac jako pliki line art w formacie TIFF.

7. Wykresy nalezy wykonywaé w kolorze czarnym. Mozna stosowac szare tinty lub tekstury.

8. Zdjecia cyfrowe, wykonane w pelnej rozdzielczoSci, nalezy zapisywaé¢ w formacie TIFF
lub JPEG. Nie nalezy stosowaé kompresji.

9. Wrazie umieszczenia w artykule materialéw ilustracyjnych pochodzacych z opracowan zamiesz-
czonych w innych pracach naukowych Autor ma obowiazek uzyskania zgody na przedruk.

111. PRZYGOTOWANIE SEKCJI BIBLIOGRAFIA

1. W sekcji Bibliografia, zamieszczonej na koncu artykutu, powinny zostaé podane jedynie publi-
kacje cytowane/przywotywane w tek$cie pracy. Winny one by¢ uporzadkowane alfabetycznie,
a ich opisy bibliograficzne powinny by¢ petne.

2. Sposoéb przywolywania réznego typu prac winien by¢ zgodny z zataczonym nizej wzorem, przy
czym powinny one by¢ podane w jednym zbiorczym zestawieniu (ponizszy podzial na typy prac
zastosowano tylko w celu pokazania sposobu opisywania réznych typéw zZrodet).

3. W przypadku przywolania dwéch lub wiecej prac tego samego autora, wydanych w tym samym
roku, numerujemy je jako prace ,a”, ,b” itd. — wg wzoru: (2014a), (2014b) itd.

4. Jezeli Autor artykulu poza publikacjami korzystat takze ze stron internetowych, w przypad-
ku ktérych nie ma mozliwoéci jednoznacznego wskazania elementéw wlasciwych dla pelnego
opisu bibliograficznego, winien wyréznié sekcje Netografia (strony internetowe); winny w niej
zostaé podane adresy wykorzystywanych stron internetowych, w kolejnoéci alfabetycznej, opi-
sane wg wzoru:

— http://www.unwto.org/facts/eng/vision.htm (08.09.2014).

5. W przypadku artykutéw przewidzianych do publikacji w numerach anglojezycznych, Auto-
rzy powinni podawaé (w nawiasach kwadratowych) ttumaczenia na angielski polskich tytutéw
prac wg wzoru:

— Winiarski, R., Zdebski, J. (2008), Psychologia turystyki [Psychology of Tourism], Wydaw-
nictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa.

Wzoér przywolywania roznego typu prac
w sekcji Bibliografia

A. Ksiazki:

MacCannell D. (2000), Turysta. Nowa teoria klasy prézniaczej, Warszawskie Wydawnictwo Lite-
rackie MUZA SA, Warszawa.

Bednarska M., Gotembski G., Markiewicz E., Olszewski M. (2007), Przedsiebiorstwo turystyczne.
Ujecie statyczne i dynamiczne, PWE, Warszawa.

B. Ksiazki pod redakcja i prace zbiorowe:

Kruczek Z., red. (2002), Kompendium pilota wycieczek, Proksenia, Krakéw.
Buczkowska K., Mikos von Rohrscheidt A., red. (2009), Wspéiczesne formy turystyki kulturowej,
AWF, Poznan.
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C. Rozdzialy w ksiazkach pod redakcja lub pracach zbiorowych:

Alejziak W. (2008), Metodologia badarn w turystyce, [w:] Winiarski R., red., Turystyka w naukach
humanistycznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, s. 140-164.
Lipiec J. (2006), Czlowiek wedrujgcy. Problem narodzin i sensu podmiotowosci turystycznej,
[w:] Aksjologia turystyki. Praca zbiorowa pod redakeja Z. Dziubiniskiego, Salezjanska Organizacja
Sportowa Rzeczpospolitej Polskiej, s. 35—-56.

D. Artykuly w czasopismach naukowych:
Cohen E. (1979), A Phenomenology of Tourism Experiences, ,,Sociology”, Vol. 13, s. 179-201.
Szczechowicz B. (2012), The importance of attributes related to physical activity for the tourism
product’s utility, ,Journal of Sport & Tourism”, Vol. 18 (3), s. 225-249.

E. Artykuly w czasopismach i gazetach branzowych:

Europejczycy jezdza po Europie (2007), ,Wiadomosci Turystyczne”, nr 141 (15).

F. Prace bez podanego autora, w tym raporty z badan i roczniki statystyczne:

Badania ankietowe profilu spotecznego turystéw krajowych zwiedzajgcych Polske (miasta i atrakcje
turystyczne). Raport z badarn (2008), Instytut Turystyki, Warszawa.
Terminologia turystyczna — zalecenia WTO (1995), Organizacja Narodéw Zjednoczonych, Swiatowa
Organizacja Turystyki, Warszawa.
Unia Europejska a przysztosé turystyki (praca zbiorowa) (2003), SGH, Warszawa.

G. Akty prawne:

Ustawa o ustugach turystycznych z 29 sierpnia 1997 roku (Dz.U. 2004, nr 223, poz. 2268, z pdzn. zm.).

H. Publikacje dostepne w internecie:

Trendy w turystyce swiatowej, http://www.intur.com.pl/trendy.htm (07.05.2012).
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INFORMACJA OGOLNA DLA AUTOROW
PRZYGOTOWUJACYCH RECENZJE I POLEMIKI NAUKOWE

Redakcja przyjmuje do publikacji wytacznie oryginalne recenzje polsko- i obcojezycznych ksia-
zek, monografii, artykutéw naukowych oraz podrecznikéw, a takze innego typu prac nauko-
wych i dydaktycznych takich jak raporty z badan, doktoraty, habilitacje itp.

Publikowane beda recenzje prac podejmujacych zagadnienia z zakresu teorii turystyki, a takze
prac podejmujacych problematyke turystyczng z perspektywy antropologii kulturowej, filozo-
fii, socjologii, geografii, prawa, psychologii, historii, ekonomii, nauk o zarzadzaniu, marketingu
oraz innych dziedzin i dyscyplin nauki.

Zgloszenie recenzji do druku jest jednoznaczne z przekazaniem Redakcji prawa do jej wlas-
no$ci. Oznacza to, ze bez pisemnej zgody wydawcy nie mozna danej recenzji publikowaé ani
w catoéci, ani w czeSci w innych czasopismach oraz pozostalych wydawnictwach lub mediach
cyfrowych.

Tekst pracy powinien byé przygotowany zgodnie z zasadami opisanymi w zamieszczonej poni-
zej Instrukcji dla autorow przygotowujagcych recenzje i polemiki naukowe. W przeciw-
nym wypadku zostanie on odestany Autorowi/Autorom do poprawy.

Tekst recenzji powinien zostaé przestany droga elektroniczna na adres Redakcji:
folia.turistica@awf.krakow.pl.

Redakcja zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w tek$cie nadestanych recenzji wynika-
jacych z adiustacji stylistycznej.

Autor recenzji otrzymuje nieodplatnie elektroniczna wersje tego numeru Czasopisma, w kté-
rym ukazatla sie jego recenzja.

Instrukcja dla autoréow
przygotowujacych recenzje i polemiki naukowe

Pliki tekstowe nalezy przygotowywaé w edytorze Word 6.0-XP w formacie DOC.
Ustawienia strony:

— format A4;

— marginesy: wszystkie po 2,5 cm;

— interlinia: 1,5.
Imie 1 nazwisko Autora/Autoréw: czcionka Times New Roman, rozmiar 12, pogrubiony.
Po podaniu imienia i nazwiska odstep w rozmiarze czcionki 12.
W przypisie dolnym nalezy poda¢ stopien lub tytul naukowy Autora/Autoréw, afiliacje (nazwa
instytucji, ktéra Autor reprezentuje, w uktadzie: nazwa uczelni, nazwa wydzialu, nazwa zakla-
du itp.) oraz adres kontaktowy (nr telefonu, e-mail). Formatowanie przypisu dolnego: czcionka
Times New Roman, rozmiar 10, interlinia 1,0.
Tytut nalezy sformutowaé wedlug nastepujacego wzoru (przyktady):

— Recenzja ksiazki Wiestawa Alejziaka 1 Tomasza Marcinca Miedzynarodowe organizacje

turystyczne,

— Opinia na temat Marketingowej strategii Polski w sektorze turystyki na lata 2012-2020,

— OdpowiedzZ na opinie...
itp.
Tytut nalezy podaé czcionka Times New Roman, rozmiar 14, pogrubiony, wersaliki. Po tytule
odstep w rozmiarze czcionki 14.
Tytuly poszczegdlnych czeéci recenzji, jezeli wystepuja: czcionka Times New Roman, roz-
miar 12, pogrubione, wySrodkowane. Po kazdym tytule odstep w rozmiarze czcionki 12.
Tekst glowny recenzji: czcionka Times New Roman, rozmiar 12, interlinia 1,5. Wciecie pierw-
szego wiersza: 1 cm. Do formatowania tekstu nalezy stosowaé narzedzia edytora, a nie klawi-
sza spacji, gdyz utrudnia to adiustacje i tzw. tamanie tekstu.
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W tek$cie recenzji nie nalezy stosowaé pogrubien, kapitalikéw i podkreélen, a kursywe nalezy
uzywaé wylacznie do tytutéw pozycji zamieszczonych w przypisach 1 Bibliografii oraz symboli
literowych w teks$cie gtéwnym. Wprowadzajac znaki interpunkcyjne, spacje nalezy wstawié¢ po
znaku, a nie przed nim.
Jako my$lnik oraz miedzy liczbami oznaczajacymi bliskie, a dokladnie niesprecyzowane war-
toSci (np. ramy chronologiczne), nalezy stosowaé tzw. pétpauze (-), a nie dywiz (-) czy pauze
diuga (—). Przyktady zastosowania:
,Po drugie — jak nakazuje tradycja — kazdy uczen powinien wystapi¢ w stroju galowym”.
— ,Lata 1914-1918, czasy I wojny $§wiatowej, to niezwykle wazny okres w dziejach Europy”.
— ,Informacje na ten temat znajdziemy na stronicach 12—-24 wspomnianego opracowania”.
— ,Wiekszoé¢ wod w rejonie Wysowej to szczawy typu wodoroweglanowo-chlorkowe”.
Jako uzupelnienie tekstu gléwnego recenzji moga by¢ stosowane (ale raczej oszczednie) przy-
pisy dolne: czcionka Times New Roman, rozmiar 10, interlinia 1,0.
Materialy ilustracyjne (tabele, ryciny) powinny zostaé¢ zredagowane w sposob analogiczny do
tego, jaki obowigzuje autorow przygotowujacych artykuly naukowe (por. Instrukcja dla auto-
réw przygotowujgcych artykuty naukowe).
Dokumentacje bibliograficzna w tekécie recenzji nalezy sporzadzaé w tzw. systemie harwardz-
kim, czyli wewnatrz tekstu, w nawiasie kwadratowym nalezy poda¢ nazwisko autora cyto-
wanego lub przytaczanego dziela, rok jego wydania oraz strone/strony, do ktérych Autor sie
odwoluje — bez przecinka miedzy nazwiskiem autora a rokiem wydania pracy. W przypad-
ku dwoch lub wiekszej liczby prac przywolywanych w danym nawiasie pomiedzy nimi nalezy
wstawiaé Srednik.
W sekeji Bibliografia, zamieszczonej na koncu recenzji, powinny zostaé podane jedynie cytowa-
ne/przywolywane w recenzji prace. Winny one by¢ uporzadkowane alfabetycznie, a ich opisy
bibliograficzne powinny byé analogiczne do tych, jakie obowiazuja autoréw przygotowujacych
artykuly naukowe (por. Instrukcja dla autoréw przygotowujacych artykuty naukowe).
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